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PREFEITURA MUNICIPAL DE PATROCINIO
PATROCINIO ESTADO DE MINAS GERAIS

LEI COMPLEMENTAR N° 158 DE 14 DE JULHO DE 2017.

REGULAMENTA A EXPLORACAO DE
PUBLICIDADE NA PAISAGEM URBANA DO
MUNICIPIO DE PATROCINIO E DA OUTRAS
PROVIDENCIAS.

A Camara Municipal de Patrocinio-MG por seus representantes aprovou, e 0

Prefeito Municipal sanciona a seguinte Lei Complementar:

CAPITULO |
DA PUBLICIDADE EM GERAL

Art. 1°. A exploracdo dos meios de publicidade na paisagem urbana, levada a
efeito através da veiculacdo por quaisquer instrumentos de divulgacdo ou comunicacdo de
todo tipo ou espécie, processo ou forma, inclusive as que contiverem apenas dizeres,
desenhos, siglas, disticos, logotipos indicativos ou representativos de nomes, produtos, locais
ou atividades, mesmo aqueles fixados em veiculo automotor ou ndo, independente da
denominacdo dada, dependera de licenca da Secretaria Municipal de Urbanismo, sujeitando o
contribuinte ao pagamento da respectiva taxa.

8 1° Incluem-se ainda na obrigatoriedade deste artigo os anuncios que, embora
apostos em terrenos proprios de dominio privado forem visiveis em lugares publicos.

8 2° A exploracdo de publicidade no mobiliario ou equipamento urbano sera
admitida quando houver interesse publico, por pessoa fisica ou juridica, nos termos da lei

especifica.

Art. 2°. Constituem objetivos da ordenacdo da publicidade no Municipio de
Patrocinio em atendimento ao interesse publico em consonancia com os direitos fundamentais
da pessoa humana e as necessidades de conforto ambiental e paisagistico com a melhoria da

qualidade de vida urbana, assegurando, dentre outros, 0s seguintes:
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| - 0 bem-estar estético, cultural e ambiental da populag&o;

Il - a sequranca da populacéo;

I11 - a valorizacdo do ambiente natural e construido;

IV - a percepcdo e a compreensdo dos elementos referenciais da paisagem;

V - a preservacdo da memoria cultural;

VI - a preservacdo e a visualizagdo das caracteristicas peculiares dos
logradouros e das fachadas;

VII - o facil acesso e utilizacdo das funcdes e servicos de interesse coletivo nas
vias e logradouros;

VIII - o equilibrio de interesses dos diversos agentes atuantes na cidade para a

promocdo da melhoria da paisagem do Municipio.

Art. 3°. Para fins de aplicacédo desta lei, considera-se paisagem urbana o espaco
aéreo e a superficie externa de qualquer elemento natural ou construido, tais como &agua,
fauna, flora, construcdes, edificios, anteparos, superficies aparentes de equipamentos de infra-
estrutura, de seguranca e de veiculos automotores, anincios de qualquer natureza, elementos
de sinalizagdo urbana, equipamentos de informacdo e comodidade publica e logradouros

publicos, visiveis por qualquer observador situado em areas de uso comum do povo.

Art. 4°. Constituem diretrizes a serem observadas na colocacdo dos
dispositivos de publicidade:
| - 0 livre acesso de pessoas e bens a infra-estrutura urbana;
Il - a priorizacdo da sinalizacdo de interesse publico com vistas a ndo confundir
motoristas na conducéo de veiculos e garantir a livre e segura locomocao de pedestres;
I11 - 0 combate a degradacdo do aspecto de paisagem urbana;
IV - a protecdo, preservacao e recuperacdo do patriménio cultural, historico,
artistico, paisagistico, de consagracdo popular;
V - a compatibilizagdo das modalidades de anincios com os locais onde

possam ser veiculados, nos termos desta lei.
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Art. 5°. As diretrizes para a publicidade na paisagem urbana e rural séo as
seguintes:

| - a elaboragé@o de normas e programas especificos para os distintos setores do
Municipio, considerando a diversidade da paisagem nas varias regides que a compdem;

Il - o disciplinamento dos elementos presentes nas &reas publicas,
considerando as normas de ocupacdo das areas privadas e a volumetria das edificacdes que, no
conjunto, sdo formadoras da paisagem urbana ou rural;

I11 - a criacdo de novos padrdes, mais restritivos, de comunicacao institucional,
informativa ou indicativa;

IV - a adocdo de pardmetros de dimensdes, posicionamento, quantidade e
interferéncia mais adequados a sinalizacdo de transito, aos elementos construidos e a
vegetacdo, considerando a capacidade de suporte da regido;

V - 0 estabelecimento de normas e diretrizes para a implantagcdo dos elementos
componentes da paisagem urbana e a correspondente veiculacdo de publicidade;

VI - a criacdo de mecanismos eficazes de fiscalizacdo sobre as diversas

intervencdes na paisagem urbana e rural.

Art. 6°. Para efeito de aplicacdo desta lei, ficam assim definidas as seguintes
expressoes:

| — adorno excedente: parte ou conjunto das partes aplicadas sobre qualquer
composigdo que serve para embelezar, realgar, complementar e dar aspecto mais atraente a
coisa, que exceda a metragem estabelecida;

Il - &rea de exposicdo do anincio: a area que compde cada face da mensagem
do andncio, devendo, caso haja dificuldade de determinacdo da superficie de exposicdo, ser
considerada a area do menor quadrilatero regular;

[l - area livre de imoével edificado: a &rea descoberta existente entre a
edificacdo e qualquer divisa do imovel que a contém;

IV - area total do andncio: a soma das areas de todas as superficies de

exposicéo do anuncio, expressa em metros quadrados;
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V - bem de uso comum: aquele destinado & utilizacdo publica, tais como as
areas verdes/recreacdo e institucionais, as vias e logradouros publicos, e outros;

VI - bem de valor cultural: aquele de interesse paisagistico, cultural, turistico,
arquitetoénico, ambiental ou de consagragédo popular, publico ou privado, composto pelas areas,
edificacBes, monumentos, parques e bens tombados pela Unido, Estado e Municipio, e suas
areas envoltorias;

VII - cal¢ada rebaixada: rampa construida ou implantada na cal¢ada ou passeio
destinada a promover a concordancia de nivel entre estes e o leito carrocavel;

VIII - calgada publica: parte do logradouro, normalmente segregada e em nivel
diferente, destinada ao transito de pedestres e a implantacdo de mobiliario urbano, sinalizacéo,
vegetacao e outros fins, composta de faixa de circulacdo e faixa de servico;

IX - dispositivo: conjunto de meios planejadamente dispostos para atender
determinado fim;

X - equipamento urbano: sdo as edificacfes que acomodam 0s usos e atividades
de interesse social e comunitario, tanto do setor publico como da atividade privada, sendo os
de ambito local aqueles que atendam a populacdo do bairro, os de ambito geral aqueles que
atendam a populacdo de uma zona ou regido e 0s especiais aqueles cuja atividade exige
tratamento diferenciado, em funcdo de sua natureza ou impacto ambiental e no trafego local,
independentemente da area construida;

Xl — face: é cada uma das superficies de exposicdo do dispositivo de
publicidade;

XII - fachada cega: é a fachada privada de saidas como porta, janela, duto de
ventilagdo, equipamento de emergéncia ou de seguranca;

XI1I - fachada principal: é qualquer fachada voltada para logradouros publicos;

X1V - fachada: cada uma das faces externas de uma edificacao;

XV - faixa de travessia de pedestres: sinalizacdo transversal as pistas de
rolamento de veiculos destinadas a ordenar e indicar os deslocamentos dos pedestres para a
travessia;

XVI - faixa de circulacdo de pedestres: parte da calcada destinada

exclusivamente a livre circulacdo de pedestres;
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XVII - faixa, bandeira, cartaz ou estandarte: aqueles executados em material
ndo rigido, perecivel, tais como pano, papel, papeldo, tela, plasticos, de carater provisorio;

XVIII - gleba: é a area de terra bruta que ainda néo foi objeto de loteamento;

XIX - imovel: gleba, lote ou unidade autdbnoma, pablica ou privada, edificada
ou ndo, assim definido:

a) imovel edificado: aquele ocupado total ou parcialmente com edificacdo
permanente;

b) imovel nao-edificado: aquele ndo ocupado ou ocupado com edificacdo
transitoria, em que ndo se exercam atividades nos termos da legislacdo de uso e ocupacdo do
solo;

XX - lote: é a porcdo de terreno lindeiro a uma via puablica, resultante de um
loteamento ou desdobro.

XXI - letreiro: a afixacdo ou pintura em fachadas, elementos do mobiliério ou
estrutura propria;

XXII - mobiliario urbano é o conjunto de elementos que podem ocupar o
espaco publico, implantados, direta ou indiretamente, pela Administracdo Municipal, com a
possibilidade de remocdo, por interesse urbanistico ou de obras publicas, que propiciem
conforto, protecdo, seguranca e acesso a informagdo aos municipes usuarios, com as seguintes
funcBes urbanisticas:

a) circulacao e transportes;

b) ornamentacéo da paisagem e ambientacdo urbana;

c) descanso e lazer;

d) servicos de utilidade publica;

e) comunicacéo e publicidade;

f) atividade comercial,

g) acessorios a infra-estrutura;

XXII - outdoor: todo dispositivo publicitario fixo construido em madeira ou
estrutura metalica, com cercadura ou quadro, destinado a colagem em sua superficie de folhas
de papel ou impressdao em lona; sem qualquer equipamento eletronico; com quadro medindo

3X9 metros;
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XXIV - painel: todo dispositivo publicitario fixo construido com estrutura
metalica, com cercadura ou quadro, destinado a colagem em sua superficie de folhas de papel
ou impressdo em lona, animado ou inanimado, iluminado e ndo iluminado, eletrdnico e/ou
multimidia afixada em estrutura de sustentacdo condizente com o equipamento, com quadro
na dimens&o de no méaximo de 27 metros quadrados;

XXV - placa: todo dispositivo publicitario construido com estrutura de
metal , leve, com superficie de chapa ou lamina metélica, plastico, acrilico ou material
adequado, com dizeres pintados; desprovida de engenho elétrico ou mecénico; com quadro na
dimensdo de no méximo de 27 metros quadrados;

XXVI - passeio: parte da calgada ou da pista de rolamento, neste Gltimo caso
separado por pintura ou elemento fisico, livre de interferéncias, destinado a circulacéo
exclusiva de pedestres e, excepcionalmente, de ciclistas;

XXVII - publicidade: qualquer forma de comunicagdo visual ou sonora, de
todo tipo, espécie e género, produzido por viva voz, aparelho eletrdnico, instrumentos
musicais ou quaisquer outros equipamentos, realizados em locais publicos e privados, por
pessoa fisica ou juridica, visivel ao publico, composto de area de exposicdo e estrutura,
podendo ser:

a) indicativa: aquela que visa apenas identificar, no proprio local da atividade,
exclusivamente, a razdo social e/ou profissional liberal que atua no lugar;

b) promocional: aquela com finalidade de promover e fortalecer determinada
ideia, imagem, bem, produto ou servico, de qualquer espécie, instalado no local ou fora de
onde se exerce a atividade;

c) especial: aquela que possui caracteristicas especificas, com finalidade
cultural, eleitoral, educativa ou imobiliaria, nos termos do artigo 10 da presente lei;

XXVIII - quadro: moldura ou cercadura do proprio dispositivo de publicidade é
o0 elemento fisico utilizado exclusivamente como suporte da publicidade;

XXIX - testadaou frente:é a linha que separa o logradouro publico da
propriedade particular e que coincide com o alinhamento;

XXX — unidade autdbnoma: é a unidade imobiliaria de uso privativo resultante

de condominio urbanistico.
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XXXI - uso comum: espacos, salas ou elementos externos ou internos que sao
disponibilizados para o uso de um grupo especifico de pessoas (por exemplo, salas em edificio
de escritdrios, ocupadas geralmente por funcionarios, colaboradores e eventuais visitantes);

XXXII - uso publico: espacos, salas ou elementos externos ou internos que sao
disponibilizados para o publico em geral, podendo ocorrer em edificagdes ou equipamentos de
propriedade publica ou privada.

Paragrafo unico. Na auséncia de rubrica especifica, a Secretaria Municipal de
Urbanismo podera analisar a que mais se assemelhe ao meio de publicidade que se pretende

licenciar, desde que ndo incorra nas proibi¢des constantes desta Lei.

Art. 7°. As publicidades instaladas fora do perimetro urbano nao poderdo
ultrapassar 40m? (quarenta metros quadrados) de face, sendo a quantidade méaxima de 02
(dois) dispositivos sequenciais ou separados, respeitando uma distdncia minima de 500m
(quinhentos metros) entre estes ou outros meios de publicidade.

Art. 8°. Os dispositivos de publicidade classificam-se em:

| — luminosos: aqueles que possuem mecanismo luminosos proprio, ou que tem
sua visibilidade possibilitada por luminérias, ainda que ndo fixados diretamente na estrutura
do dispositivo;

Il — ndo-luminosos: aqueles que ndo possuem mecanismos de iluminacéo;

Il — animados: aqueles que possuem programacao de mdaltiplas mensagens,
movimentos, mudancas de cores, jogos de luz ou qualquer mecanismo intermitente;

IV — inanimados: aqueles que ndo possuem nenhum dos recursos mencionados

no inciso anterior.

Art. 9°. Para os fins desta Lei, ndo sdo consideradas publicidade promocional:

| — os que contenham, exclusivamente, a denominacdo da razéo social descrita
do documento de constitui¢do e o respectivo horério de funcionamento, colocada no local do
exercicio da atividade com area maxima de 360cm?2 (trezentos e sessenta centimetros

quadrados);
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Il - os que contenham referéncias que indiquem lotacdo, capacidade e os que
recomendem cautela ou indiquem perigo, desde que sem qualquer legenda, distico ou desenho
de valor publicitario;

I11 - os que contenham mensagens obrigatorias por legislacdo federal, estadual
ou municipal;

IV - 0s que contenham mensagens indicativas de coopera¢do com o Poder
Pablico Municipal, Estadual ou Federal;

V - 0s que contenham mensagens indicativas de orgaos da Administracdo
Direta;

VI - 0s que contenham indicacdo de monitoramento de empresas de seguranca,
sem qualquer legenda, distico, ou desenho de valor promocional, contendo razdo social ou
nome fantasia e forma de contato, salvo as que possuirem &rea maxima de até
50cm?(cinquenta centimetros quadrados) para residencial e 100cm? (centimetros quadrados)
para atividade empresarial;

VII - os que contenham indicacdo de venda e aluguel de imével, sem qualquer
legenda, distico, ou desenho de valor promocional, contendo razéo social ou nome fantasia e
forma de contato, salvo as que possuirem area maxima de até 0,50 (meio) metro quadrado
para residencial e 1,00 (um) metro quadrado para atividade empresarial;

VIl - aqueles instalados em areas de protecdo ambiental que contenham
mensagens institucionais com patrocinio, conforme legislacéo especifica;

IX - os "banners” ou posteres indicativos dos eventos culturais que serdo
exibidos na propria edificacdo, para museu ou teatro, desde que nédo ultrapassem 10% (dez por
cento) da area total de todas as fachadas;

X - a identificacdo das empresas nos veiculos automotores, aplicada em vinil
adesivo em recorte, impressao digital ou pintura utilizada para a realizacdo de seus servicos;

X1 - as que identifiquem:

a) hospitais, casa de saude, ambulatoérios, prontos-socorros e congéneres;

b) nos locais de construcdo, indicando os profissionais responsaveis, por
projetos e execucdo da obra, com seus nomes, enderecos, numeros de registros no Conselho

Regional de Engenharia e Arquitetura - CREA, n° da obra, nas dimensdes exigidas pela
8
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legislacdo federal vigente e colocadas em local visivel, sem ocasionar perigo aos transeuntes,
em obras publicas ou particulares, e desde que, efetivamente, estejam prestando servi¢os nos
locais;

c) nos vestibulos de edificios, condominios ou nas partes externas e internas de
consultérios, escritorios e residéncias, identificando profissionais liberais, sob condi¢do de que
contenham apenas nome, profissdo ou especialidade, nimero de registro do conselho e o

horario, com dimensdo maxima de 60x60 cm;

Art. 10. Para os efeitos desta Lei, 0s anuncios especiais sao classificados em:
| - de finalidade cultural: quando for integrante de programa cultural definido
pela Secretaria competente, de plano de embelezamento da cidade ou alusivo a data ou evento
de valor histérico, ndo podendo sua veiculagdo ser superior a 30 (trinta) dias;
Il - de finalidade educativa, informativa ou de orientacdo social, religiosa, de
programas politicos ou ideoldgicos, em caso de plebiscitos ou referendos populares;
1l - de finalidade eleitoral: quando destinado a propaganda de partidos

politicos ou de seus candidatos, na forma prevista na legislacdo federal eleitoral.

Paragrafo Unico. Nos anuncios de finalidade cultural e educativa, o espago

reservado para o patrocinador sera determinado pelos 6rgdos municipais competentes.

Art. 11. A veiculagdo de anuncios publicitarios no mobiliario urbano sera
autorizada mediante procedimento licitatério.

§ 1° - O Edital que instruir a licitagdo conterd, entre outros elementos, a
localizagéo dos espagos, tipos de equipamentos que poderdo ser instalados, prazos, restrigoes,
bem como as condic¢des gerais que vinculardo o ato de permissao de uso.

8 2° - Entende-se por mobiliario urbano, para os fins dispostos no caput deste
artigo, as caixas de correio, cestos de lixo, abrigos e pontos de embarques de énibus, bancos
de jardins, bebedouros publicos, postos de informages, sanitarios publicos, guaritas e outros

que se enquadrem nesta categoria.
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CAPITULO I
DAS NORMAS GERAIS

Art. 12. Todo anuncio devera observar, dentre outras, as seguintes normas:

| - oferecer condigdes de seguranga ao publico;

Il - ser mantido em bom estado de conservacdo, no que tange a estabilidade,
resisténcia dos materiais e aspecto visual;

Il - receber tratamento final adequado em todas as suas superficies, inclusive
na sua estrutura;

IV - atender as normas técnicas pertinentes a seguranca e estabilidade de seus
elementos;

V - atender as normas técnicas emitidas pela Associacdo Brasileira de Normas
Técnicas - ABNT, pertinentes as distancias das redes de distribuicdo de energia elétrica;

VI - respeitar a vegetacdo natural e exdtica;

VIl - ndo prejudicar a visibilidade de sinaliza¢do de transito ou outro sinal de
comunicacdo institucional, destinado a orientacdo do publico, bem como a numeracgédo
imobiliéria e a denominacdo dos logradouros;

VIl — ndo prejudicar a visibilidade dos equipamentos de video monitoramento
instalado pelo poder publico;

IX - ndo provocar reflexo, brilho ou intensidade de luz que possa ocasionar
ofuscamento, prejudicar a visdo dos motoristas, interferir na operacdo ou sinalizacdo de
transito ou, ainda, causar inseguranca ao transito de veiculos e pedestres, quando com
dispositivo elétrico ou com pelicula de alta reflexividade;

X - ndo prejudicar a visualizacdo de bens de valor cultural.

Paragrafo Unico — As placas, painéis ou outdoors de dominio da Prefeitura
Municipal de Patrocinio, somente poderdo ser utilizados pela administracdo direta e indireta,

fundacional e Camara de Patrocinio.

Art. 13. E proibida a instalacio de publicidade em:
10



Y

~ PREFEITURA MUNICIPAL DE PATROCINIO
PATROCINIO ESTADO DE MINAS GERAIS

| - leitos dos rios e cursos d'dgua, reservatdrios, lagos e represas;

Il - vias, parques, pracas publicas e outros logradouros publicos, salvo o0s
anuncios de cooperacao entre o Poder Publico e a iniciativa privada, a serem definidos por
legislacdo especifica, bem como as placas e unidades identificadoras de vias e logradouros
publicos;

Il - postes de iluminacdo publica ou de rede de telefonia, inclusive cabines e
telefones publicos, conforme autorizacdo especifica, excecdo feita ao mobiliario urbano nos
pontos permitidos pela Prefeitura;

IV - cabos, torres ou postes de transmissdo de energia elétrica e telefonia;

V - nos dutos de gés e de abastecimento de agua, hidrantes, torres d'adgua e
outros similares;

VI - acopladas a sinalizacdo de transito;

VIl — afixadas em toldos, varandas e gradis;

VIII - obras publicas, tais como pontes, passarelas, viadutos e tlneis, ainda que
de dominio estadual e federal,

IX - bens de uso comum do povo a uma distancia inferior a 30m (trinta metros)
de obras publicas de arte, tais como tuneis, passarelas, pontes e viadutos, bem como de seus
respectivos acessos;

X - nos muros, paredes e fachada cega de imdveis publicos ou privados,
edificados ou néo;

XI - nas arvores de qualquer porte;

XIl — quando excederem a 02 (dois) meios de publicidade para 0 mesmo
estabelecimento, em seu local de funcionamento;

X1 —a menos de 100m (cem metros) da alca de rotatorias;

XIV — abrigos instalados nos pontos de taxi ou de passageiros de coletivos
urbanos;

XV — calcadas, meio-fios, leitos de ruas e &reas de circulacdo das pragas

publicas;

11
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XVI —em qualquer parte de cemitérios, templos religiosos, estabelecimentos de
ensino, bibliotecas, hospitais, casas de salde, maternidades, sanatorios, edificios publicos,
associacOes de moradores, entidades assistenciais, salvo as indicativas de suas atividades;

XVII - nos bancos dos logradouros publicos;

XVIII - quando prejudicarem a passagem de pedestres e a visibilidade dos
motoristas;

XIX — quando obstruirem ou reduzirem o vao das portas, janelas e respectivas
bandeiras;

XX — quando pela sua natureza, provoquem aglomeragfes prejudiciais ao
transito de pedestres;

XXI - que contenham dizeres ou indicacbes desfavoraveis a individuos,
crencas e instituicoes;

XXI1 — que contenham incorrecdes de linguagem.

§ 1° A Secretaria Municipal de Urbanismo podera autorizar a veiculacdo de
publicidades com o uso de bicicletas, em locais pré-definidos, de acordo com regras contidas
nesta Lei e outras exigéncias que se julgarem necessarias.

§ 2° E também proibida a veiculacdo de propagandas sobre bebidas alcodlicas
nas proximidades dos seguintes locais:

| - prédios publicos;

Il - creches, asilos, albergues e similares;

[11 - estabelecimentos educacionais.

8 3° Para efeito do que dispbe o pardgrafo anterior, entende-se como
proximidade a distdncia minima de 100m (cem metros) da entrada e saida dos

estabelecimentos mencionados.

CAPITULO I
DO PROCEDIMENTO ADMINISTRATIVO
Art. 14. As publicidades somente poderdo ser instaladas apds a devida licenca
da Secretaria Municipal de Urbanismo que implicara no registro imediato no Cadastro

Mobiliario de Contribuintes.
12
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Art. 15. Os pedidos de licenga para publicidade deverdo ser aprovados pela
Secretaria Municipal de Urbanismo, mediante:

| - a apresentacdo de projeto técnico da publicidade com dizeres em escala
adequada;

Il —a indicagdo dos locais, em que serdo colocados, pintados ou distribuidos;

Il — as inscricOes, texto e cores empregadas,

IV — a natureza do material de confeccao;

V — as dimens0es, incluindo o total da saliéncia a contar do plano da fachada e
a altura de sua colocacéo em relagéo ao passeio;

VI — apresentacdo de laudo do responsavel técnico com a devida anotacdo de
responsabilidade técnica (A.R.T.) serd obrigatdéria nos casos de painel, empena e
de outdoor construido em estrutura metalica; nos demais meios de publicidade serd exigido
pelo 6rgdo competente, quando julgar necessario;

VII — o sistema de iluminacdo a ser dotado no caso dos iluminados;

VIl — apresentacdo da autorizacdo do proprietario do imovel, quando for o
caso, instruida com a documentacdo idénea de comprovacédo de propriedade.

Paragrafo Unico. Qualquer alteracdo na caracteristica, dimensao ou estrutura de

sustentacdo do andncio implica a exigéncia de imediata solicitacdo de nova licenca.

Art. 16. Deferido o pedido e cientificado o requerente, 0 prazo para instalacao
da publicidade sera de 30 (trinta) dias, sendo que ao término deste, a licenca perdera sua

validade, ficando sujeito a novo procedimento de solicitacao.

Art. 17. O prazo para pedido de reconsideracdo de despacho ou de recurso é de
07 (sete) dias corridos, contados a partir da data da ciéncia do requerente.

Art. 18. As empresas publicitarias de outras localidades ndo contribuintes do
ISS com os cofres publicos desta Municipalidade deverdo portar comprovante de recolhimento

da taxa de instalacdo do meio publicitario.
13
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Art. 19. Para a instalagdo de outdoor e painel promocional, além das normas
gerais, serdo observadas as seguintes exigéncias:

| — serem colocados a uma altura minima de 1,50m (um metro e meio) do nivel
do terreno;

I — serem colocados a uma altura maxima de 5m (cinco metros);

Il — quando proximo de rotatorias e trevos rodoviarios preservar a distancia de
200m (duzentos metros) e dentro da cidade 100m (cem metros), evitando que se confundam
com a sinalizagdo de transito e somente em terrenos particulares ndo edificados;

IV — sera permitida a instalacdo de painéis e outdoors até 02 (dois) dispositivos
de propaganda, no mesmo imovel, podendo ser sequéncias ou em “V”’(v€) ao longo da via
publica ou em sua confluéncia;

V - preservar a distancia minima de 100m (cem metros) de outros dispositivos
de publicidade de qualquer espécie;

VI — devem ser dotados de placa de identificacdo da empresa responsavel pela
exploracdo da publicidade, medindo no maximo 30x50 cm;

VIl — ndo podera apresentar quadros superpostos ou adornos excedentes a
medida autorizada;

IX — ndo devera projetar, em qualquer situacdo, avancar sobre os imoveis
vizinhos, pista de rolamento ou sobre a rede elétrica;

X — os dispositivos de publicidade que trata este artigo, quando instalados em
lotes vagos terdo sua permanéncia no local condicionada a limpeza e manutencéo do terreno, a
ser efetuada, solidariamente, pelos responsaveis pela publicidade, a empresa instaladora, o
proprietario, o anunciante e o possuidor do imdvel onde o dispositivo estiver instalado;

XI - a transferéncia de dispositivo de publicidade para local diverso daquele a
que se refere a licenca, devera ser previamente comunicada a Secretaria Municipal de
Urbanismo, sob pena serem considerados como novos.

Paragrafo Unico. Fica vedada a instalacdo de outdoor e painel promocional nos
muros e fachada cega de imoveis residenciais e condominios, salvo os imoveis onde se exerca

atividade empresarial.
14
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Art. 20. Para a instalacdo de publicidade promocional na(s) fachada(s)
principal(is) do imdvel no local onde se exerca a atividade, deverdo ser atendidas as seguintes
condigdes:

| — estar fixada, contigua a parede do imovel, paralela ou perpendicular, exceto
0s equipamentos de iluminacdo e que ndo avancem sobre o leito da via;

Il — quando paralela a fachada:

a) quando a testada do imdvel for inferior a 10 (dez) metros, a area total do
anincio ndo deverd ultrapassar 2,50m?2 (dois metros e meio quadrados), com espessura
maxima de 30 cm (trinta centimetros);

b) quando a testada do imdvel for igual ou superior a 10 (dez) metros e inferior
a 50 (cinquenta) metros, a area total do anuncio ndo devera ultrapassar 4m2 (quatro metros
quadrados), com espessura maxima de 30 cm (trinta centimetros);

c) quando a testada do imdvel for igual ou maior que 50 (cinquenta) metros,
poderdo ser instalados 2 (dois) anincios com area ndo superior a 10m? (dez metros quadrados)
e com distancia de 30 (trinta) metros entre si, com espessura maxima de 30cm (trinta
centimetros);

Il — quando perpendicular & fachada, a face inferior da placa ndo poderé ser
fixada abaixo de 2,50 m (dois metros e cinquenta), ndo devendo as suas dimensdes excederem
1,20 (um metro e vinte) m de largura por 1 m (um metro) de altura, com espessura de 30 cm
(trinta centimetros);

IV — ndo deverd alterar as caracteristicas arquitetonicas e as funcdes definidas
no projeto de construcdo ou reforma da edificagéo;

V - ser dispostos de forma a ndo obstruirem janelas e aberturas destinadas a
ventilacdo e iluminacdo dos imdveis, interromperem linhas acentuadas pela alvenaria ou pelo
revestimento, nem cobrirem placas de numeragdo, nomenclatura e outras indicacfes oficiais
de logradouros;

VI — em edificios de utilizagdo mista, quando os anuncios tiverem iluminacéo

fixa, devem ser confeccionados de forma a ndo produzirem reflexos luminosos diretos nos
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vaos dos pavimentos superiores do mesmo edificio, além de observadas as exigéncias do item
anterior;

VII - as placas com letreiros poderdo ser colocadas quando confeccionadas em
metal, plasticos, acrilico ou material adequado, nos seguintes casos:

a) para identificacdo de profissional liberal nas respectivas residéncias,
escritorios e consultérios, mencionando apenas o nome do profissional, a profissdo ou
especialidade e o horario de atendimento, com dimensdes maximas de 60 x 60 cm;

b) para indicacdo de profissionais responsaveis, por projeto e execucdo de
obra, com seus nomes, enderecos, nimeros de registros no CREA, n° da obra, nas dimensdes
exigidas pela legislacdo federal vigente e colocadas em local visivel, sem ocasionar perigos
aos transeuntes.

8 1°Fica vedada a instalagdo de dispositivos de publicidade tipo outdoor e
empena na area central da cidade.

8 2° Fica vedada a instalacdo de dispositivos de publicidade no topo de
prédios, edificios e imdveis horizontais residenciais.

8 3° Fica vedada a instalagdo de publicidade sobre ou sob as marquises, tendo
0 prazo de 1 (um) ano para adequacédo, a partir da vigéncia desta lei.

8§ 4° Para os casos de condominios onde funcionam comércio e escritorios,
sera obrigada a fixacao de painel no sagudo de entrada, indicando o nimero da sala e atividade

nela exercida.

Art. 21. Para efeito desta Lei, s@o solidariamente responsaveis pela
publicidade:

| - 0 proprietério do dispositivo de publicidade;

Il - 0 anunciante;

[11 - o possuidor do imdvel onde o dispositivo estiver instalado.

8 1° A empresa instaladora, o proprietario do dispositivo, 0 anunciante e o
possuidor do imdvel, respondem solidariamente pelos aspectos técnicos e de seguranca, parte

estrutural e elétrica, manutencédo e conservacao da higiene do equipamento e de seu entorno.
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8 2° Os responsaveis pela publicidade responderdo administrativa, civil e
criminalmente pela veracidade das informagdes prestadas.

83° Havendo destruig&o total ou parcial dos equipamentos de publicidade em
razdo do mau tempo, sinistro, pratica de vandalismo ou decurso de prazo, ficam o0s
proprietarios obrigados a reparar o estrago ou retirar o material no prazo de 48 (quarenta e

oito) horas, apds o ocorrido.

CAPITULO IV
DAS INFRACOES E PENALIDADES

Art. 22. Para os fins desta lei, consideram-se infracoes:
| — 0 ndo atendimento de notificacdo fiscal da secretaria ou 6rgdo competente
para a regularizagéo ou a remocao do dispositivo de publicidade;
Il - utilizar publicidade:
a) sem a devida licenca;
b) com dimensGes e caracteristicas diferentes das aprovadas;
c) fora do prazo constante da licenga de publicidade;
Il — manter o dispositivo de publicidade em mau estado de conservagao;
IV — veicular qualquer tipo de publicidade em desacordo com o disposto nesta
lei e nas demais leis municipais, estaduais e federais pertinente;

V — praticar qualquer outra violagdo as normas previstas nesta Lei.

Art. 23. Os dispositivos de publicidade que forem encontrados sem a
necessaria licenca ou em desacordo com as disposicdes desta lei, concomitante as legislacdes
que dispde sobre a protecdo, controle e conservacdo do meio ambiente e a que regula normas
do sistema do Trénsito Brasileiro, serdo retirados, apreendidos ou inutilizados pela Prefeitura,
através da Secretaria Municipal de Urbanismo, sendo o 6nus do encargo atribuido ao infrator,
sem prejuizo da aplicacdo da multa, sem qualquer responsabilidade, em caso de eventuais

danos causados durante a remocao.
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Art. 24. O interessado somente podera reaver o seu material apos o0 pagamento
da penalidade cabivel mais as despesas que o Executivo tiver tido com a sua remogdo e

guarda.

Art. 25. No caso do dispositivo de publicidade apresentar riscos iminentes, a
segunda multa, bem como as reaplicagOes subsequentes, ocorrerdo a cada 24 (vinte quatro)
horas a partir da lavratura da multa anterior até a efetiva regularizacdo ou remocdo do

equipamento.

Art. 26. Caso o interessado ndo reclame o material no prazo de 07 (sete) dias,
0 Executivo podera destrui-lo e encaminha-lo ao aterro sanitario conforme o caso, vende-lo
em hasta pablica ou doa-lo a entidades sem fins lucrativos, sem prejuizo da acdo fiscal

competente para recuperar as despesas que tiver tido e para aplicar as penalidades cabiveis.

Art. 27. No caso de divulgacdo por qualquer meio, de autoria desconhecida, o
Poder Executivo promovera, se necessario, fiscalizacdo por intermédio dos 6rgdos municipais

competentes ou requerera a abertura de inquérito policial.

Art. 28. Na inobservancia das disposi¢fes desta Lei sera imposta uma multa no
valor de 0,14 UFM, sendo imposta penalidade em dobro em caso de reincidéncia, seguindo-se
de interdicdo, cassagdo da licenca de funcionamento e proibicdo de transacionar com o Poder
Publico.

CAPITULO V
DAS DISPOSICOES FINAIS

Art. 29. Os responsaveis por publicidades ja existentes na data da entrada em
vigor desta lei deveréo requerer dentro de 60 (sessenta) dias, o pedido de licenga, sob pena de

multa e a retirada pelo Municipio.

18



Y

~ 4 PREFEITURA MUNICIPAL DE PATROCINIO
PATROCINIO ESTADO DE MINAS GERAIS

Art. 30. Fica concedido um prazo de 6 (seis) meses contados do inicio de
vigéncia desta lei para as adequagdes necessarias no que se refere a exploragdo da publicidade

de terceiros.

Art. 31. Esta Lei Complementar entra em vigor, noventa dias da data de sua

publicagéo.

Patrocinio—-MG, 14 de julho de 2017.

Deiré Moreira Marra
Prefeito Municipal
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