PREFEITURA MUNICIPAL DE GARCA
Estado de Sao Paulo

TERMO DE CIENCIA E DE NOTIFICACAQ

CONTRATANTE: PREFEITURA MUNICIPAL DE GARCA
CONTRATADA: HOUSE CRIATIVA COMUNICACAO LTDA
CONTRATO N° 0154/2022

OBJETO: PRESTACAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADE.

Pelo presente TERMO, nos, abaixo identificados:
1. Estamos CIENTES de que:

a) o ajuste acima referido, seus aditamentos, bem como o acompanhamento de sua execug@o contratual, estardo sujeitos a
analise e julgamento pelo Tribunal de Contas do Estado de Sdo Paulo, cujo trdmite processual ocorrera pelo sistema
eletronico;

b) poderemos ter acesso ao processo, tendo vista e extraindo copias das manifestagdes de interesse, Despachos e Decisdes,
mediante regular cadastramento no Sistema de Processo Eletronico, em consonancia com o estabelecido na Resolugdo n°
01/2011 do TCESP;

¢) além de disponiveis no processo eletronico, todos os Despachos e Decisdes que vierem a ser tomados, relativamente ao
aludido processo, serdo publicados no Diario Oficial do Estado, Caderno do Poder Legislativo, parte do Tribunal de Contas
do Estado de Sao Paulo, em conformidade com o artigo 90 da Lei Complementar n°® 709, de 14 de janeiro de 1993, iniciando-
se, a partir de entdo, a contagem dos prazos processuais, conforme regras do Codigo de Processo Civil;

d) as informacdes pessoais dos responsaveis pela contratante estdo cadastradas no modulo eletronico do “Cadastro
Corporativo TCESP — CadTCESP”, nos termos previstos no Artigo 2° das Instru¢des n°01/2020, conforme “Declaragido(des)
de Atualizagdo Cadastral” anexa (s);

e) ¢ de exclusiva responsabilidade do contratado manter seus dados sempre atualizados.

2. Damo-nos por NOTIFICADOS para:

a) O acompanhamento dos atos do processo até seu julgamento final e consequente publicagio;
b) Se for o caso e de nosso interesse, nos prazos ¢ nas formas legais e regimentais, exercer o direito de defesa, interpor
recursos ¢ 0 que mais couber.

Garga, 22 de novembro de 2022.

AUTORIDADE MAXIMA DO ORGAQ/ENTIDADE E RESPONSAVEL PELA HOMOLOGACAO DO CERTAME
OU RATIFICACAO DA DISPENSA/INEXIGIBILIDADE DE LICITACAO:

Nome: Jodo Carlos dos Santos

Cargo: Prefeito Municipal

CPF: 061.759.778-23

RESPONSAVEIS QUE ASSINARAM O AJUSTE:
Pelo contratante:

Nome: Mariangela Garcia Delicato Kusumoto

Cargo: Secretaria Municipal de Gestdo Administrativa
CPF: 124.415.068-11

Assinatura:

Pela contratada:

Nome: Elisangela Parreira de Miranda Barduzzi
Cargo: Socia Proprietaria

CPF: 304.582.068-90

Assinatura:

ORDENADOR DE DESPESAS DA CONTRATANTE:

Nome: Antonio Carlos de Oliveira Marra

Cargo: Secretario Municipal da Fazenda, Planejamento e Finangas
CPF: 796.694.768-87

GESTOR DO CONTRATO:

Nome: Fabio Bonassa

Cargo: Secretario Municipal de Informagdo, Comunicagdo ¢ Eventos
CPF: 120.910.488-10

Assinatura:

Assinado por 7 pessoas: ELISANGELA PARREIRA DE MIRANDA BARDUZZI, ALINE DIAS CAVALCANTI, AMANDA QUINALHA DINIZ, FABIO BONASSA, MARIANGELA GARCIA DELICATO KUSUMOTO , HELIO DA SILVA

RODRIGUES e LETICIA CARVALHO OLIVEIRA
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PREFEITURA MUNICIPAL DE GARCA
Estado de Sao Paulo

CONTRATO N° 0154/2022
CONCORRENCIA PUBLICA N° 012/2022

TERMO DE CONTRATO ADMINISTRATIVO QUE
CELEBRAM ENTRE SI O MUNICIiPIO DE GARCA E A
EMPRESA “HOUSE CRIATIVA COMUNICACAO LTDA”,
VENCEDORA DA LICITACAO NA MODALIDADE
CONCORRENCIA PUBLICA N° 012/2022, OBJETIVANDO
A PRESTACAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADE.

Aos 22 (vinte e dois) dias do més de novembro de 2.022 (dois mil
e vinte e dois), nas dependéncias da Prefeitura Municipal de Garga, sita a Praga Hilmar Machado
de Oliveira n® 102, nesta cidade de Garga, Estado de Sao Paulo, as partes: de um lado o
MUNICIPIO DE GARCA, pessoa juridica de direito publico interno, representado pela
Secretaria de Gestdo Administrativa Sra. MARIANGELA GARCIA DELICATO
KUSUMOTO, brasileira, casada, portadora do R.G. n° 17.473.409-8 ¢ C.P.F. n° 124.415.068-11,
residente e domiciliada nesta cidade de Garca-SP, adiante designado CONTRATANTE, e de
outro lado a empresa “HOUSE CRIATIVA COMUNICACAO LTDA”, inscrita no CNPJ sob
o n° 08.889.690/0001-93, Inscricdo Municipal: 503451, com sede na cidade de Bauru, Estado do
Sao Paulo, a Avenida Nagdes Unidas, n° 16-47, Mall, Higienopolis, representada neste ato por
sua Socia Proprietaria, Sra. ELISANGELA PARREIRA DE MIRANDA BARDUZZI,
portador do R.G. n°® 32.886.201-0 ¢ do C.P.F. n° 304.582.068-90, residente ¢ domiciliada na
cidade de Bauru/SP, tem entre si justo e acertado o estabelecido nas clausulas abaixo, que
mutuamente aceitam e outorgam, a saber:

CLAUSULA PRIMEIRA - DA LEGISLACAO E DOS DOCUMENTOS VINCULADOS

1.1. O presente contrato reger-se-a pelas disposi¢des da Lei n° 12.232, de 29.04.2010 e, de forma
complementar, das Leis n° 4.680/65 e 8666/93.

1.2. Independentemente de transcricdo, fazem parte deste contrato e a ele se integram em todas as
clausulas, termos e condigdes aqui ndo expressamente alterados — o Edital da Concorréncia n.
012/2022 e seus Anexos, bem como as Propostas Técnicas e de Pregos apresentadas pela
contratada.

CLAUSULA SEGUNDA — DO OBJETO

2.1. Constitui objeto da presente licitacdo a contratacdo de servigos de publicidade prestados por
intermédio de agéncia de propaganda, de interesse do Municipio de Garga, cujo objeto inclui o
estudo, o planejamento, a conceituacdo, a concepcdo, a criacdo, a execucdo interna, a
intermediagdo e a supervisdo da execugdo externa e a distribuicdo de publicidade aos veiculos e
demais meios de divulgacdo, com o objetivo de promover a venda de bens ou servigos de
qualquer natureza, difundir ideias ou informar o publico em geral.

2.1.1. Também integram o objeto desta concorréncia, como atividades complementares, os
servigos especializados pertinentes:

a) ao planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de
geracdo de conhecimento relativos a execucao do contrato;
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b) a criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdo publicitaria
destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consondncia com novas tecnologias;

a) a produgdo e a execucdo técnica das pecas e ou material criados pela agéncia
contratada.

2.1.1.1. As pesquisas e outros instrumentos de avaliagdo previstos na alinea “a” do subitem
2.1.1 Terao a finalidade de:

a) gerar conhecimento sobre o mercado ou o ambiente de atuagdo do Governo Municipal
de Garga o publico-alvo e os veiculos de divulgagdo nos quais serdo difundidas as
campanhas ou pegas;

b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criacao e a divulgacdo de mensagens;

c) possibilitar a mensuracdo dos resultados das campanhas ou pegas, vedada a inclusdo
de matéria estranha ou sem pertinéncia tematica com a ac¢ao publicitaria.

2.1.2. Os servigos previstos no subitem 2.1.1. ndo abrangem as atividades de promogdo, de
patrocinio e de assessoria de comunicagdo, imprensa e relagcdes publicas e a realizagdo de eventos
festivos de qualquer natureza.

2.1.2.1. Néo se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem precedente o patrocinio
de midia, ou seja, de projetos de veiculacdo em midia ou em instalacdes, dispositivos e engenhos
que funcionem como veiculo de comunicagdo e o patrocinio da transmissdo de eventos esportivos,
culturais ou de entretenimento comercializados por veiculos de comunicagao.

2.2 A CONTRATADA atuara por ordem e conta da CONTRATANTE, em conformidade com o
artigo 3° da Lei 4.680/65, na contratacdo de fornecedores de bens e servigos especializados, para a
execucao das atividades complementares de que trata o subitem 2.1.1 e de veiculos e demais
meios de divulgacdo, para a transmissdo de mensagens publicitarias.

2.3. A CONTRATADA nao podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a execugdo de
servicos previstos nesta Clausula.

2.4. A CONTRATADA atuara de acordo com solicitagdo da CONTRATANTE.

CLAUSULA TERCEIRA — DA VIGENCIA E DA PRORROGACAO

3.1. O presente contrato tera duracdo de 12 (doze) meses, contados a partir do dia da sua
assinatura.

3.1.1. O CONTRATANTE podera optar pela prorrogacao desse prazo, mediante acordo entre as
partes, nos termos do inciso II do artigo 57 da Lei 8.666/93.

3.1.2. No interesse do Municipio de Garga, a contratada fica obrigada a aceitar os acréscimos ou
supressoes que se fizerem necessdrios nos servicos, nas mesmas condigdes contratuais, até o
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limite de 25% (vinte e cinco por cento) do valor inicial atualizado dos contratos, conforme
disposto no artigo 65, paragrafos 1° e 2°, da Lei 8.666/93.

CLAUSULA QUARTA — DOS RECURSOS ORCAMENTARIOS

4.1. As despesas a serem realizadas pela CONTRATADA nos primeiros 12 (doze) meses, esta
estimada em R$ 200.000,00 (duzentos mil reais).

4.2. O crédito orcamentario para a execucao dos servigos durante o exercicio de 2022, correra por
conta da seguinte dotacdo orcamentaria: 3.3.90.39.00 — publicidade e propaganda — ficha 151.

4.3. Se 0 CONTRATANTE optar pela prorrogagdo do contrato que vier a ser assinado, consignara
nos proximos exercicios em seu orcamento as dotagdes proprias necessarias ao atendimento dos
pagamentos previstos.

4.4. O CONTRATANTE se reserva o direito de, a seu juizo, utilizar ou nao a totalidade dos
recursos previstos.

CLAUSULA QUINTA — DAS OBRIGACOES DA CONTRATADA

5.1. Constituem obrigagdes da CONTRATADA, além das demais previstas neste contrato ou dele
decorrentes:

5.1.1. Operar como uma organizacao completa e fornecer servigos de elevada qualidade.

5.1.1. Realizar, com seus proprios recursos ou, quando necessario, mediante a intermedia¢do na
contratacdo de fornecedores nos termos do edital, todos os servigos relacionados com o objeto
deste contrato, de acordo com as especificagdes estipuladas pelo CONTRATANTE, observada a
restricdo prevista no subitem 2.1.1 deste contrato.

5.1.2. Utilizar os profissionais indicados para fins de comprovacao da capacidade de atendimento
(Proposta Técnica da Concorréncia que deu origem a este ajuste) na elaboracdo dos servigos
objeto deste contrato, admitida sua substituicdo por profissionais de experiéncia equivalente ou
superior, desde que previamente aprovada pelo CONTRATANTE.

5.1.3. Envidar esfor¢os no sentido de obter as melhores condi¢des nas negociagdes comerciais
junto a fornecedores e veiculos e transferir ao CONTRATANTE as vantagens obtidas.

5.1.3.1. Pertencem ao CONTRATANTE as vantagens obtidas em negocia¢do de compra de midia
diretamente ou por intermédio da CONTRATADA, incluidos os eventuais descontos e as
bonifica¢des na forma de tempo, espago ou reaplicagdes que tenham sido concedidos por veiculos
de divulgacao

5.1.3.1.1. O disposto no subitem 5.1.3.1 ndo abrange os planos de incentivo eventualmente
concedidos por veiculos a CONTRATADA, nos termos do artigo 18 da Lei 12.232/2010.
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5.1.3.2. O desconto de antecipacdo de pagamento serd igualmente transferido ao
CONTRATANTE, caso esta venha a saldar compromisso antes do prazo estipulado.

5.1.3.3. A CONTRATADA nao podera, em nenhum caso, sobrepor os planos de incentivo aos
interesses do CONTRATANTE, preterindo veiculos de divulga¢do que ndo os concedam ou
priorizando os que os oferecam, devendo sempre conduzir-se na orientagdo da escolha desses
veiculos de acordo com pesquisas e dados técnicos comprovados.

5.1.3.3.1. O desrespeito ao disposto no subitem 5.1.3.3 constituird grave violacdo aos deveres
contratuais por parte da CONTRATADA e a submetera a processo administrativo em que,
comprovado o comportamento injustificado, implicara a aplicagdo das sangdes previstas neste
contrato.

5.1.4. Negociar sempre as melhores condigdes de prego, até os percentuais maximos constantes
dos subitens 10.2.1.1 e 10.2.2 no tocante aos direitos patrimoniais sobre trabalhos de arte e outros
protegidos pelos direitos de autor e conexos e aos direitos patrimoniais sobre obras consagradas,
nos casos de reutiliza¢des de pegas publicitarias do CONTRATANTE.

5.1.5. Observar a seguintes condi¢des para o fornecimento de bens ou servigos especializados ao
CONTRATANTE:

I — Fazer cotagdes prévias de precos para todos os servigos a serem prestados por
fornecedores;

I — So6 apresentar cotagdes de precos obtidas junto a fornecedores previamente
cadastrados junto a Prefeitura Municipal de Gar¢a como tais, aptos a fornecer ao
CONTRATADA bens ou servicos especializados relacionados com as atividades
complementares da execugao do objeto deste contrato;

IIT — apresentar, no minimo, 03 (trés) cotacdes coletadas entre fornecedores cadastrados
que atuem no mercado do ramo do fornecimento pretendido;

IV — Exigir do fornecedor que constem da cotagdo os produtos ou servigos que a
compdem, seus precos unitarios e total e, sempre que necessario, o detalhamento de suas
especificagdes;

V — A cotacdo devera ser apresentada no original, em pape timbrado, com a identificacao
do fornecedor (nome completo, CNPJ ou CPF, endereco, telefone, entre outros dados) e a
identificacdo (nome completo, cargo na empresa, RG e CPF) e assinatura do responsavel
pela cotagao;

VI — Juntamente com a cotagdo deverdo ser apresentados comprovantes de que o
fornecedor esta inscrito e em atividade, CNPJ ou no CPF e no cadastro de contribuintes
estadual ou municipal, se for o caso, relativos ao seu domicilio ou sede, pertinentes a seu
ramo de atividade e compativeis com os servigos a ser fornecido.

VII — a CONTRATADA apos recebimento de cada processo de pagamento pelo
CONTRATANTE fica obrigada, no prazo de 7 (sete) dias uteis, a apresentar comprovante
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de pagamento referente aos servicos de fornecedores executados em prol do objeto deste
contrato.

5.1.6.1. Quando o fornecimento de bens ou servigos tiver valor superior a 0,5% (cinco décimos
por cento) do valor global deste contrato, a CONTRATADA coletard orcamentos de fornecedores
em envelopes fechados, que serdo abertos em sessdo publica, convocada e realizada sob
fiscalizacdo do CONTRATANTE.

5.1.6.2. Se ndo houver possibilidade de obter 03 (trés) cotacdes, a CONTRATADA devera
apresentar as justificativas pertinentes, por escrito, para prévia decisao do gestor deste contrato.

5.1.6.3. Se e quando julgar conveniente, 0 CONTRATANTE podera:

a) supervisionar o processo de selecdo de fornecedores realizado pela CONTRATADA
quando o fornecimento de bens ou servigos tiver valor igual ou inferior a 0,5% (cinco
décimos por cento) do valor global deste contrato;

b) realizar cota¢do de precos diretamente junto a fornecedores para o fornecimento de
bens ou servigos, independentemente de valor.

5.1.6.4. Cabe a CONTRATADA informar, por escrito, aos fornecedores de servigos
especializados, acerca das condigdes estabelecidas na Clausula Décima para a reutilizacdo de
pecas e materiais publicitarios, especialmente no tocante aos direitos patrimoniais de autor e
CONexos.

5.1.6.5. As disposigdes dos subitens 5.1.6 a 5.1.6.4 nao se aplicam a compra de midia.

5.1.7. Submeter a contratagdo de fornecedores, para a execucao de servigos objeto deste contrato,
a prévia e expressa anuéncia do CONTRATANTE.

5.1.7.1. é vedada a cotagdo prévia de pregos para o fornecimento de bens ou servigos
especializados de empresas em que:

I — Um mesmo sdcio ou cotista participe de mais de uma empresa fornecedora em um
mesmo procedimento;

IT — Dirigente ou empregado da CONTRATADA tenha participagdo societaria ou vinculo
comercial ou de parentesco até o terceiro grau.

5.1.8. Obter a aprovagao prévia do CONTRATANTE, por escrito para autorizar despesas com
bens e servigos especializados prestados por fornecedores, veiculagdo e qualquer outra
relacionada com este contrato.

5.1.8.1. A CONTRATADA s6 podera reservar e comprar espago ou tempo publicitirio de
veiculos, por ordem e conta do CONTRATANTE, se previamente a identificar e tiver sido por ela
expressamente autorizada.

5.1.9. Apresentar ao CONTRATANTE para aprovagdo do Plano de Midia de cada campanha ou
acdo, relacdo dos meios, pragas e veiculos dos quais sera possivel e dos quais se revela impossivel
obter o relatorio de checagem de veiculagdo a cargo de empresa independente, para fins do
disposto no subitem 11.5 e as justificativas que demonstrem tal impossibilidade, com o fim de
atender ao disposto no artigo 15 da Lei 12.232/2010.

5.1.10. Apresentar a0 CONTRATANTE como alternativa ao subitem 5.1.9, estudo prévio sobre os
meios, pracas e veiculos dos quais sera possivel e dos quais se revela impossivel obter o relatorio
de checagem de veiculagdo a cargo de empresa independente, para fins do disposto no subitem

11.4 e as justificativas que demonstrem tal impossibilidade, com o fim de atender ao disposto no
artigo 15 da Lei 12.232/2010.
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5.1.10.1. O estudo de que trata o subitem 5.1.10 deve levar em conta os meios, pracas e veiculos
habitualmente programados nos esforcos de comunicagdo do CONTRATANTE, com vistas a
realizacdo de negociagdo global entre as partes sobre o que seja oneroso € o que seja suportavel
para a CONTRATADA.

5.1.10.1.1. O resultado da negociacdo global entre as partes prevista no subitem 5.1.10.1 vigera
para os planos de midia que vierem a ser aprovados em até 6 (seis) meses da data de assinatura
deste contrato.

5.1.10.1.2. Os servigos de aferi¢ao e auditoria de midia, sera de responsabilidade da contratada,
devendo ser apresentado sob forma de Relatéorio de Checagem de Veiculagdo, ndo gerando
quaisquer 6nus para 0o CONTRATANTE. Devendo na impossibilidade apresentar uma declaragao
de que efetivamente foi veiculado nas midias, sob as penas da lei.

5.1.10.1.3. Se fato superveniente alterar significativamente as andlises e conclusdes do estudo
mencionado no subitem 5.1.10, o CONTRATANTE solicitara novo estudo a8 CONTRATADA e,
em decorréncia, podera efetuar nova negociacdo global e determinar seu novo periodo de
vigéncia.
5.1.11. Encaminhar imediatamente apds a producdo dos servigos, para constituir o acervo do
CONTRATANTE, sem 6nus para esta:

a) TV e Cinema: copias em Betacam e/ou arquivos digitais;

b) Internet: copias em arquivos digitais;

c¢) Radio: copias em arquivos digitais;

d) Midia impressas e material publicitario: copias digitais.
5.1.12. Manter, durante o periodo de 05 (cinco) anos, apos a extincdo deste contrato, acervo

comprobatorio da totalidade dos servigos prestados, compreendendo as pegas € ou material
produzidos, independentemente do disposto no subitem 5.1.11.

5.1.13. Orientar a produgdo e a impressao das pegas graficas aprovadas pelo CONTRATANTE.

5.1.13.1. O material a ser utilizado na distribuicdo so6 sera definido apos sua aprovacdo pelo
CONTRATANTE e sua reproducdo dar-se-a a partir das pecas mencionadas no subitem 5.1.11.

5.1.14. Entregar ao CONTRATANTE, até¢ o dia 10 (dez) do més subsequente, relatério das
despesas de produgdo e veiculagdo autorizadas no més anterior e relatério dos servigos em
andamento, estes com os dados mais relevantes para avaliacdo de seu estagio.

5.1.15. Registrar em relatério de atendimento todas as reunides e telefonemas de servigos entre o
CONTRATANTE e a CONTRATADA, com o objetivo de tornar transparentes os entendimentos
havidos e também para que ambos tomem as providéncias necessarias do desempenho de suas
tarefas e responsabilidades.

5.1.15.1. Esses relatorios deverdo ser enviados pela CONTRATADA ao CONTRATANTE até o
prazo maximo de 02 (dois) dias Uteis ap0ds a realizagdo do contato.

5.1.15.2. Se houver incorre¢do no registro dos assuntos tratados, o CONTRATANTE solicitara a
necessaria correcao, no prazo maximo de 02 (dois) dias uteis, a contar da data do recebimento do
respectivo relatorio.

5.1.16. Tomar providéncias, imediatamente em casos de alteragdes, rejei¢des, cancelamentos ou
interrupgdes de um ou mais servigos, mediante comunicagdo do CONTRATANTE, respeitadas as
obrigacdes contratuais ja assumidas com fornecedores e veiculos e os honorarios da
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CONRATADA pelos servigos realizados até¢ a data dessas ocorréncias, desde que ndo causadas
pela propria CONTRATADA ou por fornecedores e veiculos por ela contratados.

5.1.17. Nao divulgar informagdes acerca da prestagdo dos servigos objeto deste contrato, que
envolvam o nome do CONTRATANTE, sem sua prévia e expressa autorizagao.

5.1.18. Prestar esclarecimentos a0 CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos desabonadores
noticiados que envolvam a CONTRATADA, independentemente de solicitacao.

5.1.19. Nio caucionar ou utilizar o presente contrato como garantia para qualquer operacdo
financeira.

5.1.20. Manter, durante a execugdo deste contrato, todas as condi¢des de habilitacdo exigidas na
Concorréncia que deu origem a este ajuste, incluida a certificagdo de qualificagdo técnica de
funcionamento de que tratam o artigo 4° e seu paragrafo primeiro da Lei 12.232/2010.

5.1.21.  Cumprir todas a leis e posturas, federais, estaduais e municipais pertinentes e
responsabilizar-se por todos os prejuizos decorrentes de infracdo a que houver dado causa, bem
assim, quando for o caso, a legislacdo estrangeira com relagdo a trabalhos realizados ou
distribuidos no exterior.

5.1.22 Cumprir a legislagdo trabalhista e securitaria com relagdo a seus empregados e, quando for
o0 caso, com relagdo a empregados de fornecedores contratados.

5.1.23. Assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem devidos em decorréncia
do objeto deste contrato, bem como as contribui¢coes devidas a Previdéncia Social, de encargos
trabalhistas, prémios de seguro e de acidentes de trabalho, os encargos que venham a ser criados e
exigidos pelos poderes publicos e outras despesas que se fizerem necessarias ao cumprimento do
objeto pactuado.

5.1.24. Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omissdo total ou parcial nos
recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir sobre os servigos contratados.

5.1.25. Apresentar, quando solicitado pelo CONTRATANTE, a comprovacdo de estarem sendo
satisfeitos todos os seus encargos e obrigacdes trabalhistas, previdenciarios e fiscais.

5.1.26. Executar todos os contratos, tacitos ou expressos, firmados com fornecedores e veiculos,
bem como responder por todos os efeitos desses contratos perante seus signatarios € o proprio
CONTRATANTE.

5.1.27. Manter, por si, por seus prepostos ¢ contratados, irrestrito e total sigilo sobre quaisquer
dados que lhe sejam fornecidos, sobretudo quanto a estratégia de atuagdo do CONTRATANTE.

5.1.28. Responder perante ao CONTRATANTE e fornecedores por eventuais prejuizos e danos
decorrentes de sua demora, omissao ou erro, na conducao dos servigos de sua responsabilidade, na
veiculagdo de publicidade ou em quaisquer servigos objeto deste contrato.

5.1.29. Responsabilizar-se por quaisquer 6nus decorrentes de omissdes ou erros na elaboragdo de
estimativa de custos e que redundem em aumento de despesas ou perda de descontos para o
CONTRATANTE.

5.1.30. Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer agdes, demandas, custos e despesas
decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de seus empregados, prepostos € ou contratados,
bem como obrigar-se por quaisquer responsabilidades decorrentes de acdes judiciais que lhe
venham a ser atribuidas por forga de lei, relacionadas com o cumprimento do presente contrato.

5.1.30.1. Se houver agdo trabalhista envolvendo os servicos prestados, a CONTRATADA adotara
as providéncias necessarias no sentido de preservar o CONTRATANTE e de manté-la a salvo de
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reivindicagdes, demandas, queixas ou representagdes de qualquer natureza e, ndo o conseguindo,
se houver condenagdo, reembolsara ao CONTRATANTE as importancias que este tenha sido
obrigado a pagar, dentro do prazo improrrogéavel de 10 (dez) dias tteis a contar da data do efetivo
pagamento.

5.1.31. Responder por qualquer acdo judicial movida por terceiros com base na legislacdo de
protegdo a propriedade intelectual, direitos de propriedade ou direitos autorais, relacionadas com
0s servigos objeto deste contrato.

CLAUSULA SEXTA — OBRIGACOES DO CONTRATANTE

6.1. Constituem obrigagdes do CONTRATANTE, além das demais previstas neste contrato ou
dele decorrentes:

a) cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a CONTRATADA;

b) comunicar, por escrito, a CONTRATADA, toda e qualquer orientagdo acerca dos
servigos, excetuados os entendimentos orais, determinados pela urgéncia, que deverdo ser
confirmados por escrito no prazo de 24 (vinte e quatro) horas uteis.

c) fornecer e colocar a disposicdo da CONTRATADA todos os elementos e informagdes
que se fizerem necessarios a execucgao dos servicos.

d) verificar o cumprimento das clausulas contratuais relativas aos honorarios devidos a
contrata¢ao de fornecedores de bens e servigos especializados pela CONTRATADA.

) proporcionar condi¢des para a boa execugdo dos servigos;

f) notificar, formal e tempestivamente, a CONTRATADA sobre as irregularidades
observadas no cumprimento deste contrato;

g) notificar a CONTRATADA, por escrito e com antecedéncia, sobre multas, penalidades
e quaisquer débitos de sua responsabilidade.

6.2. A juizo do CONTRATANTE, a campanha publicitaria integrante da Proposta Técnica que a
CONTRATADA apresentou na concorréncia de que deu origem a este contrato poderd ou ndo vir
a ser produzida e distribuida durante sua vigéncia, com ou sem modificagdes.

CLAUSULA SETIMA - FISCALIZACAO E ACEITACAO

7.1. O CONTRATANTE fiscalizara a execu¢do dos servicos contratados e verificara o
cumprimento das especificagdes técnicas, podendo rejeita-lo, no todo ou em parte, quando nao
corresponderem ao desejado ou especificado, com anuéncia da Secretaria Municipal de. Garga.

7.1.1. Serao nomeados um Fiscal ou gestor titular e um substituto, para executar a fiscalizacao
deste contrato e registrar em relatorio todas as ocorréncias, deficiéncias, irregularidades ou falhas
porventura observadas na execucdao dos servicos e terdo poderes, entre outros, para notificar o
CONTRATANTE, objetivando sua imediata corregdo com a anuéncia da Secretaria Municipal de
Garga.

7.1.1.1. Além das atribui¢des previstas neste contrato e na legislagao aplicavel, cabera ao fiscal ou
gestor, verificar o cumprimento das clausulas contratuais relativas aos honorarios devidos a
CONTRATADA ¢ as condigdes de contratagdo de fornecedores de servigos especializados pela
CONTRATADA.
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7.2. A fiscalizacdo pelo CONTRATANTE em nada restringe a responsabilidade, tnica, integral e
exclusiva da CONTRATADA, pela perfeita execugdo dos servigos.

7.3. A ndo aceitagdo de algum servico, no todo ou em parte, ndo implicara a dilacdo do prazo de
entrega, salvo expressa concordancia do CONTRATANTE.

7.4. A CONTRATADA adotara as providéncias necessarias para que qualquer execucao, referente
a producdo, veiculagdo ou a distribui¢do, considerada ndo aceitavel, no todo ou em parte, seja
refeita ou reparada, nos prazos estipulados pela fiscalizagdo, sem 6nus para ao CONTRATANTE.

7.5. A aprovagdo dos servigos executados pela CONTRATADA ou por seus contratados ndo a
desobrigara de sua responsabilidade quanto & perfeita execugdo dos servigos contratados.

7.6. A auséncia de comunicacdo por parte do CONTRATANTE, referente a irregularidades ou
falhas, ndo exime a CONTRATADA.

7.7. A CONTRATADA permitirda e oferecera condigdes para a mais ampla e completa
fiscalizacdo, durante a vigéncia deste contrato, fornecendo informagdes, propiciando o acesso a
documentacdo pertinente e aos servicos em execucdo ¢ atendendo as observagdes e exigéncias
apresentada pela fiscalizagao.

7.8. A CONTRATADA se obriga a permitir que a auditoria interna da CONTRATANTE e ou
auditoria externa por ela indicada tenham acesso a todos os documentos que digam respeito aos
servicos prestados ao CONTRATANTE.

7.9. Ao CONTRATANTE ¢ facultado o acompanhamento de todos os servigos objeto deste
contrato, juntamente com representante credenciado pela CONTRATADA.

CLAUSULA OITAVA - REMUNERACAO

8.1. Pelos servigos prestados, a CONTRATADA sera remunerada conforme disposto nesta
clausula:

8.1.1. Ressarcimento dos custos internos dos servicos executados pela CONTRATADA, com
base na Tabela de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Sao
Paulo, com a concessao do desconto de 60 % (sessenta por cento).

8.1.2. percentual de honorarios 10% (dez por cento) incidente sobre os precos de servigos
especializados prestados por fornecedores referentes ao planejamento e a execugdo de pesquisas e
de outros instrumentos de avaliagdo e de geracdo de conhecimento pertinentes a execugdo do
contrato,

8.1.3. percentual de honorarios 10% (dez por cento) incidente sobre os pregos de servicos
especializados prestados por fornecedores, referentes a criagdo e ao desenvolvimento de formas
inovadoras de comunicagdo publicitaria, destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em
consonancia com novas tecnologias;

8.1.4. percentual de honordrios 10% (dez por cento) incidente sobre os precos de servigos
especializados prestados por fornecedores, referentes a producdo e a execugdo técnica de peca e
ou material;

8.1.5. Percentual de remuneracdo 15% (quinze por cento) incidente sobre veiculagdo de midia
digital intermediada pela CONTRATADA, que ndo proporcione a agéncia o desconto de agéncia
concedido por veiculos de divulgacao.

8.1.6. Os leiautes, roteiros e similares reprovados nao serao cobrados pela CONTRATADA.
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8.1.6. A CONTRATADA se compromete a apresentar, antes do inicio dos servigos, planilha
detalhada com os valores previstos na tabela referencial de precos do Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado de Sao Paulo e com os precos correspondentes a serem cobrados do
CONTRATANTE, conforme previsto no subitem 8.1.1.

8.2. Os honorarios de que tratam os subitens 8.1.2 a 8.1.4 serdo calculados sobre o preco
efetivamente faturado, a ele ndo acrescido o valor dos tributos cujo recolhimento seja de
competéncia da CONTRATADA.

8.3. Despesas com deslocamento de profissionais da CONTRATADA, de seus representantes ou
de fornecedores por ela contratados, serdo de sua exclusiva responsabilidade. Eventuais excecdes,
no exclusivo interesse do CONTRATANTE, poderao vir a ser ressarcidas por seu valor liquido e
sem cobranca de honordrios pela CONTRATADA, desde que antecipadamente orgadas e
aprovadas pelo CONTRATANTE.

8.4. Quando houver ressarcimento de despesas com deslocamento de profissionais da
CONTRATADA, de seus representantes ou de fornecedores por ela contratados, deverdo ser
apresentados comprovantes de passagens, diarias, locagdo de veiculos, entre ouros, a fim de aferir
a execucdo da despesa e assegura seu pagamento pelo liquido, sem a incidéncia de honorarios.

8.5. A CONTRATADA nao fard jus a nenhuma remuneragdo ou desconto de agéncia quando da
utilizacdo, pelo CONTRATANTE, de créditos que a esta tenham sido eventualmente concedidos
por veiculos de divulgacdo, em qualquer agdo publicitaria pertinente a este contrato.

8.6. As formas de remuneragdo estabelecidas nesta Clausula poderdo ser renegociadas, no
interesse do CONTRATANTE, quando da renovagdo ou da prorrogacao deste contrato.

CLAUSULA NONA - DESCONTO DE AGENCIA

9.1. Além da remuneragdo prevista na Clausula Oitava, a CONTRATADA fara jus ao desconto de
agéncia concedido pelos veiculos de comunica¢do, em conformidade com o artigo 11 da Lei
4.680/65.

9.2. Quando do pagamento de cada uma das faturas de veiculacdo, conforme previsto no item
11.1.1 a CONTRATADA repassara ao CONTRATANTE, sob a forma de desconto, parte do
desconto padrao de agéncia a que faz jus, cabendo, do valor correspondente a veiculagdo, 20%
(vinte por cento) a CONTRATADA ¢ 80 % (oitenta por cento) a CONTRATANTE, desde que
atendidas as disposi¢des do Anexo B das Normas-Padrao quanto a possibilidade de repasse parcial
do desconto de agéncia, de acordo com a verba anual de midia da CONTRATANTE.

9.2.1. O desconto de que trata o subitem precedente ¢ concedido 8 CONTRATADA pelos veiculos
de divulgagdo pela concepcao, execugdo e ou distribuicdo de publicidade, por ordem e conta do
CONTRATANTE, nos termos do artigo 19 da Lei 12.232/2010.

CLAUSULA DECIMA — DIREITOS AUTORAIS
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10.1. A CONTRATADA cede ao CONTRATANTE os direitos patrimoniais do autor das ideias
(incluidos os estudos, andlises e planos), campanhas, pecas e materiais publicitarios, de sua
propriedade, de seus empregados ou prepostos, concebidos e criados em decorréncia deste
contrato.

10.1.1. O valor dessa cessdo ¢ considerado incluido nas modalidades de remuneragdo definidas
nas Clausulas Oitava e Nona deste contrato.

10.1.2. O CONTRATANTE podera, a seu juizo, utilizar referidos direitos diretamente ou através
de terceiros, durante a vigéncia deste contrato, sem que lhe caiba qualquer Onus perante a
CONTRATADA, seus empregados, prepostos ou fornecedores.

10.2. Com vistas as contratagdes para a execugdo de servicos que envolvam direitos de autor e
conexos, a CONTRATADA solicitarda dos fornecedores, quando determinada pelo
CONTRATANTE, or¢amentos que prevejam a cessdao dos respectivos direitos patrimoniais pelo
prazo definido pelo CONTRATANTE.

10.2.1. A CONTRATADA utilizara os trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos de autor
e conexos dentro dos limites estipulados no respectivo ato de cess@o e condicionara a contratagao
ao estabelecimento, no ato de cessdo, or¢gamento ou contrato, de clausulas em que o fornecedor
garanta a cessao pelo prazo definido pelo CONTRATANTE, em cada caso e se declare ciente e de
acordo com as condigdes estabelecidas neste contrato.

10.2.1.1. Na reutiliza¢do de pecas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o percentual a ser
pago pelo CONTRATANTE em relagdo ao valor original dos direitos patrimoniais de autor e
conexos sera de no maximo 100% (cem por cento). Para a reutilizacdo por periodos inferiores, o
percentual maximo serd obtido pela regra de trés simples.

10.2.1.1.1. O valor inicialmente contratado podera ser reajustado tendo como parametros basicos
0s pregos vigentes no mercado, aplicando-se, em tal caso, no maximo, a variagdo do IGP-DI da
Fundagao Getulio Vargas, desde que decorrido pelo menos um ano da cessao original dos direitos.

10.2.2. Na reutilizacdo de pegas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o percentual em
relacdo ao valor original da cessdo de uso de obras consagradas incorporadas a essas pegas, a ser
pago pelo CONTRATANTE aos detentores dos direitos patrimoniais de autor ¢ conexos dessas
obras, sera de no méximo 100 % (cem por cento). Para a reutilizagdo por periodos inferiores, o
percentual maximo sera obtido pela regra de trés simples.

10.2.3. Quando da reutiliza¢do de quaisquer pecas publicitarias, conforme previsto nos subitens
10.2.1.1. e 10.2.2. o valor a ser pago pelo CONTRATANTE sera negociado caso a caso, tendo
como parametros basicos e qualidade e os pregos praticados no mercado, obedecidos os
percentuais maximos definidos neste contrato.

10.3. Qualquer remuneragao devida em decorréncia da cessdo dos direitos patrimoniais de autor e
conexos sera sempre considerada como ja incluida no custo de produgao.

10.4. A CONTRATADA se obriga a fazer constar, em destaque, os precos dos cachés, os de cessao
de direito de uso de obras consagradas, incorporadas a peca e os de cessdo dos demais direitos
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patrimoniais de autor e conexos, nos or¢amentos de producao aprovados pelo CONTRATANTE,
apos os procedimentos previstos no subitem 5.1.5.

10.5. A CONTRATADA se obriga a fazer constar dos respectivos ajustes que vier a celebrar com
fornecedores nos casos de tomadas de imagens que nao impliquem direitos de imagem e som de
voz, clausulas escritas estabelecendo:

I — A cessdo dos direitos patrimoniais do autor desse material ao CONTRATANTE, que
poderd, a seu juizo, utilizar referidos direito, diretamente ou por intermédio de terceiros,
durante o prazo de 5 (cinco) anos, contados da data do pagamento dos servicos, pela
CONTRATADA ao fornecedor, sem que caiba ao CONTRATANTE qualquer Onus
adicional perante os cedentes desses direitos;

IT — Que, em decorréncia da cessdo prevista no inciso anterior, a0 CONTRATANTE
podera solicitar copia de imagens contidas no material bruto produzido, em midia
compativel com seu uso e destinacdo, por intermédio da CONTRATADA ou de outra
empresa com que venha a manter contrato para prestacao de servigos;

I — Que qualquer remuneragdo devida em decorréncia da cessdo referida nos incisos
anteriores sera considerada como ja incluida no custo de produgao.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA — LIQUIDACAO E PAGAMENTO DE DESPESAS

11.1. Para a liquidag¢do e pagamento de despesa referente aos servigos previamente autorizados
pelo CONTRATANTE, a CONTRATADA devera apresentar:

I — a correspondente nota fiscal, que serd emitida sem rasura, em letra bem legivel, em
nome do CONTRATANTE, CNPJ n. 44.518.371/0001-35, da qual constarda o nimero
deste contrato e as informagdes para crédito no Banco Caixa Economica Federal, agéncia
4078, operagao 003, Conta: 00000674-3, bem como toda a documentacdo fiscal que
demonstrem a regularidade com o municipio, estado e governo federal que trata o item
11.5.1.

II — a primeira via do documento fiscal do fornecedor ou do veiculo;

IIT — os documentos de comprovagdo da veiculagdo, da execugdo dos servigos e, quando
for o caso, do comprovante de sua entrega.

11.1.1. Os documentos de cobranga e demais informagdes necessarias a comprovacao da execugao
e entrega dos servigos para a liquidagdo e pagamento de despesas deverdo ser encaminhados pela
CONTRATADA ao CONTRATANTE, no seguinte endereco: Praga Hilmar Machado de Oliveira,
n° 102, Centro, nesta cidade de Garga/SP.

11.1.2. O gestor/fiscal deste contrato somente atestard a prestacdo dos servigos e liberard os
documentos para pagamento quando cumpridas pela CONTRATADA todas as condigdes
pactuadas.
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11.2. A liquidacdo de despesas sera precedida das seguintes providéncias a cargo da
CONTRATADA:

I — servigos executados pela CONTRATADA,;

a) intermediacdo e supervisdo de servicos especializados prestados por fornecedores:
apresentacdo dos documentos de cobranga de que tratam os incisos I, II e III do
subitem 11.1.

b) execugdo de servicos internos: apresentacdo dos documentos de cobranga de que
tratam os incisos I e III do subitem 11.1.

IT — servigos especializados prestados por fornecedores e veiculagao:

a) produgdo e execugdo técnica de peca e ou material: apresentagdo dos documentos de
cobranga de que tratam os incisos I, II e III do subitem 11.1;

b) planejamento e execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de
geracdo de conhecimento pertinentes a execucdo do contrato: apresentacdo dos
documentos de cobranga de que tratam os incisos I, II e III do subitem 11.1;

c) criagdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdo publicitaria
destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas
tecnologias: apresentacdo dos documentos de cobranca de que tratam os incisos I, Il e
III do subitem 11.1;

d) veiculagdo: apresentagdo dos documentos de cobranga de que tratam os incisos I, Il e
III do subitem 11.1, da demonstragdo do valor devido ao veiculo, da indicagdo dos
descontos negociados, dos correspondentes pedidos de inser¢do e, sempre que
possivel, do respectivo relatorio de checagem, a cargo de empresa independente, nos
termos do inciso III do subitem 11.5.

11.2.1. As despesas com distribuicao de pecas e material de ndo midia executada por fornecedores
de servicos especializados terdo o tratamento previsto na alinea “a” do inciso II do subitem 11.2.

11.2.2. Na ocorréncia de falha local em uma programag¢dao em midia eletronica, além das
providéncias previstas na alinea “d” do subitem 11.2 a CONTRATADA devera apresentar
documento do veiculo com a descrig@o da falha e do respectivo valor a ser abatido na liquidagao.

11.2.3. Os pregos de tabela de cada inser¢ao e os descontos negociados, de que trata o artigo 15
da Lei 12.232/2010, sera conferido pelo gestor/fiscal do contrato, por ocasido da apresentacao do
Plano de Midia pela CONTRATADA ao CONTRATANTE.

11.3. O pagamento das despesas sera feito em até 20 (vinte) dias apds a apresentacdo dos
documentos previstos nos subitens 11.1 e 11.2

11.4. No tocante a veiculagdo, além do previsto na alinea “d” do inciso II do subitem 11.2, a
CONTRATADA fica obrigada a apresentar, sem Oonus para o CONTRATANTE, os seguintes
comprovantes:

I — Exemplar original de revista;

IT — Jornal: exemplar ou a pagina com o anuncio, da qual devem constar as informagdes
sobre periodo ou data de circulagdo, nome do jornal e praga;
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Il — demais meios: relatério de checagem de veiculagdo, a cargo de empresa
independente, se ndo restar demonstrada, nos termos dos subitens 5.1.9 ou 5.1.10 a
Clausula Quinta perante ao CONTRATANTE, a impossibilidade de fazé-lo.

11.4.1. Nos casos em que restar demonstrada, nos termos dos subitens 5.1.9 ou 5.1.10 da
Clausula Quinta, a impossibilidade de obter o relatério de checagem, a cargo de empresa
independente, a CONTRATADA devera apresentar:

I — TV, Radio e Cinema: documento usualmente emitido pelo veiculo (mapa ou
comprovante de veiculagdo ou insercdo ou irradiacdo e similares) e declaragdo de
execucao, sob as penas do artigo 299 do Codigo Penal, firmada pela empresa que realizou
a veiculagdo, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial ¢ CNPJ da empresa,
nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaracdo, local, data, nome do
programa (quando for o caso), dias e horario da veiculagao;

I.1) como alternativa do procedimento previsto no inciso I, a CONTRATADA podera
apresentar documento usualmente emitido pelo veiculo (mapa ou comprovante de
veiculag@o ou inser¢do ou irradiacdo e similares) em que figure a declaragdo prevista no
inciso I deste subitem, na frente ou no verso desse documento, mediante impressao
eletronica ou carimbo, desde que essa declaragdo seja assinada e que esse documento
composto contenha todas as informagdes previstas no inciso I deste subitem.

[.2) como alternativa ao conjunto de documentos previstos nos incisos I e I.1 deste
subitem, a CONTRATADA podera apresentar declaragdo de execucdo, sob as penas do
artigo 299 do Coédigo Penal, emitida pela empresa que realizou a veicula¢dao, da qual
devem constar, pelo menos, nome empresarial ¢ CNPJ da empresa, nome completo, CPF e
assinatura do responsavel pela declaracdo, local, data, nome do programa (quando for o
caso), dia e horario da veiculagdo.

II — Midia Exterior:

II.1. Midia Out Off Home: relatorio de exibicao fornecido pela empresa que veiculou a
peca, de que devem constar as fotos, periodo de veiculagdo, local ¢ nome da campanha,
datado e assinado, acompanhado de declaracdao de execugao, sob as penas do artigo 299 do
Codigo Penal, firmada pela empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem constar,
pelo menos, nome empresarial € CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do
responsavel pela declaragao;

I1.2. Midia Digital Out Off Home: relatdrio de exibicao, datado e assinado, fornecido pela
empresa que veiculou a peca, de que devem constar fotos por amostragem, identificacdo
do local da veiculagdo, quantidade de insercdes, nome da campanha, periodo de
veiculacdo, acompanhado de declaragdo de execugdo, sob as penas do artigo 299 do
Codigo Penal, firmada pela empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem constar,
pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF. E assinatura do
responsavel pela declaragao;

I1.3. Carro de Som: relatério de veiculagdo, datado e assinado, fornecido pela empresa que
veiculou a pega, com relatorio de fotos de todos os carros contratados, com imagem de
fundo que comprove a cidade em que a agao foi realizada, acompanhado de declaragdo de
execugao, sob as penas do artigo 299 do Codigo Penal, firmada pela empresa que realizou
a veiculacdo da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa,
nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaragao;

IIT — internet: relatorio de gerenciamento fornecido pela empresa que veiculou as pegas,
preferencialmente com o print da tela.
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11.4.2. As formas de comprovagdo de veiculagcdo em midias ndo previstas nos incisos I, II e III do
subitem 11.5.1. serdo estabelecidas formalmente pelo CONTRATANTE antes da aprovagdo do
respectivo Plano de Midia.

11.5. A CONTRATADA devera apresentar ao CONTRATANTE, mensalmente, conforme o caso,
o Certificado de Regularidade de Situa¢do do Fundo de Garantia do Tempo de Servigos — FGTS,
Certiddo Conjunta Negativa de Débitos Relativos a Tributos Federais e a Divida Ativa da Unido,
expedida por 6rgdos da Secretaria da Receita Federal do Brasil e da Procuradoria Geral da
Fazenda Nacional e certiddes negativas de débitos expedidas por orgdos, das Secretarias de
Fazendo do Estado, quando devida, e do Municipio.

11.6. Caso se constate erro ou irregularidade na documentacdo de cobranga, ao
CONTRATANTE, a seu juizo, podera devolvé-la para as devidas corre¢des ou aceita-la com a
glosa da parte que considerar indevida.

11.6.1. Na hipotese de devolugdo, a documentagdo sera considerada como nao apresentada, para
fins de atendimento das condi¢des contratuais.

11.7. No caso de eventual falta de pagamento pelo CONTRATANTE nos prazos previstos, o valor
devido sera corrigido financeiramente, mediante solicitacdo expressa da CONTRATADA, desde o
dia de seu vencimento até a data de seu efetivo pagamento, com base na variagdo do IGP-DI da
Fundacao Getlio Vargas.

11.7.1. O CONTRATANTE nao pagara nenhum acréscimo por atraso de pagamento decorrente
de fornecimento de servigos, por parte da CONTRATADA, com auséncia total ou parcial da
documenta¢do habil ou pendente de cumprimento de quaisquer clausulas constantes deste
Contrato.

11.8. O CONTRATANTE nao pagard nenhum compromisso, assumido pela CONTRATADA, que
lhe venha a ser cobrado diretamente por terceiros.

11.9. Os pagamentos a fornecedores e veiculos por servigos prestados serdo efetuados pela
CONTRATADA em até 15 (quinze) dias apds o recebimento da ordem bancéaria do
CONTRATANTE pela agéncia bancaria pagadora.

11.9.1 A CONTRATADA informara ao CONTRATANTE os pagamentos feitos a fornecedores e
veiculos a cada ordem bancaria de pagamento emitida pelo CONTRATANTE e encaminhara
relatorios até o décimo quinto dia de cada més com a consolidagdo dos pagamentos efetuados no
més imediatamente anterior.

11.9.1.1. Os dados e formatos dos controles serdo definidos pelo CONTRATANTE e os relatorios
deverdo conter pelo menos as seguintes informagdes: data de pagamento do CONTRATANTE,
data do pagamento da CONTRATADA, nimero da nota fiscal, valor pago e nome do favorecido.

11.92. O ndao cumprimento do disposto nos subitens 11.9 e 11.9.1 ou a falta de apresentagcdo de
justificativa plausivel para o ndo pagamento no prazo estipulado poderd implicar a suspensdo da
liquidacao das despesas da CONTRATADA, até que seja resolvida a pendéncia.

118.9.2.1. Caracterizada a inexecu¢do contratual pelos motivos expressos no subitem 11.9.2.1. o
CONTRATANTE, nos termos da Clausula Décima Quarta, podera optar pela rescisao deste
contrato € ou, em carater excepcional, liquidar despesas e efetuar os respectivos pagamentos
diretamente ao fornecedor de servigos especializados ou ao veiculo, conforme o caso.

11.9.2.3. Para preservar o direito dos fornecedores e veiculos em receber com regularidade pelos
servigos prestados e pela venda de tempo e ou espago, 0 CONTRATANTE poderd instituir
procedimento alternativo de controle para efetuar os pagamentos mediante repasse, pela
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CONTRATADA, dos valores correspondentes aos fornecedores e veiculos, em operacoes
bancarias concomitantes.

11.9.3 Os eventuais encargos financeiros, processuais ¢ outros, decorrentes da inobservancia pela
CONTRATADA, de prazos de pagamento serdo de sua exclusiva responsabilidade.

11.10. O CONTRATANTE, na condi¢do de fonte retentora, fard o desconto e o recolhimento dos
tributos e contribuigcdes a que esteja obrigada pela legislacdo vigente ou superveniente, referente
aos pagamentos que efetuar.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA — GARANTIA

12.1. A CONTRATADA prestara garantia, em favor do CONTRATANTE, no valor de R$
2.000,00 (dois mil reais) correspondente a 1% (um por cento) do valor deste contrato, estimado
para a execugdo dos servigos, no prazo de até 30 dias uteis, contados a partir da data de assinatura
deste contrato.

12.1. Se o valor da garantia vier a ser utilizado, total ou parcialmente, no pagamento de qualquer
obrigagdo vinculada a este ajuste, incluida a indenizacdo a terceiros, a CONTRATADA devera
proceder a respectiva reposi¢do, no prazo maximo de 30 (trinta) dias uteis, contados da data do
recebimento da notificagdo do CONTRATANTE.

12.3. Se houver acréscimo ao valor deste contrato, a CONTRATADA se obriga a complementacao
da garantia no prazo maximo de 30 (trinta) dias Uteis, contados da data do recebimento da
notificacdo do CONTRATANTE.

12.4.Na hipotese de prorrogagdo deste contrato, o CONTRATANTE exigira nova garantia,
escolhida pela CONTRATADA entre as modalidades previstas na Lei 8.666/93.

12.4.1. O documento de constituicdo da nova garantia devera ser entregue a0 CONTRATANTE
no prazo maximo de 30 (trinta) dias uteis, contados da data de assinatura do respectivo termo
aditivo.

12.5. A garantia ou seu saldo, sera liberada ou restituida, a pedido da CONTRATADA, no prazo
de 30 (trinta) dias apos o término do prazo de vigéncia deste contrato, mediante certificagao, por
seu gestor/fiscal, de que os servigos foram realizados a contento ¢ desde tenham sido cumpridas
todas as obrigag¢des aqui assumidas

12.5.1. Na restituicdo de garantia realizada em dinheiro, seu valor ou saldo sera corrigido com
base no Indice Geral adotado a poupanga, segundo as normas do Banco Central do Brasil.

CLAUSULA DECIMA TERCEIRA - SANCOES ADMINISTRATIVAS

13.1. O descumprimento das obrigacdes assumidas pela CONTRATADA, sem justificativa aceita
pelo CONTRATANTE, resguardados os preceitos legais pertinentes, podera acarretar as seguintes
san¢Oes administrativas:

I — adverténcia;
I — multa de mora e multa por inexecu¢ao contratual;

IT — suspensdo temporaria de participacao de licitagdo e impedimento de contratar com o
CONTRATANTE por prazo de até 2 (dois) anos;

IV — declaragdo de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administragao Publica.
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13.1.1. Nenhuma sangdo sera aplicada sem o devido processo administrativo, assegurado a
CONTRATADA o contraditorio e a ampla defesa.

13.1.2. As sangdes aplicadas s6 poderdo ser relevadas motivadamente e por conveniéncia
administrativa, mediante ato devidamente justificado da autoridade competente.

13.2. A aplicacdo das sangdes observara as seguintes disposi¢des:

I — as multas e a adverténcia serdo aplicadas pelo Secretdria Municipal de Gestao
Administrativa.

I — caberd ao Secretaria Municipal de Gestdo Administrativa aplicar a suspensio
temporaria de participagdo de licitagdio e impedimento de contratar com o
CONTRATANTE e propor a declaragao de inidoneidade.

13.3. A sangdo de adverténcia podera ser aplicada nos seguintes casos:

I — descumprimento parcial das obrigagdes e responsabilidades assumidas
contratualmente;

IT — outras ocorréncias que possam acarretar transtornos ao envolvimento dos servigos, a
juizo do CONTRATANTE, desde que ndo caiba a aplicacdo de sancao mais grave.

13.3.1. No ato de adverténcia, o CONTRATANTE estipulard prazo para o cumprimento da
obrigagdo e ou responsabilidade mencionadas no inciso I e para a corregdo das ocorréncias de que
trata o inciso II, ambos do subitem 13.3.

13.4. A multa moratéria podera ser cobrada pelo atraso injustificado no cumprimento do objeto ou
de prazos estipulados.

13.4.1. O atraso sujeitara a CONTRATADA a multa de 1% (um por cento) por dia de atraso na
entrega de material ou execugdo de servigo, a contar do primeiro dia 1til da respectiva data fixada,
até o limite de 30 (trinta) dias uteis, calculada sobre o valor correspondente a obrigagdo nao
cumprida.

13.4.2. O atraso injustificado superior a 30 (trinta) dias na entrega de material ou execugdo de
sérvios caracterizara inexecucao total deste contrato.

13.5. A inexecucgdo contratual sujeitard a CONTRATADA a multa compensatoria de:

I — de 1% (um por cento) calculada sobre o valor da nota fiscal correspondente ao material ou ao
servigo em que tenha ocorrida a falta, quando caracterizada a inexecugdo parcial ou execucao
insatisfatoria deste contrato;

IT — 1% (um por cento) calculado sobre o valor previsto no subitem 4.1 pela:

a) recusa injustificada em apresentar a garantia prevista nos subitens 12.1 ¢ 12.4 deste
contrato;

b) inexecucdo total deste contrato;

c) pela interrupcdo da execucdo deste contrato, sem prévia autorizacdo da
CONTRATANTE.

13.6. A suspensdo do direito de licitar e contratar com o0 CONTRATANTE poderé ser aplicada a
CONTRATADA se, por culpa ou dolo, prejudicar ou tentar prejudicar a execucao deste ajuste, nos
seguintes prazos e situagoes:

I — por até 2 (dois) anos:
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Nao conclusao dos servicos contratados;

Prestacao do servico em desacordo com as especificagdes constantes da Ordem de Servico
depois da solicitagdo de correcao efetuada pelo CONTRATANTE;

Cometimento de quaisquer outras irregularidades que acarretem prejuizo ao
CONTRATANTE, ensejando a rescisdo deste contrato por sua culpa;

Condenagdo definitiva por fraude fiscal no recolhimento de quaisquer tributos e
contribuic¢des, praticada por meios dolosos;

Apresentacdo ao CONTRATANTE, de qualquer documento falso ou falsificagdo, no todo
ou em parte, com o objeto de participar da licitagdo que deu origem a este contrato, que
venha ao conhecimento do CONTRATANTE apods a assinatura deste contrato, ou para
comprovar, durante sua execu¢do, a manutencdo das condigdes apresentadas na
habilitacao;

Demonstracdo, a qualquer tempo, de ndo possuir idoneidade para contratar com o
CONTRATANTE em virtude de atos ilicitos praticados;

Ocorréncia de ato capitulado como crime pela Lei 8.666/93, praticado durante o
procedimento licitatério, que venha ao conhecimento do CONTRATANTE apds a
assinatura deste contrato;

Reprodugdo, divulgacdo ou utilizagdo, em beneficio proprio ou de terceiros, de quaisquer
informagdes de que seus empregados tenham tido conhecimento em razao da execugdo
deste contrato, sem consentimento prévio e expresso do CONTRATANTE.

13.7. A declaragdo de inidoneidade serd aplicada quando constatada ma-fé, acdo maliciosa e

premeditada em prejuizo da CONTRATANTE, atuagdo com interesses escusos, reincidéncia em
faltas que acarretem prejuizo ao CONTRATANTE ou aplicacdes anteriores de sucessivas outras
sangoes.

13.7.1. A declaracdo de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administragdo Publica sera
aplicada a CONTRATADA se, entre outros casos:

I — sofrer condenagdo definitiva por fraude fiscal no recolhimento de quaisquer tributos,
praticada por meios dolosos;

IT — demonstrar, a qualquer tempo, nao possuir idoneidade para licitar ou contratar com o
CONTRATANTE, em virtude de atos ilicitos praticados;

IIT — reproduzir, divulgar ou utilizar em beneficio proprio ou de terceiros, quaisquer
informagdes de que seus empregados tenham tido conhecimento em razao da execugdo
deste contrato, sem consentimento prévio do CONTRATANTE.

13.7.2. A declaracdo de inidoneidade implica proibigdo da CONTRATADA de transacionar com a
Administragao Publica, enquanto perdurarem os motivos determinantes da punicao ou até que seja

promovida a reabilitacdo, perante a autoridade que aplicou a penalidade, que sera concedida
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sempre que a CONTRATADA ressarcir ao CONTRATANTE pelos prejuizos resultantes e depois
de decorrido o prazo da san¢ao aplicada.

13.8. Da aplicagdo das sangdes de adverténcia multa e suspensdo do direito de licitar ou contratar
com 0 CONTRATANTE cabera recurso, no prazo de 5 (cinco) dias tteis, contado do primeiro dia
util subsequente ao do recebimento da comunicagao.

13.8.1. O recurso referente a aplicagdo de sangdes devera ser dirigido a autoridade imediatamente
superior, por intermédio daquela responsavel pela sua aplicag@o, a qual podera reconsiderar sua
decisdo, no prazo de 5 (cinco) dias tuteis ou, nesse mesmo prazo, fazé-lo subir, devidamente
informado, devendo, neste caso, a decisdo ser proferida dentro do prazo de 5 (cinco) dias uteis,
contado do recebimento do recurso, conforme especificado a seguir:

a) as multas e a adverténcia: pela Secretaria Municipal de Gestdo Administrativa por
intermédio do Gestor/fiscal do contrato;

b) suspensdao do direito de licitar ou contratar com o CONTRATANTE: ao Prefeito
Municipal.

13.9. As sangdes aqui previstas sdo independentes entre si, podendo ser aplicadas isoladas ou
cumulativamente, sem prejuizo de outras medidas cabiveis, respondendo ainda a CONTRATADA
por qualquer indenizac¢do suplementar no montante equivalente ao prejuizo excedente que causar,
na forma do paragrafo unico do artigo 416 do Codigo civil.

13.10. A aplicagdo das sangdes previstas neste contrato ndo exclui a possibilidade de aplicagdo de
outras, previstas na Lei 8.666/93, incluida a responsabilizagdo da CONTRATADA por eventuais
perdas e danos causados a0 CONTRATANTE.

13.11. O valor das multas podera ser descontado da garantia constituida, do valor da fatura de
quaisquer servigos referentes ao presente contrato, cobrado diretamente ou, ainda quando for o
caso, cobrado judicialmente da CONTRATADA.

13.11.1. O valor das multas devera ser recolhido no prazo maximo de 10 (dez) dias corridos, a
contar da data do recebimento da comunicagdo enviada pelo CONTRATANTE.

CLAUSULA DECIMA QUARTA - RESCISAO

14.1. O presente contrato poderd ser rescindido pelos motivos previstos nos arts. 77 e 78 nas
formas estabelecidas no artigo 79, todos da Lei 8.666/93.

14.1.1. Este contrato também podera ser rescindido, independentemente de interpelagao judicial
ou extrajudicial, desde que motivado o ato e assegurados o contraditdrio e a ampla defesa, quando
a CONTRATADA:

a) For atingido por protesto de titulo, execugao fiscal ou outros fatos que comprometam
a sua capacidade econdmico-financeira;

b) For envolvida em escandalo publico e notdrio;
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¢) Quebrar o sigilo profissional.

d) Utilizar, em beneficio proprio ou de terceiros, informagdes ndo divulgadas ao publico
e as quais tenha acesso por forca de suas atribui¢des contratuais;

e) Nao prestar garantia suficiente para garantir o cumprimento das obrigagdes
contratuais;

f) Motivar a suspensao dos servigos por parte de autoridades competentes, caso em que
respondera por eventual aumento de custos dai decorrentes e por perdas e danos que o
CONTRATANTE, como consequéncia, venha a sofrer;

g) Deixar de comprovar sua regularidade fiscal, inclusive contribui¢des previdenciarias e
depositos do FGTS, para com seus empregados, na forma definida neste contrato: e

h) Vier a ser declarada inidonea por qualquer 6rgao da Administragdo Publica;

1) Nao comprovar a qualificagdo técnica de funcionamento prevista no artigo 4° da Lei
12.232/2010;

j) Deixar de atender ao disposto nos subitens 5.1.5.3,11.9 ¢ 11.9.1.

14.2. Fica expressamente acordado que, em caso de rescisdo, nenhuma remuneracao sera cabivel,
a ndo ser o ressarcimento de despesas autorizadas pela CONTRATANTE e comprovadamente
realizadas pela CONTRATADA, previstas no presente contrato.

14.3. Em caso de associagdo da CONTRATADA com outras empresas, de cessao ou transferéncia,
total ou parcial, bem como de fusdo, cisdo ou incorporacgao, cabera ao CONTRATANTE decidir
sobre a continuidade do presente contrato, com base em documentacdo comprobatéria que
justifique quaisquer das ocorréncias.

CLAUSULA DECIMA QUINTA - DISPOSICOES GERAIS

15.1. A CONTRATADA guiar-se-4 pelo Cédigo de Etica dos Profissionais de Propaganda e pelas
normas correlatas, com o objetivo de produzir publicidade que esteja de acordo com o Codigo de
Defesa do Consumidor e demais leis vigentes a moral e os bons costumes.

15.2. O CONTRATANTE providenciara a publicacdo do extrato deste contrato e de seus eventuais
termos aditivos no Didrio Oficial, as suas expensas, na forma prevista no artigo 61, paragrafo
unico, da Lei 8.666/93.

15.3. Constituem direitos e prerrogativas do CONTRATANTE, além dos previstos em outras leis,
os constantes da Lei 8.666/93, que a CONTRATADA aceita e a eles se submete.

15.4. Sao assegurados ao CONTRATANTE todos os direitos e faculdades previstos na Lei n.
8078/90 (Codigo de Defesa do Consumidor).

15.5. A omissdo ou tolerancia das partes — em exigir o estrito cumprimento das disposi¢des deste
contrato ou em exercer prerrogativa dele decorrente — ndo constituira novagao ou renuncia nem
lhes gerara o direito de, a qualquer tempo, exigirem o fiel cumprimento do avengado.

15.6. As informagdes sobre a execugdo deste contrato, com os nomes dos fornecedores de servigos
especializados e de veiculos de divulgacdo, serdo divulgadas no sitio do CONTRATANTE na
internet.
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15.6.1. As informagdes sobre valores pagos serdo divulgadas pelos totais de cada tipo de servigos
de fornecedores e de cada meio de divulgagao.

CLAUSULA DECIMA SEXTA — FORO

16.1. As questdes decorrentes da execu¢do deste contrato que ndo puderem ser dirimidas
administrativamente serao processadas e julgados no foro da comarca de Garga.

E, por estarem justos e acordados, assinam o presente contrato em 02 (duas) vias
de igual teor e forma, na presenca das testemunhas que igualmente o subscrevem.

Garga, 22 de novembro de 2022

MARIANGELA GARCIA DELICATO KUSUMOTO
SECRETARIA MUNICIPAL DE GESTAO ADMINISTRATIVA

HOUSE CRIATIVA COMUNICACAO LTDA
CONTRATADA.

HELIO DA SILVA RODRIGUES
PROCURADOR MUNICIPAL

TESTEMUNHAS:

Amanda Quinalha Diniz Aline Dias Cavalcanti
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1) VERIFICACAO DAS
ASSINATURAS

Cédigo para verificacdo: CASC-D9CB-AABC-91DD

Este documento foi assinado digitalmente pelos seguintes signatarios nas datas indicadas:

W' ELISANGELA PARREIRA DE MIRANDA BARDUZZI (CPF 304.XXX.XXX-90) em 02/12/2022 16:19:25
(GMT-03:00)
Emitido por: AC LINK RFB v2 << AC Secretaria da Receita Federal do Brasil v4 << Autoridade Certificadora Raiz Brasileira v5
(Assinatura ICP-Brasil)

W ELISANGELA PARREIRA DE MIRANDA BARDUZZI (CPF 304.XXX.XXX-90) em 02/12/2022 16:19:40
(GMT-03:00)
Emitido por: AC LINK RFB v2 << AC Secretaria da Receita Federal do Brasil v4 << Autoridade Certificadora Raiz Brasileira v5
(Assinatura ICP-Brasil)

wW' ELISANGELA PARREIRA DE MIRANDA BARDUZZI (CPF 304.XXX.XXX-90) em 02/12/2022 16:19:54
(GMT-03:00)
Emitido por: AC LINK RFB v2 << AC Secretaria da Receita Federal do Brasil v4 << Autoridade Certificadora Raiz Brasileira v5
(Assinatura ICP-Brasil)

W' ELISANGELA PARREIRA DE MIRANDA BARDUZZI (CPF 304.XXX.XXX-90) em 02/12/2022 16:20:09
(GMT-03:00)
Emitido por: AC LINK RFB v2 << AC Secretaria da Receita Federal do Brasil v4 << Autoridade Certificadora Raiz Brasileira v5
(Assinatura ICP-Brasil)

W ELISANGELA PARREIRA DE MIRANDA BARDUZZI (CPF 304.XXX.XXX-90) em 02/12/2022 16:20:22

(GMT-03:00)
Emitido por: AC LINK RFB v2 << AC Secretaria da Receita Federal do Brasil v4 << Autoridade Certificadora Raiz Brasileira v5
(Assinatura ICP-Brasil)

W' ELISANGELA PARREIRA DE MIRANDA BARDUZZI (CPF 304.XXX.XXX-90) em 02/12/2022 16:20:42

(GMT-03:00)
Emitido por: AC LINK RFB v2 << AC Secretaria da Receita Federal do Brasil v4 << Autoridade Certificadora Raiz Brasileira v5
(Assinatura ICP-Brasil)

W ELISANGELA PARREIRA DE MIRANDA BARDUZZI (CPF 304.XXX.XXX-90) em 02/12/2022 16:21:27
(GMT-03:00)
Emitido por: AC LINK RFB v2 << AC Secretaria da Receita Federal do Brasil v4 << Autoridade Certificadora Raiz Brasileira v5
(Assinatura ICP-Brasil)

W' ELISANGELA PARREIRA DE MIRANDA BARDUZZI (CPF 304.XXX.XXX-90) em 02/12/2022 16:21:40
(GMT-03:00)
Emitido por: AC LINK RFB v2 << AC Secretaria da Receita Federal do Brasil v4 << Autoridade Certificadora Raiz Brasileira v5
(Assinatura ICP-Brasil)



ELISANGELA PARREIRA DE MIRANDA BARDUZZI (CPF 304.XXX.XXX-90) em 02/12/2022 16:21:54
(GMT-03:00)

Emitido por: AC LINK RFB v2 << AC Secretaria da Receita Federal do Brasil v4 << Autoridade Certificadora Raiz Brasileira v5
(Assinatura ICP-Brasil)

ELISANGELA PARREIRA DE MIRANDA BARDUZZI (CPF 304.XXX.XXX-90) em 02/12/2022 16:22:08
(GMT-03:00)

Emitido por: AC LINK RFB v2 << AC Secretaria da Receita Federal do Brasil v4 << Autoridade Certificadora Raiz Brasileira v5
(Assinatura ICP-Brasil)

ELISANGELA PARREIRA DE MIRANDA BARDUZZI (CPF 304.XXX.XXX-90) em 02/12/2022 16:22:20
(GMT-03:00)

Emitido por: AC LINK RFB v2 << AC Secretaria da Receita Federal do Brasil v4 << Autoridade Certificadora Raiz Brasileira v5
(Assinatura ICP-Brasil)

ELISANGELA PARREIRA DE MIRANDA BARDUZZI (CPF 304.XXX.XXX-90) em 02/12/2022 16:22:33
(GMT-03:00)

Emitido por: AC LINK RFB v2 << AC Secretaria da Receita Federal do Brasil v4 << Autoridade Certificadora Raiz Brasileira v5
(Assinatura ICP-Brasil)

ELISANGELA PARREIRA DE MIRANDA BARDUZZI (CPF 304.XXX.XXX-90) em 02/12/2022 16:22:46
(GMT-03:00)

Emitido por: AC LINK RFB v2 << AC Secretaria da Receita Federal do Brasil v4 << Autoridade Certificadora Raiz Brasileira v5
(Assinatura ICP-Brasil)

ELISANGELA PARREIRA DE MIRANDA BARDUZZI (CPF 304.XXX.XXX-90) em 02/12/2022 16:22:59
(GMT-03:00)

Emitido por: AC LINK RFB v2 << AC Secretaria da Receita Federal do Brasil v4 << Autoridade Certificadora Raiz Brasileira v5
(Assinatura ICP-Brasil)

ELISANGELA PARREIRA DE MIRANDA BARDUZZI (CPF 304.XXX.XXX-90) em 02/12/2022 16:23:11
(GMT-03:00)

Emitido por: AC LINK RFB v2 << AC Secretaria da Receita Federal do Brasil v4 << Autoridade Certificadora Raiz Brasileira v5
(Assinatura ICP-Brasil)

ELISANGELA PARREIRA DE MIRANDA BARDUZZI (CPF 304.XXX.XXX-90) em 02/12/2022 16:23:23
(GMT-03:00)

Emitido por: AC LINK RFB v2 << AC Secretaria da Receita Federal do Brasil v4 << Autoridade Certificadora Raiz Brasileira v5
(Assinatura ICP-Brasil)

ELISANGELA PARREIRA DE MIRANDA BARDUZZI (CPF 304.XXX.XXX-90) em 02/12/2022 16:23:38
(GMT-03:00)

Emitido por: AC LINK RFB v2 << AC Secretaria da Receita Federal do Brasil v4 << Autoridade Certificadora Raiz Brasileira v5
(Assinatura ICP-Brasil)

ELISANGELA PARREIRA DE MIRANDA BARDUZZI (CPF 304.XXX.XXX-90) em 02/12/2022 16:23:53
(GMT-03:00)

Emitido por: AC LINK RFB v2 << AC Secretaria da Receita Federal do Brasil v4 << Autoridade Certificadora Raiz Brasileira v5
(Assinatura ICP-Brasil)



ELISANGELA PARREIRA DE MIRANDA BARDUZZI (CPF 304.XXX.XXX-90) em 02/12/2022 16:24:07
(GMT-03:00)

Emitido por: AC LINK RFB v2 << AC Secretaria da Receita Federal do Brasil v4 << Autoridade Certificadora Raiz Brasileira v5
(Assinatura ICP-Brasil)

ELISANGELA PARREIRA DE MIRANDA BARDUZZI (CPF 304.XXX.XXX-90) em 02/12/2022 16:24:20
(GMT-03:00)

Emitido por: AC LINK RFB v2 << AC Secretaria da Receita Federal do Brasil v4 << Autoridade Certificadora Raiz Brasileira v5
(Assinatura ICP-Brasil)

ELISANGELA PARREIRA DE MIRANDA BARDUZZI (CPF 304.XXX.XXX-90) em 02/12/2022 16:24:34
(GMT-03:00)

Emitido por: AC LINK RFB v2 << AC Secretaria da Receita Federal do Brasil v4 << Autoridade Certificadora Raiz Brasileira v5
(Assinatura ICP-Brasil)

ELISANGELA PARREIRA DE MIRANDA BARDUZZI (CPF 304.XXX.XXX-90) em 02/12/2022 16:24:49
(GMT-03:00)

Emitido por: AC LINK RFB v2 << AC Secretaria da Receita Federal do Brasil v4 << Autoridade Certificadora Raiz Brasileira v5
(Assinatura ICP-Brasil)

ALINE DIAS CAVALCANTI (CPF 359.XXX.XXX-50) em 05/12/2022 07:55:49 (GMT-03:00)

Papel: Assinante
Emitido por: Sub-Autoridade Certificadora 1Doc (Assinatura 1Doc)

AMANDA QUINALHA DINIZ (CPF 342.XXX.XXX-45) em 06/12/2022 13:20:45 (GMT-03:00)

Papel: Assinante
Emitido por: Sub-Autoridade Certificadora 1Doc (Assinatura 1Doc)

FABIO BONASSA (CPF 120.XXX.XXX-10) em 07/12/2022 08:03:59 (GMT-03:00)

Papel: Assinante
Emitido por: Sub-Autoridade Certificadora 1Doc (Assinatura 1Doc)

MARIANGELA GARCIA DELICATO KUSUMOTO (CPF 124 XXX.XXX-11) em 08/12/2022 10:57:55
(GMT-03:00)

Papel: Assinante

Emitido por: AC Certisign RFB G5 << AC Secretaria da Receita Federal do Brasil v4 << Autoridade Certificadora Raiz Brasileira v5
(Assinatura ICP-Brasil)

HELIO DA SILVA RODRIGUES (CPF 190.XXX.XXX-04) em 03/01/2023 16:36:22 (GMT-03:00)
Papel: Assinante
Emitido por: AC OAB G3 << AC Certisign G7 << Autoridade Certificadora Raiz Brasileira v5 (Assinatura ICP-Brasil)

LETICIA CARVALHO OLIVEIRA (CPF 016.XXX.XXX-25) em 04/01/2023 16:56:30 (GMT-03:00)
Papel: Assinante
Emitido por: Sub-Autoridade Certificadora 1Doc (Assinatura 1Doc)
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PREFEITURA MUNICIPAL DE GARCA
EDITAL 012/2022

CONCORRENCIA N° 012/2022

MEMORANDO N° 26.090/2021

OBJETO: Prestagio de servigo de publicidade para realizagio de atividades integradas que
possibilite 0 estudo, o planejamento, a conceituagio, a concepgdo, a criagho, a execugiio interna, a
intermediagdo e a supervisio da execugdo externa e na distribuigio de publicidade aos veiculos e

demais meios de divulgagio.

CRITERIO DE JULGAMENTO: TECNICA E PRECO

DATA E HORARIO DA SESSAO: 09:00 horas do dia 11/07/2022

A sessio publica de processamento Concorréncia sera realizada, no dia e hordrio acima indicados. no

Dpto de Contratos e Licitages, sito a Av Dr Rafael Paes de Barros, n® 129 — Williams. nesta cidade

de Garga/SP. Os envelopes contendo os documentos serfio recebidos no enderego acima mencionado.,

na sessio piblica de processamento desta licitagio.

Fundamento Legal: Lei Federal n. 12.232/2010, com complemento da Lei n® 8.666/93 e suas
alteragbes, combinado com a Lei Complementar 123/06, alterada pela Lei Complementar n® 147/2014
e Lei n ® 4.680/65 ¢ Decreto Federal n® 57.690/66

PREAMBULO:

A PREFEITURA MUNICIPAL DE GARCA, torna piblico que autorizou, nos autos do Memorando n®
26.090/2021. a realizagio do procedimento licitatorio, na modalidade Concorréncia Plblica n®
012/2022, do tipo TECNICA E PRECO conforme objeto do certame, adiante discriminado. ficando o

Edital ¢ seus anexos a disposigdo dos interessados, para obter o texto integral do Edital, onde os

participantes deverio entregar os envelopes, na data do certame, contendo os documentos e propostas,

A presente licitagdo reger-s¢-a pelas normas estabelecidas na Lei Federal n. 12.232 de 29 de abril de
2010, e complementada pelas leis n%. 8.666/93 ¢ alteragdes posteriores e 4.680/65 em conformidade

com a disposigdes deste Edital e seus Anexos.
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. OBJETO:

I.1. A presente licitagio tem por objeto: prestagio de servigo de publicidade para realizagio de
atividades integradas que possibilite o estudo, o planejamento, a conceituagiio, a concepeiio, a criagio,
a execugdio interna, a intermediagiio e a supervisio da execugdo externa e na distribuigio de
publicidade aos veiculos e demais meios de divulgagio.
1.2. O objeto da presente licitagdo devera ser fornecido/executado na forma e condigdies estabelecidas
neste edital e seus Anexos,
1.2.1 Objetivo Especifico:
a) Os projetos e campanhas compreendem o estudo, o plangjamento, a conceituagio, a
concepgio, a criagio, a execugdo interna, a intermediagdo e a supervisdo da execugiio externa ¢
a distribuigdo de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgagio.
b} A alinea acima tem o intuito de atender ao principio da publicidade e ao direito a informagdo,
de difundir ideias. principios, iniciativas ou instituigbes e de informar o publico em geral.
¢} Também integram o objeto desta Concorréncia, como atividades complementares, os servigos
especializados pertinentes:
I- & produgdo e a execugdo técnica das pegas e projetos publicitdrios criados;
Il — ao planejamento e execugiio de pesquisas e outros instrumentos de avaliagiio ¢ de
geragdo de conhecimento sobre o mercado, o piiblico-alvo, os meios de divulgagiio nos quais
serdio difundidas as pegas e agdes publicitirias, sobre os resultados das campanhas realizadas
¢ das campanhas em desenvolvimento, relacionados a publicidade institucional, inclusive de
utilidade publica da Prefeitura.
lIl- & criagdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitiria. em
consondncia com novas tecnologias, visando a expansdo dos efeitos das mensagens e das
agoes publicitirias desenvolvidas.
1.2.2. Niio se confundem com o objeto desta licitagdo, estando, portanto, fora da contratacio, as
atividades de promogiio, patrocinio, relagdes piblicas, assessorias de comunicagiio e de imprensa e
aquelas que tenham por finalidade a realizagao de eventos festivos.
1.2.2.1. Niio se incluem no conceito de patrocinio, o patrocinio de midia — assim entendido os
projetos de veiculagio em midia ou em instalagdes, dispositivos e engenhos que funcionem
como veiculo de divulgagdo — e o patrocinio da transmissio de eventos esportivos, culturais ou
de entretenimentos comercializados por veiculo de divulgacio,
1.2.3. Dotagdo orcamentaria; 3.3.90.39.00.
1.2.4. Valor estimado da contrataciio: RS 200.000.00 (duzentos mil reais)
1.24.1. A PM se reserva o direito de, a seu juizo, utilizar ou ndo a totalidade dos recursos

previstos,
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1.2.5. O prazo de vigéncia do contrato serd de |2 (doze) meses, contados a partir de sua assinatura,
podendo ser prorrogado a critério da Administragdo nos termos do artigo 57 da Lei Federal
B.666/93,

1.2.5.1. REAJUSTAMENTO DE PREGOS: Os pregos poderdo ser reajustados pelo IPCA -

IBGE, desde que transcorridos 12 meses, contados da data de assinatura do contrato.

2. DAS CONDICOES DE PARTICIPACAO:
2.1 Poderdo participar desta licitagdo as empresas interessadas, do ramo de atividade pertinente ao
objeto licitado, que tenham atividades disciplinadas pela Lei n® 4.680/65 e obtido o certificado de
qualificagiio técnica de funcionamento, nos termos do artigo 4 da Lei n® 12.232/10. doravante
designadas concorrentes, que atenderem a todas as exigéncias deste Edital e de seus Anexos. sendo
vedada a participagio de;
a) consorcios;
b) empresas declaradas inidoneas para licitar ou contratar com qualquer 6rgdo ou entidade da
Administragio Piblica Direta ou Indireta Federal. Estadual ou Municipal:
¢) empresas suspensas temporariamente/impedidas de licitar ou contratar com a Adminisiragio
Publica Direta e/ou Indireta do Municipio de Garga nos termos do inciso 111 do artigo 87 da Lei n®
8.666/93 & nos termos do artigo 7° da Lei n® 10.520/02;
d) que estejam sob faléncia, concurso de credores, concordata ou em processo de dissolugio ou
liquidagio. salvo quando apresentado o comprovante da homologagdo/deferimento pelo juizo
competente do plano de recuperagio judicial/extrajudicial em vigor:
¢) empresas das quais participe. seja a que titulo for, servidor pliblico municipal de Garga.
f) empresas cujo objeto social ndo seja pertinente ¢ compativel com o ebjeto deste Edital.
2.2. No caso de participagio de Microempresas (ME) ou Empresas de Pequeno Porie (EPP) ou
Microempreendedor Individual (MEI), com fundamento nos art. 42 a 45 da Lei Complementar
123/2006. as licitantes deverio comprovar, quando da apresentagio dos documentos de habilitagdo,

sua condigao como tal.

3. EDITAL, ACESSO A INFORMACOES E IMPUGNACAO DO EDITAL:

3.1, O Caderno de Licitagio, composto de Edital e Anexos, poderd ser consultado no Depto de
Contratos e Licitagdes, sito a Av Dr Rafael Paes de Barros, n® 129 — Williams, nesta cidade de
Garga/SP ou no site www.garca.sp.gov.br no /ink “licitagdes™ ou mediante retirada por meio de midia
digital (CD. pen drive e outros), no enderego acima citado, de segunda a sexta-feira, das O8h00min as
11h00min ou das 13h00min as 16h00min.

3.2. Informagdes relativas a presente licitagio poderdio ser obtidas conforme segue, de acordo com seu

leor:
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3.2.1. QUESTOES TECNICAS ou JURIDICAS — deverdo ser formuladas por escrito e dirigidas
alo) Presidente da CPL e encaminhadas para a CPL no Depto de Contratos e Licitagdes. sito a Av
Dr Rafael Paes de Barros, n® 129 — Williams, nesta cidade de Garga/SP ou e-mail

licitacoes dearca.sp.eov.br, que deverd ter o seu recebimento confirmado até 02 (dois) dias lteis

antes do prazo marcado para abertura do certame.

pelo email arp/@garca.sp.gov.br.
3.3. Eventuais impugnagdes ao edital deverfio ser encaminhadas por escrito, dirigidas a(o) Presidente
da CPL, no Dpto de Contratos e Licitages, sito a Av Dr Rafael Paes de Barros, n” 129 — Williams.
nesta cidade de Garga/SP, com a identificagio completa da empresa autora da impugnagio, assinatura
de seu representante legal e copia simples do documento que comprove esta condigdo, observado o
prazo previsto nos paragrafos 1° ¢ 2° do artigo 41 da Lei Federal n® 8.666/93, com suas posteriores
alteragbes.
3.3.1. No instrumento de impugnagdo, ¢ obrigatéria a mengdo a documento pessoal, em se tratando de
pessoa fisica. ¢ de CNPJ, em se tratando de pessoa juridica, mais nome para contato, enderego,
telefone e endereco eletrinico.
3.4. Decaird do direito de impugnar os termos deste Edital, perante esta PREFEITURA, a licitante gque
ndo o fizer até o segundo dia Gtil antecedente a abertura da sessdo piblica.
1.5, A CPL decidira sobre a impugnagiio, bem como responderd s questdes formuladas pelas licitantes.
3.6. Acolhida a impugnagdo oposta contra o ato convocalorio serd designada nova data para a
realizagfio da sessdo publica da Concorréncia.
3.7. Niio serdio conhecidas as impugnagdes subscritas por representantes ndo habilitadoes legalmente.
3.8. Qualquer cidaddo ou licitante poderd impugnar o Edital por irregularidade, devendo protocolar o
pedido devidamente fundamentado, nos termos do art, 41, da Lei n®. 8.666/93. observados os prazos
ali fixados, ou seja, em até 05 (cinco) dias Uteis anteriores 4 data da abertura das propostas, se cidaddo,
e em até 02 (dois) dias Gteis antes da data das propostas, se licitante.
3.0 Nio seriio conhecidas as impugnagdes enviadas pelo correio, correio eletrdnico ou qualquer outro
meio de comunicacio. se dentro dos prazos previstos em lei as peli¢des originais ndo tiverem sido

protocolizadas.

4. CONSTITUICAO DA SUBCOMISSAO TECNICA

4.1. A concorréncia serd processada e julgada pela CPL, na forma da Lei 12.232/10, com exceglo da
analise e julgamento das Propostas Técnicas.

4.2, As Propostas Técnicas serfio analisadas e julgadas por Subcomissio Tecnica, que serd nomeada
pelo Sr. Prefeito Municipal e serd composta por 03 (trés) membros formados em comunicagao,

publicidade ou marketing ou que atuem em uma dessas dreas nos termos do art. 10 da Lei 12.232/10,

4
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4.3. Além das demais atribui¢des previstas neste Edital. caberd 4 Subcomissio Técnica manifestar-se
em caso de eventuais recursos de licitantes, relativos ao julgamento das Propostas Técnicas, se

solicitado pela CPL.

5. ABERTURA DA LICITACAO:

5.1. No dia. hordrio e local designados no preambulo deste Edital, terd inicio a sessdo publica de

processamento desta licitagdo, que serd conduzida pela CPL e realizada em conformidade com a

legislagdo pertinente, devendo os licitantes entregarem. primeiramente, os 04 (quatro) envelopes.

3.2, Quanto aos representantes:
a) Tratando-se de Representante Legal (socio, proprietdrio, dirigente ou assemelhado),
instrumento constitutivo da empresa registrado na Junta Comercial, ou tratando-se de sociedade
simples, o ato constitutivo registrado no Cartorio de Registro Civil de Pessoas Juridicas, no qual
estejam expressos seus poderes para exercer direitos e assumir obrigagdes em decorréncia de tal
investidura.
by Tratando-se de Procurador, instrumento publico de procuragio ou instrumento particular
assinado pelo representante legal, do qual constem poderes especificos para anuir, transigir ou
renunciar a direitos em nome da empresa, bem como praticar todos os demais atos pertinentes
a0 cerlame, No caso de instrumento particular, o procurador deverd apresentar instrumento
constitutivo da empresa na forma da alinea *a™,

5.2.1. O representante legal e o procurador deverdo identificar-se exibindo documento oficial de

identificagdo que contenha foto, fora dos envelopes.

5.2.2. A licitante que ndo contar com representante presente na sessio ou, ainda que presente. ndo

puder praticar atos em seu nome por conta da apresentagio de documentagio defeituosa, ficard

impedido de anuir, transigir ou renunciar a direitos em nome da empresa.

5,2.3. Serd admitida apenas 01 (um) representante para cada licitante, sendo que cada um deles poderd

representar apenas uma empresa/ licitante.

3.3. Recebimento dos Envelopes: Proceder-se-a o recebimento dos envelopes 1, 2, 3 ¢ 4 contendo os

documentos da Proposta Técnica e proposta de Pregos, observado as recomendagies abaixo:

| - ENVELOPE |
a) Devera estar acondicionado o Plane de Comunicagdo Publicitaria — Via Nio Identificada.
b) Sé serd aceito o Plano de Comunicagio Publicitaria — Via Ndo Identificada que estiver
acondicionado no involucro padronizado fornecido, obrigatoriamente. pela Prefeitura
Municipal;
b1) O invdlucro padronizado deverd ser retirado pela interessada no hordrio das 08h30min ds

|6h30min. no enderego Av Dr Rafael Paes de Barros, n° 129 — Wil ti.a_l'l_}ﬁ,
p;

h
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b2} O involucro padronizado so sera entregue & agéncia que o solicite formalmente.
¢) Deveri estar sem fechamento e sem rubrica.
d) Nio poderi:
d1) ter nenhuma identificacéo;
d2) apresentar marca, sinal, etiqueta ou outro elemento que possibilite a identificagio da
licitante;
d3) estar danificado ou deformado as pegas. material ¢ ou demais documentos nele
acondicionados de modo a possibilitar a identificagdo da licitante.

) Nio deverd ter nenhum escrito, anotagdo, identifica¢do ou qualquer elemento na parte externa

da envelope.
11— ENVELOPE 2
a) Deverd estar acondicionado o Plano de Comunicagio Publicitdria — Via ldentificada, que

conterd o mesmo teor da via ndio identificada, com excegdo dos exemplos de pegas referentes a
ideia criativa;

b) O envelope deverd ser opaco, providenciado pela licitante e poderd ser constituido de
embalagem adequada ds caracteristicas de seu conteado. desde que invioldvel, quanto as
informacoes de que trata, até sua abertura;

¢) NAO poderd ter informagdo, marca, sinal, etigueta, palavra ou outro elemento que conste do
Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nio ldemtificada (Envelope 1) ¢ possibilite a
identificagiio da autoria deste antes da abertura deste envelope:

d) devera estar fechado e rubricado no fecho. com a seguinte identificagio:

ENVELOPE 2
CONCORRENCIA N° 012/2022
MEMORANDO n® 26.090/2021

PROPOSTA TECNICA (Via ldentificada)
|

O envelope 2 devera ser opaco, identificado com denominagio social e o cadastro no
| CNPJ/MF da Licitante

I — ENVELOPE 3
a) Deveriio estar acondicionados a Capacidade de Atendimento. o Repertorio e os Relatos de
Solugdes de Problemas de Comunicagio;
b} O envelope deverd ser opaco, providenciado pela licitante e podera ser constituido de
embalagem adequada &s caracteristicas de seu contetdo, desde que inviolivel, quanto ds

informacdes de que trata, até sua abertura,




PREFEITURA MUNICIPAL DE GARCA

fn‘.a.'.j_ Estado de Sdao Paulo

WA
¢) NAO poderi ter informagio, marca, sinal. etiqueta. palavra ou outro elemento que conste do
Plano de Comunicagdo Publicitiria — Via Nio ldemtificada (Envelope 1) que possibilite a
identificagdo da autoria deste;

d) Deverd estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagio;

ENVELOPE 3
CONCORRENCIA N°012/2022
MEMORANDO n® 26.090/2021

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERTORIO E RELATOS DE
'SOLUGOES DE PROBLEMA DE COMUNICACAO

O envelope 3 deverd ser opaco, identificado com denominagdo social e o cadastro no
CNPJI/MF da Licitante

IV - ENVELOPE 4
a) A Proposta de Pregos devera ser entregue acondicionada no ENVELOPE 4;
by O envelope deverd ser opaco, providenciado pela licitante ¢ pode ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu contetde., desde gque inviolivel, quanto is
informagdes de que trata, até sua abertura.
¢) NAO poderd ter informagdo, marca, sinal, etigueta, palavra ou outro elemento que conste do
Plano de Comunicagio Publicitiria — Via Nio Identificada (Envelope 1) e possibilite a
identificagiio da autoria deste,

dyO envelope deverd estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagdo:

| ENVELOPE 4
CONCORRENCIA N° 012/2022
MEMORANDO n° 26.090/2021

PROPOSTA DE PRECOS

|0 envelope 4 devera ser opaco, identificado com denominagio social e o cadastro no
CNPJMF da Licitante,

6. DO CONTEUDO DOS ENVELOPES
6.1. O envelope 1 - PROPOSTA TECNICA: deveri conter o Plano de Comunicag@o Publicitdrio, sem

identificagio da licitante com re

5, OU seja. os exemplos de pegas. impressos em




v PREFEITURA MUNICIPAL DE GARCA
% Estado de Sdo Paulo

6.1.1. Plano de Comunicagdo Publicitdria — sera constituido por caderno especifico composto dos
subquesitos: Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicagio Publicitdria, Ideia Criativa e Estratégia
de Midia e Nao Midia, elaborado com base no Briefing - ANEXO IV e nas orientagdes deste Edital,
observadas especialmente as seguintes previsdes:
6.1.1.1. Raciocinio Bésico serd desenvolvido por meio de texto, grifico ¢/ou tabela no qual a
licitante fard um diagnostico das necessidades de comunicagio publicitiaria da PREFEITURA,
sua compreensdo sobre o objeto da licitagdo e, principalmente, sobre o desafio de comunicacio
expresso no Briefing — ANEXO IV,
6.1.1.2. Estratégia de Comunicagdo Publicitaria serd desenvolvido por meio de texto. grifico
¢fou tabela no qual a licitante apresentari as linhas gerais de sua proposta para suprir o desafio
de comunicagiio e alcangar os objetivos, geral e especificos, de comunicagio relacionado a esse
desafio expressos no Briefing, compreendendo:
6.1.1.2.1 Apresentagio ¢ defesa ao partido tematico e do conceito que. de acordo com seu
raciocinio bdsico, devem fundamentar a proposta de solugdo publicitiria dos problemas
especificos de comunicagio da Prefeitura de Garga.
6.1.1.2.2 Explicitara ¢ defenderd os principais pontos da estratégia de Comunicagiio Publicitiria
sugerida, especialmente: “o que dizer”, “a quem dizer”, “como dizer”. “quando dizer” ¢ que
meios de divulgagdo, instrumentos ou ferramentas utilizar,
6.1.1.3. ldeia Criativa a licitante apresentard contetdo criativo para proposta de campanha
publicitaria, observadas as seguintes disposigoes:
6.1.1.3.1. Todas as pegas ¢ ou material que compdem a campanha deverio ser listados em uma
relagdo na qual, a critério da licitante, poderio ser inseridos comentirios circunsecritos &
especificagdo de cada pega e ou material e a explicitagio das fungdes taticas que deles se pode
esperar.
6.1.1.3.2. A relagdo devera indicar as pegas e ou material que foram corporificados nos termos
do subitem 6.1.1.3.3.
6.1.1.3.3, Da relagdo de pecas ¢ ou material, a licitante deverd escolher e apresentar como
exemplos pegas e ou material que julgar mais indicados para corporificar objetivamente sua
proposta de solugio do desafio de comunicagdo, os quais deveriio observar as seguinies
orientagdes:
| — Ser apresentados sob a forma de:
a) roteiro, leiaute ¢ ou storvboard impressos, para qualquer meio;
b} protétipo ou “monstro™ para pegas destinadas a rddio ¢ internet:
¢} storvboard animado ou animatic ou storyboard impresso, para TV e cinema.
Il - Limitar-se. sob pena de desclassificagio, a 10 (dez) exemplos, independentemente do
meio de divulgagio, do tipo ou caracteristica da pega e ou material, observando as
seguintes regras:

a) Cada redugdo e ou variagio de formato serd considerada como uma pega;

)
/ "
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6.1.1

b) Cada pega apresentada como parte de um kit serd computada no referida limite;
¢) Pega sequencial, para qualquer meio (a exemplo de anincio para revista, jornal,
tablete, assim como painéis sequenciais de midia exterior — outdoor, adesivagem de
fingers) serd considerada como uma pega, se o entendimento da mensagem depender
da leitura do conjunto sequencial e uma pega sozinha ndo transmitir a mensagem
completa da comunicagio;
d) Um hotsite ¢ todas as suas paginas serfio consideradas uma pega;
e} Um filme e o hotsite em que se encontra hospedado serdo considerados duas pegas;
f) Um banner ¢ o hotsite para o qual ele esteja direcionado serfio considerados duas
pecas;
6.1.1.3.4. S0 serdo aceitos exemplos de pegas e ou material niio finalizados.
6.1.1.3.5. Para a produgio dos exemplos de pegas ou material ndo serfio aceitas capturas de
video,
6.1.1.3.6. Na elaboragdo do animatic poderdo ser inseridas fotos ¢ imagens estaticas, além de
trilha, voz de personagens e locugdo.
6.1.1.3.7. Cada exemplo de pega ¢ ou material deverd trazer indica¢do sucinta (exemplos:
“cartaz”, “flme TV". “spet rddio”. “anincio revista”, “monstro internet™) destinada a
facilitar seu cotejo com a relagdo de pegas e ou material a que se refere o subitem,
6.1.1.3.8. Os storyboards animados, animatics. protolipos e monstros poderdio ser
apresentados em DVD, CD ou PEN-DRIVE, executiveis no sistema operacional Windows,
nos formatos universais, a exemplo de:
a) storyboards animados e animatics. para TV e cinema: avi, mov. Wmv, mpeg. vob;
b) prototipos e monstros, para radio: mp3, wma;
¢} prototipos e monstros, para internet: pdf, jpg, html, mpeg, swi e mov,
6.1.1.3.9, Os exemplos de pegas e ou material devem ser apresentados separadamente do
caderno, ter formatos compativeis com suas caracteristicas e se adequarem as dimensoes do

envelope |. As pegas que ndo se ajustem as dimensdes do envelope | poderiio ser dobradas.

3.10. As pegas graficas poderdo ser impressas em tamanho real ou reduzido desde que ndo

prejudigue sua leitura - sem limitagio de cores. sem suporte e ou passe-partont, em qualquer tipo

de papel A4 ou A3 até 90 gramas.

6.1.1.4. Estratégia de Midia e Nao Midia devera ser desenvolvido por meio de textos, tabelas,

grificos ¢ ou planilhas nos quais deverd ser apresentada:

a} Justificativa da estratégia e das taticas recomendadas. em consondncia com a estratégia de
comunicagdo publicitiria sugerida pela licitante em fungdo da verba referencial indica no
Briefing — ANEXO 1V,

b) Simulagdo do plano de distribuigio com todas as pegas e ou material constantes da relaciio

prevista no subitem 6.1.1.3.1,
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6.1.1.4.1. Da simulagio do plano de distribuicio deverd contar um resumo geral com
informagdes minimas sobre:
a) periodo de distribuiglio das pegas e ou material;
b) quantidades de insergoes das pegas em veiculos de divulgagio;
¢) valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos de
divulgagio, separadamente por meios:
d) valores (absolutos e percentuais) alocados na producdo e ou na execucio técnica de
cada pega destinada a veiculos de divulgagio;
e) quantidades a serem produzidas de cada pega e ou material de ndo midia;
f) valores (absolutos e percentuais) alocados na produgdo de cada pega ¢ ou material de
ndo midia. entre outras que entender pertinente,
6.1.1.4.2. Para fins desta Concorréncia. consideram-se como Nao Midia os meios que ndo
implicam a compra de espago e ou tempo em veiculos de divulgagdo para a transmissio de
mensagem publicitdria.
6.1.1.4.3. A simulagio do plano de distribuigiio devera observar ainda as seguintes condicoes:
a) o5 precos das insergdes em veiculos de comunicagio devem ser os de tabela cheia,
vigentes na data de publicagio do aviso de licitagio;
b) deve ser desconsiderado o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacio,
nos termos do art. 11 da lei 4.680/65;
¢) devem ser desconsiderados 0s custos internos e os honordrios sobre todos os servigos

de fornecedores ¢ veiculos.

6.2- Envelope 2 -

PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIO - VIA IDENTIFICADA
6.2.1. O Plano de Comunicagdo Publicitario — Via Identificada, devera conter copia fidedigna do
plano de comunicagdo de publicitiria, sem os exemplos de pegas referentes & Ideia Criativa. Os
documentos deverdo ser datados e assinados na Gltima pdgina e rubricado nas demais, por quem
detenha poderes de representagdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente
identificado.

6.3- Envelope 3 - CAPACIDADE DE ATENDIMENTO
Os documentos e informagdes deste envelope NAD poderdo ter informaglo. marca, sinal, etiqueta,
palavra ou outro elemento que conste do Plano de Comunicagio Publicitario — Via Nio ldentificada
que possibilite a identificagdio da autoria deste antes da abertura do Envelope 2.
£.3.1. Capacidade de Atendimento da licitante deverd ser constituida por caderno especifico
composto por extos, tabelas, graficos, diagramas, fotos € ou outros recursos por meios dos quais a

licitante discriminara:

i
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a) A relagdo nominal dos seus principais ¢lientes na data da apresentagio das Propostas. com
a especificagdo do inicio de atendimento de cada um deles;
b) A quantifica¢do e a qualificagdo dos profissionais que poderdo ser colocados a disposigio
da execugdo do contrato, diseriminando-se as dreas de estudo e planejamento, criagio,
produgdo de radio, TV, cinema. internet, produgio grafica. midia e atendimento:
b1} A qualificagdo devera ser apresentada sob a forma de curriculo resumido contendo, no
minimo, o nome, a formagdo e a experiéncia dos profissionais:
b2) os profissionais indicados para fins de comprovagiio da capacidade de atendimento
deverio participar da elaboragiio dos servigos objeto deste Edital, admitida sua
substituigdo por profissionais de experiéncia equivalente ou superior, mediante aprovagio
prévia da PREFEITURA.
¢) As instalagdes, a infraestrutura e os recursos materiais que serfio colocados a disposigio
para a execugdo do contralo,
d) A sistemitica de atendimento e os prazos a serem praticados, em condicdes normais de
trabalho, na criagdo de peca avulsa ou de campanha e na elaboragdo de plano de midia;
e) As informagdes de marketing e comunicagdo, as pesquisas de audiéncia e a auditoria de
circulagdo e controle de midia que colocara regularmente a disposigio da
PREFEITURA sem dnus adicionais, na vigéncia do contrato,
6.3.1.2. Nio hd limitagio de nomero de pdginas para apresemtagdo da Capacidade de

Atendimento,

6.3.2. REPERTORIO
6.3.2.1. O Repertorio serd constituido de pegas e ou material concebidos e veiculados, expostos
ou distribuidos pela licitante, agrupados em caderno especifico.
63.2.1.1, No caderno especifico do Repertdrio deverdo ser apresentadas 10 (dez)
pecas e ou material, independentemente do seu tipo ou caracteristica ¢ da forma de sua
veiculagdo, exposigio ou distribuigdo, observado o seguinte:
a) as pegas e ou material devem ter sido veiculados, expostos ou distribuidos a partir de 1°
de janeiro de 2017;
by as pecas eletronicas deverdo ser fornecidas em DVD, CD ou PEN-DRIVE. executaveis
no sistema operacional Windows, podendo integrar o caderno especifico ou ser
apresentados separadamente (soltos):
c) as pecas grificas poderfio integrar o caderno especifico ou ser apreseéntadas
separadamente (soltas). Se apresentadas separadamente (soltas), as pegas poderdo ter
qualquer formato, podendo inclusive ser apresentadas dobradas ou nio.
d) as pegas e ou material ndo podem se referir a agbes executadas no ambito de contratos
de prestagiio de servigos de publicidade de que a PREFEITURA seja ou tenha sido

signatdrio;
1
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¢) para cada pega e ou material previstos neste item, devera ser apresentada ficha téenica
com a indicagdo sucinta dos problemas que se propds a resolver ¢ a identificacdo da
licitante e de seu cliente, além do tiwlo, data de produgdo. periodo de veiculagio, e
exposigdo e ou distribuigdo e, no caso de veiculagdo, mengio de., pelo menos, um veiculo

gue divulgou cada pega.

6.3.2.2. A apresentacio de pegas ¢ ou material em nimero inferior ao exigido no subitem
6.3.2.1.1 implica, para este quesito, pontuagdo mdxima proporcional ao nimero de pegas
apresentadas.

6.3.2.3. A proporcionalidade a que se refere o subitem 6.3.2.2 serd obtida mediante a aplicagio

da regra de trés simples em relagio a pontuagiio maxima prevista no subitem 8.3.

6.3.2.4. Nio ha limitagdo de nimero de piginas para apresentagio do Repertdrio,

6.3.3 RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO

6.3.3.1. A licitante devera apresentar, em caderno especifico, 02 (dois) Relatos de Solugdes de

Problemas de Comunicagdo, cada um com o miximo de 02 (duas) paginas, em que seriio

descritas solugdes bem-sucedidas de problemas de comunicagio planejadas e propostas por ¢la e

implementadas por seus clientes,

6.3.3.1.1. As propostas de que trata o subitem 6.3.3.1 devem ter recebido a autorizagdo para
sua produgdo ou terem sido veiculadas a partir de 1° de janeiro de 2017,

6.3.3.1.2. A apresentagio de apenas | (um) relato no caderno especifico implica, para este
quesito. pontuagdo maxima equivalente 4 metade de pontuagio mixima prevista no subitem
8.3 quesito relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagéo,

6.3.3.1.3. Os relatos deverdo estar formalmente referendados pelos respectivos clientes e nio
podem referir-se a agdes executadas no dmbito de contratos de prestagiio de servigos de
publicidade de que a PREFEITURA seja ou tenha sido signatirio.

6.3.3.1.4. A formalizagio do referendo deverd ser feita no proprio relato elaborado pela
licitante, mediante a rubrica do autor do referendo em todas as suas paginas.

6.3.3.1.5 Na dltima pagina do relato deverd constar a indicagio do nome empresarial do
cliente e a assinatura do seu respectivo signatario acompanhada do seu nome e cargo ou

fungdio, sem necessidade de reconhecimento de firma.

6.3.3.2 Para cada Relato, é permitida a inclusdo de até 03 (trés) pecas e ou material niio

computados no limite de paginas a que se refere o subitem 6.3.3.1 independentemente do meio

de divulgagdo, tipo ou caracteristica da pega, caso em que, se incluidos:

a) as pegas eletronicas deverdio ser fornecidas em DVD, CD ou PEN-DRIVE. executiveis no
sistema operacional Windows, podendo integrar o caderno especifico ou ser apresentados
separadamente (soltos),

b) as pegas graficas poderdo integrar o caderno especifico mencionado no subitem 6.3.3.1,

ou serem apresentadas separadamente (soltas). preservadas. em qualquer hipdtese. a

/%Ww 12
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compreensido de seu contetido e a indicagio de suas dimensdes originais: Se apresentadas

&
! |

separadamente (soltas), as pegas poderdo ter qualquer formato, podendo inclusive ser
apresentadas dobradas ou nio.
¢) para cada pega e ou material, deverd ser apresentada ficha 1écnica com os dadoes téenicos

de produgdo efou veiculagio.

6.4. Envelope 4 - ELABORACAO DA PROPOSTA DE PRECO
6.d.1. A Proposta de Prego devera ser elaborada conforme modelo constante do Anexo I,

informando o percentual de honordrios incidentes sobre o preco dos servigos especializados

prestados por fornecedores, referentes:
a) & produgdo e 4 execugdo téenica de pega e ou material;
b) o planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros instrumentos, de avaliagdo e de geragiio
de conhecimento sobre o mercado, o pablico-alvo, os meios de divulgacdo nos quais serio
difundidas as pegas e agdes publicitirias ou sobre os resultados das campanhas realizadas ou a
serem realizadas:
¢) eriagdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagio publicitiria destinada a
expandir os efeitos das mensagens, em consondincia com novas tecnologias
dy & imermediagdo na contratagio de midia digital, no caso em que os veiculos ndo remunerem a
agéncia pelo desconto de agéncia. na forma do disposto no artigo 11 da Lei 4.680/65
ser concedido nos custos internos, calculados sobre a Tabela Referencial de
Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de S3o Paulo, observando-
se ainda que se destina a alender o disposto no parigrafo 3° do art. 44 e inciso 1l do art. 48 da
Lei 8.666/93, evitando-se a inexequibilidade do contrato administrativo que vier a ser firmado:
I - Nio serd aceito percentual de honordrios superior a 15% (quinze por cento) sobre servicos
externos de produgdo: sobre pesquisas e instrumentos de avaliagdo e de geracdo de
conhecimento; sobre formas inovadoras de comunicagdo publicitaria e remuneragiio superior
a 20% (vinte por cento) sobre o valor da midia digital adquirida com a intermediagio da
agéncia. nos casos em que os veiculos ndo remunerem a agéncia pelo Desconto Padrio de
Agéncia.
I1 — Nao serd aceito desconto inferior a 30% (trinta por cento) sobre a Tabela Referencial de
Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de S8o Paulo;
11 - Se houver divergéncia entre o percentual expresso em algarismos ¢ o expresso por
extenso, serd validado o percentual por extenso;
IV - O percentual de honordrios, assim como de desconto proposto serd de exclusiva
responsabilidade da licitante e ndo lhe assistird o direito de pleitear, na vigéncia do contrato a
ser firmado, nenhuma alteragdo, sob a alegagio de erro. omissdo ou qualquer outro pretexto;
V- O percentual de honordrios e os custos internos propostos deverdo contemplar todos os

custos ¢ despesas, diretos ¢ indiretos. necessarios a plena execugio dos servigos objeto desta
. 13
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licitacdo, tais como despesas com pessoal. administragio e encargos (obrigagtes sociais,
Impostos, taxas, etc);
6.4.2 A Proposta de Prego devera ser datada e assinada por quem detenha poderes de representagiio
da licitante, na forma de seus atos constitutivos.
6.4.3, Serdo analisadas apenas as Propostas de Prego das licitantes classificadas no julgamento das
Propostas Técnicas,
6.4.4 A classificagio das Propostas de Prego observard a ordem crescente dos percentuais
apresentados, sendo considerada como a de menor prego aquela que receber maior pontuagio,
referente ao percentual de honordrios mencionados no subitem 6.4.1 ¢ pelo desconto concedido
sobre a Tabela de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Sao
Paulo.
6.4.5 O prazo de validade da Proposta de Prego devera ser de, no minimo, 90 (noventa) dias, a

contar da data da abertura da reunido de licitagio, indicada na epigrafe deste Edital,

6.5. Envelope 5 - DOCUMENTOS DE HABILITACAO:
6.5.1. A licitante cujas Propostas Téenica ¢ de Prego tenham sido classificadas deverdo entregar os
Documentos de Hahilitagdo no dia, hora ¢ local estipulados pela Comissio,
6.5.2. Os documentos de Habilitagio deverdo estar acondicionados no envelope 5, que deveri ser

apresentado fechado, rubricado no fecho e deverd conter os seguintes dizeres em sua face externa:

ENVELOPE 3
'CONCORRENCIA N° 012/2022
MEMORANDO n° 26.090/2021

DOCUMENTO PARA HABILITACAO

O envelope 5 deverd ser apresentado apenas pelas licitantes classificadas, devendo
ser entregue em envelope opaco, lacrado. com a denominagio social da licitante
conforme previsto no Edital.

1

6.5.3. Serdo consideradas habilitadas as licitantes que apresentarem os documentos relacionados
nos subitens abaixo, desde que atendidos os requisitos das DISPOSICOES GERAIS SOBRE 08
DOCUMENTOS DE HABILITACAO — subitem 9.3,
6.5.4. HABILITACAO JURIDICA
6.5.4.1. Registro comercial, no caso de empresa individual; ou
6.5.4.2. Ato constitutivo e alteragbes subsequentes, ou contrato consolidado, devidamente
registrado. em se tratando de sociedade empresaria acompanhado de documentos de eleicio de
seus administradores: ou
6.5.4.3. Inscriio no Registro Civil de Pessoas Juridicas do aw constitutivo, no case de

sociedades civis, acompanhada dos nomes ¢ enderegos dos diretores em exercicio,
14
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6.5.4.4. Decreto de autorizagdo. em se¢ tratando de empresa ou sociedade estrangeira em
funcionamento no Pais, e ato de registro ou autorizagdo para funcionamento expedido pelo

orgdo competente, quando a atividade assim o exigir,

65.5.5 REGULARIDADE FISCAL
6.5.5.1 Prova de inscrigdo no Cadastro de Contribuintes Estadual, relativo 4 sede do proponente,
pertinente ao seu ramo de atividade ¢ compativel com o objeto contratual;
6.5.5.2 - Prova de inscrigio no Cadastro Nacional de Pessoas Juridicas do Ministério da
Fazenda (CNPI).
6.5.5.3 Cenidao Negativa de Débitos ou Positiva com efeito de Negativa, relativa a Tributos
Federais (inclusive as contribuigdes sociais) e 4 Divida Ativa da Unido, ou outra equivalente na
forma da lei.
6.5.5.4 Prova de regularidade para com a Fazenda Estadual. através de Certidio Negativa ou
Certiddo Positiva com Efeito de Negativa referentes a tributos estaduais relacionades com o
objeto licitado, expedida por meio de unidade administrativa competente da sede ou domicilio
da licitante.
6.5.5.4.1)No caso da licitante ter domicilio ou sede no Estado de Sdo Paulo, a prova de
regularidade para com a Fazenda Estadual podera se dar através da Certiddao de Débitos
Tributdrios da Divida Ativa do Estado de Sao Paulo, expedida nos termos da Resolugio
Conjunta SF/PGE n® 02, ou a que suceder,
£.5.5.5 Prova de regularidade para com a Fazenda Municipal, relativa a Tributos Mobilidrios. da
sede ou do domicilio da licitante, através de Certiddo Negativa de Débitos ou Certiddo Positiva
com Efeito de Negativa.
6.5.5.6 Certificado de Regularidade do F.G.T.S. (CRF), dentro do prazo de validade,
demonstrando situacdo regular no cumprimento dos encargos sociais instituidos por lei,
6.5.5.7 Prova de inexisténcia de débitos inadimplidos perante a Justica do Trabalho, mediante a
apresentagio de certiddo negativa ou Certiddo Positiva com Efeito de Negativa, nos termaos do
Tiwlo VII-A da Consolidagio das Leis do Trabalho, aprovada pelo Decreto-Lei n® 3.432, de |°
de maio de 1943, (Inciso incluido pela Lei 12.440, de 201 1).www.ist.gov.br

6.5.5.8 Para as ME, EPP ou MEI nos termos da Lei 123/06 ¢ alteragdes, havendo alguma restricdo na
comprovagio da regularidade fiscal, serd assegurado o prazo de 5 (cinco) dias (teis. cujo termo inicial
corresponderd ao momento em que o proponente for declarado o vencedor do certame, prorrogaveis
por igual periodo, a critério da Administragdo Publica, para a regularizagdo da documentagio,
pagamento ou parcelamento do débito, e emissio de eventuais certiddes negativas ou positivas com
efeito de certidiio negativa,

6.5.5.9 A ndo regularizagio da documentagiio, no prazo previsto no item 6.5.5.6, implicara decadéncia

do direito & contratagdo, sem prejuizo das sangdes previstas no art. 81 da Lei n® 8.666, de 21 de junho
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de 1993, sendo facultado & Administragdo convocar as licitantes remanescentes, na ordem de
classificacdo, para a assinatura do contrato, ou revogar a licitagdo.
6.5.5.10 Em caso de ndo comprovagio da sua condicio de ME, EPP ou ME] e/ ou nio regularizagio
dos documentos de comprovagio da regularidade fiscal, a licitante estard sujeita as penalidades legais,
ficando sujeita inclusive ao impedimento de licitar ¢ contratar com a Administragio Pablica, pelo

prazo de até 2 (dois) anos, sem prejuizo das multas previstas no edital.

6.5.6 QUALIFICACAO TECNICA
6.5.6.1. Certificado de qualificagio técnica de funcionamento de que trata a Lei n® 12,232/2010,
artigo 4" e seu paragrafo primeiro, obtido perante o Conselho Executivo das Normas-Padrdo
(CENP).
6.5.6.2. Comprovagiio de aptiddo para desempenho de atividade pertinente e compativel com o
objeto desta licitagdo, mediante a apresentagdo de atestado(s) expedido(s) por pessoa juridica de
direito publico ou privado, que comprove o disposto no art. 2° e no seu pardgrafo 1° incisos [ e

I1. da Lei 12.232/10. bem com o inciso [l ¢ § 1%, art. 30 da Lei Federal 8.666/93).

6.5.7 QUALIFICACAD ECONOMICO-FINANCEIRA
6.5.7.1.) Certidao negativa de faléncia, concordata, de recuperagio judicial ou extrajudicial
expedida pelo distribuidor da sede da pessoa juridica, nos Gltimos 60 (sessenta) dias

imediatamente anteriores a data de apresentagdo das propostas;

6.5.7.1.1) Nas hipoteses em que a certiddo encaminhada for positiva, deve o licitante
apresentar comprovante da homologagio/deferimento pelo juizo competente do plano de

recuperagiio judicial/extrajudicial em vigor.

6.5.7.1.2) Para as empresas que optarem de participar através de filial, deverd também ser

apresentada certiddo negativa para com o cartério/comarca onde se encontra instalada a filial.
6.3.7.2. Prova de Capital Social ou Parrimdnio Liquido minimo de R$ 15.000,00 (quinze mil
reais), equivalente a 5.% (cinco por cento) do valor estimado desta licitagio, devendo a
comprovago ser feita relativamente 4 data da apresentagdo da proposta, na forma da lei (A, 31,
§ 3 da Lei Federal n® 8.666/93),
6.5.7.3. Balango patrimonial ¢ demonstragdes contibeis do tltimo exercicio social. jd exigiveis
e apresentados na forma da Lei, que comprovem a boa situagdo financeira da empresa, vedada a
sud substitui¢lio por balancetes ou balangos provisérios, podendo ser atalizados por indices
oficiais quando encerrados ha mais de 03 (trés) meses da daa de apresentagio da proposta.
(Artiga 31, inciso 1, Lei Federal n®. 8.666/93),

6.5.7.3.1. Serfio considerados como legais o balango e as demonstragdes contibeis assim

apresentados;
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a) pelas sociedades andnimas: publicados em Diario Oficial; ou em jornal de grande
circulagdo; ou por fotocdpia registrada; ou autenticada na Junta Comercial da sede ou
domicilio da licitante.
b) pelas sociediades por cotas de responsabilidade limitada: fotocdpia do Livro Didrio,
inclusive com os Termos de Abertura ¢ de Encerramento. devidamente autenticado na
Junta Comercial da sede ou domicilio da licitante ou em outro érgido equivalente: ou
fotocopia do Balango e das Demonstragdes Contdbeis devidamente registrados ou
autenticados na Junta Comercial da sede ou domicilio da licitante e ou Eserituragio
Contabil Digital, nos termos do Decreto 6.022/2007
¢) pelas sociedades criadas no exercicio em curso: fotocdpia do Balango de Abertura,
devidamente registrado ou autenticado na Junta Comercial da sede ou do domicilio da
licitante.

6.5.7.3.2. Se a licitante tiver sido constituida ha menos de 1 (um) ano de exercicio.

apresentar Balango de Abertura.

6.57.3.3. A boa situagio financeira serd comprovada com as demonstragbes a seguir,

calculadas a partir do dltimo balango apresentado:

- Indice de Liquidez Geral (LG) superior a 1,00

- Indice de Liquidez Corrente (1.C) superior a 1,00

- Indice de Solvéncia Geral (SG) superior a 1.00

tealculados pelas seguintes tormulas, cujo memorial deverd ser juntado ao Balango

Patrimonial):
LG=_AC+RLP S5G=__ AT LC=_AC
PC+ELP PC+ELP PC

onde: AC = ATIVO CIRCULANTE
PC = PASSIVO CIRCULANTE
AT =ATIVO TOTAL
ELP=EXIGIVEL A LONGO PRAZO
LP=REALIZAVEL A LONGO PRAZO
6.5.7.3.4. Sc necessdria a atualizagdo do balango patrimonial. do DRE e do capital social,

devera ser apresentado. também. o memorial de cdleulo correspondente.

6.5.8. DECLARACAO DE REGULARIDADE FISCAL HABILITATORIA: Declaragio da
licitante, elaborada em papel timbrado ¢ subscrita por seu representante legal, que niio hd fato
impeditivo para sua habilitagio e que se encontra em situagio regular perante o Ministério do
Trabalho, conforme modelo ANEXO 1 - C.

6.5.9. DOCUMENTACAO COMPLEMENTAR:

/ :WM 4

f
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6.5.9.1. DECLARACAO da liciante, elaborada em papel timbrado ¢ subscrita por seu
representante legal, conforme modelo ANEXO | - D,

7- DA ABERTURA DOS ENVELOPES:
7.1. Os envelopes 1. 2. 3 e 4 serdo recebidos na data e hordrio estipulados no preambulo do Edital e
em seguida, em ato piblico, serd rubricados pela Comissio e pelas licitantes presentes e apos remetido
para exame da Subcomissio
7.1.1. Nio havendo expediente ou ocorrendo qualquer fato superveniente que impega a realizagio
do certame na data marcada, a sessdo serd automaticamente transferida para o primeiro dia til
subsequente, no mesmo hordrio e local anteriormente estabelecido, desde que ndo haja
comunicagdo da CPL em contririo,
7.1.2. Os integrantes da Subcomissio Técnica NAO poderiio participar das sessdes de recebimento

¢ abertura dos envelopes com as Propostas Técnicas e de Preco.

7.2. PRIMEIRA SESSAQ:
7.2.1 Abertura da sessdo publica de licitagio serd realizada no dia, hora e local previsto no
predmbulo deste Edital e terd a seguinte pauta inicial:
7.2.1.1. identificagdo dos representantes das licitantes, por meio do(s) documento(s) exigido(s)
no subitem 5.2;
7.2.1.2. entrega dos envelopes 1, 2,3 e 4;
7.2.1.2.1. O ndo recebimento do envelope 1, também impedird de receber os demais
envelopes da mesma licitante.
7.2.1.3. rubricar, no fecho, os envelopes 2 e 4 que permaneceriio fechados sob a guarda da CPL,
e separi-los do envelopes | e 3.
7.2.1.4. retirar ¢ rubricar o contetido do envelope | e 3
7.2.2. Apds o encerramento do prazo para recebimento dos envelopes, nenhum outro envelope,
documento ou embalagem sera recebido,

7.2.6. A Comissao, antes da abertura do envelope |, adotard medida para evitar que seus membros e ou
os representantes das licitantes possam, ainda que acidentalmente. identificar a autoria de algum
Plano de Comunicagio Publicitdrio,

7.2.8. Abertos os envelopes | e 3, as licitantes ndo poderdo desistir de suas Propostas, salvo por
motivo justo decorrente de fato superveniente e aceito pela Comissdo.
7.2.9. A andlise ¢ os trdmites administrativos pertinentes ao conteido dos envelopes 1 ¢ 3
observardo os seguintes procedimentos:
a) suspensio da sessdo para analise individualizada e julgamento. pela subcomissio Técnica das
vias nflo identificadas do Plano de Comunicacdo Publicitdria e Capacidade de Atendimento, ao
Repertorio ¢ aos Relatos de Solugdo de Problema de Comunicagiio.

b} encaminhamento pela CPL a Subcomissdo Técnica, dos envelopes 1,
74 18
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¢) elaboragdo e encaminhamento. pela Subcomissio Téenica & Comissdo, do relatério de
Jjulgamento dos Planos de Comunicagio Publicitaria, com a pontuagio ¢ de justificativa das
razoes que as fundamentaram em cada caso.
d) encaminhamento, pela Comisséo & Subcomissio Técnica,
dos envelopes 3;
¢} elaboragdo ¢ encaminhamento, pela Subcomissdo Técnica & Comissdo do relatdrio de
julgamento das Propostas referentes a Capacidade de Atendimento, ao Repertorio e aos Relatos
de Solugdo de Problema de Comunicagio, com as pontuagbes e de justificativa das razdes que
as fundamentaram em cada caso.
T.2.10. Se alguma Proposta Técnica for desclassificada com fundamento no subitem 84, a
Subcomissdo Técnica atribuira pontuagdo a cada quesito ou subquesito da Proposta e langara sua
pontuagdo em planilhas que ficardo acondicionadas em envelope fechado e rubricado no fecho
pelos membros da Subcomissiio Técnica, até que expire o prazo para recursos relativos a essa fase.
7.2.11. O disposto no subitem 8.4 ndo se aplica aos casos em que o descumprimento resulte na
identificagio da licitante antes da abertura dos envelopes 2.
7.2.12. As planilhas conterdo, respectivamente, as pontuagbes de cada membro para cada
subquesito do Plano de Comunicagdo Publicitdria apresentado pelas licitantes ¢ as pontuagdes de
cada membro para os quesitos Capacidade de Atendimento, Repertdrio ¢ Relato de Solugdo de

Problemas de Comunicagio de cada licitante.

7.3 SEGUNDA SESSAO:
7.3.1. Apos receber os relatrios de julgamento das Propostas Técnicas fenvelopes 1 e 3)
respectivas planilhas de julgamento e demais documentos elaborados pela Subcomissao Técnica, a
CPL designara nova data e horario para realizagio da segunda sessdio pablica que terd a seguinte
pauta;
a) identificagdo dos representantes das licitantes. Caso a empresa ndo tenha tido representante
na sessdo anterior, a licitante deverd se identificar por meio do(s) documento(s) exigido(s) no
subitem 5.2:
b) abertura do receptdculo contendo os envelopes 2 e 4
¢) abertura e rubrica do conteddo do envelope 2. cotejo das vias ndo identificadas (envelope 1)
com as vias identificadas (envelope 2) do Plano de Comunicagio Publicitdria, para identificagio
de sua autoria,
d) elaboragdo da planilha geral com o somatdrio das pontuagdes atribuidas ao plano de
comunicagio publicitdria e separadamente, aos demais quesitos de cada Proposta Técnica.
d1) Executar o sorteio previsto no subitem 8.15., quando for o caso,
7.3.2, Serd proclamado resultado do julgamento geral da proposta téenica, registrando em Ata as
propostas em ordem de classificagio. assim como as licitantes que foram desclassificadas,

e
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7.3.3. Do resultado do julgamento e classificagdo ou desclassificagio, caberd recurso.
7.3.3.1. Havendo desisténcia expressa de todos os concorrentes, do direito de interpor recurso, o

que constard em Ata, a CPL dard prosseguimento ao certame.

7.4. TERCEIRA SESSAO:

7.4.1. Decididos os recursas, ow, ainda, transcorrido o prazo para sua interposicio, a CPL designara

nova data ¢ horario para a sessdo de abertura das Propostas de Prego — Envelope 4 das Licitantes

classificadas. A sessdo pablica terd a seguinte pauta:
a) identificagdo dos representantes das licitantes. Caso a empresa ndo tenha tido representante
nas sessoes anteriores, a licitante deverd se identificar por meio do(s) documento(s) exigido(s)
no subitem 5.2;
b) abertura dos envelopes 4. exame ¢ rubrica de seus contetidos pela Comissiio e representantes.
¢) julgamento das Propostas de Prego com a identificagdo das Propostas de menores pregos, nos
termos da exigéncia fixada no Edital, registrando em Ata as propostas em ordem de
classificagdo.

e} Do julgamento das propostas caberd recurso.

7.5. QUARTA SESSAO:
7.5.1. Decididos os recursos. ouw, ainda, transcorrido o prazo para sua interposigio, a CPL designara
nova data € horario para a sessdo de recebimento e abertura dos documentos de Habilitagio —
Envelope 5 das Licitantes classificadas. A sessdo pablica terd a seguinte pauta:
a) identificagdo dos representantes das licitantes. Caso a empresa nao tenha tido representante
nas sessGes anterior, a licitante deverd se identificar por meio do(s) documento(s) exigido(s) no
subitem 5.2;
b} recebimento e abertura dos envelopes 5, das licitantes classificadas e decidir sobre a
habilitagdo, conforme previsto nos artigos 27 e seguinte da Lei 8.666/93 e exigéncias fixadas no
Edital.
¢) caso a CPL julgue necessdrio fazer o exame internamente, encerra-se a sessio,

d) Do resultado do julgamento habilitagiio e inabilitagdo. caberi recurso.

8. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS:
A) JULGAMENTO DA PROPOSTA TECNICA
B.1. A Subcomissio Técnica analisard as Proposias Técnicas das licitantes quanto ao atendimento das
condigles estabelecidas neste Edital e em seus anexos.
8.2, Serdo levados em conta pela Subcomissdo, como eritério de julgamento téenico, os seguintes
atributos da Proposta, em cada quesito ou subquesito:

8.2.1. Plano de Comuntcagdo Publicitiria

8.2.1.1 Raciocinio Bésico — (mdximo de 10 pontos) a acuidade de compreensio:

20
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a) Das fungdes e do papel da PM nos contextos social, politico e econdmico; (miximo de 2

pontos)

b) Da natureza. da extensdo e da qualidade das relagdes da PM com seus plblicos; (maximo

de 2 pontos)

¢) Das caracteristicas da PM e das suas atividades que sejam significativas para a

comunicagdo publicitiria: (maximo de | ponto)

d) Sobre a natureza e a extensdo do objeto da licitagdo: (mdximo de | ponto)

¢) Do desafio de comunicagdo expresso no Briefing; (maximo de 2 pontos)

f) Das necessidades de comunicagio da PM para solucionar esse desafio, (maximo de 2

pontos)
8.2,1.2, Estratégia

a) A adequagdo do partido temitico ¢ do conceito propostos a natureza e a qualificagio da
PM e a seu desafio de comunicagdo; (médximo de 4 pontos)
b) A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacio apresentada em defesa do partido
temdtico e do conceito propostos; (maximo de 3 pontos)
¢) A riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicagio da PM
com seus plblicos: (maximo de 3 pontos)
d) A adequagio e a exequibilidade da estratégia de comunicagdo publicitdria proposta para a
solugdo do desafio de comunicagdo expresso no Briefing; (maximo de 3 pontos)
¢) A consisténcia logica ¢ a pertinéncia da argumentagio apresentada em defesa da estratégia
de comunicagdo publicitaria proposta; (maximo de 3 pontos)
f) A capacidade de articular os conhecimentos sobre a PM. o mercado no qual se insere, seu
desafio de comunicagdo, seus publicos, os objetivos de comunicagiio previstos no Briefing e
a verba disponivel. (maximo de 4 pontos)

B.2.1.3. Ideia Criativa (méiximo de 20 pontos)
a) Sua adequagdo ao desafio de comunicagdo expresso no Briefing: (maximo de 2 pontos)
b) Sua adequagdo d estratégia de comunicagdo publicitaria sugerida pela licitante; (maximo
de 2 pontos)
¢) Sua adequagdo ao universo cultural dos segmentos de piblico-alvo: (maximo de 2 pontos)
d) A multiplicidade de interpretagdes favordveis que comporta; (maximo de 2 pontos)
¢) A originalidade da combinagio dos elementos que a constituem; (méaximo de 2 pontos)
f) Simplicidade da forma sob a qual se apresenta; (méaximo de 2 pontos)
£) Sua pertinéncia as atividades da PM e & sua insergiio nos contextos social, politico e
econdmico: (maximo de 2 pontos)
h) Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos exemplos de
pecas ¢/ou material apresentados; (mdximo de 2 pontos).

i) A exequibilidade das pecas ¢/ou do material; (maximo de 2 pontos)
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i) A compatibilidade da linguagem utilizada nas pegas ¢ ou no material aos meios e aos

publicos propostos. (maximo de 2 pontos)

ia de Midia e Nio maximo de 15 po

a) O conhecimento dos hibitos de consumo de comunicagdo dos segmentos de piblico

prioritarios; (mdximo de 3 pontos)

b) A capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos; (maximo de 2 pontos)

¢} A consisténcia do plano simulado de distribuigio das pegas e/ou do material em relagao is
duas alineas anteriores: (maximo de 3 pontos)

d) A pertinéncia, a oportunidade ¢ a economicidade demonstradas no uso dos recursos de
comunicagdo proprios da PM: (médximo de 2 pontos)

¢} A economicidade da aplicagdo da verba de midia, evidenciada no plano simulado de
distribuigdo das pegas e /ou do material; (maximo de 3 pontos)

f) A otimizagdo da midia segmentada, alternativa e de massa. (maximo de 2 pontos)
Capacidade de Atendimento (maximo de 15 pontos)

a) O porte ¢ a tradigdo dos clientes atuais da licitante ¢ o conceito de seus produtos e servicos
no mercado: (maximo de 2 pontos)

b} A experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitdrias; (maximo de 3
pontos)

¢) A adequagho das qualificagdes e das quantificagdes desses profissionais 4 estratégia de
comunicagio publicitaria da PM: (maximo de 3 pontos)

d) A adequagdo das instalagdes, da infraestrutura e dos recursos materiais que estardio A
disposigdo na execugdo do Contrato: (maximo de 2 pontos)

¢} A operacionalidade do relacionamento entre a PM ¢ a licitante. esquematizado na proposta;
(maximo de 2 pontos)

) A relevancia e a utilidade das informagoes de marketing e comunicagio. das pesquisas de
audiéncia e da auditoria de circulagio e controle de midia que a licinte colocara
regularmente @ disposicdo da PM, sem onus adicional, durante a vigéncia do Contrato.

(mdximo de 3 pontos)

- Repertorio (miximo de 10 pontos)

a) A ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se propds a resolver: (miximo
de 4 pontos)
b} A qualidade da execugio ¢ do acabamento da pega e/ou material; (mdximo de 3 pontos)

¢} A clareza da exposigao das informagoes prestadas; (méaximo de 3 pontos)

4. Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo (médximo de 10 pontos)

a) A evidéncia de planejamento publicitario; (mdximo de 3 pontos)
b) A consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e solugdo: (maximo de 2

pontos)
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¢) A relevincia dos resultados apresentados; (médximo de 3 pontos)
d) A concatenagio logica da exposigdo. (mdximo de 2 pontos)
8.3. A pontuagio da Proposta Técnica estd limitada a 100 (cem) pontos e serd apurada segundo a
metodologia a seguir.

-{_Juesitusu’Squuesims Pontos

| Plano de Comunicagdo Publicitiria 65

i Raciocinio Basico 10

i-liélatégia de Comunicagdo Publicitdria I 20

| Ideia Criativa 20

Estratégia de Midia e Nio Midia T

Capacidade de Atendimento 15

:Eepertﬁri; . _1 ]

E.Relams de Solugdes de Problemas de Comunicagdo 10

iPﬂntua;’ﬁu Mixima Total 7 MR ¥ = S

8.3.1 A pontuagio do quesito corresponderd 4 média aritmética dos pontos de cada membro da
Subcomissido Técnica,

8.3.2 A Subcomissdo reavaliard a pontuagdo atribuida a um quesito ou subquesito sempre que a
diferenga entre a maior e a menor pontuagdo for superior a 20% (vinte por cento) da pontuagio
maxima do quesito ou do subquesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das pontuagdes
atribuidas, de conformidade com os critérios objetivos previstos neste Edital.

8.3.3. Persistindo a diferenca de pontuagiio prevista apos a reavaliagio do quesito ou subgquesito, os
membros da Subcomissio. autores das pontuagdes consideradas destoantes, deverdio registrar em
relatorios as razdes que os levaram a manter a pontuagio atribuida ao quesito ou subquesito
reavaliado, que serd assinada por lodos os membros da Subcomisso e passard a compor o processo
desta licitagio,

8.3 4. A pontuagio de cada licitante corresponderd & soma dos pontos dos quesitos.

8.3.5 Serd considerada mais bem classificada, na fase de julgamento da Proposta Técnica. a

licitante que obtiver a maior pontuagdo.

8.4 Serd desclassificada a Proposta que:

a) Nao atender as exigéncias do presente Edital e de seus anexos:
b} Obtiver pontuagdo zero em quaisquer dos quesitos de sua proposta téenica.
¢) tentar influenciar a Comissdo ou a Subcomissio Técnica no processo de julgamento das

propostas.

13
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B) DA PROPOSTA DE PRECOS
8.5. Deverd ser apresentada apenas com as informagdes constantes do ANEXO Il - Modelo de
Proposta de Pregos.
8.6. Os pregos propostos serdio de exclusiva responsabilidade da licitante e niio lhe assistira o direito de
pleitear, na vigéncia do Contrato a ser firmado. nenhuma alteragiio, sob a alepacdo de erro, omissio ou
qualquer outro pretexto.
8.7. As proposias das licitantes classificadas no julgamento das Propostas Técnicas serfio analisadas
quanto ao atendimento das condigdes estabelecidas neste Edital e em seus anexos.
8.8. Serd desclassificada a Proposta de Pregos que apresentar pregos baseados em outra Proposta ou
que contiver qualquer item condicionante para a entrega dos servigos.
8.9. A licitante devera apresentar uma tinica proposta de precos da qual constario os sepuintes itens;
a) honorarios sobre servigos externos de produgdo intermediados pela agéncia;
b) honordrios sobre pesquisas ¢ instrumentos de avaliagio e de geragio de conhecimento como a
intermediagdo e supervisdo da agéncia;
¢) honorarios sobre formas inovadoras de comunicagio publicitiria com a intermediacio e
supervisio da agéneia;
d) remuneragdo sobre o valor da midia digital contratada por intermédio da agéncia. quando o
veiculo ndo remunere esta com o desconto de agéncia;
e)percentual de desconto sobre os custos internos, baseado na tabela de Custo Internos do
Sindicato das Agéncia de Propaganda do Estado de Sdo Paulo — SINAPRO SP. a ser concedido pela
agéncia d PM,
8.10. A proposta lambém deve consignar, sem estar sujeita 4 pontuagdo, os percentuais maximos a
serem pagos pela Prefeitura;
8.10.1 Atores e modelos, sobre o caché original, pelos direitos de uso de imagem ¢ som de voz, na
reutilizagio de pegas por periodo igual ao inicialmente pactuado.
8.10.2 Aos detentores dos direitos patrimoniais de uso de obras consagradas, incorporadas a pecas,
sobre o valor original da cessdo desses direitos, na reutilizagio das pegas por direito igual ao
inicialmente pactuado.
8.11 A proposta de politica de precos deverd levar em consideragiio que a Prefeitura efetuard o
pagamento no prazo de 30 dias a contar do recebimento da nota fiscal.
8.12. Os pregos ofertados pela licitante devem incluir todos os custos diretos ¢ indiretos relativos aos
objetos deste instrumento convocatdrio, inclusive materiais de uso e consumo para consecugdo dos
servigos. assessoria de marketing, planejamento. criagdo. mio-de-obra, bem como todos os ENCArgns
tributdrios sociais, trabalhistas, previdencidrios, securitdrios ou quaisquer outros custos decorrentes ou
que venham a ser devidos em razdo do objeto deste edital, ndo cabendo ao drgdo contratante custos
adicionajs.

8.12.1. A Classificagdo se dard da seguinte forma:

24
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a) percentual de honordrios sobre produgiio e execugio técnica externa, com a intermediacio e
supervisdo da agéncia. de pegas ou material:

| PONTOS PERCENTUAL DE HONORARIOS
20 Até 10%
I8 1%
15 12%
12 13%
w0 4%
05 5%

b) percentual de honordrios sobre o planejamento ¢ a execugio de pesquisas ¢ de oulros
instrumentos, de avaliagdo e de geragdo de conhecimento sobre o mercado, o publico -alve, os
meios de divulgagdo nos quais serdo difundidas as pegas e agbes publicitarias ou sobre os

resultados das campanhas realizadas ou a serem realizadas. com a intermediagdio e supervisoes da

agéncia.
PONTOS PERCENTUAL DE HONORARIOS |
20 Até 10% __ 1
18 1%
5 1% R
12 113% _
10 4%
05 | 15%

¢) percentual de honordrios sobre a criagdo e desenvolvimento de formas inovadoras de
comunicagdo publicitiria destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consondncia com

novas tecnologias, com a intermediagdo e supervisdo da agéncia.

PONTOS PERCENTUAL DE HONORARIOS
0 Até 10%
I8 1%
15 12%
12 kT - _
10 14%
05 15% ]

d) percentual de remuneragao sobre a coﬁirmag:&n de midia digital com a intermediagio da

agéncia. quando o veiculo nio remunere a agéncia pelo desconto de agéncia.

PONTOS PERCENTUAL DE HONORARIOS
20 ALé 15%
18 16%

15
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15 1 7%
12 1 8%
10 19%
03 e 1
e) desconto sobre a Tabela de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do
Estado de Sao Paulo, fixados nos limites estabelecidos nos quesitos 6.4
PONTOS |DESCONTO SOBRE A
TABELA DE CUSTO INTERNOS
20 De 60% ou acima de 60%
|15 De 50% a 59%
(12 De 40% a 49%
10 D¢3[l%i139'3'hl N
LL1 Serdo consideradas as melhores propostas de prego aquelas que atingirem as maiores

pontuagdes atraves da farmula abaixo;
NFPP= Nota final da Proposta de Prego
D1 — Pontuagao aplicada ao percentual sobre honorarios de produgdo externa.
D2 -~ Pontuagdo aplicada ao percentual de honordrios sobre pesquisa e outros
instrumentos de avaliagio
D3 - Pontuagdo aplicada ao percentual de honoririos sobre formas inovadoras de
comunicaco,
D4 — Pontuagio aplicada ao percentual de remuneragiio da agéncia sobre o valor da midia
digital intermediada pela agéncia. que ndo enseje o pagamento do desconto de agéncia
pelos veiculos de divulgagao.
DS — Pontuagdo aplicada ao Desconto sobre a Tabela de Custo Internos do Sindicato das

Agéncias de Propaganda do Estado de Sio Paulo.

NEPC= D1+D2+D3+D4+D3

¢) DO JULGAMENTO FINAL DAS PROPOSTAS

8.13. A Pontuagdo Final serd obtida através da formula abaixo:

PF = (NFPT X 0,70} + (NFPP X 0.30), onde:

PF = Pontuagdo final /R
NFPT = Pontuagdo relativa a proposta técnica

NFPP = Pontuagdo relativa i proposta de prego
8.14. Havendo empate, o desempate se dard através da atribuigdo da maior nota aos quesitos da
proposta técnica, na seguinte ordem:

a) Estratégia de Comunicacio Publicitaria;
16
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by [deia Criativa;

¢) Raciocinio Basico

d) Estratégia de Midia e Nao Midia
8.15. Apds a utilizagdo do critério de desempate. persistindo o empate, a decisfio se fard através de
sortein que ocorrerd em sessdo piblica.
816, Serd considerada vencedora, a Licitante mais bem classificada no julgamento final da média

ponderada entre as Propostas Técnicas e de Pregos.

8.17. Sera assegurado, como critério de desempate, preferéncia de contratagiio para as empresas de
pequeno porte. entendendo-se como empate aguelas situagdes em que o resultado final, constituido
pela média ponderada das pontuagdes das Propostas Técnica e de Prego, alcangada pelas microempre-
sas e empresas de pequeno porte, sejam iguais 4 media ponderada apresentada pela licitante mais bem
classificada e desde que nio seja esta uma microempresa o empresa de pequend porte,

8.18. Ocorrendo o empate entre microempresas e empresas de pequeno porte. sera realizado sorteio
entre elas.

B.19, A empresa de pequeno porte que usufruir dos beneficios de que trata a lei complementar n.
123/2006 deverd apresentar, na forma da lei, juntamente com os documentos de habilitagio, a
declaragdo de gue ndo se encontra em nenhuma das situagdes do pardgrafo 4° do artigo 3° do
citado dispositive,

9. DA HABILITACAD
9.1. Os Documentos de Habilitagio deverdo ser entregues a CPL pelas licitantes classificadas no
julgamento final das Propostas Técnicas e de Pregos. no dia, hora ¢ local previstos na convocagio da
sessdo a ser realizada para esse fim.
9.1.1 A licitante classificada no julgamento final das Propostas que ndo apresentar os Documentos
de Habilitagio na referida sessdo serd alijada do certame.
9.1.2 Para se habilitar, a licitante deverd apresentar a Documentagio na forma prevista no subitem
6.5,
92 A CPL analisard os Documentos de Habilitagio ¢ julgard habilitadas as que atenderem
integralmente aos requisitos de habilitagdo exigidos neste Edital e em seus anexos.
9.2.1. Se nenhuma licitante restar habilitada. a PM reabrird a fase de Habilitagdo. com nova
convocagio de todas as licitantes classificadas no julgamento final das Propostas para apresentar os
respectivos documentos, no prazo de 8 (oito) dias Gteis, em atengio aos principios da eficiéncia ¢

da economicidade, mantidas, neste caso, todas as condigbes preestabelecidas.

9.3, DISPOSICOES GERAIS SOBRE 08 DOCUMENTOS DE HABILITACAO:
9.3.1. Seriio aceilas certiddes positivas de débito, com efeitos de negativa, nos termos do artigo 206
do Codigo Tributario Nacional,
§.3.2. A documentagio conforme o caso devera ser compativel com as respectivas inscrigdes nas
esferas Federal, Estadual ¢ Municipal. sendo vedada. na apresentagdo. a mesclagem dos
documentos de estabelecimentos diversos (nimeros de inscrigdo no CN.PJ. LE. e C.C.M.).
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9.3.3. Se a licitante for a matriz. todos os documentos deverdo estar em nome da matriz, ¢ se for a
filial. todos os documentos deverdo estar em nome da filial, exceto aqueles documentos que, pela
propria natureza, comprovadamente, forem emitidos somente em nome da matriz,

9.3.4. Caso a licitante pretenda que um dos seus estabelecimentos. que ndo o participante desta
licitagdo. execute o futuro contrato, deverd ser apresentada a documentagio de ambos os
estabelecimentos,

9.3.5. Para efeito da validade das certiddes de regularidade de situagiio perante a Administragio
Publica. se outro prazo ndo constar da lei ou do proprio documento, serd considerado o lapso de 06

(seis) meses entre a data de sua expedigio ¢ a da abertura do certame.

9.3.6. A aceitagdo dos documentos obtidos via "internet” ficard condicionada a confirmagio de sua
validade, também por esse meio, pela CPL.

9.3.7. Os documentos poderdo ser apresentados no original, por qualquer processo de copia
reprografica autenticada por tabelido por forga de Lei, ou a publicagio em drgdo da imprensa na
forma da lei e serdio anexados ao processo licitatorio. inclusive na hipétese da apresentagio de
documentos originais.

9.3.8. As autenticagbes poderdo ser feitas pelos membros da CPL, mediante cotejo da copia com o
original.

9.3.9. Os documentos exigidos para habilitagio, nio poderdo, em hipotese alguma. ser substituidos
por protocolos que configurem o seu requerimento. ndo podendo. ainda, ser apresentados

posteriormente ao prazo fixado para a abertura do certame, exceto na situagdo do subitem 6.5.5.6.

10. DA ADJUDICACAO. DA HOMOLOGACAO, E CONTRATO:

10.1. Apos o julgamento a CPL encaminhari o processo 4 autoridade competente para, a seu critério,
Adjudicar e Homologar o objeto do certame & empresa vencedora e, apos, a adjudicatdria sera
convocada para assinar e retirar o Contrato.

10.2. As clausulas gerais do instrumento contratual constam do ANEXO V., deste Edital.

10.3.A adjudicatiria devera no prazo de 05(cinco) dias Uteis. contados da data da convocagio
comparecer para assinatura do contrato, observado o prazo de validade da proposta,

10.4. O prazo para assinatura do contrato poderd ser prorrogado por igual periodo mediante solicitagiio
expressa da adjudicataria.

10.5. Quando, nos termos previstos no Art. 62, Lei Federal n® 8.666/93, o instrumento contratual for
autorizagdo de fornecimento/execucdio de servigos, esta serd encaminhada ao vencedor apds a
homologagdo do certame e emissdo da respectiva nota de empenho,

10.6. Na hipétese do ndo atendimento a convocacdo para assinatura do instrumento contratual ou
havendo recusa em recebé-lo, fica facultado & Administragdo, desde que haja conveniéncia, proceder a
adjudicagdo is demais licitantes, observada a ordem de classificagiio das propostas.

10.7. A contratada devera prestar garantia no valor de 1% (um por cento) do valor do contrato, no ato

da assinatura, em conformidade com a legislagio vigente,
8
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1. DA FISCALIZACAO:
11.1. A PM nomeard Gestor{es) ¢ fscal(is) para realizar a fiscalizacio do Contrato
resultante desta Concorréncia e registrar em relatério todas as ocorréncias. deficiéncias,
irregularidades ou falhas porventura observadas na execugdo dos servigos ¢ terdo poderes, entre

outros, para notificar a contratada. objetivando sua imediata correcio.

12. DO RECEBIMENTO DO OBJETO:
12.1. O objeto desta licitagdo serd recebido pela unidade requisitante, consoante o disposto no artigo
73 e 74, da Lei federal n® 8.666/93 e demais normas pertinentes.
12.2. Constatadas irregularidades na execugdo do objeto a Administragdo poderi:
a) Refuta-lo no todo ou em parte, determinando a substituigiio de produto, refazimento dos servigos
ou rescindir a contratagdo. sem prejuizo das penalidades previstas,
b) Na hipotese de substituigio de produto ou refazimento de servigos, a contratada deverd fazé-lo
em conformidade com as condigdes estabelecidas no instrumento contratual, no prazo maximo de
I5 dias, comtados da notificagio por escrito, sem que isto implique em quaisquer dnus para a
Prefeitura de Garga,
¢) Na impossibilidade de serem substitidos ou refeitos, aplicar-se-3o as sangdes cabiveis.
12.3 Os direitos autorais, patrimoniais de uso das ideias (incluidos os estudos, andlise e planos), pegas,
acompanhadas de demais materiais de publicidade, de sua propriedade exclusiva de seus empregados
ou prepostos, concebidos. criados ou produzidos em decorréncia deste contrato serdo cedidos a
Prefeitura de Garga.
12.3.1 Os direitos séio cedidos de forma total e definitiva, para uso no Brasil ou em qualquer
outro pais.
12.3.2 O valor dessa cessdo estd integralmente incluido nas modalidades de remuneragio no
contrato.
12.3.3 Os direitos patrimoniais poderiio ser usados pela Prefeitura em todas as suas modalidades
de utilizagap, diretamente ou por intermédio de terceiros.
12.3.4 Quando necessirio realizar contratagbes que envolvam direitos de autor ¢ conexos, a
Prefeitura solicitard a quem de direito a concessdo por prazo, finalidade. territdrio e prego.
inclusive quando & eventual renovagdo do contrato, dos direitos autorais e conexos de suas
respectivas titularidades.
12.3.5 A licitante se compromete fazer constar. em destague, em lodos os orgamentos de
produgdo. o custo com cachés, os de cesslio de direitos de uso obra(s) consagrada(s)
incorporada(s) & pega e os de cessdo dos demais direitos de autor e conexos.
12.3.6 A Prefeitura seri a unica proprietdria das pegas e demais materiais fisicos e/ou digitais
oriundos do cumprimento do contrato fruto da licitagdo. sejam estes passiveis ou nio de

protegio de Direito de Propriedade Tntelectual.
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13. CONDICOES DE PAGAMENTO:
13.1. O pagamento serd efetuado em até 20 (vinte) dias, com a apresentagdo da respectiva nota fiscal
ao setor responsavel pelo recebimento do produto e a posterior encaminhamento ao Dpto de Controle
da Prefeitura Municipal..
13.1.1. Caso venha a ocorrer exigéncia de providéncias a serem cumpridas pela contratada, a
fluéncia do prazo serd interrompida, reiniciando-se a sua contagem a partir da data em que estas
forem cumpridas. a critério da Administragdo.
13.2. O pagamento sera efetuado por crédito em conta corrente, mediante transferéncia banciria ou,
excepcionalmente, no Departamento do Tesouro, a critério da Administragdo, nos termos da legislagio
vigente,
13.3. A Nota Fiscal deverd ser compativel com o contrato social sob pena de ndo efetuar o pagamento.
13.4. Para fins de liquidaglo ¢ pagamento de despesas deverdio ser atendidas as exigéncias legais.
13.5. Em atendimento ao art. 40, XIV “¢" e “d" e art. 55, Il e VII da Lei 8666/93, nos casos de
eventuais atrasos de pagamento, desde que a Contratada ndo tenha concorrido, de alguma forma, para
tanto, fica convencionado que a taxa de compensagiio financeira devida pela Contratante, entre a data
do vencimento ¢ o efetivo adimplemento da parcela. sera calculada mediante a aplicagio da seguinte

formula;
EM=1xN x VP. sendao:

EM = Encargos Moratdrios;

N = Niimero de dias entre a data prevista para o pagamento e a do efetivo pagamento:

VP = Valor da parcela a ser paga:

I = indice de compensagdo financeira = 0,00012329, assim apurado:

I=(TX)

I =(6/100)/363

1=0,00012329

TX = Percentual da taxa anual = 4.5%

= De acordo com a meta da inflagio fixada pela Resolugdo 4.499/2016 do Banco Central
do Brasil

14. PENALIDADES:

14.1. A licitante ou contratada que descumprir quaisquer das eldusulas deste edital ou do instrumento
contratual ficara sujeita as penalidades previstas no artigo 86 ¢ seguintes da Lei 8.666/93,

14.2, Ficara sujeito a impedimento de licitar e de contratar com a Administragdo Piblica direta e

autdrquica, pelo prazo de até 02 (dois) anos conforme dispde o inciso 111, Art. 87 da Lei Federal n®
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66/93, sem prejuizo das multas previstas no edital € no instrumento contratual e das demais

cominagdes legais, aquele que convocado dentro do prazo de validade da proposta:

14.
apl

14.2.1. deixar de entregar documentagiio ou apresentar documentagdo falsa para o certame.
14.2.2. ndio celebrar o contrato.

14.2.3. comportar-se de modo inidéneo ou cometer fraude fiscal.

14.2.4. ndio mantiver a proposta, lance ou oferta.

14.2.5. ensejar o retardamento da execugio do objeto da contratagio.

14.2.6. falhar ou fraudar na execugdo do contrato.

3. DAS MULTAS - em cada caso, aplicar-se-a:

14.3.1. 20% (vinte por cento) do valor estimado para a contratagio, em razdo do
descumprimento de exigéncia do edital.

14.3.2, 0.33% (trinta e trés centésimos por cento) por dia de atraso sobre a parcela do objeto.
14.3.3. 20% (vinte por cento) por inexecugdo parcial do instrumento contratual sobre o valor
da correspondente parcela,

14.3.4. 20% (vinte por cento) por inexecugdo total do instrumento contratual sobre o seu valor.
14.3.5. 10% (dez por cento) sobre o valor da parcela que tenha problemas téenicos. mais multa
de (L33 (trinta e trés ceniésimos) por cento ao dia enquanto os problemas técnicos ndo forem
sanados, contados da data em que a Administragdo tiver comunicado 4 empresa a irregularidade.
14.3.6. 10% (der por centa), por descumprimento de quaisquer das obrigacdes decorrentes do
ajuste, que ndo estejam previstas nos subitens acima, 4 qual incidird sobre o valor do instrumento
contratual.

14.3.7. Os atrasos por problemas técnicos gue perdurarem por mais de 10 (dez) dias, serio
considerados inexecugdo parcial para os efeitos das aplicagdes das penalidades.

14.3.8. Os atrasos superiores a 60 (sessenta) dias serfio considerados inexecugdo total para
efeito de aplicagdo de penalidade.

4. As penalidades serdo aplicadas a critério da Administragio e sdo independentes sendo que a

icagdo de uma ndo exclui a das outras, quando cabiveis, conforme disposto no art. 87 da Lei de

Licitagdes.

14.

cm

5. O prazo para pagamento das multas serd de 05 (cinco) dias Gteis a contar da intimacio da

presa apenada. A critério da Administragdo e sendo possivel. o valor devido serd descontado da

eventual garantia prestada. Ndo havendo pagamento, o valor serd inscrito como divida ativa,

sujeitando a devedora a processo executivo.

15. DOS RECURSOS:

13.1, Dos atos da Administragdo cabem recursos, incumbindo 4 CPL e & proponente observar o
disposto no art. 109, da Lei n®. 8.666/93. observados os prazos ali fixados. ou seja. 05 (cinco) dias

ateis apos a ciéncia oficial do ato;
k]
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15.2. Os memoriais de recurso ¢ as contrarrazdes deverdo ser interpostos e entregues. mediante
petigdo, devidamente fundamentados ¢ protocolados até as [7Th00min do altimo dia do prazo, na
Secretaria de Comunicagdo e Eventos, no enderego; Praga Hilmar Machado de Oliveira n® 102,
centro, nesta cidade de Garga/SP.

15.2.1, Os memoriais de recurso ¢ as contrarrazdes poderio ser aceitos através do e-mail
licitacoesi@garca.sp.gov.br, desde que a peca recursal esteja anexada e devidamente assinada,
sendo obrigatorio a sua confirmagdo através de email.
15.3. Os recursos intempestivos ou apresentados em desacordo com as condigdes deste Edital, ndo
terdo andlise de mérito.
15,4, Nao serdo conhecidos os recursos enviados pelo correio, telex, fac-simile, correio eletronico
ou gualgquer outro meio de comunicagio, se dentro dos prazos previstos em lei as petigbes originais
nao tiverem sido protocolizadas,
155, A CPL reserva-se o direito de. a qualquer momento, consultar os setores téenicos da

Administracio.

16. DISPOSICOES GERAIS:
16.1. Para solucionar quaisquer questdes oriundas desta licitagao, é competente. por disposigio legal, o
Foro da Comarca de Garga.
16.2. E facultada & CPL ou & autoridade superior em qualquer fase da licitagio, a promogio de
diligéncia destinada a esclarecer ou complementar a instrugdo do processo.
16.3, Fica assegurado ao municipio o direito de. no interesse da Administragfo. anular ou revogar, a
qualguer tempo, no todo ou em parte, a presente licitagdo. dando ciéncia aos participantes, na forma da
legislacio vigente,
16.4, Serd observado, ainda. quanto ao procedimento desta Concorréncia:
16.4.1. A anulagio do procedimento licitatorio por motivo de ilegalidade ndo gera obrigagdo de
indenizar, ressalvado o disposto no pardgrafo (inico do artigo 59 da Lei Federal n® 8666/93.
16.4.2. A nulidade de procedimento licitatorio induz a do contrato, ressalvado, ainda, o dispositivo
citado no subitem imediatamente anterior.
16.4.3. No caso de desfazimento do processo licitatorio, fica assegurado o contraditorio e a ampla
defesa.
I6.5. As interessadas deverdo ter pleno conhecimento dos elementos constantes do Edital. bem como
de todas as condigbes gerais e peculiares do local onde serfio executados os trabalhos, ndo podendo
invocar nenhum desconhecimento como clemento impeditivo da formulagio e sua proposta ou do
perfeito cumprimento do Contrato.
16.6. As licitantes sdo responsiveis pela fidelidade e legitimidade das informagdes e dos documentos
apresentados em qualquer fase da licitagdo, sob pena das sangdes aplicdveis em cada caso, previstas

neste edital. ndo se excluindo as de carater civil efou criminal e a Prefeitura de Garga nfio serd, em

n
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nenhum caso, responsavel por esses custos, independentemente da conducdo ou do resultado do
processo licitatorio.

16.7. E vedada a subcontratagdo, cessdo ou transferéncia no todo ou em parte do objeto licitado, sem
expressa anuéncia da Contratante,

16.8. Na contagem dos prazos estabelecidos neste Edital ¢ seus Anexos. excluir-se-4 o dia do inicio e
incluir-se-4 o do vencimento. $6 se iniciam e vencem os prazos em dias de expediente na PM.,

16.9. Os demais atos relativos a esta licitagdo serfo realizados mediante publicagdo na Imprensa
Oficial.

16.10. As normas disciplinadoras desta licitagio serfio interpretadas em favor da ampliagio da disputa,
respeitada a igualdade de oportunidade entre os participantes e desde que nio comprometam o
interesse pliblico. a finalidade e a seguranga da contratagio,

16.11. As partes responderio por perdas e danos pelo inadimplemento de suas obrigagdes contratuais,

além de outras cominagdes definidas na legislagdo em vigor.

17. FAZEM PARTE DO PRESENTE EDITAL:
ANEXO [ = Declaragdes
A - Declaragio de regularidade fiscal habilitatoria;
B - Declaragdo de isengdo junto a Fazenda Piblica do Estado:
C — Declaragdo de isengio junto a Fazenda Pablica do Municipio;
D - Declaragdo
ANEXO Il = Modelo de Proposta de Pregos:
ANEXO 111 = Termo de Referéncia;
ANEXO IV —Briefing:
ANEXO V — Minuta de Contrato.

abl de 2022
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DECLARAC OFES
ANEXO [ -A

DECLARACAO DE ISENCAO ESTADO

MODELO

A Prefeitura de Garga

Dpto de Contrato e Licitagdes
Concorréncia n® 12/2022
Memorando n® 26.090/2022
Objeto: Servigos Publicitdrios

A (nome da empresa) ..., com sede a (endereco completo) ..., CNPI 0™ i
DECLARA, sob as penas da lei e por ser expresso da verdade. que esta isenta e/ou ndo incide tributos
estaduais, ndo possuindo, portanto, débitos junto a Fazenda Publica do Fstado ... {do domicilio ou
sede da licilanie)

Local e data
Nome. R.G. cargo e assinatura do responsdvel pela empresa,
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ANEXO I -B

DECLARACAO DE ISENCAO MUNICIPIO

MODELO
A Prefeitura de Garga
Dpto de Contrato ¢ Licitagdes
Concorréncia n® 12/2022
Memorando n® 26.090/2022
Objeto: Servigos Publicitirios
A (nome da empresa) e, com sede & (endereco complelo) ... CNPI 1° covnsiss
DECLARA, sob as penas da lei e por ser expressdo da verdade, que ndo esta cadastrada (inscrita), nio
possuindo. portanto. débitos mobilidrios junto a4 Fazenda Piblica do Municipio de ....... (do domicilio

ou sede da liciiante)

Local e data
Nome, R.G. cargo ¢ assinatura do responsavel pela empresa.

a5
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ANEXOI-C

DECLARACAO DE REGULARIDADE FISCAL HABILITATORIA
MODELO

A Prefeitura de Garga

Dpto de Contrato ¢ Licitacoes
Concorréncia n® 12/2022
Memorando n® 26,090/2022
Objeto: Servigos Publicitirios

Nome completo __, representante legal da Empresa__, com sede na Rua__. inscrita no CNPJ sob e
interessada em participar da licitagio em epigrafe que se processa no processo administrativo
indicado . DECLARO. sob as penas da Lei:

a) que até a presente data inexistem fatos impeditivos para nossa habilitagio no presente
processo licitaldrio, assim como que estamos ciente da obrigatoriedade de declarar ocorréncias
posteriores;

b € que nos encontramos em situagdo regular perante o Ministério do Trabalho no que se refere a
observancia do disposto no inciso XXXIII do artigo 7° da Constituigio Federal, ndo mantendo em
nosso quadro de pessoal menores de 18 (dezoito anos) em hordrio noturno de trabalho ou em servigos
perigosos ou insalubres, ndo possuindo ainda, qualquer trabalho de menores de 16 (dezesseis) anos.
salvo na condigdo de aprendiz, a partir de 14 (quatorze) anos;

Local, data, nome, R.G, cargo ¢ assinatura do representante legal.

36
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ANEXOI1-D
DECLARACAO
MODELO
A Prefeitura de Garga
Dpto de Contrato e Licitagdes
Concorréncia n® 12/2022
Memorando n® 26.090/2022
Objeto: Servicos Publicitdrios
A (Empresa) inscrita no CNPJ n e por intermédio de seu  representante  ofa)
SrA)  ssssisssnnesssssasses portador (@) da  Carteira de Idemtidade RG:.
i e T e L T . DECLARA sob as penas da Lei;

I} Conhecimento do instrumento convocatdrio: ter recebido o ENVELOPE 01, assim como todos
os documentos e informagdes necessdrios & participaglio nesta Concorréncia, conhecendo e acatan-
do as condigdes para o cumprimento das obrigagdes objeto da licitagao:
2)  Inexisténcia de impedimentos para a participagio. ou seja, que ndo incorre em nenhum dos ca-
s0s relacionados nas condigdes de participagiio do Edital.
3)  Elaboragdo independente de Proposta:
a) Que a proposta apresentada foi elaborada de maneira independente;
b) Que a intengdo de apresentar a proposta elaborada para participar dessa Concorréncia
ndo foi informada. discutida ou recebida de qualquer outro participante potencial ou de fawo da
desta Concorréncia. por qualgquer meio ou por qualquer pessoa;
e) Que ndo tentou, por qualquer meio ou por qualquer pessoa. influir na decisio de
qualguer outro participante potencial cu de fato dessa Concorréneia quanto a participar ou ndo
da referida licitagio;
d) Que o contetdo da proposta apresentada para participar dessa Concorréncia ndo sera,
no todo ou em parte, direta ou indiretamente, comunicado ou discutido com qualguer outro par-
ticipante potencial ou de fato dessa Concorréncia antes da adjudicagio do objeto da referida lici-
lagdo: ¢
&) Que o contetido da proposta apresenta para participar dessa Concorréncia nio Toi, no
todo ou em parte, direta ou indiretamente, informado, discutido ou recebido de qualquer inte-
grante da Prefeitura Municipal de Garga antes da abertura oficial das propostas.

Local, data, nome, R.G, cargo e assinatura do representante legal.
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ANEXO I
MODELO

PROPOSTA DE PRECO - CONCORRENCIA N° 012/2022

‘Razdo Social da PROPONENTE:

Endereco:
CEP: Fone: T [ Fax: o

' e-mail: CNPIL | Inscrigdo Municipal ;

OBJETO : prestagdo de servigos publicitarios, a ser realizado conforme edital e seus anexos.

A presente proposta & valida por { ) dias®*, a contar de sua apresentagio.
{*no minimo 90 dias)

1) Declaramos que, na vigéncia do contrato decorrente da Concorréncia n. xxx/20..... promavida
pela Prefeitura Municipal de Garga. serdio cobrados os seguintes honordrios:

a)  Honordrios de ....... W (massaas .-..puar cento) sobre servigos externos de produgdo e ou-
tros, incumbidos a terceiros, com a intermediagdo e sob supervisio da agéncia;

b) Honordrios de ...... kN por cento) sobre pesquisas e instrumentos de avalia-
¢io ¢ de geragdo de conhecimento, com a intermediagio e supervisdo da agéncia:

c) Honordrios de ........... P (einsninnennnee POF Cento) sobre formas inovadoras de comunica-
¢do publicitaria com a intermediagdo e supervisio da agéncia.

d}) Remuneragio de ....% (.........por cento) do valor da midia digital contratada com a
intermediagio da agéncia, nos casos em que os veiculos ndio remunerem a agéncia pelo desconto
de agéncia, na forma do disposto no artigo |1 da Lei 4.680/65,

e) Desconto a ser concedido 4 Prefeitura de Garga sobre us custos internos, baseados na
tabela referencial de custos internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Sao
Paulo .............. ] por cento);

1} Ficam definidos, sem estarem sujeitos a pontuaglo. os percentuais maximos a serem pagos
pela Prefeitura:

4) Remuneragdo de até 100% (cem por cenlo) aos Atores e modelos, sobre o caché original, pelos
direitos de uso de imagem ¢ som de voz, na reutilizagio de pegas por periodo igual ao
inicialmente pactuado,

b} Remuneragio de até 100% (cem por cento) aos detentores dos direitos patrimoniais de uso de

obras consagradas, incorporadas s pegas e campanhas publicitdrias realizadas, na reutilizagdo

destas por periodo igual ao inicialmente pactuado.
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2)  Declaramo-nos cientes de que a Prefeitura Municipal de Garga procederd i retengdo de tribu-

tos e contribuicdes nas situagdes previstas em lei,

3} Informamos conhecer e aceitar as disposigoes alusivas a direitos autorais estabelecidas no su-

bitem 12.3.

4)  Declaramos que comprometemos em envidar esforgos no sentido de obter as melhores condi-
¢Oes nas negociagdes comerciais junto a fornecedores de servigos especializados e veiculos, quan-

do for o caso, transferindo & PREFEITURA as vantagens obtidas.

LOCAL: DATA:

Nome do REPRESENTANTE:

RG: CPF:

Assinatura do REPRESENTANTE:

Observagdo: a proposta de prego devera ser elaborada em papel timbrado da licitante ¢ assinada por

seu representante. cuja competéncia para pratica deste ato deverd ser documentalmente comprovada.

(7 Tparoie

39



e PREFEITURA MUNICIPAL DE GARCA

@ Estado de Sdo Paulo
i
ANEXO I11
TERMO DE REFERENCIA

CONTRATACAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADE PARA ORGAO E ENTIDADES DA
ADMINISTRACAO PUBLICA MUNICIPAL DIRETA E INDIRETA.

LEI n* 12.232/2010
1 - INTRODUCAQ

O presente Termo de Referéncia tem como objetivo demonstrar a capacidade de atender as
condigbes previstas na Lei Federal 12.232, de 29 de abril de 2010, que dispde sobre medidas relativas
as normas gerais de contratagdes pela administragio piblica de servigos prestados pelo intermédio de
agencias de publicidade e propaganda, no ambito municipal.

Nesses termos sio estabelecidos: o (I1) o objeto do contrato administrativo a ser firmado entre
o Municipio de Garga e a agéncia de publicidade que vier a ser contratada para realizaciio dos servigos
publicitarios: (IIl) prazo contratual, o valor e ainda o processo de contrataciio; (IV) o ato de
autorizagdo da contratagdo direta; (V) informag@es sobre eventuais aditivos contratuais.

I1-OBJETO

O objeto deste Termo de Referéncia é a contratagio de servicos de Publicidade
Institucional/utilidade publica pelo Municipio de Garga, assim entendida, nos termos do artigo para
I‘f)rgﬁus e Entidades da Administragdo Municipal Direta e Indireta. no montante de RS RS 200.000,00
(duzentos mil reais).

Tendo em vista que o Municipio de Garga néo realizou, anteriormente, publicidade
institucional, tomou por base, para estimativa do valor a ser destinado a realizaciio da publicidade
institucional do Municipio de Garga, como paradigma, valores fixados por outros municipios de porte
semelhante 4 Garga, como Tupd (cidade com mais de 65 mil habitantes) e com verba de
R$1.500.000,00 e Ourinhos (cidade com aproximadamente 115 mil habitantes). com verba de
R$2.000.000,00,

A verba publicitiria a ser empregada na publicidade institucional destinar-se-d a criaciio de
pecas e campanhas publicitirias, assim como a producdo técnica das pegas e materiais da campanha
(tais como produgio cinematogrifica e sonora de filmes publicitarios para TV, internet e outros meios
proprios; produgdo grafica, produgdo digital, pesquisas, formas inovadoras de comunicagiio e outros) e
a veiculagio das pecas e campanhas, através dos diversos meios de comunicacio (emissoras de
televisdio, emissoras de radio, jornais. revistas, intermet — redes sociais - e outros meios. inclusive
alternativos),

A Lei 12232, nos termos do artigo 2°. considera servigos de publicidade o conjunto de
atividades realizadas de maneira integrada e que renham por objetivo o estudo, o planejamento, a
conceituagio, a concepedo, a criagio, a execugdo interna, a intermediagio assim como a supervisio da
execucdo externa e a distribui¢do da publicidade junto aos veiculos e demais meios de comunicagio,
com o objetivo de difundir ideias ou ainda informar o pablico em geral,

Complementarmente a servigos, sempre com o mesmo objetivo citado, também poderio ser
incluidas atividades pertinentes. denominadas de maneira genérica como “servicos externos especiais”.

a) ao planejamento e & execuglo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacio e de geracio
de conhecimento sobre 0 mercado, o piiblico-alvo, os meios de divulgagio nos quais serdo di-
fundidas as pegas e agdes publicitarias ou sobre os resultados das campanhas realizadas:

b) & produgdo e a execugdo técnica das pegas e projetos publicitirios criados:

¢) & eriagio e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitiria, em conso-
nancia com novas tecnologias, visando a expansio dos efeitos das mensagens e das agdes pu-

blicitarias, i
W 40
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11 - JUSTIFICATIVA

A Prefeitura Municipal de Garga executa diversas agdes de interesse da populagio voltadas para as
dreas de saldde, educagdo, meio ambiente, assisténcia social, desenvolvimento econdmico.
infraestrutura, turismo, esporte e cultura entre oulras,

O acesso do cidaddo as informagdes sobre as agdes desenvolvidas pelo Poder Piblico ¢ de suma
importincia para o exercicio pleno da cidadania, principalmente por considerar que muitas das
politicas publicas desenvolvidas pela Prefeitura Municipal de Garga tem o objetivo de garantir a
protegdo ¢ defesa dos direitos elencados pela Constituigio Federal de 1988 como essencial para a
dignidade como cidadio,

O procedimento administrativo serd regido pela Lei Federal n® 12.232/10, complementado por
disposigdes 8.666/93 ¢ 4.680/63, destinado a orientagéo, informagdo e conscientizagio dos cidadios
do municipio.

A Gestio Piblica atual deve estabelecer um didlogo com os municipes, sendo o servigo de
publicidade a mais adequada ferramenta disponivel para a Administragio Piblica assegurar que a
transmissdo de informagdes esteja no tempo ¢ na linguagem adequados para que assim todos possam
avaliar e usufruir da melhor forma os programas ¢ campanhas do governo atual.

Sendo assim. cabe a SECOM - Secretaria de Comunicagdo - utilizar de meios publicitarios para
fazer a interlocugdo entre a populagio ¢ os oOrgdos publicos que ofertam agdes e campanhas de
conscientizagdo. Tais agdes ¢ campanhas foram levantadas por meio de pesquisa junto as Secretarias
Municipais, a fim de elencar as principais necessidades de servigos de comunicagio e publicidade de
cada setor.

Apos & pesquisa realizada tabulada. gerou-se um relato das principais informagdes e necessidades
levantadas com o objetivo de criar produtos com maior assertividade e qualidade nas demandas,

Como exemplos podemos citar a Secretaria Municipal de Desenvolvimento Econdmico e Turismo.
dentro de suas atividades de planejamento e execugdo das agdes que promovem, tem a premissa de
buscar o desenvolvimento econdmico e ¢ incentivo a0 turismo no municipio. Desta forma é
fundamental manter um bom relacionamento com liderangas empresariais e politicas e nesse ponto a
publicidade ¢ uma estratégia muito utilizada para divulgar ¢ enaltecer as qualidades e a infraestrutura
do municipio. a fim de atrair novo investidores ¢ empreendedores para a cidade.

Considerado Municipio de Interesse Turistico, Garga tem a vocagdo para o Ecoturismo, o Bosque
das Cerejeiras assim como o Jardim Oriental, as fazendas produtoras de café e as dezenas de
cachoeiras catalogadas fazem parte da tipologia wristica do municipio, sem contar com o Cerejeira
Festival e a Festa das Nagdes como principais eventos que atraem visitantes de toda a regifio, O
fomento do Turismo em Garga estd condicionado a atracdo de turistas e municipes e a divulgacio
desses eventos e pontos turisticos para o desenvolvimento do setor é a principal estratégia.

O municipio em fase de implantagio do novo Distrito Industrial conta com dtima infraestrutura e
as novas empresas instaladas contribuirdo para a geragio de empregos e arrecadagio de impostos. O
sucesso do projeto esta diretamente relacionado 4 capacidade de comunicagiio com a populagdo, pois
oferecer cursos de capacitaglio, divulgar vagas de emprego, linhas de créditos oferecidas pelo Banco
do Povo esta entre as agdies programadas pela secretaria.

Responsivel pelo Sistema Unico de Saide (SUS), a Secretaria Municipal da Sadde tem em seu
escopo o planejamento e execugdo de agdes hasicas relacionadas 4 saide. vigilincia sanitaria ¢
epidemiologica, campanhas preventivas e sociais,

Com missio dupla, essa Secretaria concilia a gestiio dos efeitos da pandemia com a retomada
gradativa de outros servigos e atividades essenciais 4 populaglo. As atividades programadas pela
secretaria contam com o importante trabalho de comunicagio e divulgagdo para a conscientizacdo da
populagio de agdes de extrema necessidade para manter bons resultados com a satde piblica. A
medida que a populagio retoma suas atividades cotidianas, se faz necessdrio retomar também os
cuidados efetivos conira os riscos de transmissio de doengas diversas como hepatite, 1STs (Infecgdes
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Sexualmente Transmissiveis), combate ao sAedes Aegypii, o combate aos animais peconhentos.
acumulo de lixo ou enwlho ¢ outras formas de controle da sadde publica. Os atendimentos de
psicologia, da farmacia e a capacitagdo de servidores também precisam aos poucos relomar o processo.
Os servigos essenciais citados precisam de uma comunicagdo pontual com a populagdo para que
aleancem seus objetos e mantenha a saide da populacio equilibrada, sendo assim, profissionais
especializados em comunicagdo e publicidade sdo de extrema necessidade para o bom desempenho
junto & populagdo.

Por outro lado, o municipio oferece os servigos da Secretaria de Assisténcia e Desenvolvimento
Social que promove agdes de amplo desenvolvimento social para a populagdo mais vulnerdvel e
garante direitos e acesso a bens e servigos dentro de suas possibilidades. Essa secretaria conta ainda
com o apoio do CRAS - Centro de Referéncia de Assisténcia Social - ¢ do CREAS - Centro de
Referéncia Especializado em  Assisténcia Social -. ambos com o foco do mapeamento e
desenvolvimento de agdes que envolvem as familias vulnerdveis do municipio. Por ser uma porta de
entrada para programas sociais da Unido, Estado e Municipio, essa secretaria precisa do apoio para
criar estratégias de comunicagdo bem elaboradas e projetos estruturados, inclusive para a atualizagio
do Cadastro Unico, um dos maiores desafios desse orgdo, pois informagdes atualizadas sfio essenciais
para a realizagho de programas para fortalecer o vinculo afetivo e familiar de diversos grupos da
sociedade, entre eles, gestantes, criangas. terceira idade e familias de baixa renda. O Fundo Social de
Carga atua como um grande apoio em campanhas de arrecadagio de agasalhos, alimentos e moveis
durante o ano todo.

A Secretaria da Educagdo tem o dever de coordenar, fomentar ¢ estruturar o setor educacional do
municipio. Considerado um dos setores de maior interesse publico exige boas campanhas de
comunicagdo. divulgacdo e conscientizagdo, pois assim conseguird atingir a populagio que conta com
esse servigo plblico. Tradicionalmente algumas agdes ocorrem nesta secretaria, como: calendirio
escolar, datas de matriculas, inicio e término das aulas, periodo de férias. entrega de material escolar ¢
uniformes, cuidados com a saide e boas priticas com os colegas, professores e funcionarios, estio
entre os principais temas que precisam de uma comunicagio com exceléncia e foco no piblico alvo.
Agdes de comunicagio bem elaboradas podem  estimular grupos de alunos e professores a
desenvolverem projetos inovadores e motivacionais e participarem de programas estimulados pelos
Governos Federal, Fstadual ¢ Municipal, que premiam instituigdes educacionais em diversas dreas da
educacio. Nesse contexto, o incentivo & leitura, apresentagdes teatrais, saraus possuem o poder de
alcangar um alto nimero de municipes e promover o acesso a educago de diferentes formas.

Assim como a Secretaria da Educagio exerce um grande papel para a sociedade, a Secretaria da
Cultura ndo fica atras. O tempo que nos privou de receber contetdo e entretenimento durante a
pandemia acarretard um grande desafio para recuperar o que deixamos de oferecer. e nesse momento
as agdes culturais. artisticas, folcloricas aliadas as agies da Educagdo, retornam com forga total,
incentivando a participagio dos municipes (independente de faixa etdria), a participarem de projetos e
oficinas de misica, danga, teatro, cinema, feiras. exposicdes e, claro, o “Cerejeiras Festival”, Portanto
precisam de uma estreita ¢ proxima comunicagio com a populagdo para atingir seus objetivos e até
formar novos talentos no municipio.

Garga conta com a Secretaria Municipal de Juventude, Esportes ¢ Lazer para o planejamento ¢
realizagdo de atividades esportivas e de recreagio com a responsabilidade de manter e conservar os
locais que ocupam para tais priticas. Dentre os principais projetos desta secretaria estdo a iniciagio
esportiva para criangas e jovens, pista de skate, arena de futebol society. centro de formagio de atletas,
areninha (futebol em grama sintética e basquete 3 x 3), piscinas publicas (em Garga e Distrito de Jafa),
¢ quadras de volei na areia ¢ beach 1énis. A ressalva para esses projetos fica pela importancia desses
espagos para o desenvolvimento fisico e emocional dos moradores e o acesso sem custo como mais
um beneficio oferecido pela gestio piblica.

O bom andamento do municipio precisa estar alinhado a uma boa estrutura de obras e oferecer
servigos de exceléncia. Com este objetivo o municipio de Garca conta com a Secretaria Municipal de
Obras ¢ Servigos para planejar e executar a construgio e manutengdo de equipamentos, vias e espagos
publicos, servigos de drenagem, cuidados com o bem piiblico, além de servigos de iluminagdo e obras
publicas contratadas. A divulgacio e a prestacio de contas geram a conscientizagiio da populagio
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sobre esses servigos e obras, iniciativa que vaioriza e estimula a boa conservagdo do patrimdnio
pblico,

A importancia e necessidade de um bom trabalho realizado no dmbito da comunicagdo s¢ estende
tambem & Secretaria de Inovagio e Tecnologia que é responsavel por toda informatizagio e inovagio
dos setores de administragio piblica e otimizagdo de processos das secretarias do munigipia.

A Secretaria trabalha na implantagdo de um Centro de Teenologia e Inovagdo para promogio de
cursos de capacitagdo, empreendedorismo, acesso popular 4 internet de alta velocidade e mapeamento
das propriedades rurais produtoras de café.

Um setor que caminha ¢m conjunto é a SAMA - Secretaria da Agricultura ¢ Meio Ambiente — que
esti diretamente relacionada @s tecnologias de desenvolvimento e protecio ao ecossistema e o
desenvolvimento da agricultura de Garga. A SAMA esta em processo de implantagdo da coleta seletiva
de lixo de forma adequada em relagdo aos residuos orgdnicos, recicliveis, solidos da construgdo civil e
ainda inclui a construgdo de cinco ecopontos na cidade. A secretaria também tem um papel importante
no desenvolvimento da Agricultura Familiar e na capacitagiio de cafeicultores, assegurando a
qualidade do café produzido em Garga. Os projetos de Educagio Ambiental também colaboram para o
desenvolvimento e conscientizacio dos municipes e requerem uma agdo de comunicagio inegrada ¢
estratcgica.

Em meio a tantas agdes ¢ projetos comamos ainda com uma série de atividades da Secretaria
Municipal de Plancjamento ¢ Desenvolvimento Urbano. Suas agdes influenciam diretamente na
realidade dos moradores de Garga ¢ requerem fazer uma comunicagio clara ¢ transparente sobre a
participagéio no Piano Diretor da cidade e ainda, como estratégia, apresentar os impactos ¢ beneficios
em relagio ao Plano de Acessibilidade e Mobilidade Urbana e facilidades nos trimites de
regularizagio de imdveis e terrenos. Apresentar projetos sobre convénios habitacionais, projetos de
iluminagio publica, fiscalizagiio de irregularidades no trinsito e obras em andamento complementam o
elenco de agdes desta secretaria.

Entre tantas auibuigdes na gestdo municipal, a Secretaria da Fazenda, Plangjamento e Financas
desenvolve campanhas importantissimas para o desenvolvimento do municipio, e entre elas estio a
conscientizagio da importincia do Imposto Predial Urbano (IPTU). 1S5 e ITBL. além de demonstrar o
quanto a forma de arrecadagdo municipal é essencial para o desenvolvimento da cidade.

Diante do exposto. fica clara a importincia da drea de comunicagio institucional e a grande
demanda por estratégias de desenvolvimento como Agdes Fducativas, Campanhas de Conscientizagio,
Campanhas de Comunicagio e Divulgagio de Servigos ¢ prestagiio de contas, seja em diferentes
situagdies ou secretarias,

O fato ¢ que a contratagdo de uma agéncia de publicidade especializada em Gestio Pablica sera
um salto qualitativo na comunicagio com a populagdo de Garga ¢ uma ferramenta indispensavel para a
Gestdo Pablica do municipio.

Tendo em vista o levantamento realizado com cada secretaria, 1 SECOM integrou a esse fermo um
planejamento de comunicagio anual que visa atender as principais demandas apontadas pelas mesmas,
Segue quadro de previsdo de plan¢jamento anual de comunicagdo, que devera ser desenvalvido pela
ageéncia contralada, além de outras campanhas que a critério e conveniéncia da Administragdo Publica
Municipal entender necessdrias ou pertinentes, durante a vigéncia do contrato administrativo,

PREVISAO DE CAMPANHAS PUBLICITARIAS 202
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periodo,
Desenvolver todo  conceito  de
comunicagdo de um municipio
- _ credenciado como MUNICIPIO |
FLRSMO DE INTERESSE TURISTICO — | FAZENDAE
; TURISMO
MIT. fomentando o turismo rural,
de passeio ¢ do agronegdcio na
cidade de Garga,
Apresentar o novo servigo para o
g o cidadio de Garga, dando | FAZENDA E
\REA AZUL DIGTTAL . | griiiciade do hisesso e utilizécio | TURISMO
da nova plataforma.
iU Fomentar a arrecadagdo e | FAZENDA E
combater a inadimpléncia, SECOM
FEVEREIR | DENGUEE Reduzir os indices de contdgio e SAUDE
0O CHIKUNGUNY A proliferagdo da doenga.
Esclarecer aos  alunos e l
VOLTA AS ALULAS responsavels as principais | EDUCACAD
informagdes do tema.
-'\H."‘_”"H S: ]L':MS‘ " Atuar como agente responsdvel e ASSISTENCIA
- Campanhe Agasatho - 515
& acilitad :
- Arrecadagio de A g g wmrocoderdo 48 | SocraL
alimentos SgasRIOE.
MARCO e
Conscientizar a populagio sobre
"es  cuidados no  ambito  da
CARNAVAL WA CULTURA
seguranga ¢ da sadde acerca do
tema.
PRESTACAO DI
e “‘1‘"“ Tornar tangivel as agdes ¢ obras SECOM
- Silide . b ol
_ Infraestrutura “’”‘“df"'d?‘““ 8 populagio em | -\ BINETE
Educacde seus mais diversos setores,
- Econumia
ABRIL ANIVERSARIO DF
MAICG .
GARCA ;
Informar e organizar os eventos ¢ | SECOM
agdes do Aniversdrio da Cidade. GABINETE

Programagio
Cultural

QUEIMADAS

Instruir & populagio  das
orientagbes e agdes necessarias
para combater tal pratica,

MEIO AMBIENTE
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EDUCACAO NO
TRANSITO -
TRANSITO SEGURO

Orientar a4 populago sobre as
medidas necessdrias  para  um
trinsito mais seguro,

PLANEY/
DESENV,
URBANO

JUNHO

CEREJEIRAS
FESTIVAL

Apoiar u divulgagio do maior
evento do municipio o Cerejeiras
Festival.

TURISMO

VACINACAD
INFLUENZA HINI

Promover o aumento dos indices
de vacinagdo contra 2 Influenza
HINI.

SAUDE

JULHO

MUTIRAD DA SAUDE

Promover um diagndstico geral da
populagic atendida pelo sistema
publico mumcipal. oferecendo
exames, consultas e acesso a
diagnostico para prevengio e
tratamento de doengas.

SAUDE

ADOCADO DE ANIMAIS
[ POSSE
RESPONSAVEL

Conscientizar a populagio e atuar
como agente responsivel nas
campanhas de adogio.

SECOM

AGOSTO

REFIS
Tributos atrasudos

Fomentar o arrecadacio e
combater a inadimpléncia.

FAZENDA

SETEMBRO

SETEMBRO AMARELO
- COMBATE SUICTDIO

Conscientizar a  populagio e
organizar eventos  junto  as
secretarias sobre os cuidados no
imbito da sadde acerca do tema.

SAUDE

DESCARTE CORRETO
DE LIXO

Informar ¢ conscientizar a
populagdo acerca das priticas
necessarias para o descarte correto
do lixo.

MEIO AMBIENTE

OUTUBRO

OUTURRO ROSA

Conscientizar  a  populagio ¢
organizar  eventos  junto  as
secretarias sobre os cuidados no
imbito da satde acerca do tema.

SAUDE

OUVIDORIA

Informar a populagio sobre os
canais de conlato para com a
L:dministmgﬁn publica.

SECOM
GABINETE
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Conscientizar  a populagdo e
organizar  eventos  junto  as
NOVEMBR | \3VEMBRO AZUL N e JUE B e
0 secretarias sobre os cuidados no
ambito da sadde acerca do tema.
NATALFIM DE ANO Informar ¢ organizar os eventos ¢ | ¢y ILTURA
agdes voltadas ao Natal e Fim de | ASSISTENCIA
ACOES SOCIALS Ano. SOCIAL

Conscientizar 8 populagio e
ampliar a prevengio da doenca e o | SAUDE
ACess0 a0 tratamento precoce.

DEZEMBR IS 15 - Infecebes
O Sexualmente
I'ransmissiveis

|
ADOCAO DE ANIMALs | Conscientizar a populagdo ¢ atuar |

 POSSE como agente res responsavel nas | SECOM
RESPONSAVEL campanhas de adogdo.

Previsio de Campanhas adicionais

VACINACAO COVID-19: dar continuidade ao projeto #GARCAVACINADA que implantou
uma campanha de imunizagdo em massa da populagio contra a COVID-19 ¢ que terd continuidade
com a dose de reforgo em toda a populagdo no ano de 2022,

EDUCAGCAQ: Férias Escolares. Recessos de fim de semestre, Entrega de uniformes, Formaturas
de Escolas Municipais. -

SAUDE: Janeiro Roxo - combate & Hansaniase, Fevereiro Laranja — combate & Leucemia, Margo
Lilds — combate ao Cincer de colo de Otero, Abril Azul - Conscientizagiio do Autismo, Abril
Verde - Saude e Seguranga no Trabalho, Maio Amarelo - Cuidados no trinsito. Junho Vermelho -
Doagio de Sangue. Junho Violeta - conscientizagio sobre a violéncia contra a pessoa idosa, Julho
Amarelo - Luta Contra as Hepatites Virﬂihﬂgusm Dourado - Semana Mundial da Amamentagiio,
Setembro Lilds - Conscientizagiio sobre a Doenga de Alzheimer. Setembra Vermelho Prevencio
das doengas cardiovasculares. Dezembro Vermelho — Combate ao HIV, Dezembro Verde -

combate ao abandono e maus-tratos animal ¢ Dezembro Laranja- prevencdio ao cincer de pele.
Il

DIREITOS HUMANOS: Dia internacional da Mulher, Dia Nacional de Combate & Discriminago
Racial, Dia Nacional de Luta da Pessoa cm:ln ficiéncia, Dia do Idoso, Dia do Indio.

|

CULTURA: Apoiar a comunica¢iio para o forialecimento do dia da Imigragdo Japonesa, de acdes
civicas dos feriados nacionais. Apresentagia de projetos mantidos pela secretaria ¢ demais datas
do calendario cultural nacional, tais mmﬁﬂ

municipio,

5

as festas juninas e deémais eventos tradicionais do |

|

ACOES PONTUAIS: Dia das Mies, Dﬁ dos Pais. Dia do Funciondrio Municipal, Dia do
Funciondrio Publico, Dia do Empreend 'k%'islnm Feminino, Dia da Consciéncia Negra, Dia

Nacional de Combate ao Dengue. Dia interpacjonal do Portador de Deficiéncia,

A Gestlio Municipal de Garga, além
administrativa ¢ de comunicagdo responsdveis

Pronmase-

rezar pelo profissionalismo, traz consigo uma politica
la implantagio de seus atos de prestacio de contas e
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informativo 4 sociedade. que requer um novo processo na drea de publicidade e propaganda com

execugdes de campanhas publicitdrias e agoes de comunicaglio e marketing. Essas campanhas se bem
executadas, garantem a transparéncia administrativa e a correta prestagio de contas ao cidadao.

IV. DA CONTRATACAO DOS SERVICOS DE PUBLICIDADE E SEU FUNDAMENTO,

A contratagdo de servigos publicitarios pela Adnunistragio Publica deverd ser precedida de
correspondente processo licitatorio, sob pena de incorrerem as autoridades responsaveis em infragdes
legais, inclusive decorrentes da pritica de atos de improbidade administrativa, além de outros.

A lei 12.232/2010, em seu artigo 17, estabelece a obrigatoriedade da realizagdo de procedimentos
licitatorios nas contratagdes pela administragdo publica de servigos de publicidade, que deverio ser
prestados necessariamente por intermédio de agéncias de propaganda. no ambito da Unido, dos
Estados, do Distrito Federal e dos Municipios, ai abrangidos os 6rgiios do Poder Executivo,
Legislativo e Judiciario. bem como as pessoas da administragio indireta ¢ todas as entidades
controladas direta ou indiretamente pela unido, Estados e Municipios.

Os servigos objeto da presente Concorréncia serdo contratados com agéncia de propaganda cujas
atividades sejam disciplinadas pela Lei 4.680/65 ¢ que tenham obtido certificadn de qualificagio
téenica de funcionamento, nos termos da Lei n. 12.232/2010.

V.APRESENTACAO E ELABORACAO DA PROPOSTA TECNICA

I. A licitante deverd apresentar sua Proposta Técnica esiruturada de acordo com os quesitos e
subguesitos a seguir:

QUESITOS SUBQUESITOS

Plano de Comunicagio Publicitaria

Raciocinio Basico

Estratégia de Comunicagdo
Publicitaria

Ideia Criativa

Estratégia de Midia ¢ ndo midia

Capacidade de Atendimento

Repertorio

Relatos de Solugées de problemas de
comunicagio

2. A Proposta Técnica serd redigida em lingua portuguesa, salvo guanto a expressdes técnicas de uso
corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras,

3. Plano de Comunicagio Publicitaria — Via Wao Identificada

3.1 - O Plano de Comunicagio Publicitiria — Via Nao ldemtificada devera ser apresentado de acordo
com a seguinie formatagio:

a) Em papel tipo sulfite, A4 —com atg 90 g/m2 branco;

by Caderno Gnico. orientacdo retrato, com espiral preto colocado & esquerda. capa e contraca-
pa em papel sulfite branco, formato A4, btanco e com até 90 g/m2;

¢) Espagamento de 2 em, nas margens direita e esquerda, a partir da borda;

d) Tiwlos, entre titulos, paragrafos ¢ linhgs subsequentes sem recuos:

e) Espagamento “simples™ entre Iin"las ¢ bpcionalmente duplo entre paragrafos, titulos e sub-
titulos.

) Alinhamento justificado do texto.
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2) Texto e numeragdo de piginas em fonte™Ariai”, cor “automadtico™, corpo12 (doze);
h) Numeragdo em todas as paginas, em fonte Arial 12, pelo editor de textos, a partir da primei-
ra pagina interna, em algarismos ardbicos, canto inferior direfto:

3.2. Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicagdo Publicitiria e da relagdio
de pegas da Ideia Criativa, estdo limitados, no conjunto, a 10 (dez) paginas, niio computadas
nesse limite a capa e contracapa e as paginas eventualmente utilizadas apenas para separagio
dos subquesitos.

3.3. O Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Naio Identificada ndo poderd ter informagio,
marca, sinal. etiqueta, palavra ou outro elemento que, por si 56 e de forma inequivoca,
possibilite a identificagio de sua autoria antes da abertura do Invélucro n. 2.

3.4. O Plano de Comunicagio Publicitaria — Via Ndo Identificada, composto dos subguesitos
Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicagdo Publicitiria, Ideia Criativa e Estratégia de
Midia ¢ Nao Midia, deverd ser elaborado com base no Apéndice Briefing, parte deste Termo
de Referéncia/Projeto Basico, observadas as seguintes disposigies:

34.1. Raciocinio Basico: apresentagio pela licitante de diagnostico das necessidades de
comunicagdo publicitaria do Municipio de Garga para enfrentar os desafios ou os problemas
gerais e ou especificos. de comunicagdo, sua compreensiio sobre o objeto da licitagio e.
principalmente, sobre os desafios ou os problemas, gerais e ou especificos, de comunicaciio a
serem enfrentados;

3.4.2 Estratégia de Comunicacdo Publicitdria: apresentagio pela licitante das linhas gerais da
propasta para suprir os desafios ou os pq*nblemas. gerais ¢ ou especificos. de comunicagio a
serem enfrentados ¢ alcangar os objetivas, gerais e especificos. de comunicagio previstos no
Briefing, compreendendo:

|
a) Explicitagao e defesa do partido temdtico ¢ do conceito que, de acordo com seu raciocinio
bisico, devem fundamentar a proposta de solugio publicitaria:

b} Explicitagdo e defesa dos principais pontos da Estratégia de Comunicagio Publicitdria su-
gerida, especialmente o que dizer. a quem dizer, como dizer. quando dizer e que meios de
divulgagdo, instrumentos ou ferramentas utilizar:

3.4.3. Ideia Criativa: apresentacio pela licitante de campanha publicitaria, observadas as
seguintes disposicdes: |

a) apresentar relagio de todas as pegas ¢ ou material que julgar necessarios para a execugiio da
sua proposta de estraiégia de comunicagdo publiciidria, como previsto no Edital, com
comentarios sobre cada pega e ou material,

b) da relagdo prevista na alinea anterior, escolher e apresentar 10 (dez) pegas como exemplos
para corporificar objetivamente sua propbsta de soluglo dos desafios ou problemas. gerais e
ou especificos, de comunicacio, conforme explicitado na estratégia de comunicagio
publicitdria.

3.4.4. Estrategia de Midia e Nao Midia: constituida de:
|
a) apresentacdo cln que a licitante explicitard e justificard a estratégia e as titicas
recomendadas, em consondncia com a estratégia de comunicagdo publicitaria por ela sugerida
¢ em fungiio da verba referencial indicada no Briefing sob a forma de textos, tabelas, grificos

e planilhas;

A
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b} simulagdo de plano de distribuigao em que o licitante indicard todas as pegas ¢ ou material
destinados 4 veiculagdo, exposigdo ou distribuigdo, sob a forma de textos, tabelas, graficos e
planilhas, eujo valor estimado da campanha integral simulada serd de R$200.000.00 (duzentos
mil reais).

3.4.5 Dessa simulagdio devera conslar resumo geral com informagdes sobre, pelo menos:
a) o periodo de distribuigiio das pegas ¢ ou material;
b} as quantidades de insergdes das pegas em veiculos de divulgacdo;

¢) os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos de divulgagio,
separadamente por meios;

d) os valores (absolutos e percentuais) alocados na produgio e ou na execugdo técnica de cada
pega destinada a veiculos de divulgagio;

¢) as quantidades a serem produzidas de cada peca e ou material de ndio midia;

£} os valores (absolutos e percentuais) alocados na produgdo de cada peca e ou material de nito
midia;

£} 0s valores (absolutos e percentuais) alocados na distribuigdo de cada pega ¢ ou material de
nio midia.:

Nessa simulagio:
a) Os pregos das insergdes em veictlos de comunicagio devem ser os de tabela cheia, vigen-

tes na data de publicagio do Aviso de Licitagio;

b) deve ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia concedido pelos veicu-
los de divulgagdo, nos termos do artigo 11 da Lei 4.680/65;

¢) devem ser desconsiderados os custos internos e os honordrios sobre todos os servigos de
fornecedores.

3.4.6 - Os textos, tabelas, grificos e planilhas da Estratégia de Midia ¢ ndo Midia nio tém
limitagio guanto ao nimero de paginas.

Plano de Comunicacio Publicitdria — Via ldentificada

3.5. O Plano de Comunicagdo Publicitdria — Via Identificada. sem os exemplos de pegas e ou
maierial da ldeia Criativa, deverd constituir-se em copia da via nfio identificada, com as
seguintes especificidades:

| - ter a identificagdo da licitante;
I — ser datado;

I = estar assinado na Gltima pdzing ¢ rubricado nas demais, por quem detenha poderes de
representagdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

Capacidade de Atendimento

3.6. A licitante deverd apresemar 0§ fdof.:umentu& ¢ informagdes que constituem a Capacidade
de Atendimento em cadernos especificos, com ou sem o uso de cores, em papel A4, em fonte
arial. tamanho 12 pontos, em folhas numeradas sequencialmente. a partir da primeira pagina
interna, rubricadas ¢ assinadas na ultima por quem detenha poderes de representagio da
licitante, na forma de seus atos constifutivos, devidamente identificado.

3.6.). Qualquer pagina com os dogumentos ¢ informaghes previstos neste item poderd ser
editada em papel A3 dobrado. |
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3.6.2. Nao hd limitagdo de nimero de paginas para apresentagdio da Capacidade de
Atendimento.

3.6.3. A Capacidade de Atendimento serd constituida de textos, tabelas. graficos. diagramas,
fotos ¢ outros recursos, por meios dos quais 2 licilante apresentard:

a) relagdo nominal dos seus principais clientes 4 época da licitagio, com a especificagdo do
inicio de atendimento de cada um deles;

b} a quantificagio ¢ a qualificagdo sob a forma de curriculo resumido (no minimo, nome.
formagdo e experiéncia), dos profissionais que poderio ser colocados & disposigdo da
execugdo do contrato, discriminando-se as dreas de estudo ¢ planejamento, criagio. produgio
de radio, TV, cinema, internet, produgdo grafica, midia e atendimento.

¢) As instalagdes. a infraestrutura e 08 recursos materiais que estardo i disposicio para a
execugio do contrato;

d) a sistematica de atendimento ¢ discriminard os prazos a serem praticados, em condigdes
normais de trabalho. na criagdo de pega avulsa ou de campanha e na elaboracio de plano de
midia;

e) a discriminagdio das informagdes de marketing = comunicagio, das pesquisas de audiéncia e
da auditoria de circulagdo e controle de midia que colocard regularmente a disposicio do
ANUNCIANTE. sem dnus adicionais, na vigéncia do contrato,

Repertorio

3.7. A licitante deverd apresentar os documentos, informagdes, pecas ¢ material que
constituem o Repertdrio em caderno especifico. com ou sem o uso de cores, em papel A4, em
fonte Arial, tamanho 12 pontos, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da primeira
pagina interna, rubricadas e assinadas na Gltima por quem detenha poderes de representacio da
licitante, na I'nrrn? d= seus atos constitutivos, devidamente identificado.

3.7.1.  Os documentos e informagdes ¢ o caderno especifico mencionados no subitem
precedente ndo poderdo ter informagdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento fue
conste do Pland de Comunicagdo Publicitiria — Via Nio ldentificada ¢ possibilite a
identificagio da autoria deste antes da abertura do Invélucro n.2.

3.7.2. Niio ha iin!imgéu de nimero de paginas para apresentagdo do Repertorio.

3.7.3 O Repenorio sera constituido de pegas e ou materiais concebidos e veiculados, EXposios
ou distribuidos pela licitante.

— .
3.74. A licitanteideverd apresentar 10 (dez) pegas ou material, independentemente do seu tipo
ou caracteristica dT &F forma de sua veiculagdo, exposicdo ou distribuigdo.

3.7.5. As pegas g é-u material devem ter sido veiculados, expostos ou distribuidos a partir de

01.01.2017, |

3.7.6. Se aprese F&e soltas, as pegas poderdo ter qualquer formato, dobradas ou nio.

3.7.7. Para cada pega e ou material, deverd ser apresentada ficha técnica com a indicagio
suscinta do problema que se propds a resolver e a identificagiio da licitante e de seu cliente,
titulo, data de ugdo, periodo de veiculagio, exposiciio ¢ ou distribuigio e, no caso de
veiculagdo, a mengdo de pelo menos um veiculo que divulgou cada pega.

-

3.7.8. As pecas

|
&r material néio podem se referic a trabathos solicitados e ou aprovados pelo
Municipio de Ga

i
§de Problemas dé Comunicagdo
!

Relawos de Solug

3.8. A licitante deviera apresentar os/documentos ¢ informagdes que constituem os Relatos de
Solugdes de Prub u:rms de C urnl.in‘srT;Eu em caderno especifico, com ou sem o uso de cores,
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em papel A4, em fonte arial, wmanho 12 pontos, em folhas numeradas sequencialmente, a
partir da primeira pagina interna, rubricadas ¢ assinadas na Gltima por quem detenha poderes
de representagio da licitante. na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

3.8.1, Os documenios e informagdes ¢ o caderno especifico mencionados no subitem
precedente ndo poderdo ter informagdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que
conste do Plano de Comunicagdo Publicitiria — via Nao Identificada e possibilite a
identificagdo da autoria deste antes da abertura do Invélucro n. 2.

382, A licitante deverd apresemtar (02 (dois) Relatos de Solugdes de problemas de
Comunicagio, cada um com o miximo de 02 (duas) paginas, em que serdo descritas solucdes
bem sucedidas de problemas de comunicagiio planejadas e propostas por ela e implememtadas
por seus clientes, O Relato:

I —seri elaborado pela licitante, em papel que a identifique;

Il = devera ter nome, cargo ou fungiio ¢ assinatura de funciondrio da licitante responsavel por
sua elaboragio;

Il - nic pode referir-se a agdes publicitarias solicitadas ¢ ou aprovadas pelo Municipio de
Garga;

IV — deverd estar formalmente referendado pelo cliente,

3.8.3. A formalizacio do referendo deverd ser feita na dltima pagina do Relato, na qual
constardo o nome empresarial do cliente, 0 nome ¢ o cargo ou fungdo do signatirio. As duas
paginas do Relato deverdio estar assinadps pelo autor do referendo.

3.84. As propostas de que trata o subitem 11,10 devem ter sido implementadas a partir de
01.01.2017.

3.8.5. E permitida a inclusdo de até 03 1irés) pegas € ou material, independentemente do meio
de divulgagdo. do tipo ou caracteristica da pega, para cada Relato. Se incluidas:

| — as pegas eletronicas deveriiv ser fornecidas em CD, DVD ou PEN DRIVE, podendo
integrar o caderno especifico previsto no Edital ou ser apresentadas soltas:

I - as pegas grificas poderio integrar o caderno especitico previsto no Edital, em papel A4 pu
A3 dobrado ou ser apresentadas solias. Em todos os casos. deverio ser indicadas sUas
dimensdes originais:

Il — para cada pega ¢ ou material deverd ser apresentada ficha téenica com a indicagdo
suseina do problema que se propuseram a resolver.

3.8.6. Se a licitante apresentar apengs | (um) Relato, sua pontuaciio maxima, neste quesilo,
serd equivalente 4 metade da pontua 0 maxima prevista no Edital.

4. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

4.1, a Subcomissio Técnica prevista neste Edital analisard as Propostas Técnicas das licitantes
quanto ao atendimento das condigdes estabelecidas neste Edital e em seus anexos.

4.2. Serdo levados em conta pela Su_l_:i:finmiasﬁu Téenica, como eritério de julgamento wéenico.
05 seguintes atributos da Proposta, cr:_';i'cada yuesito ou subguesito:

4.3, Plano de Cu+unica¢ﬁn Pubiicitd ia
4.4. Raciocinio E#sicu —a acuidade r,llrp compreensdo:
I - i . .
a) das fungbes e dlh papel do Municipio de Garga nos contextos social, politico e econdmico:

b} da naturexa, di: extensdo e da qualidade das relagdes do Municipio de Garga com seus
publicos; '
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2.4

¢) das caracteristicas do Municipio de Gurga ¢ das suas atividades que sejam significativas
para a comunicagdo publicitaria;

d) sobre a natureya e a extensdo do objeto da licilagdo:

e) dos desafios ou dos problemas. gerais ¢ cu especificos, de comunicaciio a serem enfrentados
pelo Municipio de Garga;

f) das necessidades de comunicagio do ANUNCIANTE para enfrentar esses desafios ou
problemas.

4.5. Estratégia de Comunicagdo Publicitiria

a} a adequagio do partido temdtico e do conceito propostos a natureza ¢ @ qualificagdo do
Municipio de Garga ¢ a seus desafios ou problemas, geral e ou especifico, de comunicagio:

b) a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagdo apresentada em defesa do partido
tematico e do conceito propostos:

¢) a riqueza de desdobramentos positivos do conceite proposto para a comunicagio do
Municipio de Gar¢a com seus publicos;

d) a adequagdo e a exequibilidade da estrategia de comunicagdo publicitiria proposta para a
solugdo dos desafios ou dos problemas, geral e ou especifico, de comunicagio do Municipio
de Garca;

€) a consistencia logica e a pertinéncia da argumentagio apresentada em defesa da estratégia
de comunicagio publicitaria proposta;

f) a capacidade de articular os conhecimentos sobre 0 Municipio de Garga. 0 mercado no qual
se insere, seus desafios ou problemas, geral ¢ ou especifico, de comunicagiio, seus publicos, os
objetivos, geral e especificos, de comunicagdo previstos no Briefing e a verba disponivel,

4.6. ldeia Criativa

a) sua adequagio jaos desafios ou problemas geral e ou especifico, de comunicacio da
Prefeitura do Munigipio de Garga:

b) sua adequagdo a estratégia de comunicaglo publicitaria sugerida pela licitante:
¢) sua adequacdio ad universo cultural dos segmentos de publico-alvo:

d} a multiplicidade lu: imerpretagoes favoriveis que comporta;

e) a originalidade da combinagdo dos elementos que a constituem:

t) a simplicidade da fforma sob a qual 'S¢ apresenta;

|
is atividades da Prefeitura do Municipio de Garga e & sua insergio nos
litico e economica:

g) sua pertinéncia
contextos social, p

hy os desdobrame

os comunicativos que enseja. conforme demonstrado nos exemplos de
pecas ¢ ou material '

apresentados:
i) a exequibilidade das pegas ¢ ou do material;

j) a compatibilidade
publicos propostos.

da linguagem utilizada nas pegas e ou no material aos meios ¢ aos

a) o conhecimental dos hibitos de | consumo de comunicaglio dos segmentos de publico

prioritarios;

alitica evidenciada no exame desses habitos:

b} a capacidade an
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¢) a consisténcia do plano simulado de distribuigdo das pecas ¢ ou do material em relagdo as
duas alineas anteriores;

d) a pertinéncia, a oportunidade e @ economicidade demonstradas no uso dos recursos de
comunicagdo proprios da Prefeiira do Municipio de Garga:

¢) a economicidade da aplicagdo da verba de midia, evidenciada no plano simulado de
distribui¢do das pegas e ou do material;

f) a otimizagdo da midia segmentada, alternativa e de massa.
4.8. Capacidade de Atendimento

a) o porte ¢ a tradigio dos clientes atuais das licitantes e o conceito de seus produtos e servigos
no mercado:

b a experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitdrias;

¢) a adequagiio das qualificagdes e das quantificagies desses profissionais 4 estratégia de
comunicagio publicitiria da Prefeitura do Municipio de Garca;

d) a adequagdo das instalagdes da infraestrutura e dos recursos materiais que estariio a
disposigio da exceuciio do contrato:

¢) a operacionalidade do relacionamento entre a Prefeitura de Garca ¢ a licitante.
esquematizado na proposta;

f) a relevincia ¢ a wilidade das informagdes de marketing e comunicaciio, das pesquisas de
audiéncia e da auditoria de circulagio & controle de midia que a licitante colocard
regularmente & disposigdo da prefeitura do Municipio de Garga, sem dnus adicional durante a
vigéncia do contrato,

4.9, Repertorio

a) a ideia criativa e sua pertinéncia 20 problema que a licitante se propée a resolver:
b) a qualidade da execugdo ¢ do acabamento da pega e ou material;

) a clareza da exposigdo das informagoes prestadas;

4.10. Relatos de Solugbes de Problemas de Comunicagio

a) a evidéncia de planejamento publicitario;

b} a consistencia das relagdes de causa ¢ efeito entre problema ¢ solucio:

¢} a relevancia dos resultados apresentados;

d) a concatenagdo ldgica da exposigdo.

411 A pontuagdo da Proposta Técnica esid limitada a 100 (cem) e serd apurada segundo a
metodologia a seguir.

4.12. Aos quesitos ﬁ;\u subquesitos serdo atribuidos, no maximo, os seguintes pontos;

LESITOS/SUBQUESITOS PONTOS
Plano de Comunicaglo Publicitiria. sendo: 63
Raciocinio Basico | | 10 pontos
Estratégia de Comunicagdo Publicitaria 20 pontos
Ideia Criativa I 20 pontos
Estratégia de Midia e Nio Midia 15 pontos
Capacidade de Atendimento 15
Repertirio | I 10
Relatos de Solucies de Problemas de € i 10

T , :

[ p
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| Pontuagiio maxima total | 100 ]

4.13. A pontuagio do quesito corresponderd & média aritmética dos pontos de cada membro da
Subcomissdo Técnica.

4.14. A pontuagio de cada licitante correspondera 4 soma dos pontos dos quesitos.

4.15. Sera considerada mais bem classificada na fase de julgamento da Proposta Técnica a
licitante que obtiver a maior nota.

5. VALORACAO DAS PROPOSTAS DE PRECOS

5.1 As Propostas de Pregos das licitantes classificas no julgamento das Propostas Técnicas serfio
analisadas quanto ao atendimento das condigdes estabelecidas neste Edital e em seus anexos.

5.2. Serd desclassificada a Proposta de Pregos que apresentar pregos baseados em outra Proposta
ou gue contiver qualquer item condicionante para a entrega dos servigos,

3.3. Os quesitos a serem valorados sio os integrantes do subitem 1.1 da Proposta de Precos da
licitante, cujo modelo constitui 0 Anexo 111, ressalvado que, nos termos do artigo 46, paragrafo 1°
da Lei 8.666/93 ndo sera aceito:

a) desconto inferior a 30% (trinta por cento) em relag@io aos pregos previstos na tabela referencial
de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Sao Paulo a titulo de
ressarcimento dos custos internos dos servigos executados pela licitante, referentes;

b) percentual de honoririos superior a 15% (quinze por cento) incidente sobre os precos de
servigos especializados prestados por fornecedores referentes ao planejamento e & execucio de
pesquisas e de outros instrumentos de avaliagio e de geragio de conhecimento pertinentes &
execugio do contrato, bem como incidente sobre os precos de servigos especializados prestados
por fornecedores, referentes 4 criagiio e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagio
publicitiria destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consondncia com novas
tecnologias;

¢) percentual de honorarios superior a 15% (quinze por cento) incidente sobre os pregos de
servigos especializados prestados por fornecedores, referentes a produgio e 4 execucdio téenica de
pega e ou material.

d) Percentual de remunerago superior a 20% (vinte por cento) incidente sobre veiculagio de
midia digital intermediada pela licitante, que ndo proporcione & agéncia o desconto de agéncia
concedido por veiculos de divulgagio,

3.4, Se houver divergéncia entre o prego expresso em algarismos e o expresso por extenso, a
Comissiio Permanente de Licitagdo considerard o prego por extenso.

6. DO VALOR, PRAZO, VIGENCIA E DOTACAO ORCAMENTARIA

Para a prestagio dos servigos sera contratada 0] (uma) agéncia, doravante denominada ageéncia
licitante ou contratada, cujo crédito orgamentirio para a execugio dos servigos durante o
exercicio 2.022 no valor estimado de R$ RS 200.000,00 (duzentos mil reais) e correrd por
conta da seguintﬂ:dﬂtﬂ.ﬂﬂ: 3.3.90.39.00 - publicidade e propaganda — ficha 151.

O prazo de vigéncia da presente contratagfio serd de 12 (doze) meses, contados da data de
assinatura do Contrato, podendo ser prorrogado, a critério da administracéio, segundo as
disposigdes do artigo 57 da lei 8.666/93 e suas alteragdes.

7. CONDICOES DE PARTICIPACAO

Poderio participar desta Concorréncia agéncias de propaganda que atendam as condigdes
deste Edital e apresentem os documentos nele exigidos, N
TM/\ :
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Nao poderio participar, direta ou indiretamente, desta liciagdo:
a) empresas cujo objeto social ndo seja pertinente ¢ compativel com o objeto deste Edital:
b} empresas que se encontrem em processo de dissolugio, fusdo, cisiio ou incorporagio;

c) em regime de consorcio, qualquer que seja sua forma de constituigio, e empresas
controladas, coligadas, interligadas ou subsidiarias entre si:

d) empresas que tenham socios, gerentes ou responsiveis técnicos que sejam servidores ou
dirigentes de orgo ou entidade da Administragdo Piblica Municipal de Garga:

e) suspensa s¢ participar de licitagdo ¢ impedidas de contratar com o Municipio de Garga.
conforme art. 87, inciso I11, da Lei 8.666/903, durante o prazo da sangio aplicada;

f) declaradas iniddneas para licitar com a Administragiio Pablica, direta e indireta, federal.
estadual ou municipal. enquanto perdurarem os motivos determinantes da punigio ou até que
seja promovida a reabilitagdo, conforme artigo 87, inciso IV, da Lei 8.666/93,

2) sociedades estrangeiras nio autorizadas a funcionar no pais;

i) empresas integrantes de um mesmo grupo econdmico, assim entendidas aquelas que tenham
diretores e ou socios comuns,

Garga, 22 de abril de 2022

JOAO CARLOS DOS SANTOS
PREFEITO MUNICIPAL

HELIO 34 SILVA RODRIGUES
PROCURADOR DO MUNICIPIO

, FABIO BONASSA
SECRETARIO MUNICIPAL DE COMUNICACAO E EVENTOS

R .



PREFEITURA MUNICIPAL DE GARCA

Estado de Sio Paulo
u-;,ﬁu’
ANFEXO IV
APENDICE BRIEFING

Este briefing constitui-se em uma pega informativa de suporte para a elaboragdo da proposta técnica a
ser apresentada pelas empresas interessadas na presenie licitagdo.

A campanha simulada serd desenvolvida para efeito exclusivo de julgamento da presente licitagdo. ndo
gerando. para a Prefeitura Municipal de Garga. obrigagdo de executa-la no futuro,

Verba Publicitaria Simulada

O investimento para a realizagdo da proposta técnica simulada estd fixado em R$ 200.000.00
(duzentos mil reais) para distribuigio em dois meses de campanha. Sendo de | de janeiro a 28 de
fevereiro de 2022,

1) Os pregos de midia utilizados para o planejamento devem ser os de tabela cheia dos veiculos:

2} Devem ser desconsiderados os custos internos e 0s honordrios sobre todas os servicos de
fornecedares,

CONTEXTO TEMATICO
I = Aspectos Estatisticos, Geograficos e Histdricos do municipio de Garga

Em fevereiro de 2019 a cidade de Garga recebeu o certificado de Municipio de Interesse
Turistico (MIT), que foi aprovado pela Assembleia Legislativa de Sao Paulo (Alesp). Dentre as 600
municipios que pleitearan o titulo, apenas 140 foram contemplados.,

Resultado de muito trabalho e dedicagdo, a denominagio traz importantes recursos financeiros
para investimento no desenvolvimento do turismo, possibilitando a criagdo de oporunidades para os
garcenses,

Diante desse cendrio, hd a necessidade da elaboracio e divulgagdo de uma campanha para
valorizar o titulo recebido. destacar seus atributos turisticos e envoiver toda a sociedade organizada

para fazer o setor avancar de forma efetiva, explorando os seus potenciais,
Histiria

1.1 Origem e formagdo
Garga € um municipio no interior de Estado de Sao Paulo que conta ¢om 44.409 habitantes [2020],
segundo o IBGE. Hoje a cidade é conhecida como a capital da "Polo de Eletroeletranica”.
Em julho de 1916 partiv do municipio de Campos Novos Paulista uma caravana de
aproximadamente 20 pessoas, chefiadas pelo Dr. Labieno da Costa Machado. Em terras ainda
selvagens, a comitiva se instalou s margens do Rio do Peixe. Ao descobrir um nove afluente.

mudaram o rumo, seguindo o eurso do novo ro. denominado mais tarde Ribeirdio da Garga. A

denominagdio se deu devido ao grande numero dessas aves no local.
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Garga teve a principio o nome de INCAS. depois de ITALINA. O nome GARCA foi inspirado
no ribeirdo que nasce no seu perimetro urbano, A emancipagdo politico-administrativa foi reconhecida
em 5 de maio de 1929, data em que os garcenses celebram o aniversdrio da cidade.

1.2 Economia

Garga foi, ao longo do século XX. um dos principais polos de produgiio cafeeira do Brasil. Em
21 de abril de 1962, o municipio viu nascer em seu territorio uma das mais importantes cooperativas
cafeetras do pais: a Garcafé (Cooperativa dos Cafeicultores da Regido de Garga). Atuando fortemente
na represemacdo de classe do setor cafeeiro, com lideres como Jaime Nogueira Miranda, a Garcafé
ajudou a fortalecer a imagem do municipio nacional e internacionalmente, como um dos principais
produtores de café do Brasil,

Desde o comego dos anos 80 a cidade de Garga conheceu uma mudanga em seu perfil
economico. Virias industrias de eletroeletronice, automacdo de portdes ¢ portas e seguranga eletronica
foram instaladas na cidade, gerando um importante nimero de empregos ¢ melhorando a renda per
capta,

1.3 Turismo

O wrismo também colabora para a projeiio da cidade em dmbito nacional. O Cerejeiras
Festival, carinhosamente conhecido como Fesia da Cerejeira, € um dos maiores eventos nacionais da
cultura nipo-brasileira. A festa geralmente acontece no final do més de Junho de cada ano e celebra a
florada da cerejeira, flor simbolo do Japdo. O evento atrai, aproximadamente, 200 mil pessoas ao Lago
Artificial "1. K. Williams", Devido 2 pandemia de Covid-19 ndo foi realizado em 2020 pela primeira
vez desde 1986. Em 2021 o Festival também nfio acontecerd pelo mesmo motivo,

Os pontos turisticos de Garga sio:

- Bosque das cerejeiras

Possui 1000 frvores, aproximadamente, Em 1979 o Sr. Nelson Kosche Ichisato levou para a
cidade de Garga 100 mudas de Cerejeiras, drvore simbolo do Japdo e as plantou estrategicamente ao
redor do lago Lago Artificial Prof LK. Williams. Awalmente o Bosque das Cerejeiras ¢ palco do maior
evento da cultura japonesa do Brasil.

Enderego: Rua Vinte e Sete de Dezembro. n® 394

- Bosque Municipsl D Belirio Guimariies Brandio

O Bosque Municipal possui 18.50 hectares de Mata Atlanticy preservada dentro da cidade,
Possui ainda o minizoo. uma locomotiva, parque infantil (playground}, espago para piquenique, espago
para educagio ambiental da Secretaria de Agricultura e Meio Ambiente,

Enderego: Rua Vital Soares, n° 670

- Casa do Artesiio de Garga

Venda de produtos de interesse turistico

Enderego: Rua Carlos Ferrari, n® 45

. Complexo Cultural: Centro Intengdu de Educagio Polo Arte
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O Centro Cultural possui uma agenda de espetaculos e eventos culturais significativos ¢
importantes, tendo em vista que gera um fluxo turistico.

Enderego: Avenida Dr. Rafael Paes de Barros, n® 582

- Galeria Municipal Edith Nogueira Santos

Galeria de Arte com 191.53 m?, estrutura com banheiros feminino e masculino, ponto de dgua
potdavel, Exposicoes diversas.

Enderego: Rua Minas Gerais, n® 180

cJardim Oriental

Especialmente construido para homenagear os 100 anos da imigracio japonesa. A porta de
entrada para o Jardim Oriental é marcada pelo Tori, um portal que representa para aquele que entra em
um templo Xintoista uma separagio entre o mundo fisico ¢ o espiritual.

Enderego: Rua Vinte ¢ Sete de Dezembro, n® 394

. Lago Artificial Prof. K. Williams

Conta com Pedalinho, Concha Actistica e Pista de skate nas proximidades, Nos arredores ha
restaurantes e lanchonetes que funcionam no periodo noturno. A Secretaria de Turismo e Eventos ¢ o
Posto de Informagdes Turistica funcionam em edificio dentro as margens do Lago.

Enderego: Rua Vinte ¢ Sete de Dezembro, n® 394

- Museu histdrico e Pedagogico

Possui acervo sobre a histdria dos fundadores do municipio: conta ainda com acervoe sobre
economia ¢ desenvolvimento, curiosidades, memdaria artistica. dentre outros.

Endere¢o: Rua Julio Prestes . n® 322

- Parque Ecoligico Municipal Jayme Nogueira Miranda

Parque ecologico com campo de rdgbi com dimensdes oficiais e campo de beisebol, No
parque hd um espaco em regime de concessiio concedida & Associagio Kart Clube de Garga que
funciona um kartodromo.

Enderego: Rodovia Primeira Via de Acesso, n®s/n

. Pesqueiros '

Jacaré - Enderego; Sete de Setembro, n® s/n

Miranda - Rodovia C. Joiéio Ribeiro de Barros, n° s/n /

Sossego - Rodovia Comandante Ribeiro de Barros, n® s/n

Espagos para pescaria esportiva e amadora; com restaurantes e contato com a natureza.

Para mais informagbes sobre o turismy local, acesse: hittps://www.garca.sp.gov, br/cria/turismo
OBJETIVOS DA COMUNICACAO (BRIEFING)
Tema: Potencial Turistico do Municipio de Garga

Cardater: campanha publicitdria institucional e informativa
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Objetivo: Divulgar a populagiio local e regional as atragoes do Turismo Rural e Histdrico da cidade de
Giarca,

Campanha prevista por 60 dias

Para que uma cidade seja considerada de Interesse Turistico. ela deve ter atrativos turisticos,
servigo médico emergencial, de hospedagem, de alimentagdo, informagdes turisticas ¢ abastecimento
de dgua potavel e esgoto. Garga cumpriu com esses reguisitos.

Com a vacinagio da Covid-19 e o Plano de Retomada do Turismo em todo o Brasil, este
momento pode ser uma oportunidade para potencializar o turismo local, ja que autoridades do setor
apontam que as pessoas tendem a dar preferéncia aos destinos mais proximos nesta fase e no inicio do
pos-pandemia. De acordo com uma pesquisa do TRVL LAB (Laboratorio de Inteligéneia de Negdcios
em Viagens), por exemplo, o turismo regional ¢ rodovidrio serd o primeiro a retomar, seguindo o
comportamento das pessoas de evitarem viagens longas.

O principal desafio da campanha publicitdria ¢ comunicar ¢ valorizar o titulo recebido pela
cidade, estimulando o desenvolvimento dessa impdrtame drea, que também favorecera o crescimento
econdmico local,

Além de informar. conscientizar ¢ educar. a campanha deve contribuir para fortalecer a
imagem institucional da Prefeitura de Garga junte @ populagio, integrando a administragio ao

municipe.

Garca. de ..o de 202,
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ANEXO YV
MINUTA DO CONTRATO

TERMO DE CONTRATO ADMINISTRATIVO  QUE
CELEBRAM ENTRE SI O MUNICIPIO DE GARCA E A

EMPRESA  * ", VENCEDORA DA
LICITACAO NA MODALIDADE CONCORRENCIA PUBLICA
T /2022, OBJETIVANDO A PRESTACAO DE

SERVICOS DE PUBLICIDADE.

. T — | C— ) dias do més de ........... de 2,022 (dois: mil e
vinte e dois), nas dependéncias da Prefeitura Municipal de Garga, 4 Praga Hilmar Machado de
Oliveira n® 102, nesta cidade de Garga, Estado de Sdo Paulo, as partes: de um lado o MUNICIPIO
DE GARCA, pessoa juridica de direito pablico interno, inscrito no C.N.P.J. sob on"44.518.371/0001-
35, representado pela Sra. Secretaria da Gestdo administrativa, MARIANGELA GARCIA
DELICATO KUSUMOTO, brasileira, casada, portadora do R.G. n® ... EPE W i
residente e domiciliada nesta cidade de Garga/SP, adiante designado CONTRATANTE, ¢ de auir-::-
lada: & eMPresa ol CHPL n° o rrreecrrmrarnnnn Inscrigdo  Estadual n®
............................... com sede na cidade de .. EStado v, 8 Rua
...................................... W . @Qui o representada POr  SEU i ST
........................................... portador do R 0% e assmmmsmecms BERF B i
residente e domiciliado na cidade de ..o a seguir denominada CONTRATADA, tém
entre si justo ¢ acertado o estabelecido nas cldusulas deste instrumento contratal, que mutuamente
aceitam e outorgam. a saber:

CLAUSULA PRIMEIRA — DA LEHI-’SL&CRD E DOS DOCUMENTOS VINCULADOS

Lumph.mt.ntar das Leisn. 4, 63(].-’6:1 e 8663,

1.2. Independentemente de transcrigio. fazem parte deste contrato e a ele se integram em todas as
cliusulas, termos e condigdes aqui nio expressamente alterados — o Edital da Concorréncia n. ..., e
seus Anexos, bem como is Propostas Téenica e de Pregos apresentadas pela contratada.

CLAUSULA SEGUNDA — DO OBJETO

2.1, Constitui objeto da presente licitagio a contratagdio de servigos de publicidade prestados por
intermédio de agéncia de propaganda. de inieresse do Municipio de Garga, cujo objeto inclui o estudo.
o planejamento, a conceituagdo. a concepgdo, a cringio, a execugdo interna, a intermediagdo ¢ a
supervisio da execugdo externa e & distribui¢io de publicidade aos veiculos e demais meios de
divulgagiio. com o objetive de promover a venda de bens ou servigos de qualquer natureza, difundir
ideias ou informar o publico em geral.

2.1.1. Também integram o objeto desia concorréncia, como atividades complementares, os servigos
especializados pertinentes:
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a)  ao planejamento ¢ 4 execugio de pesquisas ¢ de outros instrumentos de avaliagdo e de ge-
ragdo de conhecimento relativos 4 execugdo do contrato:

by & criagdo ¢ ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagio publicitaria
destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consondncia com novas tecnologias;

a) & produgdo e & execugdo técnica das pegas e ou material criados pela agéncia contratada,

2.1.1.1. As pesquisas ¢ outros instrumenitos de avaliagdo previstos na alinea “a” do subitem
2.1.1 terdo a finalidade de;

a) gerar conhecimento sobre 0 mercado ou o ambiente de awagio do Governo Municipal de
Garga o piblico-alvo e os veiculos de divulgagio nos quais serdo difundidas as campanhas
ol pegas:

b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criagdo e a divulgagdo de mensagens:

¢} possibilitar a mensuragio dos resultados das campanhas ou pecas, vedada a inclusdo de
matéria estranha ou sem peitinéncia temitica com a agdo publicitaria.

2.1.2. Os servigos previsios no subitem 2.1.1. ndo abrangem as atividades de promogiio, de patrocinio
e de assessoria de comunicagdo, imprensa ¢ relagdes piblicas e a realizagio de eventos festivos de
qualguer natureza.

2.1.2.1. Nao se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem precedente o patrocinio de
midia. ou seja, de projetos de veiculagdo em midia ou em insialagbes, dispositivos e engenhos que
funcionem como veiculo de comunicagiy ¢ ¢ patrocinio da transmissio de eventos esportivos,
culturais ou de entretenimento comercializados par veiculos de comunicagdo.

2.2 A CONTRATADA atuard por ordem e conia da CONTRATANTE. em conformidade com o artigo
3% da Lei 4.680/63. na contratagdo de fornecedores de bens e servigos especializados, para a execugio
das atividades complementares de gue watz o subitem 2.1.1 e de veiculos e demais meios de
divulgagdo. para a transmissdo de mensagens publicitarias.

2.3. A CONTRATADA ndo podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a execugdo de
servigos previstos nesta Cliusula,

2.4. A CONTRATADA atuara de acordo com solicitagio da CONTRATANTE.

CLAUSULA TERCEIRA — DA VIGENCIA E DA PRORROGACAO
3.1. O presente contrato terd duragdo de 12 (doze) meses, contados a partir do dia da sua assinatura,

3.1.1. A CONTRATANTE poderd optar pela prorrogagio desse prazo, mediante acordo entre as partes.
nos termos do inciso 11 do artigo 57 da Lei 8.666/93,

3.1.2. No interesse do Municipio de Garga, a contratada fica obrigada a aceitar os acréscimos ou
supressoes que se fizerem necessdrios nos servigos, nas mesmas condigdes contratuais. até o limite de
25% (vinte e cinco por centa) do valor inicial atualizado dos contratos, conforme disposio no artigo 65,
pardgrafos 1° e 27, da Lgi 8.666/93.

CLAUSULA QUARTA - DOS RECURSOS ORCAMENTARIOS
6l
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4.1. As despesas a serem realizadas pela CONTRATADA nos primeiros 12 (doze) meses. estd
estimado em RS 200.000,00 (duzentos mil reais).

4.2. O eredito orgamentirio para a execugdo dos servigos durante o exercicio de 2022, correrd por
conta da seguinte dotagio orgamentaria: 3.3.90.39.00 — publicidade e propaganda — ficha 151,

4.3. Se a CONTRATANTE optar pela prorrogagio do contrato que vier a ser assinado. consignari nos
proximos exercicios em seu orgamento as dotagdes necessdrias ao atendimento dos pagamentos
previstos.

4.4. A CONTRATANTE se reserva o direito de. a seu juizo, utilizar ou niio a totalidade dos recursos
previstos.

CLAUSULA QUINTA — DAS OBRIGACOES DA CONTRATADA

5.1. Constituem obrigagdes da CONTRATADA, além das demais previstas neste contrato ou dele
decorrentes:

5.1.1. Operar como uma organizagiio completa e fornecer servicos de elevada qualidade.

5.1.1. Realizar, com seus proprios recursos ou, quando necessdrio, mediante a intermediagio na
contratagdo de fornecedores nos termos do edital, todos os servigos relacionados com o objeto deste
contrato, de acordo com as especificagdes estipuladas pela CONTRATANTE. observada a restrigio
prevista no subitem 2.1.1 deste contrato.

5.1.2. Utilizar os profissionais indicados para fins de comprovagio da capacidade de atendimento
(Proposta Técnica da Concorréncia que deu origem a este ajuste) na elaboragéo dos servigos objeto
deste contrato, admitida sua substituigio por profissionais de experiéncia equivalente ou superior,
desde que previamente aprovada pela CONTRATANTE.

5.1.3. Envidar esforgos no sentido de obter as melhores condigdes nas negociagdes comerciais junto a
fornecedores e veiculos e transferir 8 CONTRATANTE as vantagens obtidas.

3.1.3.1. Pertencem & CONTRATANTE as vantagens obtidas em negociagio de compra de midia
diretamente ou por intermédio da CONTRATADA, incluidos os eventuais descontos & as bonificagdes
na forma de tempo. espago ou reaplicagdes que tenham sido concedidos por veiculos de divulgagio

5.1.3.1.1. O disposto no subitem 5.1,3.1 ndo abrange os planos de incentivo eventualmente
concedidos por veiculos 8 CONTRATADA, nos termos do artigo 18 da Lei 12,232/2010.

5.1.3.2. O desconto de antecipagio de pagamento serd igualmente transferido & CONTRATANTE,
caso esta venha a saldar compromisso antes do prazo estipulado.

5.1.3.3. A CONTRATADA niio poderd, em nenhum caso, sobrepor os planos de incentivo aos
interesses da CONTRATANTE. preterindo veiculos de divulgagio que niio os concedam ou
priorizando os que os oferegam, devendo sempre conduzir-se na orientagdo da escolha desses veiculos
de acordo com pesquisas e dados técnicos comprovados.

5.1.3.3.1. O desrespeito ao disposto no subitem 5.1.3.3 constituird grave violagdo aos deveres
contratuais por parte da CONTRATADA e a submeterd a processo administrativo em que, comprovado
0 comportamento injustificado, implicard a aplicagio das sances previstas neste contrato,

o™
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5.1.4. Negociar sempre as melhores condigdes de prego. ate os percentuais maximos conslantes dos
subitens 10.2.1.1 ¢ 10.2.2 no tocante aos direitos patrimoniais sobre trabalhos de arte e outros
protegidos pelos direitos de autor ¢ conexos ¢ aos dircitos patrimoniais sobre obras consagradas, nos
casos de reutilizagdes de pegas publicitirias da CONTRATANTE.

5.1.5. Observar a seguintes condigdes para o fornecimento de bens ou servigos especializados a
CONTRATANTE:

| = Fazer cotagdes prévias de pregos para todos os servigos a serem prestados por fornecedores;

I — 86 apresentar cotagdes de pregos obtidas junto a fornecedores previamente cadastrados
junto d Prefeitura Municipal de Gar¢a como tais, aptos a fornecer 8 CONTRATADA bens ou
servigos especializados relacionados com as atividades complementares da execugio do objeto
deste contrato:

Il = apresentar. no minimo, 03 (trés) cotagdes coletadas entre fornecedores cadastrados que
atuem no mercado do ramo do fornecimento pretendido:

IV — Exigir do fornecedor que constem da cotagiio os produtos ou servigos que a compdem.
SEUS preqos unitarios e tolal e, sempre que necessdrio, o detalhamento de suas especificagoes:

V' — A cotagdo deverd ser apresentada no original, em pape timbrado, com a identificacio do
fornecedor (nome compleio, CNPJ ou CPF, enderego. telefone, entre outros dados) ¢ a
identificagio (nome completo, cargo na empresa, RG e CPF) e assinatura do responsdvel pela
cotagdo,

VI = Juntamente com a cotagio deveriio ser apresentados comprovanies de gque o fornecedor
estd inscrito ¢ em atividade, CNPJ ou no CPF e no cadastro de contribuintes estadual ou
municipal. se for o caso. relativos ao seu domicilio ou sede, pertinentes a seu ramo de
atividade e compativeis com o servicos a ser fornecido.

VI — a CONTRATADA apos recebimento de cada processo de pagamento pela
CONTRATANTE fica obrigada, no prazo de 7 (sete) dias (teis, a apresentar comprovante de
pagamento referente aos servigos de fornecedores executados em prol do objeto deste contrato,

5.1.6.1. Quando o fornecimento de bens ou servigos tiver valor superior a 0,5% (cinco décimos por
cento) do valor global deste contrato, 8 CONTRATADA coletara orgamentos de fornecedores em
envelopes fechados, que serdio abertos em sessdo piblica, convocada e realizada sab fiscalizagdo da
CONTRATANTE. |

5.1.6.2. Se ndo houver possibilidade de obter 03 (trés) cotagies. a CONTRATADA deverd apresentar
as justificativas pertinarﬂFs. por escrito, para prévia decisdo do gestor deste contrata.,
5.1.6.3. Se ¢ quando julgar conveniente, a CONTRATANTE poderd:

a) supervisionar o processo de seiegdo de fornecedores realizado pela CONTRATADA quando
o fornecimento de bens ou servigos tiver valor igual ou inferior a 0.5% (cinco décimos por
cento) do valor global deste contratg:

b) realizar cotagfio de pregos diretamente iunto a fornecedores para o fornecimento de bens ou
servigos, indepen‘dcnl’:mcnlc de valor.
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5.1.6.4. Cabe & CONTRATADA informar, por escrito, aos fornecedores de servigos especializados,
acerca das condigoes estabelecidas na Clausula Décima para a reutilizagdo de pecas e materiais
publicitirios. especialmente no tocante aos direitos patrimoniais de autor e conexos.

5.1.6.5. As disposigiies dos subitens 5.1.6 a 5.1.6.4 nio se aplicam 4 compra de midia.

5.1.7. Submeter 4 contratagdo de fornecedores. para a execugdo de servigos objeto deste contrat, @
prévia e expressa anuéneia da CONTRATANTE,

5.1.7.1. é vedada a cotagdo prévia de pregos para o fornecimento de bens ou servigos especializados de
Cmpresas em que:

| — Um mesmo socio ou colista participe de mais de uma empresa fornecedora em um mesmo
procedimento;

Il — Dirigente ou empregado da CONTRATADA tenha participagio societiria ou vinculo
comercial ou de parentesco até o terceiro grau,

5.1.8. Obter a aprovagio prévia da CONTRATANTE, por eserito para autorizar despesas com bens ¢
servigos especializados prestados por fornecedores, veiculagdo e qualquer outra relacionada com este
contrato.

5.1.8.1. A CONTRATADA s6 poderd reservar e comprar espago ou tempo publicitirio de veiculos, por
ordem e conta da CONTRATANTE, se previamente a identificar ¢ tiver sido por ela expressamente
autorizada,

5.1.9. Apresentar 4 CONTRATANTE pars aprovagdo do Plano de Midia de cada campanha ou agiio,
relagio dos meios, pragas e veiculos dos quais serd possivel ¢ dos quais se revela impossivel obter o
relatorio de checagem de veiculagdo a cargo de ¢mprese independente. para fins do disposto no
subitem 11.5 ¢ as justificativas que demonstrem tal impossibilidade, com o fim de atender ao disposto
no-artigo 15 da Lei 12.232/2010,

5.1.10. Apresentar & CONTRATANTE como alternativa ao subitem 5.1.9. estudo prévio sobre os
meios. pragas e veiculos dos quais serd possivel e dps quais se revels impossivel obter o relatério de
checagem de veiculagio a cargo de empresa independente, para fins do disposto no subitem 11.4 ¢ as
justificativas que demonsirem tal impossibilidade, com o fim de atender ao disposte no artigo 15 da
Lei 12.232/2010.

511001 O estudo de que trata o subitem 5.1.10 deve levar em comta os meios, pragas e veiculos
habitualmente programados nos esforgos de comunicagio da CONTRATANTE, com vistas
realizagdo de negociagdo global entre as partes sobre 0 que seja oneroso e o que seja suportavel para a
CONTRATADA.

5.1.10.1.1, O resultado da negociagiio global entre as partes prevista no subitem 3.1.10.1 vigerd para
os planos de midia que vierem a ser aprovados em até 6 (seis) meses da data de assinatura deste
contrato.

5.1L1001.2. Os servigos de aferigiio ¢ auditoria de| midia, serd de responsabilidade da contratada,
devendo ser apresentado sob forma de Relatorio de Checagem de Veiculagio, ndo gerando quaisquer
onus para a CONTRATANTE. Devendo na impossibilidade apresentar uma declaragdo de que
efetivamente foi veiculado nas midias, sob as penas da lei.

501013, Se fato superveniente alterar significativamente as andlises e conclusdes do estudo
mencionado no subitem 5.1.10. a CONTRATANTE solicitard novo estudo & CONTRATADA e, em
decorréncia, podera efetuar nova negociagio $,lnhal e determinar seu novo periodo de vigéncia.

5.1.11. Encaminhar imedialamente apos o prnulpn,an dos servigos, para constituir o acervo da
CONTRATANTE, sem énus para esta;
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a) TV ¢ Cinema: copias em Betacam e/ou arquivos digitais:
b) internet: copias em arquivos digitais:

¢) Radio: copias em arquivos digitais;

d) Midia impressas ¢ material publicitario: copias digitais.

5.1.12. Manter, duranie o periodo de 05 (cinco) anos, apds a extingdo deste contrato, acervo
comprobatério da totalidade dos servigos prestados, compreendendo as pegas e ou material produzidos,
independentemente do disposto no subitem 5.1.11.

5.1.13. Orientar a produgdo e a impresso das pegas graficas aprovadas pela CONTRATANTE,

5.1.13.1. O material 2 ser wtilizado na distribuicio so sera definido apos sua aprovagio pela
CONTRATANTE e sua reprodugio dar-se-d a partir das pecas mencionadas no subitem 5.1.11.

5.01.14. Entregar 8 CONTRATANTE, até o dia 10 (dez) do més subsequente. refatorio das despesas de
produgdo e veiculagdo autorizadas no més anterior e relatorio dos servigos em andamento. estes com
os dados mais relevantes para avaliagio de seu estagcio,

3.1.15. Registrar em relatério de atendimento todas as reunides e telefonemas de servigos entre a
CONTRATANTE ¢ & CONTRATADA. com o objetivo de tornar ransparentes os entendimentos
havidos e também para que ambos tomem as providéncias necessdrias do desempenho de suas tarefas
e responsabilidades.

5.1.15.1. Esses relatorios deverdo ser enviados pela CONTRATADA & CONTRATANTE até o prazo
maximo de 02 (dois) dias uteis apos a realizacdo do contato.

5.1.15.2. Se houver incorresdo no registro dos assuntos tratados. a CONTRATANTE solicitard a
necessdria corregdo. no prazo maximo de 02 (dois) dias feis, a contar da data do recebimento do
respectivo relatorio,

5.1.16. Tomar providéncias, imediatanienic em casos de alteragdes. rejeicdes. cancelamentos ou
interrupgdes de um ou mais servigos, mediante comunicagdo da CONTRATANTE, respeitadas as
obrigagdes contratuais ji assumidas com formecedores e veiculos e os honordrios da CONRATA DA
pelos servigos realizados alé a data dessas ocorréncias, desde que ndo causadas pela propria
CONTRATADA ou por fornecedores ¢ veiculos por ela contratados.

5.1.17. Nao divulgar informagbes acerca da prestacio dos servigos objeto deste contrato. que
envolvam o nome da CONTRATANTE, sem sua prévia e expressa autorizagdo,

5.1.18. Prestar esclarecimentos 3 CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos desabonadores
noticiados que envolvam a CONTRATADA, independentemente de solicitagdo,

5.1.19. Nio caucionar oy utilizar o presente contrato como garantia para qualquer operagio financeira.

5.1.20, Manter, duranig a execugdio deste contrato. todas as condigdes de habilitagio exigidas na
Concorréncia que deu jorigem a este ajuste,| incluida a certificacdo de qualificagio técnica de
funcionamento de que tratam o artigo 4° ¢ sey pdrigrafo primeiro da Lei 12.232/2010.

3.1.21. Cumprir todas ajleis e posturas, fuderais, estaduais ¢ municipais pertinentes e responsabilizar-
se por todos os prejuizog decorrentes de infragdo a que houver dado causa, bem assim, quando for o
caso. a legislagio estrangeira com relagdo a reabalhos realizados ou distribuidos no exterior.

3 . Nt .
5.1.22 Cumprir a legislagap trabalhista ¢ securitdria com relacdo a seus empregados e, quando for o
caso, com relagio a emp gTdus de fornecedores contratados.
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5.1.23. Assumir, com exclusividade. todos os tributos 2 taxas que forem devidos em decorréncia do
objeto deste contrato, bem como as contribuighes devidas a Previdéncia Social, de Encargos
trabalhistas, prémios de seguro e de acidentes de trabalho, os encargos que venham a ser criados e
exigidos pelos poderes plblicos e outras despesas que se fizerem necessarias go cumprimento do
ohjeto pactuado.

5.1.24. Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omissdo total ou parcial nos
recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir sobre os servicos contratados.

5.1.25.  Apresemar, quando solicitado pela CONTRATANTE, a comprovacdo de estarem sendo
satisfeitos todos os seus encargos e obrigagdes trabalhistas, previdenciarios e fiscais.

5.1.26. Executar todos os contratos, ticitos ou expressos, firmados com fornecedores e veiculos. bem
como responder por lodos os efeitos desses contratos perante seus signatdrios e a prépria
CONTRATANTE.

3.1.27. Manter, por si, por seus prepostos ¢ contratados, irrestrito ¢ tolal sigilo sobre quaisquer dados
que Ihe sejam fornecidos. sobretudo quanto & estratégia de atuagio da CONTRATANTE.

5.1.28. Responder perante a CONTRATANTE e fomecedores por eventuais prejuizos e danos
decorrentes de sua demora, omissio ou erro. na condugio dos servigos de sua responsabilidade. na
veiculagdo de publicidade ou em quaisquer servigos objeto deste contrato.

5.1.29, Responsabilizar-se por quaisquer dnus decorrentes de omissdes ou erros na elaboragio de
estimativa de custos ¢ que redundem em aumento de despesas ou perda de descontos para a
CONTRATANTE.

5.1.30.  Responsabilizar-se pelo onus resultante de quaisquer agdes, demandas, custos e despesas
decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de seus empregados, prepostos e ou contratados, bem
como obrigar-se por quaisquer responsabilidades decorrentes de agdes judiciais que lhe venham a ser
atribuidas por forga de iei, relacionadas com b cumprimento do presente contrato,

5.1.30.1. Se houver agdo wabalhista envolvendo os servigos prestados, a CONTRATADA adotard as
providéncias necessdrias no sentido de preservar a CONTRATANTE ¢ de manté-la a salvo de
reivindicagdes. demandas. queixas ou representagdes de qualquer natureza e. ndo o conseguindo, se
houver condenagiio, reembolsard & CONTRATANTE as importincias que este tenha sido obrigado a
pagar, dentro do prazo improrrogavel de 10 (dez) dias dteis a contar da data do efetivo pagamento,

5.1.31. Responder por qualquer a¢ﬁnjudicia1 movida por terceiros com base na legislagio de protegio
4 propriedade intelectual, direitos de propriedade ou direitos autorais, relacionadas com os servigos
objeto deste contrato, |

CLAUSULA SEXTA - OBRIGACOES DA CONTRATANTE
6.1, Constituem obrigacdes da CONT RAT.TNTE. além das demais previstas nieste contrato ou dele

decorrentes:
a) cumprir todos o5 compromissos ﬁl1£ll'lﬂ¢irﬁ5 assumidos com a CONTRATADA:
b) comunicar, por eserito, a CONTRATADA, toda e qualquer orientagdo acerca dos ServVigos,

excetuados os ul;lendimentos orais, determinados pela urgéncia, que deverdo ser confirmados
por escrito no prazo de 24 (vinte e quatro) horas teis.

c) fornecer ¢ colocar & disposigiio da CONTRATADA todas os elementos e informagdes que
se fizerem necessirios a execuydo d\‘fT SErvigos,

0
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d) verificar o cumprimento das clausulus contratuais relativas aos honordrios devidos a
contratagdo de fornecedores de bens ¢ servigos especializados pela CONTRATADA.

¢) proporcionar condigdes para a boa execugio dos servigos;

f) notificar, formal e tempestivamente, a CONTRATADA sobre as irregularidades observadas
no cumprimento deste contrato;

£) notiticar a CONTRATADA, por escrito ¢ com antecedéncia, sobre multas, penalidades e
guaisquer débitos de sua responsabilidade.

6.2. A juizo da CONTRATANTE, a campanha publicitaria integrante da Proposta Técnica que a
CONTRATADA apresentou na concorréncia de que deu origem a este contrato podera ou ndo vir a ser
produzida e distribuida durante sua vigéncia, com ou sem modificagdes.

CLAUSULA SETIMA - FISCALIZACAO E ACEITACAO

7.1. A CONTRATANTE fiscalizard a execugiio dos servigos contratados e verificard o cumprimento
das especificagdes técnicas, podendo rejeita-lo, no todo ou em parte, quando ndo corresponderem ao
desejado ou especificado, com anuéncia da Secretaria Municipal de. Garga.

7.1.1. Serdo nomeados um Fiscal ou gestor titular ¢ um substituto, para executar a fiscalizagio deste
contrato e registrar em relatorio todas as ocorréncias. deficiéncias, irregularidades ou falhas porventura
observadas na execugdo dos servigos ¢ terdo poderes, entre oulros, para notificar s CONTRATANTE.
objetivando sua imediata corre¢dio com a anuéncia da Secretaria Municipal de Garga.

T.LLL Além das atribuigdes previstas neste contrato e na legislagdo aplicivel. caberd ao fiscal ou
gestor, verificar o cumprimento das cliusulas contratuais relativas aos honordrios devidos &
CONTRATADA ¢ as condigies de contratagio de fornecedores de servigos especializados pela
CONTRATADA. I

7.2, A fiscalizagdo pela CONTRATANTE em nada restringe s responsabilidade, tnica, integral e
exclusiva da CONTRATADA, pela perfeita execugdo dos servigos.

7.3. A ndo aceitagdo de algum servigo. no todo ou em parte, nio implicara a dilagdo do prazo de
entrega, salvo exprissa concordancia da CONTRATANTE.

74. A CONTRATADA adotard as providéngias necessdrias para que qualquer execugiio, referente a
produgdo. veiculagio ou & distribuigdo, consiflerada nio aceitivel, no todo ou em parte, seja refeita ou
reparada, nos prazos estipuludos pela fiscalizagdo, sem dnus para a CONTRATANTE,

7.5, A aprovagio dos servigos executadod pela CONTRATADA ou por seus contratados ndo a
desobrigard de sua responsabilidade quanto & perfeita execugdo dos servigos contratados.

7.6. A auséncia de comunicagdo por parte dd CONTRATANTE, referente a irregularidades ou falhas,
ndo exime a CONTRATADA.

1.7. A CONTRATADA permitird ¢ oferece
durante a vigéncia destel
pertinente e aos servigos e
fiscalizacio,

7.8 ACONTRATADA se
externa por ela indicadal
prestados 8 CONTRATANTE.

7.9. A CONTRATANTE ¢
Jjuntamente com representan

condigdes para a mais ampla ¢ completa fiscalizagdo,
nirato. fornecenflo informagdes, propiciando o acesso a documentagio
execugio ¢ aendendo @s observagdes e exigéncias apresentada pela

obriga a permitir qlie a auditoria interna da CONTRATANTE e ou auditoria

credenciada pelp CONTRATADA,
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CLAUSULA OITAVA - REMUNERACAO
8.1. Pelos servigos prestados, a CONTRATADA serd remunierada conforme disposto nesta clausula;

8.1.1. Ressarcimento dos custos internos dos servigos executados pela CONTRATADA. com base na
Tabela de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Sao Paulo, com a
concessio do desconto de ...% (... por cento).

8.1.2.  percentual de honordrios ...% (......por cento) incidente sobre os pregos de servigos
especializados prestados por fornecedores referentes so planejamento ¢ 4 execucio de pesquisas e de
outros instrumentos de avaliagdo e de geragio de conhecimento pertinentes & execugio do contrato.

8.1.3. percentual de honordrios .............. . (i, por cento) incidente sobre os precos de
servigos especializados prestados por fornecedores, referentes & criagio e ao desenvolvimento de
formas inovadoras de comunicagio publicitdria, destinadas a expandir os efeitos das mensagens. em
consondancia com novas tecnologias;,

8.1.4.  percentual de honordrios ...% (.....) incidente sobre os pregos de servigos especializados
prestados por fornecedores, referentes a produgio e & execugio téenica de pega e ou material:

8.1.5. Percentual de remuneragdo .....% (.oovrerreee oo, por cento) incidente sobre veiculagio
de midia digital intermediada pela CONTRATADA, que ndo proporcione 3 agéncia o desconto
de agéncia concedido por veiculos de divulgagio.

8.1.6. Os leiautes, roteiros e similares reprovados ndo serdio cobrados pela CONTRATADA,

B.1.6. A CONTRATADA se compromete a.apresentar, antes do inicio dos servigos, planilha detalhada
com os valores previstos na tabela referencial de pregos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do
Estado de 530 Paulo e com os pregos correspondentes u serem cobrados da CONTRATANTE.
conforme previsto no subitem 8.1.1,

8.2, Os honorarios de que tratam os subitens 8.1.2 a 8.1.4 serfio calculados sobre o preco efetivamente
faturado, a ele ndo acrescido o valor dos tributos cujo recalhimento seja de competéncia da
CONTRATADA.

8.3. Despesas com deslocamento de profissionais da CONTRATADA. de seus representantes ou de
fornecedores por ela contratados, serfio de sua exclusiva responsabilidade. Eventuais excegdes, no
exclusivo interesse da CONTRATANTE, poderdo vir a ser ressarcidas por seu valor liquido e sem
cobranga de honordrios pela CONTRATADA. desde que antecipadamente orcadas e aprovadas pela
CONTRATANTE.

8.4. Quando houver ressarcimento de despesas com deslocamento de profissionais da CONTRATADA.
de seus representantes ou de fornecedores por ela contratados, deverdo ser apresentados comprovantes
de passagens, didrias. locagdo de veiculos, entre ouros, a fim de aferir a execugio da despesa e
assegura seu pagamento pelo liquido. sem & incidéncia de honoririos.

8.5. A CONTRATADA nde fara jus a nenhuma remuneragio ou desconto de agéncia quando da
utilizagdo, pela CONTRATANTE, de créditos que a esta tenham sido eventualmente concedidos por
veiculos de divulgagdo. em qualquer aciio publicitaria pertinente a este contrato,

|
8.6. As formas de remuneracio esmhelecid*s }csla Clausula poderdio ser renegociadas, no interesse da
CONTRATANTE, quando da renovagio ou da profrogagio deste contrato.

|
| / TM&&

68




PREFEITURA MUNICIPAL DE GARCA

%-— | Estado de Sdo Paulo
e

CLAUSULA NONA - DESCONTO DE AGENCIA

9.1.Além da remuneragio prevista na Clausuls Oitava, 4 CONTRATADA fard jus ao desconto de
agéncia concedido pelos veiculos de comunicagdo, em conformidade com o artigo 11 da Lei 4.680/65,

9.2. Quando do pagamento de cada uma das faturas de veiculagio, conforme previsto no item 11.1.1 a
CONTRATADA repassard 4 CONTRATANTE. sob a forma de desconto, parte do desconto padrio de
agéncia a que faz jus, cabendo. do valor correspondente a veiculagio. ..o % (aieiuiens PO CENLOY &
CONTRATADA ¢ ........ %o (....... por cento) a CONTRATANTE, desde que atendidas as disposigies do
Anexo B das Normas-Padrdo quanto a possibilidade de repasse parcial do desconto de agéncia, de
acordo com a verba anual de midia da CONTRATANTE.

9.2.1. O desconto de que trata o subitem precedente é concedido & CONTRATADA pelos veiculos de
divulgagio pela concepglio. execugdo e ou distribuigdo de publicidade, por ordem ¢ conta da
CONTRATANTE, nos termos do artigo 19 da Lei 12.232/2010,

CLAUSULA DECIMA - DIREITOS AUTORAIS

10.1. A CONTRATADA cede & CONTRATANTE os direitos patrimoniais do autor das ideias
(incluidos os estudos. andlises ¢ planos), campanhas, pegas ¢ materiais publicitarios. de sua
propriedade, de seus empregados ou preposios, concebidos ¢ criados em decorréncia deste contrato.

HLL1. O valor dessa cessdo ¢ considerado inclyido nas modalidades de remuneragiio definidas nas
Clausulas Qitava e Nona deste contrato,

10.1.2. A CONTRATANTE poderd, a seu juizo, utilizar referidos direitos diretamente ou através de
terceiros. durante a vigéneia desie contrato, sem que lhe caiba qualquer dnus perante a
CONTRATADA, seus empiegados, prepostos ou fornecedores.

10.2. Com vistas as coniratagdes para a execugdo de servigos que envolvam direitos de autor e
conexos, a CONTRATADA solicitard dos fornecedores, quando determinada pela CONTRATANTE,
orgamentos que prevejam a cessdo dos respectivos direitos patrimoniais pelo prazo definido pela
CONTRATANTE.

10.2.1. A CONTRATADA utilizard os trabalhos de arte ¢ outros protegidos pelos direitos de autor e
conexos dentro dos limites estipulados no pespeciivo ato de cessdo ¢ condicionard a contratagio ao
estabelecimento, no ato de tessdo, orzamento ou contrato, de cliusulas em que o fornecedor garanta a
cessdo pelo prazo definido pela [‘{)NTI{{J\TFNTE. em cada caso ¢ se declare ciente e de acordo com

as condigdes estabelecidas neste contrato,

10.2.1.1. Na reutilizagio de pegas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o percentual a ser pago
pela CONTRATANTE em relagio ao valor urlglnul dos direitos pairimoniais de autor ¢ conexos serd
de no maximo 100% (cem por cento). Para 4 reatilizagdo por periodos inferiores. o percentual maximo
serd obtido pela regra de trés simples.

1020011, O valor inicialmente contratad
pregos vigentes no mercado, aplicando-se,
Getilio Vargas, desde que cicmrndu pelo m

‘podera ser reajustado tendo como parimetros bisicos os
al caso, no méximo, a variagio do 1GP-DI da Fundagdo
T\:'. um ano da cessdo original dos direitos.
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10.2.2. Na reutilizagdo de pegas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o percentual em relagio
ao valor original da cessdo de uso de obras consagradas incorporadas a essas pecas. a ser pago pela
CONTRATANTE aos detentores dos direitos patrimoniais de autor e conexos dessas obras, seri de no
maximo 100 % (cem por cento). Para a reutilizagio por periodos inferiores, o percentual maximo serd
obtido pela regra de trés simples.

10.2.3. Quando da reutilizagdo de quaisquer pegas publicitirias, conforme previsto nos subitens
10.2.1.1. e 10.2.2. o valor a ser pago pela CONTRATANTE sera negociado caso a caso, tendo como
pardmetros basicos ¢ qualidade e os pregos praticados no mercado. obedecidos os percentuais
maximos definidos neste contrato,

10.3. Qualquer remuneragdo devida em decorréncia da cessdo dos direitos patrimoniais de autor ¢
conexos serd sempre considerada como jd incluida no custo de produgdo.

10.4. A CONTRATADA se obriga a fazer constar, em destaque. os pregos dos cachés. os de cessio de
direito de uso de obras consagradas, incorporadas & pega ¢ os de cessio dos demais direitos
patrimoniais de autor ¢ conexos, nos orgamentos de produgdo aprovados pela CONTRATANTE, apos
o0s procedimentos previstos no subitem 5.1.5.

10.5. A CONTRATADA se obriga a fazer constar dos respectivos ajustes que vier a celebrar com
fornecedores nos casos de tomadas de imagens que ndo impliquem direitos de imagem e som de voz,
cliusulas escritas estabelecendo:

| - a cessdio dos direitos patrimoniais do autor desse material 8 CONTRATANTE, que podera,
@ seu juizo, utilizar referidos direito, diretamente ou por intermédio de terceiros, durante o
prazo de 5 (cinco) anos. contados da data do pagamento do servigos, pela CONTRATADA a0
fornecedor, sem que caiba & CONTRATANTE qualquer 6nus adicional perante os cedentes
desses direitos;

IT = que, em decorréncia da cesso prevista no inciso anterior, a CONTRATANTE poderi
solicitar cdpia de imagens contidas no material bruto produzido. em midia compativel com seu
uso e destinagdo. por intermédio da CONTRATADA ou de outra empresa com que venha a
manter contrato para prestagio de servigos:

Ml — que quaiquer remuneragio devida em decorréncia da cessdo referida nos incisos
anteriores serd considerada como ji incluida no custo de producio.

CLAUSULA DECIMA NLIMEM ~LIQUIDACAO E PAGAMENTO DE DESPESAS

11.1. Para a liquidagdo e pagamento de despesa referente aos servigos previamente autorizados pela
CONTRATANTE, a CONTRATADA deverd apresentar:

l-a cnrrespnndem!p nota fiscal. que serd emitida sem rasura. em letra bem legivel, em nome
da CONTRATANTE. CNPJ n. ..., da qual constard o niimero deste contrato e as informagdes
para crédito no Bango ................. agéncia ........ evises CONY COTTENLE M. 1ovviaiionnas bem como toda
4 documentagdo fiscal que demonstrem a regularidade com o municipio, estado ¢ poverno
federal que trata o item 11.5.1,

IT—a primeira via do documento fiseal do fornecedor ou do veiculo;

T0
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I - os documentos de comprovagiio da veiculagio. da execugiio dos servigos e, guando for o
caso, do comprovanic de sua entrega.

HL.1.1. Os documentos de cobranga ¢ demais informagdes necessdrias 4 comprovagio da execuciio e
entrega dos servigos para a liquidagio e pagamento de despesas deverfio ser encaminhados pela
CONTRATADA a CONTRATANTE, no seguinte enderego. ......... R

.12, O gestor/fiscal desie contrato somente atestari a prestagdo dos servigos e liberard os
documentos para pagamento quando cumpridas pela CONTRATADA todas as condicdes pactuadas,

11.2. A liquidagio de despesas serd precedida das seguintes providéncias a cargo da
CONTRATADA:

I = servigos executados pela CONTRATADA:

a) intermediagio e supervisio de servigos especializados prestados por fornecedores: apre-
sentagdo dos documentos de cobranga de que tratam os incisos I, 11 e 111 do subitem 11,1,

b) execugio de servigos internos: apresentagio dos documentos de cobranca de que tratam os
incisos 1 ¢ 1 do subitem 11.1.

Il - servigos especializados prestados por fornecedores e veiculagio:

al  producdo e execugdo téenica de pega e ou material: apresentagio dos documentos de co-
branga de que tratam os incisos 1, 1T 2 111 do subitem 11.1:

b) planejamento e execugiio de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagio e de geracao
de conhecimento pertinentes 4 execugdo do contrato: apresentagdo dos documentos de co-
branga de que tratam os incisos I, Il e HI do subitem 1}.1;

¢) criagdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagiio publicitdria destinadas a
expandir os efeitos das mensagens, em consondncia com novas tecriologias: apresentacio
dos documentos de cobranga de que tratam os incisos [, 11 e 111 do subitem 11.1;

d} veiculagio: apresentagio dos dubumenms de cobranga de que tratam os incisos 1, 1l e 111
do subitem 11.1, da d,::nlunu[m.qin do valor devido ao vticu.u da indicagio dos descontos
negociados, dos wrrespnndenteﬁ pedidos de inserglo e, sempre que possivel, do respecti-
vo relaorio de checagem, a :m#n de empresa mdr,p:m;ente. nos termos do inciso 111 do
subitem 11.3, 5 |

11.2.1. As despesas com distribuican de p-rt;-,'.a ¢ material de ndo midia executada por fornecedores de
servigos especializados terdo o tralamenta préviste na alinea “a” d inciso 11 do subitem 11.2.

11.2.2. Na ocorréncia de falha local em upa programacio em midiajeletronica, além das providéncias
previstas na alinea “d” do subitem 11,2 ':-:UNTRA I‘ﬁ[m duvera presw.-mar documento do veiculo
com a descrigdo da falha e do respectivo vd

11.2.3. Os pregos e tabela de cada insergdn
12.232/2010, serd confe drf pelo gestor/fis
Midia pela CONTRATA A‘iL JTR,_« :

113, O pagamento das Té feilo ¢

previsios nos subitr:n?‘rll.l i |
| |

il

85 descontos negociados, de que trata o artigo 15 da Lei
il do contrato, por ocasifo da apresentagio do Plano de
118

4 apresentagdo dos documentos

T
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1.4, No tocante a veiculagio, além do previsto na alinea “d” do inciso 1l do subitem 11.2, a

CONTRATADA fica obrigada a apresemtai, sem onus paru 4 CONTRATANTE, os seguintes
comprovanies:

I = Exemplar original de revista;

Il = Jornal: exemplar ou a pagina com o antncio, da qual devem constar as informagdes sobre
periodo ou data de circulagdo, nome do jornal e praca:

HI — demais meios: relatério de checagem de veiculagiio, a cargo de empresa independente, se
ndo restar demonstrada, nos termos dos subitens 5.1.9 ou 5.1.10 a Cléusula Quinta perante a
CONTRATANTE, a impossibilidade de fazé-lo.

11.4.1. Nos casos em que restar demonstrada, nos termos dos subitens 5.1.9 ou 5.1.10 da Clausula
Quinta, a impossibilidade de obter o relatdrio de checagem. a cargo de empresa independente, a
CONTRATADA devera apresentar:

I = TV, Radio e Cinema: documento usualmente emitido pelo veiculo (mapa ou comprovante
de veiculagdo ou inser¢do ou irradiagdo ¢ similares) e declaragdo de execugdo, sob as penas do
artigo 299 do Codigo Penal, firmada pela empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem
constar, pelo menos, nome empresarial « CNPJ da empresa, nome completo, CPF ¢ assinatura
do responsavel pela declaragio, local, data. nome do programa (quando for o caso), dias e
hordrio da veiculagio;

I.1) como aliernativa do procedimento previste no inciso . a CONTRATADA poderd
apresentar documento usualmente emitido pela veiculo (mapa ou comprovante de veiculagio
ou insergiio ou irradiagdo e similares) em que figure a dgeclaragdo prevista no inciso | deste
subitem, na fredte ou no verse desse documento, mediante impressdo eletronica ou carimbao.
desde que essa declaragio seja assinada e que esse documento composto contenha todas as
informagdes previstas no inciso [ deste subitern.

I.2) como alternativa ao conjunto de documentos previstos nos inciso | e 1.1 deste subitem, a
CONTRATADA poderd apresentar declaragio de execuglio, sob as penas do artigo 299 do
Cadigo Penal, emitiga pela empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem constar, pelo
menos, nome empresarial ¢ CNPJ da empresa, nome completo, CPF ¢ assinatura do
responsavel pela deglaragio, local, &_Ta-r nome do programa (quando for o caso), dia ¢ horario
da veiculacio,

11— Midia Exteror; |
1.1, Midia Out il‘.}ﬁ" Home: relatorio de exibigdo fornecido pela empresa que veiculou a pega.
de que devem constar es fotos, periods de veiculagdo, local e nome da campanha, datado ¢
assinado, ammp:ranlﬁ&du de declaragiio de execugdo, sob as penas do artigo 299 do Codigo
Penal, firmada pela empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem constar, pelo menos,
nome empresarial ¢ ONPJ da empresa. nome completo. CPF e assinatura do respansavel pela
declaraciio:

1.2, Midia Digital Out Off Home: relatorio de exibigdo. datado e assinado. fornecido pela
empresa que veicul W a peca, de que devem constar fotog por amostragem, identi ficagdo do
local da veiculaga . quantidade de insergdes, nome da campanha, periodo de veiculagdo,
acompanhado d . laragdo de execugdo, sob as penasida artigo 299 do Cadigo Penal,
firmada pela empr a que realizon a:vficulm;ﬁo. dd qual devem constar, pelo menos, nome
empresarial e %?da empresa. nome completo, CPF, E assinatura do responsavel pela
declaragio; |

11.3. Carro de §

veiculou a pega,
que comprove a g
sob as penas do

elatério de yeiculagdo, datado e assinado, fornecido pela empresa que
m relatrio de fotas de todos os carros gontratados, com imagem de fundo
de em que a d¢dq foi realizada. acompanhado de declaragio de execugio,
0 299 do Coc ig0 Penal, firmada pela empresa que realizou a veiculagiio

T
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da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial ¢ CNPJ da empresa, nome completo,
CPF e assinatura do responsavel pela declaragio;

I = internet: relatorio de gerenciamento fornecido pela empresa que veiculou as pegas.
preferencialmente com o print da tela.

11.4.2. As formas de comprovagio de veiculagio em midias ndo previstas nos inciso 1, 11 ¢ 11l do
subitem 11.5.1. serdo estabelecidas formalmente pela CONTRATANTE antes da aprovagio do
respectivo Plano de Midia.

11.5. A CONTRATADA deverd apresentar 4 CONTRATANTE, mensalmente, conforme o caso, o
Certificado de Regularidade de Situagdo do Fundo de Garantia do Tempo de Servigos — FGTS,
Certiddo Conjunta Negativa de Débitos Relativos a Tributos Federais ¢ a Divida Ativa da Unido,
expedida por drgdos da Secretaria da Receita Federal do Brasil ¢ da Procuradoria Geral da Fazenda
Nacional ¢ certiddes negativas de débitos expedidas por orgdos, das Secretarias de Fazendo do Estado.
quando devida, e do Municipio.

I.6. Caso se constate erro ou irregularidade na documentagdo de cobranga, a CONTRATANTE, a seu
juizo, poderd devolvé-la para as devidas comegdes ou aceita-la com a glosa da parte que considerar
indevida,

I1.6.1. Na hipotese de devolugdo, a documentagdo serd considerada como nio apresentada, para fins
de atendimento das condigdes contratuais,

11.7. No caso de eventual falta de pagamento pela CONTRATANTE nos prazos previstos, o valor
devido serd corrigido financeiramente, mediante solicitagio expressa da CONTRATADA, desde o dia
de seu vencimento até a data de seu efetivo pagamento. com base na variagio do 1GP-DI da Fundagdo
Getilio Vargas.

1L.7.1. A CONTRATANTE nido pagari nenhum acréscimo por atraso de pagamento decorrente de
formecimento de servigos. por partie da CONTRATADA, com auséncia total ou parcial da
documentagdo hibil ou pendente de cumprimento de quaisquer clausulas constantes deste Contrato.

11.8. A CONTRATANTE nilo pagard nenhum compromisso, assumido pefa CONTRATADA, gue lhe
venha a ser cobrado diretamepte por terceiros.

11.9.  Os pagamentos a #pmec:dun:ﬂ e veiculos por servigos prestados serdo efetuados pela
CONTRATADA em at¢ 15 (quinze) dias apos o recebimento da ordem bancaria da CONTRATANTE
pela agéncia bancdria pagadara. I

901 A CONTRATADA %formar& a CONTRATANTE os pagamentos feitos a fornecedores e
veiculos a cada ordem bancdtia de pagamento emitida pela CONTRATANTE e encaminhara relatorios
até o décimo quinto dia de cada més com a consolida¢do dos pagamentos efetuados no més
imediatamente anterior. '

|
11.9.1.1. Os dados e funna[?s dos controles serdo definidos pela CONTRATANTE ¢ os relatérios
deverdo conter pelo menos as seguintes informagoes: data de pagamento da CONTRATANTE. data do
pagamento da CONTRATADA, niimero da m:lw iscal. valor pago € nome do favorecido.

11.92. O ndo cumprimento o disposto aas sybitens 119 e 11.9.1 ou a falta de apresentagiio de
Justificativa plausivel para g nio pagamento ffo prazo estipulado podera implicar a suspensio da
liquidagio das despesas da CONTRAGADA, td que seja resolvida a pendéncia.

118.9.2.1. Caracterizada a i}lex&cu-;au contratual pelos motivos expressos no subitem 11921, a
CONTRATANTE, nos termos da'ii'lﬂtrsuia jDﬁ:ima Quarta, poderd optar pela rescisio deste contrato ¢
ou. em carater excepcional, liquidar des ¢ efetuar os respectivos pagamentos diretamente ao
fornecedor de servigos especializados ou ao yeiculo, conforme o caso,

11.9.2.3. Para presn:rvarén _djiLejm; dos fornecedores e velfeulos em receber com regularidade pelos
servigos prestados e pela Nenda de tempb ¢ ou espago. a CONTRATANTE poderd instituir
procedimento  alternativo| (dé  controle efetuar os pagamentos mediante repasse, pela

-7
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CONTRATADA, dos valores correspondentes aos fornecedores e veiculos, em operagdes bancarias

concomitantes,

11.9.3 Os eventuais encargos financeiros. processuais e outros, decorrentes da inobservncia pela
CONTRATADA, de prazos de pagamenio serdo de sua exclusiva responsabilidade.

11.10. A CONTRATANTE, na condigdo de fonte retentora, fard o desconto e o recolhimento dos
tributos ¢ contribuigdes a que esteja obrigada pela legislagio vigente ou superveniente, referente aos
pagamentos que efetuar,

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA - GARANTIA

12.1. A CONTRATADA prestara garantia, em favor da CONTRATANTE, no valor de
RS 3.000.00(trés mil reais) correspondente a 1% (um por cento) do valor deste contrato, estimado para
a execugdo dos servigos. no prazo de até 30 dias vteis, contados a partir da data de assinatura deste
contrato.

12.1. Se o valor da garantia vier a ser utilizado, total ou parcialmente, no pagamento de qualquer
obrigacdo vinculada a esie ajuste, incluida @ indenizagio a terceiros, a CONTRATADA devera
proceder & respectiva reposigdo, no prazo maximo de 30 (wrinta) dias Gteis, contados da data do
recebimento da notificagdo da CONTRATANTE.

12.3. Se houver acréscimo ao valor deste contrato, 1 CONTRATADA se obriga a complementagio da
garantia no prazo maximo de 30 (trinta) dias Uteis, contados da data do recebimento da notificagdo da
CONTRATANTE.

12.4.Na hipotese de prorrogagdo deste contrato, a8 CONTRATANTE exigird nova garantia. escolhida
pela CONTRATADA entre as modalidades previstas na Lei 8.666/93.

12.4.1. O documento de constituigdo da nova garantia deverd ser entregue & CONTRATANTE no
prazo méaximo de 30 (irinta) dias ﬁ:eiﬁ, contados da data de assinatura do respectivo termo aditivo.

12.5. A garantia ou seu saldo, sera Jihr:rada Tu restituida, a pedido da CONTRATADA, no prazo de 30
(trinta) dias apos o términe do prako de vigéncia deste contrato, mediante certificagdo, por seu
gestor/fiscal, de que os servigos toram realizados a contento e desde tenham sido cumpridas todas as
obrigagdes aqui assumidas I :

12.5.1. Na restituigdo de garantia realizada ¢m dinheiro, seu valor ou saldo serd corrigido com base no
Indice Geral adotado & poupanga, srg1'mdqr as normas do Banco Central do Brasil.

CLAUSULA DECIMA TERCEIRA - s;aﬂ,r,:ﬁns ADMINISTRATIVAS

| | !l
obrigacdes _ﬂsﬂiﬂidiﬁ pela CONTRATADA, sem justificativa aceita pela
os 08 pTece 105 legais pertinentes. poderd acarretar as seguintes sangdes

13.1, O descumprimento das
CONTRATANTE, resguarda
administrativas:

| = ndverténcia:

Il = multa de mora e

nulta u;riné&éicui;ﬁuiuunlraluai:
oraria de partl
prazo de até 2
' I

# licitar ou contratar com a Administragdo Pablica.

Il — suspensio tem
CONTRATANT

pagiio de licitagio e impedimento de contratar com a
dois) anos;

|
IV — declaragio nin:i_[.iuﬂc
' [l

13.1.1. Nenhuma sang

i | ) il § ¥ . .
ser relevadas motivadamente ¢ por conveniéncia

13.1.2. As sangdes
Fa-ﬁln da autoridade competente.
|

in 5 disposigdes:
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| — as multas ¢ a adverténcia seriv aplicadas pelo Secretiria  Municipal de Gestao
Administrativa.

Il — cabera ao Secretdria Municipal de Gesido Administrativa aplicar a suspensdo temporiria
de participagdo de licitagdo e impedimento de contratar com a CONTRATANTE e propor a
declaragio de inidoneidade.

13.3. A sangdo de adverténcia podera ser aplicada nos seguintes casos:
| = descumprimento parcial das obrigagdes e responsabilidades assumidas contratualmente;

IT = outras ocorréncias que possam acarretar transtornos ao envolvimento dos servigos, a juizo
da CONTRATANTE. desde que néo caiba a aplicag@io de sangio mais grave.

13.3.1. Noato de adverténcia, s CONTRATANTE estipulard prazo para o cumprimento da obrigagio ¢
ou responsabilidade mencionadas no inciso | e para a corregdio das ocorréncias de que trata o inciso [1,
ambos do subitem 13.3.

13.4. A multa moratoria podera ser cobrada pelo atraso injustificado no cumprimento do objeto ou de
prazos estipulados.

13.4.1. O atraso sujeitard a CONTRATADA & multa de 1% (um por cento) por dia de atraso na entrega
de material ou execugat de servigo, a contar do primeiro dia Gtil da respectiva data fixada, até o limite
de 30 (trinta) dias dteis, calculada sobre o valor correspondente & obrigagdo niio cumprida.

13.4.2. O atraso injustificado superior a 30 (trinta) dias na entreza de material ou execugiio de sérvios
caracterizard inexecugdb total deste contrato.

13.5. A inexecugdo uunlr&tual sujeitard a CONTRATADA i multa compensataria de:

I = de 1% (um por ue‘w:r} calculada sobre o valor da notz fiscal correspondente ao material ou ao

servigo em que tenha ocorrida a falta, quando caracterizada a inexecugdo parcial ou execugdo
insatisfaidria deste contraic;

1= 1% (um por cento) calculado sobre o valor previsto no subitem 4.1 pela:

a) recusa injustificads em apresentar a garantia prevista nos subitens 12.1 ¢ 12.4 deste con-
trato;

b} inexecugdd qnsal desie contrato: |
¢} pela interrypeio da execugdo deste contrato, sem prévia autorizacdo da CONTRATANTE.

13.6. A suspensio do Hireito de licitar e contratar com a CONTRATANTE poderd ser aplicada i
CONTRATADA se, cuipa ou dole, pﬁjﬁdicar ol tentar prejudicar a execugdo deste ajuste, nos
seguintes prazos e sitmes: '

| — por até 2 (dois) anos |
- |
a) Mo conclusdo dos servigos mntrq_k{ﬂro:;:

I

m as especificagdes constantes da Ordem de Servigo de-

b) Prestagdo do sefvigo em desacordn
fuada pela CONTRATANTE;

pois da solicitagdo de corregdo ef: |'
|

. 4 !
¢) Cometimento de guaisquer outras.
. ik i e
ensejando a resgisio deste contrato

sularidades que acarretem prejuizo 8 CONTRATANTE,
v|Sua culpa;

d) Condenagio definitiva por fraude fiseal no recolhimento de quaisquer tributos e contribuicies,
praticada por melos dﬂlosQSF; | I\

.
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¢) Apresentagdo a CONTRATANTE, de qualquer documento falso ou falsificagio. no todo ou

em parte, com o objeto de paticipar da licitagdo que deu origem a este contrato, que venha ao
conhecimento da CONTRATANTE apis a assinatura deste contrato. ou para comprovar, du-
rante sua execugdo. a manutengde das condiydes apresentadas na habilitagéo;

) Demonstragio, a qualquer tempo, de ndo possuir idoneidade para contratar com a CONTRA-
TANTE em virtude de atos ilicitos praticados;

g) Ocorréncia de ato capitulado como crime pela Lei 8.666/93, praticado durante o procedimento
licitatorio, que venha ao conhecimento da CONTRATANTE apés a assinatura deste contrato;

hy Reprodugdo, divulgagdo ou utilizagio, em beneficio proprio ou de terceiros. de quaisquer in-
formagdes de que seus empregados tenham tido conhecimento em razio da execugio deste
contralo. sem consentimento prévio ¢ expresso da CONTRATANTE.

13.7. A declaragio de inidoneidade sera aplicada quando constatada mé-fé, acio maliciosa e
premeditada em prejuizo da CONTRATANTE. atuagdo com interesses escusos. reincidéncia em faltas
que acarretem prejuizo a CONTRATANTE ou aplicacdes anl.eriL.Lres de sucessivas outras sangies.

13.7.1. A declaragdo de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administragdo Publica serd
aplicada & CONTRATADA se, entre outros casos. '

) " | ; -
I — sofrer condenagdo definitiva por fraude fiscal 111:1 recalhimento de quaisquer tributos,
praticada por meios dolosos;

Il = demonstrar. a qualquer tempo, hio possuir idum:tdﬂdw para licitar ou contratar com a
CONTRATANTE, em virtude de atos|ilicitos praticados;

|
Il = reproduzir. divulgar ou wtilizgar em beneficio proprio ou de terceiros, quaisquer
informagdes de que seus empregados tenham tido conhgcimento em razio da execucdio deste
contrato, sem consentimento prévio dg CONTRATANTE.

13.7.2. A declaragdo de inidoneidade implica proibigio da CONTRATADA de transacionar com a
Administragdo Publica, enquanto perdurarr.m 0s motivos determinantes da punigio ou até que seja
promovida a reabilitagdo, perante a aumruhiﬂe que aplicou a pll:ajldﬂﬂﬂ que serd concedida sempre
que a CONTRATADA ressarcir a LONMTANTE pelos prejuizos resultantes e depois de decorrido o
prazo da sangdo aplicada,

13.8. Da aplicagdo das sangdes de advenenqiu mulia ¢ suspensdq do direito de licitar ou contratar com
a CONTRATANTE caberd recurso, no ptm de 5 (cinco) dias ateis. contado do primeiro dia il
subsequente ao do recebimento da mmunul,qr;ﬁu

1!

13.8.1. O recurso referente 3 aplicaglio
superior. por intermédio daquela respons

sangdes deverd ser dirigido 4 awtoridade imediatamente
¢l pela sua aplicagdo, a qual podera reconsiderar sua
decisdio, no prazo de 3 (cinco) dias (teis ou nnease mesmo prazo, fazé-lo subir, devidamente informado,
devendo, neste caso, a decisiio ser proferida dentro do prazo de 5 (cinco) dias tteis. contado do
recebimento do recurso, canforme especifie e ? seguir:

a) as multas ¢ a adverténcia:

intermédio do Gqsmfﬁscm do co

b) suspensdo do direito de licitar

; %nqretéria Municipal de Gestdo Administrativa por

niratar com a CONTRATANTE: ao Prefeito Municipal.

o
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13.9. As sangdes aqui previstas sac independentes entre si. podendo ser aplicadas isoladas ou
cumulativamente, sem prejuizo de outras medidas cabiveis. respondendo ainda a CONTRATADA por

qualquer indenizagio suplementar no montante equivalente ao prejuizo excedente que causar, na
forma do pardgrafo (nico do artigo 416 do Cadigo civii,

13,10, A aplicagio das sangdes previstas neste contrato ndo exclui a possibilidade de aplicagio de
outras, previstas na Lei 8.666/93. incluida a responsabilizagio da CONTRATADA por eventuais
perdas e danos causados 4 CONTRATANTE.

I3.11. O valor das multas poderd ser descontado da garantia constituida, do valor da fatura de
quaisquer servigos referentes ao presente contrato, cobrado diretamente ou, ainda quando for o caso,
cobrado judicialmente da CONTRATADA.

13.10.1. O valor das multas deverd ser recolhido no prazo maximo de 10 (dez) dias corridos. a contar
da data do recebimento da comunicagiio enviada peia CONTRATANTE.

CLAUSULA DECIMA QUARTA - RESCISAOQ

14.1. O presente contrato poderd ser rem.:jndidn pelos motivos previstos nos arts, 77 e 78 nas formas
estabelecidas no artigo 79, todos da Lei 8.666/93.

14.1.1. Este conirato também podera ser rescindido, independentemente de interpelagdo judicial ou
extrajudicial, desde que motivado o ato e nssegurados o contraditorio e a ampla defesa, quando a
CONTRATADA:

a) For atingido por protesto de tinmo, execugdo fiscal ou outros fatos que comprometam a
sua capacidade econdmico-finangeirs;
b) For envolvidn em escindalo piblica e notorio:
. o
¢} Quebrar o sigilo profissional,

d) Utilizar, em beneficio pniprin;;n de tereeiros, informagdes nio divulgadas ao piiblico e ds
quais tenhz acesso por forga d alribuigdes contratuais;

oL

¢) Nio prestar garantiz suiicienie|pars garantir o cumprimento das obrigagdes contratuais;

fi Motivar a suspensdo dos servigal por parte de autoridades compelentes. caso em que res-
ponderd por evchtual aumento|de custos dai decorrentes e por perdas e danos que a CON-
T RAT&NT& como consequ nha a sofrer;

—

g} Deixar de comprovar sua regaladiis ITﬂf’lsrnl, inclusive contribuigdes previdencidrias ¢ de-
positos do FGTS, para com s¢ zados, na forma definida neste contrato: e

|
h) Vieraser de:dlar!da inidones pw‘ tualiuer orgiio da Administragio Publica:
iy MNiao uumpm*ar a qualificacaa

fika de funcionamento prevista no artigo 4° da Lei

i) Deixar de a‘rrd@ a0 tﬁfﬁl‘;ﬁr‘ﬂ’ bl':ens 5.1.53.11.9¢e11.9.1.
LJL g ! |
14.2. Fica expressamente agord & s de rescisdo, ncnﬁumn remuneragiio serd cnbwcl

ndo ser o ressarcimento de desp
pela CDNTRAIM]AT prE|v Fps nn-.p
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14.3. Em caso de associagio da CONTRATADA com oulras empresas, de cessiio ou transferéneia,
total ou parcial, bem como de fusdo, cisdo ou incorporagdo. caberd 4 CONTRATANTE decidir sobre a
continuidade do presente contrato. com base em gocumentagio comprobatéria que justifique quaisquer
das ocorréncias.

CLAUSULA DECIMA QUINTA - DISPOSICOES GERAIS

15.1. A CONTRATADA guiar-se-i pelo Codigo de Etica dos Profissionais de Propaganda e pelas
normas correlatas, com o objetivo de produzir publicidade que esteja de acordo com o Cadigo de
Defesa do Consumidor e demais leis vigentes a moral ¢ os bons costumes.

15.2. A CONTRATANTE providenciard a publicagiio do extrato deste contrato e de seus eventuais
termos aditivos no Didrio Oficial, ds suas expensas, na forma prevista no artigo 61, pardgrafo anico, da
Lei 8.666/93,

15.3. Constituem direitos e prerrogativas da CONTRATANTE. além dos previstos em outras leis. os
constantes da Lei 8.666/93, que a CONTRATADA aceita ¢ a eles se submete.

154, Sao assegurados 8 CONTRATANTE todos os direitos e faculdades previstos na Lei n. 8078/90
(Codigo de Defesa do Consumidor).

15.5. A omissiio ou tolerdncia das partes — em exigir o estrito cumprimento das disposigdes deste
contrato ou em exercer prerrogativa dele decorrente — nio constituira novagiio ou rentincia nem lhes
gerard o direito de. a qualquer tempo, exigirem o fiel cumprimento do avencado,

15.6. As informagdes sobre a execugdo deste contrato, com os nomes dos fornecedores de servigos
especializados e de veiculos de divulgagio, serdo divulgadas no sitio da CONTRATANTE na internet.

15.6.1. As informagdes sobre valores pagqs::'serau divulgadas pelos totuis de cada tipo de servigos de
fornecedores e de cada meio de divulgagio.

CLAUSULA nécrmaisnxn ~FORO

16,1, As quesibes Eﬁurmmna da execucdo deste contrato que ndo puderem ser dirimidas

administrativamente serfo processadas e julgados no foro da comarca de Garga.
! _ Fibi

E. por estarem justos ¢ @r.m'gidns. assinam o presente contrato em (4 (guatre) vias de igual teor ¢
forma, na presenca das testemunhas que ig1,f mente o subscrevem,

Garga, e dli...L roest Al
CONTRATANTI

1

R

CONTRATADA

Testemunhas;
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ATA DA PRIMEIRA SESSAG DA CONCORRENCIA PUBLICA N° 012/2022,
OBJETIVANDO A PRESTACAO B¢ SERVICO DE PUBLICIDADE PARA
REALIZACAO DE ATIVIDADES INTEGRADAS QUE POSSIBILITE O ESTUDO, O
PLANEJAMENTO, A CONCEITUACAO, A CONCEPCAO, A CRIACAO, A
EXECUCAO INTERNA, A INTERMEDIACAC £ A SUPERVISAO DA EXECUCAO
EXTERNA E NA DISTRIBUICAO DE PUBLICIDADE AOS VEICULOS E DEMAIS
MEIOS DE DIVULGACAO.

Aos 22 (vinte e dois) dias do més de agosto de 2022 (dois mil e
vinte e dois). as 09:00 horas. na sala de reunides da Comissdo Permanente de Licitag¢do, a Pra-
¢a Hilmar Machado de Oliveira n® 102, nesla cidade de Garga-SP. reuniu-se o mencionado
colegiado com a presenga de seus membros: Sibeli Saraiva Cardoso — Presidente, Bruna An-
gélica Batista ¢ Rafael Oliveira Cita — Membros, para abertura ¢ verificagiio dos envelopes
apresentados 4 Concorréncia Publica n® 012/2022, objetivando a Prestagdo de servigo de pu-
blicidade para realizagdo de atividades integradas aue possibilite o estudo. o plangjamento. a
conceituacdo, a concepgdo. a criugiio. a execugdo interna, a intermediagdo e a supervisio da
execugdo externa e na distribuigdo de publicidade aos veiculos ¢ demais meios de divulgagio..
Constatou-se que 02 (duas) cmpresas se interessaram no ceriame ¢ protocolaram seus envelo-
pes. quais sejam: PROPONENTE HOUSE CRIATIVA COMUNICACAO LTDA e PROPO-
NENTE NOROESTE COMUNICACAQO LTDA. Em cumprimento ao disposto nos itens 7.2.1
e seguintes do Edital, as empresas apresentaram seus envelopes, sendo que a Comissdo proce-
deu a abertura e rubrica dos envelopes 1 ¢ 3 apresentados pelas proponentes. Posteriormente.
om observincia ao item 7.2.9 do Edial, a Comisso procedeu 2 suspenséo desta primeira ses-
siio. objetivando a andlise e julgamento dos documentos contidos nos envelopes apresentados,
por parte da Subcomissdo Téenica, Apos tais procedimentos, @ Comissdo ira agendar data ¢
horério para a Segunda Sessdo. nos termos do item 7.3.1 do Edital. Nada mais havendo a ser
tratado foi encerrada a reunido com & lavratura ¢ leitura da presente Ata, que aprovada foi
assinada pelos presentes.

SIBELYSARAIVA } ARDOSC BRUNAANGELICA BATISTA
Presideme Membro
= ,
L ® e > % rel o Q:, -\_/\a/
ALISANCELAP. DEM. BARDUZZI
Proponente

ALK A 1B ALMEIDA
Profhnentz
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ATA DA 2° SESSAO PUBLICA REFERENTE A APURACAQ DO RESULTADO GERAL
DAS FROPOSTAS TECNICAS DOS ENVELOPES N* 01 E03 F ABERTURA DO ENVELOFPE N
02 (VA IDENTIFICADA) DO PLANO DE € OMUNICACAO PUBLICITARIO CHEGADOS A
CONCORRENCIA PUBLICA N* 01272022, MEMORANDO N 26,000/2021. DESTINADA A
CONTRATACAO DE AGENCIA DE PROPAGANDA E PUBLICIDADE PARA PRESTAC A DF
SERVICO DE PUBLICIDADE PARA REALIZAC A DFE ATIVIDADES INTEGRADAN OvFE
POSSIBILTE O ESTUDO, O PLANEJAMENTO, A CONCEITUACAO, A CONCEPCAD, A
CRIACAQ, A EXECUCAD INTERNA, A INTERMEDIACAO F A SUPERVISAO DA
EXECUCAD EXTERNA F NA DISTRIBUICAO DF PUBLICIDADE AOS VEICULOS F
DEMAIS MEIOS DE DIVULGACAD,

As 1400 horas do dia 06 de outubro de dois mil ¢ vinte ¢ dois, na Sala de reunides do
Deparamento de Contratos ¢ Licitagdes desta Prefeitura, reuniram-se a Comissdo Permanente de
Licitagins, sob a presidéncio de Sibeli Saraiva Cardoso com scus membros Bruna Angélica Batista ¢
Rafacl de Oliveira Citd para abentura do envelope n 02 € as notas das hicitantes dos envelopes n” 01 ¢ as
notes dos envelopes n” 03 da licltagdo cm eplgrafe.

Estavam presentes as seguintes lcitantes:

| House Criativa Comunicaclio Lida, CNPJ 08 B69 A90.0001-93, neste alo representadofa) pelo
Sra. Ehsingela P de M. Barduzn

Determinou-se que fossem rubricados os documentos constantes nos envelopes n® 02 ¢ as nolas constantes
nios envelopes n" (1] ¢ 03,

Foram comunicadas os pontuagdes das licitantes, siravés do nome da campanha do envelope n* 01,
conforme Ata da Subcomissdo Técnica. Em seguida foi realizado o cotejo entre as Propostas Técnicas dos
envelopes n® 01 (via ndo idennificada) e 02 (via idemificada), as licitantes obliveram a sepuinte pontuagio
na avalisgdo dos requisitos por ardem de classificagdo:

Empresas | Tol | Média Aritimética
| ‘House Criativa Comunicagdo Lida |_ 99,00 3300
| Norooste Comunicagdo Lida-EPP | 8000 2061
|
Ifm_pn:us = |r Total Média Aritimética
| House Criotiva Comunicagdo Lide | 18400 | 6133
e _

Noroeste Comunicagdo Lida-EPP | 136.50 | $2.17

Apos a somatona dos pontos aplicados pels Subcomissio Técnica. sepue a classificagdo finol:

=t . —— W
| Empresas Media Aritimética '

" House Criativa Comunicagdo Lida . TR

"NEu;aﬁ‘nmJnI:n;.’m Lida-EPP | 78,84

— _— —_— — J
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) i i )
f;::':‘l';:'l :ﬂC“r';‘?hﬂﬂ que a presente sessdo serd encerrada e oportunamente serdo informados da data,
o vaballios lnvl:nn;j"m reunido, para cominuidade dos irabalhos, Mada mals havendo a tratar, encerram-se
Comisslo -3¢ a presente Ala, a qual vai assinada juntamente com os representanies ¢ membro da

DITT-I s ?ﬁuludﬁ supracitados, nos termos do artigo 109, inciso 1, “b” da Lei n° 8.666/93 ¢ alteragdes
posteriores, fica aberto o prazo de 05 (cinco) dias Gteis para eventuais recursos.

! |. =M » [ e

ol [ean®e (o 06T o M. e

/ SIBELISARAIVA CARDOSO BRUNA ANGELICA BATISTA
/ Presidente / Memibiro
> ; s
/II = /'./:' _,z//
A 5/ /

: GLI?IEIRA.{; ITA LISANGEFA P. DE M,/ SARDUZZI
Membro . Proponenie
/ 4
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ATA DA 3 SESSAO PUBLICA REFERENTE A ABERTURA DOS ENVELOPES N" 04
(PROPOSTA DE PRECOS) REFERENTE A CONCORRENCIA PUBLICA N° 01272022,
MEMORANDO  N° 260902021, DESTINADA A CONTRATAGAO DE AGENCIA  DF
PROPAGANDA E PUBLICIDADE PARA PRESTACAO DE SERVICO DE PUBLICIDADE
PARA REALIZACAO DE ATIVIDADES INTEGRADAS QUE POSSIBILTE O ESTUDO, O
PLANEJAMENTO, A CONCEITUACAO, A CONCEPCAD, A CRIACAD, A EXECUCAOD
INTERNA, A INTERMEDIACAO E A SUPERVISAO DA EXECUCAO EXTERNA E NA
DISTRIBUICAO DE PUBLICIDADE AOS VEICULOS F DEMAIS MEIOS DE DIVULGACAO.

As 10N horas do dia 18 de outubro de dois mil ¢ vinte e dois. ma Sala de reumides do
Departamento de Comtratos ¢ Licitagdes desta Prefeitura, reuniram-se a Comissdo Permanente de
Licitagdes. sob a presidéncia de Sibeli Saraiva Cardoso com seus membros Bruna Angclica Batista ¢
Rafael de Oliveira Cita . bem como, os presentes, para abertura dos envelopes n” 04 - propostis de prego
das heitantes concorrentes a licitagdo em epigrafe.

Estava presente a seguinte licitanie:
I. House Criativa Comunicagiio Ltda. CNPJ 08.869.690.0001-93. neste ato representada pela Sra.
Elisangeia P. de M. Barduzzi.

A Comissdo determinou que fossem rubricados os documentos constantes nos envelopes n” 04, prosseguin-
do com a as pontuagdes das licitanes através da iabela abaixo:

NOTA FINAL DA PROPOSTA DE PRECOS

LICITANTES | NOTA NOTA | NOTA | NOTA NOTA NFPP
ITEM ITEM ITEM ITEM ITEM (NFPP=DI1+D2-D3-D4-D3)

| 8.1.2.1. 8.1.2.1. B.1.2.1. | B12L 8.12.1.
A B c D E

| (D1) (D2) (D3) | (D4) (DS)

House Criativa 20 20 20 20 20 100
Comunicagcio Lida
Noroeste Comuni- | 20 20 20 20 |20 100

cagdo Lida-EPP [

A ponuagdo final foi obtida conforme item 8.13 do Edital :

LICITANTES CNFPT [ NFPP | PF (NFPT X 0,70) + (NFPP X 0.30)
House Criativa Comunicagdo Lida i 66,03 100,00 | 96,03

L

Noroeste Comunicagio Lida-EPP i 55,18 100,00 85,18

N
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PREFEITURA MUNICIPAL DE GARCA
T Estado de Sdo Paulo

ATA DA 4" SESSAO PUBLICA REFERENTE A ABERTURA DO ENVELOPE N° 05
(DOCUMENTOS DE HABILITACAQ) REFERENTE A CONCORRENCIA PUBLICA N
012/2022, MEMORANDO N* 26.090/2021. DESTINADA A CONTRATA(IRG DE AGENCIA
DE PROPAGANDA E PUBLICIDADE PARA PRESTACRD DE SERVICO DE
PUBLICIDADE PARA REALIZACAO DE ATIVIDADES INTEGRADAS QUE
POSSIBILTE O ESTUDO, O PLANEJAMENTO, A CONCEITUACAO, A CONCEPCAO, A
CRIACAO, A EXECUCAO INTERNA, A INTERMEDIACAO E A SUPERVISAO DA
EXECUCAO EXTERNA E NA DISTRIBUICAO DE PUBLICIDADE AOS VEICULOS E
DEMAIS MEIOS DE DWULGA{;EU.

As 09:00 horas do dia 27 de outubro de dois mil e vinte e dois, na Sala de reunides do
Departamento de Contratos e Licitagdes desta Prefeitura, reuniram-se a Comissdo Permanenie de
Licitagdes, sob a presidéncia de Sibeli Saraiva Cardoso com seus membros Bruna Angélica Batista
e Rafael de Oliveira Citd, bem como, os presentes. para abertura do envelope n® 05 —
HABILITACAO da licitante classificada para esta fase do certame em epigrafe.

Estava presente a seguinte licitante:

1. House Criativa Comunicaciio Ltda, CNPJ 08.869.690.0001-93, neste ato representada pela
Sra. Elisdngela P. de M. Barduzzi.

A Comissdo apds analisar os documentos apresentados, determinou que fossem rubricados pelos
presentes, verificando que os documentos apresentados estavam de acordo com o exigido no Edital
em seu item 6.5, decidiu os membros da Comissdo deliberar como Vencedora a Proponente House
Criativa Comunicagdo Ltda para este certame. Diante dos resultados supracitados. nos termos do artigo

109, inciso |, “b" da Lei n® 8.666/93 ¢ alteragOes posteriores, fica aberto o prazo de 05 (cinco) dias
lleis para evenluais recursos,
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JULGAMENTO
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ATA DE JULGAMENTO N° 001 — PROPOSTA TECNICA

ENVELOPE 1 — PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA

SUBCOMISSAO TECNICA
CONCORRENCIA 012/2022

Objeto: Contratagdo de agéncia de publicidade para prestagdo de servigos e
realizagdo de atividades integradas que possibilitem o estudo, o planejamento,
a conceituacdo, a concepgdo, a criagdo, a execugdo interna, a intermediacdo e
a supervisao da execucgao externa e a distribui¢do de publicidade aos veiculos e
demais meios de divulgagao.

As 10h, do dia 21 de setembro de 2022, na sala de reunides desta Prefeitura,
reuniram-se os membros da subcomissdo técnica: Andreza Levorato Sega,
Fabiano Oliveira e Vinicius Falcdo, com o objetivo de analisar e elaborar a
presente ATA de julgamento das propostas técnicas relativas ao PLANO DE
COMUNICAGCAO PUBLICITARIA - ENVELOPE 1 — VIA NAO IDENTIFICADA,
apresentado pelas licitantes.

Tratando-se da via néo identificada a pontuagéo considerou os titulos de cada
campanha apresentada:

A) Garga. Vem gue a Cidade te Abraca.
B) Viva Garga.

Foi verificado se havia diferenca ente a maior e menor nota superior a 20%. Apos
analise em conjunto, conforme previsto no item 8,3.2, os membros decidiram
pela manutencao das notas. As devidas justificativas encontram-se nas planilhas
constantes nesta ATA.

Entdo, procedeu-se a elaboracdo do relatério de julgamento dos planos de
Comunicagao Publicitaria apresentado pelas licitantes.

Procedeu-se a elaboragao da tabela contendo a média aritmética dos pontos
atribuidos por cada membro, a qual apresentou o seguinte resultado:

AVALIADOR 1 | AVALIADOR 2 | AVALIADOR 3 shiiria
CAMPANHAS ANDREZA L. FABIANO vinicius TOTAL ARITMETICA
SEGA OLIVEIRA FALCAD
GARCA. VEM QUE A CIDADE TE ABRACA! 60,00 61,00 63,00 184,00 61,33
VIVA GARCA 51,00 52,00 53,50 156,50 52,17
- , 24 L/ 4y

b



As planilhas contendo as pontuagbes e justificativas de cada membro para cada
subquesito do plano de comunicagdo publicitaria das propostas
CLASSIFICADAS estdo anexadas e fazem parte integrante desta ATA.

Nada mais havendo a tratar, lavrou-se o presente documento que segue
devidamente assinado pelos integrantes da subcomissao técnica:

M ol d@ cS({F;

Andre: Levoratus a

Vinicius Valcﬁu



| ENVELOPE N* 1, NAO IDENTIFICADO (APOCRIFO) 1t S el
[NOME DO JULGADOR | - ANDREZA LEVORATO SEGA |
INGME DA CAMPANHA: GARCA. YEM QUE A CIDADE TE ABRACA! I
Nota
Critérios Avatiador Justificativa
a) Dias funglies e do papel da PM nos contextos social, 2
politice & econdmico; (miximo de 2 pontos)
b) D natureza, do extensio ¢ da qualidede das relagies da 1
M com seus pablicos, (mdximo de 2 pontos)
) Das carscteristicas da PM e das suas atividodes que
sejam significativas para a comunicagio publicitarin; |
1 — Raciocinio Basico |(miximo de | ponio) TODOS 08 DADOS FORAM BEM
DISCUTIDNGS E
{mixdna de 3 porios) FUNDAMENTADOS
d) Sobre o naturezs € 4 extensio do objeto da licitagdo, *

{maximo de | ponto)

¢) Do desafio de comunicagho expresso no Briefing,
{maximo de 2 pontos)

Fd

f) Das necessidudes de comunicaglo da PM para solucionar
esse desafio. (miximo de 2 pontos)
P

A B N [ 7 S |
u) A adequagiio do pariido temitico & do conceitd propostod
i natureza ¢ 4 qualificagdo da PM ¢ a seu desafio de 4
comurnicagho, (miximo de 4 ponlos)

b) A consisténcia logica e a pertinéncin da argumentaglo
spresentada em defesa do partido temiltico e do conceno 3
propostos; (mdximo de 3 ponitos)

¢) A rigueza de desdobramentos positivos do conceito
proposto pars & comunicagdo da PM 3
com seus piblicos, (mdximo de 3 pontos)

d} A adequosdio e a exequibilidade da estratégia de
comunicaglo publicitiria proposia para o -
soluglo do desafio de comunicagdio expresso no Briefing;
{manimo de 3 pontis

e} A consisiéncta Wi ¢ a pertinéneia da argumentagdo
npresentada em defesa do estratégia de comunicoglo 25
publicitiria proposte; (maximao de 3 pontos)

f) A capacidade de articular os conhecimentos sobre a PM,
o mercado no qual s¢ insere, seu desafio de comunicagho,
seus pliblicos, os objetivos de comunicaglio previsios no
Briefing ¢ a verba disponivel {miximo de 4 pontos)

2 - Estratégia de
Comunicagio Publicitaria
(miiximo de 20 pontos)

O PLANO FOI BEM ELABORADOE
EXPLOROU ADEQUADAMENTE O
BRIEFING

23109 180 33
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a) Sua adequagio uo desafio de comunicaglo expresso no
Briefing: (mdximo de 2 pontos)

b} Sua adequaglo & estratégin de comunicagdo publicitiria
sugerida pela licimante, (miximo de 2 pontos)

¢} Sua adequagdo oo universe cultural dos segmentos de
plblico-alvo; (miximo de 2 pontos)

d} A multiplicidade de interpretagBes favoniveis que
wompaorta;, (miximo de 2 pontos)

¢} A originalidade da combinaglo dos elementos que o
constituem, (miximo de 2 pontos)

3 - Ideia Criativa

M) Simplicidade do forma sob a qual se apresents, (maximo
de 2 pontos)

AS PECAS ATENDEM MUITO BEM

{méximo de 20 pontos)

i) Sua pertinéncin ds atividades da PM e d sun inserglo nos
contextos social, politico e econdmico, (miximo de 2
ponios)

) Os desdobramentos comunicatives que enseia, conforme
demonstrodo nos exemplos de pegas @/ou material
apreseniados; (mdximo de 2 pontos)

i) A exequibihidade dos pegas efou do malerial;, (maximo de
2 pontos)

j} A compatibilidede da lingusgem urilizada nos pegas e ou
o material ans meins ¢ a4 piblicos propostos. (maximo de
2 pontos)

T

TR (A L) i e e R e
'4':*_1'1%&."“'-"'- R T et

a) O conhecimento dos habitos de consume de comunicaglo

massa. {maximo de 2 pontos)

dos segmentos de pablico priorbinos; { maxime de 3 pontos) 3
b) A capacidade analitica evidenciada no exame desses 2
habitos, (miximo de 2 pontos)
¢} A consisténcia do plano simulado de distribuigio dos
pegas e'ou do material em relugdio as duss alineas anteriores; 3

4 - Estratégia de Midia {miximo de 3 pontos)

@ Nao Midia

(maximo de 15 pontos)  |d) A pertinéneia, a oportunidade ¢ u economicidade
demaonstradas no uso dos recursos de 2
comunicagho propries da PM. {maximo de 2 pontos)
¢) A economicidude da oplicaglo da verba de midin,
evidenciada no plano simulade de distribuico das pegas ¢ 3
Jou do material, (méximao de 3 pontos)
) A otimizsgiio da midia segmentada, sliernative e de 2

'l.—="_-‘-1.‘_';..r_~_ = B .I.I

e

O ORJETIVO DA CAMPANHA.

ESTRATEGIA COMPLETA E

MUITO BEM DISTRIBUIDA E

DESTAQUE PARA O PLANO
DIGITAL E NAS TVs ABERTAS.

34 lo9 1a0d.3.



ENVELOPE N* 1, NAO IDENTIFICADO (APOCRIFO)

[NOME DO JULGADOR

| - ANDREZA LEVORATO SEGA

[NOME DA CAMPANHA:

VIVA GARCA

MNota
Avallador

Junstificativa

a) Das fungies ¢ do papel da PM nos contextos social,
palitico ¢ econdmico; (maximo de 2 ponfos)

b} Da noturea, da extensio e da qualidade das relaghes de
PM com seus publicos; (miximo de 2 pontos)

1 — Raciocinlo Basico

¢) Das caracteristicas du PM e das suss atividades que
scjam significativas pira o comunicaglo publicitiria,
(maximo de | ponio)

CUMPRE O SOLICITADO NO

{méximo de 10 pontos)

d) Sobre a naturezn ¢ o extensdo do objeto da licitaglo,
(mixime de | ponta)

EDITAL.

&) Do desafio de comunicagho expresso no Briefing,
(miximo de 2 pontos)

iy Das necessidades de comunicagdo da PM para solucionar
esse desafio, (miximo dé 2 pontos)

) A ndequaglo do pantido temitico e do conceito propostos
i natureza ¢ b qualificegdio da PM ¢ a seu desafio de
comunicagho; (miximo de 4 pontas)

b} A consisténcia lagics @ o pertindncia da argumentagilo
apreseniadn em defess do partido temitico ¢ do conceito
propostos; (mdximo de 3 pontos)

) A rigueza de desdobramentos positivos do conceito

proposto pars 8 comunicegdo da PM
com seus publicos; (miximo de 3 pontos)

2 - Estratégla de
Comunicagio Publicitaria
(méximeo de 20 pontos)

d1 A sdequacho ¢ o exequibilidade da estratégia de
comunicagho publiciting propesta para 8

selugdo do desalio de comunicaglo expresso no Briefing,
[(miximo de 3 pontos)

ESTRATEGIA BEM
DESEMVOLVIDA E ALINHADA AQ
BRIEFING.

¢) A consisténcia logicn ¢ @ pertinéncin da argumeniagio
apreseniada em defess da estratégia de comunicaglio

| publlicitaria proposty, (mixime de 3 pontos)

T} A capacidade de articular 08 CONRECIMENIOs Sobre & M,
o mercado no qual e nsere, seu
desafio de comunicigio, seus piblicos, os objetivos de

comunicaglo previstos no Briefing e a verba disponivel
i i




3 - Ideia Criativa
(maximo de 20 pontos)

it} Sum adequagio oo desafio de comunicaglo expressa no
Briefing, (maximo de 2 pontos)

b) Sum adequaglo i esiratégin de comunicago publicitiria
sugerida pela licitante; (mdximo de 2 pontos)

¢} Sua adequagio ao universo cultural dos segmentos de
| pliblico-alve; (mixims de 2 pontos)

d} A multiplicidade de interpretagties favordveis e
comporty, (maximao de 2 pontos)

e} A originalidade do combinagio dos elementos que »
constituem, (miximo de 2 pontos)

1) Simplicidode da forma sob o qual se apresenta; {miximo
de 2 pontos)

2) Sun pertinéncia ds atividedes da PM e d sun insergdio nos
contextos social, politice e econdmico, (miximo de 2
ponos)

h) O3 desdobrumenios comunicativos que enseja, canfarme
demanstrado nos exemplos de pepas efou maferial
upresentados; {mdximo de 2 pontos)

1) A exequibilidade das pecas efou do material, (miximo de
2 pontos)

i} A compatibilidude da linguagem utilizada nas pegas ¢ ou
1na material aos meios e wos phblicos propestos. {miximo de
2 pontos)

T e = VAT
T == s
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4 - Estratégia de Midia & Nao
Midia
{maximo de 15 pontos)

) O conhecimento dos hibitos de consumo de comunicalo
dos segmentos de pablico prioritirios, (mdximo de 3 pontos)

b) A capacidade analitica evidenciada no exame desscs
hdibitos, (miximo de 2 pontos)

[ 3]

€} A consisténeia do plane simulado de distribuiglo das
pegas efou do materisl em relagdo is duas alinens anterjores;
{maximo de 3 pontos)

(=]

d) A pertinéneiy, u oportunidiade & o economicidude
demonsiradas no uso dos recursos de
comunicagiio proprios da PM, (mixime de 2 pontos)

¢) A economicidade da aplicagiio da verba de midia,
evidenciada no plano simulado de distribuiclo dos pegas ¢
fou do material, (mdximo de 3 pontos)

) A ohimizagdo da midin segmentada, alternative e de
massy, (masimo de 2 pontos)

3.@(0‘1 l loda

IDEIA ORIGINAL E PECAS BEM
DESENVOLVIDAS.

PLAND COM AUSENCIA DE
MIDIAS INOVADORAS E ALGUNS
VEICULOS LOCAIS,




ENVELOPE N* 1, NAO IDENTIFICADO|

INDM.E DO JULGADOR

2 - FABIANO OLIVEIRA

[NOME DA CAMPANIIA:

GARCA. VEM QUE A CIDADE TE ABRACA!

Critérios

1:.} Dtz fungdes ¢ do papel da PM nos conlextos social,

politico e econdmico; (mdximo de 2 pontos)

b) D natureza, da extenslo e da qualidade das relagbes da
PM com seus publicos; (mbxmmo de 2 pontos)

1 — Raciocinio Basico

¢} Das coracteristicas da PM e das suas atyvidades que
sejam significativis par 8 comunicacio publicitiria,
(miximo de | ponto)

(méximo do 10 pontos)

d) Sobre & noturezs ¢ 0 extenafio do objeto da liciingdo,
{miximo de | ponto)

) Do desafio de comunicagio expresso no Briefing,
(midxime de 2 pontos)

#d

1) Das necessidades de comunicagfio da PM pura solucionar
esse desafio. (mdximo de 2 pontos)

i} A adequagdio do partido temitico ¢ do conceilo propastos

o natureza e 8 qualificagdo da PM ¢ a seu desafio de
comunicagly, (maximo de 4 pontos)

|h} A consisténein logica e a pertinéncia da argumentagiio

apresentids em defesa do partido temdtico e do conceito
| propostos, (miximo de 3 pontos)

) A riquera de desdobramentos positivos do conceito

proposto pars @ comunicecdo da PM
com scus pablices; (miximoe de 3 pontos)

2- de
Comunicagio Publicitaria
(maximo de 20 pontos)

d) A adequagdo e o exequibilidade da estrotégia de

comunicagio publiciting proposia par

solugo do desafio de comunicagio expresso no Briefing,
miximao de 1 pontos)

o) A consisténcias logica e a pertinéneia do argumentagiio
apresentads em defesn do estratégia de comunicagio
publicitaria proposta, (miximo de 3 pantos)

1} A copacidade de articular os conhecimentos sobre o PM,
o mercado no qual se insere, seu
desafio de comunicagio, seus piblicos, os ohjetivos de

comunicugio previstos no Briefing e a verba disponivel,
i 1

ATENDE MUITO BEM A
MECESSIDADE DO BRIEFING.

TEMATICA ADEQUADA AOS
OBIETIVOS DE COMUNICACAQ,

@.



3 - Ideia Criativa
(maximo de 20 pontos)

T :ﬁ'!u“.._;‘..*r'_' T T e T T ] I
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i) Sua adequacio no desafio de comunicaglio expresso no
Briefing, (miximo de 2 pontos)

b} Sua adequaclo d estratégia de comunicaglo publicitiria
sugerida pela licitante; {mdximo de 2 pontos)

€} Sua adequagho no universo cultural dos segmentos de
publico-alve, (maximo de 2 pontos)

d) A multiplicidade de interpretagdes favordiveis gue
comporta; {mdximo de 2 pontos)

¢} A ariginalidade da combinagiio dos elementas que u
constituem; (maximo de 2 pontos)

1) Simplicidade da forma sob & qual se apresenta; (maxime
de 2 pontos)

2) Sun periinéneia ds atividades da PM e 4 sun inserglio nos
contextos social, politico ¢ econdmico; (mdximo de 2
pontos)

h) Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme
demaonstrado nos exemplos de pegns ofow materinl
apresentados, (maximo de 2 pontos)

i) A exequibilidade das peas efou do material; {miximo de
2 pontos)

i} A compatibilidade da linguagem utilizada nas pegas e ou
[no material sos meios ¢ a0 piblicas propostos. (miximo de
2 pontos)

o
e S ogs o =

4 - Estratégia de Midia e Nio
Midia
(maxime de 15 pontos)

1:}{) conhecimento dos hibitos de consumo de comunicagio
dios segmentos de piblico prioritirios, (maximo de 3 pontos)

b) A capacidade analitica evidenciada no exame desses
habitos, (miximo de 2 pontos)

€] A congisténcia do plano simulado de distribuiglio das
pegas efou do material em relaglo as duas alineas anleriores;
(miximo de 3 pontos)

d} A pertinéncia, & oporunidade e » economicidade
demonstradas o uso dos recursos de
comunicaglo proprios da PM; (méximo de 2 pontos)

e} A economicidade da aplicagBo da verba de midia,
evidenciada no plano simulado de distribuigio das pegas ¢
fou do material; (miximo de 3 pontos)

2,5

A otimizagdo da midia segmentada, altemativa ¢ de
massa, (mixima de 2 pontos)

T

e ':1 T e

PECAS ORIGINAIS, SIMPLES E DE
FACIL COMPREENSAD, ATENDE
MUITO BEM.

MIDIAS BEM APLICADAS E USO
DE PLANO INOVADOR EM MIDIA
DIGITAL. O USO DE OUTDOOR EM
VARIAS CIDADES TAMBEM FOI
POSITIVO




|BscEa: . - ENVELOPE N* 1, NAO IDEN

[xomE PO JULGADOR 2- FABIANO OLIVEIRA 1

[NOME DA CAMPANHA: VIVA GARCA ]

Subquesitos Critérios

a) Das fungies ¢ do papel da PM nos contextos social,
politico ¢ econdmico, (mdximo de 2 pontos)

b) Da naturezs, da extensio e da qualidade das relagdes da
PM com seus piblicos; (mdximo de 2 pontos)

¢) Das caracteristicas di PM e das suas atividades que
sejam significativas para o comunicagdo peblicitaria, 1
1 — Raciocinio Basicg  |(mdximo de | ponto)
{maximo de 10 pontos)

AS INFORMACOES FORAM BEM
APRESENTADAS E

d) Sobre a natureza ¢ 8 extensio do objeto da licitaglo; CONTEXTUALIZADAS AOQ EDITAL.
(midxime de | ponto]

e) Do desafio de comunicogio expresso no Briefing,
| (miximo de 2 pontas)

f} Das necessidades de comunicaglio da PM para solucionar
esse desafio. (micumo de 2 ponios)

#) A adequagio do partido |=mitim dio concetto proposios
& natureza ¢ & qualificaglo da PM e a seu desafio de 35
comunicagio; (maximo de 4 pontod)

|} A consisténein légica e a pertinéncin da argumentagio
apresentada em defesa do partido temitico ¢ do conceito 25
propostos, {(mdximo de 3 pontos)

e} A rigueza de desdobramentos positives do conceit

proposto para @ comumicagia da FM 2
i com seus pablicos, (miximo de 3 pontos)
E:omﬁl;lmin Ful:ﬂlnﬂ.iria d) A ndequagho ¢ a exequibilidade du estratégin de ESTRATEGIA RICA £ BEM
(méximo de 20 pontos) |-y publicitiria proposia pard & 35 ELABORADA.

solucho do desafio de comunicagdo expresso no Briefing,
{maximo de 3 pontos)

le) A consistancia ldgica e a pertinéncia da argumentagdo
apresentada em defesa da esratégin de comunicagio 2
publicitaria proposty, (méximo de 3 panios)

T7 A capacidide de articular s conhecimentos sobre o PM,
o mercado no qual so insere, seu

desafio de comumcagiio, seus piblicos, os objetivos de
comimicagio

3,5




3 - Idela Criativa
(maximo de 20 pontos)

a) Sun adequoclo ao desafio de comunicaglo expresso o
Bricfing, (mixime de 2 pontos)

b) Sun adequacdo 4 estratégia de comuniceslo publicitdria
sugerida pela liciante; (mdximo de 2 pontos)

£) Sua adequaido ao universo cultural dos segmentos de
piiblico-alve; (miximo de 2 pantos)

d) A multiplicidade de interprotacles favordveis que
comparta;, (miamo de 2 pontos)

&) A onginalidode da combinaglio dos elementos que a
constituem;, {miximo de I pontos)

f) Simplicidade da forma sob a qual se apresenty; (miximo
de 2 pontos)

) Sun pertindncia ds atividades da PM e & sus insergio nos
contextos social, politico e econdmico, (maximo de 2

pontos)

h) Oz desdobramentos comunicativos que enseja, confarme
demonstrado nos exemplos de pecas e/ou material
apresentados, (maxime de 2 pontos)

i} A exequibilidade das pegas olow do material; {méximo de
2 pontos)

i1 A computibilidade da linguagem utilizada nas pegas ¢ ou
no material aos meios ¢ 408 piblicos propostos. (miximo de

IDEIA ADEQUADA E PECAS
ALINHADAS AQ TEMA DA
CAMPANHA,

4 - Estratégia de Midia & Nao
Midia

{maxime de 15 pontos)

a) O conhecimento dos hibitos de consumo de comunicagdo
dos segmentos de plblico prioritirios; (mdximo de 3 panitos)

b) A capncidade analitica evidenciadu no exame desses
hibitos, (mdximo de 2 pontos)

) A consisténcia do plane simulado de distribuicho das
pevas efou do materil em relaglio ds duas aliness anteriores;
(mikximo de 3 pontos)

d} A pertindneia, o oporiunidade e o economicidade
demonstradas no uso dos recursos de
comunicaclo proprios da PM; (maximo de 2 pontos)

¢) A economicidade do aplicagfio da verha de midis,
evidenciada no plano simulado de distribuiclio das pegas e
fou do material, (miximo de 3 pontos)

1 A otimizaglio do midin segmentadn, alternativa ¢ de

missa. (Mmibximo de 2 pontos)

AUSENCIA DE DUAS GRANDES
EMISSORAS DE TV E OUTDOORS
EM CIDADES DA REGIAQ.
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) Dus fungdes e do papel da PM nos conlextos social,
politico @ econdmico, (miximo de 2 pontos)

b) Da neturexa, da extensio e da qualidade das relsgtes da
PM com seus piblicos, (miximo de 2 pontos)

¢} Duy caracteristicas da PM ¢ das suss atividades que
sejum significativas para a comunicaglo publicitria; |
1 — Raciocinio Basico  |(miximo de | ponto)
{miximo de 10 pontos)

ATENDE O EDITAL

i) Sobre 0 naturesn ¢ u extensdo do ohjeto da licitago,
{méaximo de | ponto)

¢} Do desafio de comunicaglo expresso no Briefing,
(muiximo de 2 postos)

) Das necessidades de comunicagio da PM para solucionar
ease desafio, (mdxime de 2 pontos)

[ TR R R e i e n
a) A Mn;m;.in do plrtl-du temitico e do conceito propostos
it natureza e i quahificacdo da PM e a seu desafio de 3
comunicagia, (miximo de 4 pontos)
Ih] A consisténeia [gica e a pertinéncia do argumentagio
apresentada em defesa do partido lemitico e do conceito 5
propostos, (miximo de 3 pontos)
¢) A riquesn de desdobramentos positives do concelto
proposto perg & comunicagdo do PM L5
com seus piblicos; (miximo de 3 pontos)
& m:r:::m:;ﬂ?:m Ha |0 adequagio ¢ & excquibilidade da cstrategia de ALINHADA A SOLICITACAO DO
(méximo de 20 ) comunicaglo publicitinia proposta para a BRIEFING

e soluglo do desafio de comunicaglo expresso no Briefing,
(maximo de 3 ponios)
|2} A consistdneia logica e a pertinéncia da argumentagdo
apresentadn em defesa da estratégia de comunicacio 3
publicitéria proposta, (miximo de 3 pontos)
1} A capacidade de articular o8 conhecimentos sobre &
o mercado no qual se insere, Seu
desafio de comunicago, seus piblicos, os ohjetivos de 4
t:nmumr:at;ﬂ:u pﬂwlslm o Briefing e a verba disponivel,




3 - Ideia Criativa
{maximo de 20 pontos)

4 - Estratégia de Midia o Ndo
Midia
(maxime de 15 pontos)

) Sua sdequagio 0o desafio de comunicagio expresso no
Briefing, (midximo de 2 pontos)

b} Sua adequaclo 4 estratégia de comunicapio publicitdria
sugerida pela licitante; (midximo de 2 pontos)

¢) Sun adequngdo ao uiverss culteral dos segmentos de
publico-alve; (mixime de 2 pontos)

d} A multiplicsdade de imerpretacBies favoriveds que
companta, (miximes de 2 pantos)

&) A originalidade da combinagio dos clementos que a
constiluem, (maximo de 2 pontos)

f) Simplicidade da forma sob a qual se apresenta; (miximo
de 2 pontos)

g} Sua pertinénein ds atividades da PM e 4 sup insergdio nos
contextos social, politico ¢ econdmico, (mdximo de 2
[pontas}

h} Os desdobramentos comunicativos que ensela, conforme
demonstrado nos exemplos de pecas e/ou material
apresentados, (maximo de 2 pontos)

i) A exequibilidade das pecas efou do material; (maximo de
2 pontos)

1) A compatibilidade da linguagem utilizada nas PEGEE ¢ o
no material o5 meios e nos pablicos propostos, {miiximo de
2 pontes)

u) O eonhecimento dos hibitos de consumo de comunicagio
dos segmentos de pablice prioritarios, (miximo de 3 ponios)

b} A capacidade analitica evidenciada no exame desses
hibitos, (mixime de 2 pontos)

€} A consisténcia do plano simulado de distribuiglio day
pegas efou do material em relagdio ds duus aliness anteriores;
(mirima de 3 pontos)

d} A pertindncia, o oportunidade e 8 economicidade
demonstradas no uso dos recursos de
comunicagiio priprios do PM; (miximo de 2 pontos)

€} A economicidade da splicigdo da verba de midia,
evidenciada no plano simulado de distribuisfio das pecas &
fou do material, (mdximo de 3 pontos)

f) A otimizaglo da midia segmentuda, aliernativa ¢ de
massa. (maximo de 2 pantos)

CUMPRE O EDITAL EAS
NECESSIDADES DE
COMUNICACAD PARA O
TURISMO DA CIDADE.

PLANO ATENDE O CONTEXTO,
MAS DEIXA A DESEJAR NA
REGIONALIZACADE
ESTRATEGIAS DIGITAIS,
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GARCA. VEM QUE A CIDADE TE ABRACA!

1 — Raclocinio Basico
(maximo de 10 pontos)

1) Das fungles e do papel da PM nos condestos social,
politico ¢ econdmica; (miximo de 2 pontos)

b) Da naturezs, da extenslo ¢ da qualidade das relagies da
PM com seus piblicos, (miximo de 2 pontos)

) Das caracteristicas da PM e dos suas atividades que
| sejam significativas para a comunicago publicitiria;
{mexnmo de | ponto)

d) Sobre 8 naturess ¢ & extensiio do objeto da licitagio;
[{méximo de | ponto)

&) Do desafio de comunicaglo expresso no Briefing,
{méxime de 2 pontos)

f) Das necessidades de comunicagdo da PM pura solucionar
esse desafio. (miximo de 2 pontos)

= IE::-"" =T
] R e

2 - Estratégia de
Comunicagio Publicitaria
{maximo de 20 pontos)

n) A adequuilo do partida fematico ¢ do conceito proposios
|4 naturezs e 4 qualificagdio da PM e & sew desafio de
comunicacto;, (midximo de 4 panites)

e s, 2 TS

b} A consisténcia logica e 8 pertinéncin da argumentagio
apresentada em deliesa do partido lematico do conceito
| propostos; (miximo de 3 pontos)

¢} A riqueza de desdobramentos positivos do conceito
proposto para o comunicaglo da PM
com seus piblicos, (miximo de 3 pontos)

41 A adequaglio o o excquibilidade da estratégia de
comunicagio publicitina proposts pani

soluplo do desafio de comunicaglio expresso no Briefing,
(miximo de 3 pontos)

e} A consisténcia lagica e o pertinéneia da srgumentagdo
apresentada em defesa dn estratégia de comunicagio
publicitiria proposta, (miximo de 3 ponios)

T A capacidade de articular os conhecimentos sobre PM,
o mercado no gual s insene, seu

desafio de comunicagio, seus piblicos, s ohjetives de
comunicaglio previstos no Briefing ¢ o verba disponivel

T R e D T & e s S
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BOA ARGUMENTACAD,
COMPREENDELU BEM AS
NECESSIDADES DA
COMUNICACAC

ESTRATEGIA BEM
DESENVOLVIDA E ADEQUADA
AD BRIEFING.




i) Sua sdequacio so desalio de comunicagilo EXPresso no
Briefing: (mdximo de 2 pontos)

b) Sun adequagiio d estrutégin de comunicaglio publicitiria
sugersda pela licitante; (miximo de 2 pontas)

c) Sus adequaglio ao universo cultural dos segmentos de
piiblico-alvo, (mdximo de 2 pontos)

d) A multiphicidade de interpretagties favoriveis que
compenta, {mdximo de 2 pontos)

e} A originalidade da combinagio dos elementos que 5
constituem; (miaximo de 2 pontos)

) Simplicidade da forma sob o qual se apresent; {mixima
3 - Iideia Criativa de 2 panios)

(maximo de 20 pontos)

2} Sua pertinéncia is atividades da PM e 4 s inserglio nos
contextos social, politico ¢ econdmico; (mdximo de 2
pontos)

h} O desdobramentos comunicativas que enseja, conforme
demonstrado nos exemplos de pegas efos material

|apresentados; (méximo de 2 pontos)

1) A exequibilidade das pegas e/ou do matenal; (mdximo de
2 pantas)

1} A compatibilidade da lingungem utiliznda nas pegas ¢ ou
no material s0s meios e aos piblicos proposios. {misime de
2 pontos)

of )

) O eonhecimento dos hibitos de consume de comunicagio
dos segmentos de pablico prioritirios, (méximo de 3 pontos)

=y :-;2 _E-_'d:'t::---' A :‘_f;_._:l e _;. o _='__.;'_;_l‘_-1usi_ s

b} A capacidade analitica evidenciada no exame desses
hithitos, (miximo de 2 pontos)

€} A consistingin do plano simulado de distribuiciio das

pegas efou do materinl em relaglo is duas alineas anteriores,
Midia

{maximo de 15 pontos) d} A pertinéncia, & oportunidade e a economicidade
demonstradas no uso dos recursos de
comunicagio proprios do PM; (miximo de 2 pontos)

e) A economicidade du aplicagho da verba de midia,
evidenciada no plano simulado de distribuiglo das pegas ¢
ois do material, (mixime de 3 pontos)

1) A otimizagho da midia segmentada, altiermativa e de
massa, (miximae de 2 pontos)

FPECAS ELABORADAS E DESIGNER

ALINHADO A CULTURA DO
MUNICIPIO,

O PLANG DISTRIBUT COM

CONSISTENCIA E LOGICA TODA A

VERBA EM MIDIAS
ESTRATEGICAS.
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PREFEITURA MUNICIPAL DE GARCA

EDITAL 012/2022 - RETIFICADO

CONCORRENCIA N° 012/2022

MEMORANDO N° 26.090/2021

OBJETO: Prestacdo de servico de publicidade para realizagdo de atividades integradas que
possibilite o estudo, o planejamento, a conceituagdo, a concepgdo, a criagdo, a execucio interna, a
intermediac@o e a supervisdo da execugdo externa e na distribuicdo de publicidade aos veiculos e

demais meios de divulgagao.

CRITERIO DE JULGAMENTO: TECNICA E PRECO

DATA E HORARIO DA SESSAO: 09:00 horas do dia 22/08/2022

A sessdo puiblica de processamento Concorréncia serd realizada, no dia e hordrio acima indicados, no
Dpto de Contratos e Licitagdes, sito a Av Dr Rafael Paes de Barros, n° 129 — Williams, nesta cidade
de Garga/SP. Os envelopes contendo os documentos serdo recebidos no endereco acima mencionado,

na sessdo publica de processamento desta licitacdo.

Fundamento Legal: Lei Federal n. 12.232/2010, com complemento da Lei n°® 8.666/93 e suas
alteragdes, combinado com a Lei Complementar 123/06, alterada pela Lei Complementar n° 147/2014

e Lei n °4.680/65 e Decreto Federal n° 57.690/66

PREAMBULO:

A PREFEITURA MUNICIPAL DE GARCA, torna publico que autorizou, nos autos do Memorando n°
26.090/2021, a realizacdo do procedimento licitatério, na modalidade Concorréncia Publica n°

012/2022, do tipo TECNICA E PRECO conforme objeto do certame, adiante discriminado, ficando o

Edital e seus anexos a disposicdo dos interessados, para obter o texto integral do Edital, onde os

participantes deverdo entregar os envelopes, na data do certame, contendo os documentos e propostas.

A presente licitagdo reger-se-a pelas normas estabelecidas na Lei Federal n. 12.232 de 29 de abril de
2010, e complementada pelas leis n°s. 8.666/93 e alteracdes posteriores e 4.680/65 em conformidade

com a disposicoes deste Edital e seus Anexos.

Assinado por 3 pessoas: FABIO BONASSA, HELIO DA SILVA RODRIGUES e JOAO CARLOS DOS SANTOS

Para verificar a validade das assinaturas, acesse https://garca.1doc.com.br/verificacao/2932-139D-2A2E-DABF e informe o cédigo 2932-139D-2A2E-DABF
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1. OBJETO:

1.1. A presente licitacio tem por objeto: prestacdo de servico de publicidade para realizacdo de

atividades integradas que possibilite o estudo, o planejamento, a conceituacdo, a concepg¢ao, a criacao,

a execucdo interna, a intermediacdo e a supervisdo da execucdo externa e na distribuicdo de

publicidade aos veiculos e demais meios de divulgacio.

1.2. O objeto da presente licitagdo devera ser fornecido/executado na forma e condi¢des estabelecidas

neste edital e seus Anexos.

1.2.1 Objetivo Especifico:

a) Os projetos e campanhas compreendem o estudo, o planejamento, a conceituacdo, a
concepgdo, a criagdo, a execugdo interna, a intermediacdo e a supervisdo da execugdo externa e
a distribui¢c@o de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgacgao.
b) A alinea acima tem o intuito de atender ao principio da publicidade e ao direito a informacao,
de difundir ideias, principios, iniciativas ou instituicdes e de informar o publico em geral.
¢) Também integram o objeto desta Concorréncia, como atividades complementares, 0s servicos
especializados pertinentes:
I- a produgdo e a execucdo técnica das pecas e projetos publicitdrios criados;
IT — ao planejamento e execucdo de pesquisas e outros instrumentos de avaliacdo e de
geracdo de conhecimento sobre o mercado, o ptblico-alvo, os meios de divulgacdo nos quais
serdo difundidas as pecas e acdes publicitdrias, sobre os resultados das campanhas realizadas
e das campanhas em desenvolvimento, relacionados a publicidade institucional, inclusive de
utilidade ptiblica da Prefeitura.
II- a criagdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicag¢do publicitria, em
consondncia com novas tecnologias, visando a expansdo dos efeitos das mensagens e das

acdes publicitarias desenvolvidas.

1.2.2. Niao se confundem com o objeto desta licitagdo, estando, portanto, fora da contratacdo, as

atividades de promocao, patrocinio, relagcdes publicas, assessorias de comunicacdo e de imprensa e

aquelas que tenham por finalidade a realizac¢do de eventos festivos.

1.2.2.1. Nao se incluem no conceito de patrocinio, o patrocinio de midia — assim entendido os
projetos de veiculagdo em midia ou em instalacdes, dispositivos e engenhos que funcionem
como veiculo de divulgacdo — e o patrocinio da transmissao de eventos esportivos, culturais ou

de entretenimentos comercializados por veiculo de divulgacio.

1.2.3. Dotagdo or¢amentéria: 3.3.90.39.00.

1.2.4. Valor estimado da contratacdo: R$ 200.000,00 (duzentos mil reais)

1.2.4.1. A PM se reserva o direito de, a seu juizo, utilizar ou ndo a totalidade dos recursos

previstos.

Assinado por 3 pessoas: FABIO BONASSA, HELIO DA SILVA RODRIGUES e JOAO CARLOS DOS SANTOS

Para verificar a validade das assinaturas, acesse https://garca.1doc.com.br/verificacao/2932-139D-2A2E-DABF e informe o cédigo 2932-139D-2A2E-DABF
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1.2.5. O prazo de vigéncia do contrato serd de 12 (doze) meses, contados a partir de sua assinatura,
podendo ser prorrogado a critério da Administracdo nos termos do artigo 57 da Lei Federal
8.666/93.

1.2.5.1. REAJUSTAMENTO DE PRECOS: Os precos poderdo ser reajustados pelo IPCA -

IBGE, desde que transcorridos 12 meses, contados da data de assinatura do contrato.

2. DAS CONDICOES DE PARTICIPACAO:
2.1 Poderdo participar desta licitacdo as empresas interessadas, do ramo de atividade pertinente ao
objeto licitado, que tenham atividades disciplinadas pela Lei n® 4.680/65 e obtido o certificado de
qualificacdo técnica de funcionamento, nos termos do artigo 4° da Lei n° 12.232/10, doravante
designadas concorrentes, que atenderem a todas as exigéncias deste Edital e de seus Anexos, sendo
vedada a participacdo de:
a) consorcios;
b) empresas declaradas inidoneas para licitar ou contratar com qualquer 6rgao ou entidade da
Administra¢io Publica Direta ou Indireta Federal, Estadual ou Municipal;
c) empresas suspensas temporariamente/impedidas de licitar ou contratar com a Administracao
Pdblica Direta e/ou Indireta do Municipio de Garga nos termos do inciso III do artigo 87 da Lei n°
8.666/93 e nos termos do artigo 7° da Lei n° 10.520/02;
d) que estejam sob faléncia, concurso de credores, concordata ou em processo de dissolu¢do ou
liquidacdo, salvo quando apresentado o comprovante da homologagdo/deferimento pelo juizo
competente do plano de recuperacio judicial/extrajudicial em vigor;
e) empresas das quais participe, seja a que titulo for, servidor ptblico municipal de Garga.
f) empresas cujo objeto social ndo seja pertinente e compativel com o objeto deste Edital.
2.2. No caso de participagdo de Microempresas (ME) ou Empresas de Pequeno Porte (EPP) ou
Microempreendedor Individual (MEI), com fundamento nos art. 42 a 45 da Lei Complementar
123/2006, as licitantes deverao comprovar, quando da apresentacdo dos documentos de habilitacdo,

sua condic¢ao como tal.

3. EDITAL. ACESSO A INFORMACOES E IMPUGNACAO DO EDITAL:

3.1. O Caderno de Licitagdo, composto de Edital e Anexos, poderd ser consultado no Depto de
Contratos e Licitagdes, sito a Av Dr Rafael Paes de Barros, n° 129 — Williams, nesta cidade de
Garca/SP ou no site www.garca.sp.gov.br no link “licitacdes” ou mediante retirada por meio de midia
digital (CD, pen drive e outros), no endereco acima citado, de segunda a sexta-feira, das 08hOOmin as
11h00Omin ou das 13h00Omin as 16h00Omin.

3.2. Informacdes relativas a presente licitacdo poderdo ser obtidas conforme segue, de acordo com seu

teor:

Assinado por 3 pessoas: FABIO BONASSA, HELIO DA SILVA RODRIGUES e JOAO CARLOS DOS SANTOS

Para verificar a validade das assinaturas, acesse https://garca.1doc.com.br/verificacao/2932-139D-2A2E-DABF e informe o cédigo 2932-139D-2A2E-DABF
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3.2.1. QUESTOES TECNICAS ou JURIDICAS - deverio ser formuladas por escrito e dirigidas
a(o) Presidente da CPL e encaminhadas para a CPL no Depto de Contratos e Licitagdes, sito a Av
Dr Rafael Paes de Barros, n° 129 — Williams, nesta cidade de Garca/SP ou e-mail

licitacoes @ garca.sp.gov.br, que deverd ter o seu recebimento confirmado até 02 (dois) dias tteis

antes do prazo marcado para abertura do certame.

3.2.2. QUESTOES DIVERSAS — poderio ser obtidas junto & Secretaria de Comunicacio e Eventos,

pelo email arp@garca.sp.gov.br,
3.3. Eventuais impugnag¢des ao edital deverdo ser encaminhadas por escrito, dirigidas a(o) Presidente
da CPL, no Dpto de Contratos e Licitag¢des, sito a Av Dr Rafael Paes de Barros, n° 129 — Williams,
nesta cidade de Garca/SP, com a identificagcdo completa da empresa autora da impugnago, assinatura
de seu representante legal e cOpia simples do documento que comprove esta condi¢cdo, observado o
prazo previsto nos pardgrafos 1° e 2° do artigo 41 da Lei Federal n® 8.666/93, com suas posteriores
alteracoes.
3.3.1. No instrumento de impugnacao, ¢ obrigatéria a mengdo a documento pessoal, em se tratando de
pessoa fisica, e de CNPJ, em se tratando de pessoa juridica, mais nome para contato, endereco,
telefone e endereco eletronico.
3.4. Decaira do direito de impugnar os termos deste Edital, perante esta PREFEITURA, a licitante que
ndo o fizer até o segundo dia til antecedente a abertura da sessao publica.
3.5. A CPL decidird sobre a impugnacdo, bem como responderd as questdes formuladas pelas licitantes.
3.6. Acolhida a impugnagdo oposta contra o ato convocatério serd designada nova data para a
realizacdo da sessdo publica da Concorréncia.
3.7. Ndo serdo conhecidas as impugnagdes subscritas por representantes ndo habilitados legalmente.
3.8. Qualquer cidad@o ou licitante poderd impugnar o Edital por irregularidade, devendo protocolar o
pedido devidamente fundamentado, nos termos do art. 41, da Lei n°. 8.666/93, observados os prazos
ali fixados, ou seja, em até 05 (cinco) dias tteis anteriores a data da abertura das propostas, se cidaddo,
e em até 02 (dois) dias uteis antes da data das propostas, se licitante.
3.9 Nio serdo conhecidas as impugnacdes enviadas pelo correio, correio eletronico ou qualquer outro
meio de comunicagdo, se dentro dos prazos previstos em lei as peti¢cdes originais ndo tiverem sido

protocolizadas.

4. CONSTITUICAO DA SUBCOMISSAO TECNICA

4.1. A concorréncia serd processada e julgada pela CPL, na forma da Lei 12.232/10, com excecdo da
andlise e julgamento das Propostas Técnicas.

4.2. As Propostas Técnicas serdo analisadas e julgadas por Subcomissdo Técnica, que serd nomeada
pelo Sr. Prefeito Municipal e serd composta por 03 (trés) membros formados em comunicacio,

publicidade ou marketing ou que atuem em uma dessas dreas nos termos do art. 10 da Lei 12.232/10.
4
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4.3. Além das demais atribuicdes previstas neste Edital, caberd a Subcomissao Técnica manifestar-se
em caso de eventuais recursos de licitantes, relativos ao julgamento das Propostas Técnicas, se

solicitado pela CPL.

5. ABERTURA DA LICITACAO:

5.1. No dia, horério e local designados no preambulo deste Edital, terd inicio a sessdo publica de

processamento desta licitagdo, que serd conduzida pela CPL e realizada em conformidade com a

legislacdo pertinente, devendo os licitantes entregarem, primeiramente, os 04 (quatro) envelopes.

5.2. Quanto aos representantes:
a) Tratando-se de Representante Legal (sdcio, proprietdrio, dirigente ou assemelhado),
instrumento constitutivo da empresa registrado na Junta Comercial, ou tratando-se de sociedade
simples, o ato constitutivo registrado no Cartério de Registro Civil de Pessoas Juridicas, no qual
estejam expressos seus poderes para exercer direitos e assumir obrigagdes em decorréncia de tal
investidura.
b) Tratando-se de Procurador, instrumento publico de procuracdo ou instrumento particular
assinado pelo representante legal, do qual constem poderes especificos para anuir, transigir ou
renunciar a direitos em nome da empresa, bem como praticar todos os demais atos pertinentes
ao certame. No caso de instrumento particular, o procurador deverd apresentar instrumento
constitutivo da empresa na forma da alinea “a”.

5.2.1. O representante legal e o procurador deverdo identificar-se exibindo documento oficial de

identificacdo que contenha foto, fora dos envelopes.

5.2.2. A licitante que ndo contar com representante presente na sessdo ou, ainda que presente, ndo
puder praticar atos em seu nome por conta da apresentacdo de documentacdo defeituosa, ficard
impedido de anuir, transigir ou renunciar a direitos em nome da empresa.

5.2.3. Serd admitida apenas 01 (um) representante para cada licitante, sendo que cada um deles poderd
representar apenas uma empresa/ licitante.

5.3. Recebimento dos Envelopes: Proceder-se-a o recebimento dos envelopes 1, 2, 3 e 4 contendo os

documentos da Proposta Técnica e proposta de Precos, observado as recomendagdes abaixo:

I- ENVELOPE 1

a) Deverd estar acondicionado o Plano de Comunicagao Publicitdria — Via Nao Identificada;

b) S6 serd aceito o Plano de Comunicacdo Publicitiria — Via Nao Identificada que estiver
acondicionado no invélucro padronizado fornecido, obrigatoriamente, pela Prefeitura
Municipal;

bl) O invélucro padronizado devera ser retirado pela interessada no hordrio das 08h30min as

16h30min, no endereco Av Dr Rafael Paes de Barros, n° 129 — Williams.
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b2) O invélucro padronizado sé serd entregue a agéncia que o solicite formalmente.

¢) Devera estar sem fechamento e sem rubrica.

d) Nao poderd:
d1) ter nenhuma identificagdo;
d2) apresentar marca, sinal, etiqueta ou outro elemento que possibilite a identificacdo da
licitante;
d3) estar danificado ou deformado as pecas, material e ou demais documentos nele
acondicionados de modo a possibilitar a identificacdo da licitante.

e) Nao devera ter nenhum escrito, anotagao, identificacdo ou qualquer elemento na parte externa

do envelope.

II - ENVELOPE 2

I

a) Deverd estar acondicionado o Plano de Comunicacdo Publicitdria — Via Identificada, que

conterd o mesmo teor da via ndo identificada, com excecdo dos exemplos de pecas referentes a
ideia criativa;

b) O envelope devera ser opaco, providenciado pela licitante e poderd ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu conteido, desde que invioldvel, quanto as
informacdes de que trata, até sua abertura;

¢) NAO poderd ter informacdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do
Plano de Comunicacdo Publicitiria — Via Nao Identificada (Envelope 1) e possibilite a
identificacdo da autoria deste antes da abertura deste envelope;

d) deverd estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificacdo:

ENVELOPE 2
CONCORRENCIA N° 012/2022
MEMORANDO n° 26.090/2021

PROPOSTA TECNICA (Via Identificada)

O envelope 2 deverd ser opaco, identificado com denominagdo social e o cadastro no
CNPIJ/MF da Licitante

— ENVELOPE 3

a) Deverdo estar acondicionados a Capacidade de Atendimento, o Repertdrio e os Relatos de
Solugdes de Problemas de Comunicagao;

b) O envelope deverd ser opaco, providenciado pela licitante e poderd ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu conteido, desde que invioldvel, quanto as

informagdes de que trata, até sua abertura.
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¢) NAO poderd ter informacdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do
Plano de Comunicacdo Publicitiria — Via Nao Identificada (Envelope 1) que possibilite a

identificacdo da autoria deste;

d) Devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificacdo:

ENVELOPE 3
CONCORRENCIA N° 012/2022
MEMORANDO n° 26.090/2021

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERTORIO E RELATOS DE
SOLUCOES DE PROBLEMA DE COMUNICACAO

O envelope 3 devera ser opaco, identificado com denominagdo social e o cadastro no
CNPJ/MF da Licitante

IV - ENVELOPE 4
a) A Proposta de Precos devera ser entregue acondicionada no ENVELOPE 4;
b) O envelope deverd ser opaco, providenciado pela licitante e pode ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu conteddo, desde que invioldvel, quanto as
informacdes de que trata, até sua abertura.
¢) NAO poderd ter informagdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do
Plano de Comunicacdo Publicitiria — Via Nao Identificada (Envelope 1) e possibilite a
identificacfo da autoria deste.

d)O envelope devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagao:

ENVELOPE 4
CONCORRENCIA N° 012/2022
MEMORANDO n° 26.090/2021

PROPOSTA DE PRECOS

O envelope 4 devera ser opaco, identificado com denominag@o social e o cadastro no
CNPIJ/MF da Licitante.

6. DO CONTEUDO DOS ENVELOPES
6.1. O envelope 1 - PROPOSTA TECNICA: deveré conter o Plano de Comunicag¢ado Publicitdrio, sem

a identificacdo da licitante com respectivos anexos, ou seja, os exemplos de pecas, impressos em

leiautes ou gravados em CD, DVD ou PEN DRIVE, a serem elaborados a partir dos critérios a seguir:
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6.1.1. Plano de Comunicag@o Publicitdria — sera constituido por caderno especifico composto dos

subquesitos: Raciocinio Bésico, Estratégia de Comunicagdo Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia

de

Midia e Nao Midia, elaborado com base no Briefing — ANEXO IV e nas orientacOes deste Edital,

observadas especialmente as seguintes previsdes:

6.1.1.1. Raciocinio Basico serd desenvolvido por meio de texto, grafico e/ou tabela no qual a
licitante fard um diagndstico das necessidades de comunicacéo publicitdria da PREFEITURA,
sua compreensdo sobre o objeto da licitagdo e, principalmente, sobre o desafio de comunicacio
expresso no Briefing — ANEXO IV.
6.1.1.2. Estratégia de Comunicag@o Publicitdria serd desenvolvido por meio de texto, grafico
e/ou tabela no qual a licitante apresentard as linhas gerais de sua proposta para suprir o desafio
de comunicagdo e alcangar os objetivos, geral e especificos, de comunicagio relacionado a esse
desafio expressos no Briefing, compreendendo:
6.1.1.2.1 Apresentacdo e defesa ao partido teméatico e do conceito que, de acordo com seu
raciocinio bdsico, devem fundamentar a proposta de solu¢do publicitdria dos problemas
especificos de comunicacdo da Prefeitura de Garga.
6.1.1.2.2 Explicitard e defenderd os principais pontos da estratégia de Comunica¢do Publicitaria
sugerida, especialmente: “o que dizer”, “a quem dizer”, “como dizer”, “quando dizer” e que
meios de divulgacdo, instrumentos ou ferramentas utilizar.
6.1.1.3. Ideia Criativa a licitante apresentard conteddo criativo para proposta de campanha
publicitdria, observadas as seguintes disposi¢des:
6.1.1.3.1. Todas as pecas e ou material que compdem a campanha deverdo ser listados em uma
relacdo na qual, a critério da licitante, poderdo ser inseridos comentdrios circunscritos a
especificacdo de cada peca e ou material e a explicitagdo das funcdes taticas que deles se pode
esperar.
6.1.1.3.2. A relagdo deverd indicar as pecas e ou material que foram corporificados nos termos
do subitem 6.1.1.3.3.
6.1.1.3.3. Da relacdo de pecas e ou material, a licitante devera escolher e apresentar como
exemplos pecas e ou material que julgar mais indicados para corporificar objetivamente sua
proposta de solucdo do desafio de comunica¢do, os quais deverdo observar as seguintes
orientagdes:
I - Ser apresentados sob a forma de:

a) roteiro, leiaute e ou storyboard impressos, para qualquer meio;

b) protétipo ou “monstro” para pecas destinadas a radio e internet;

¢) storyboard animado ou animatic ou storyboard impresso, para TV e cinema.

IT - Limitar-se, sob pena de desclassificag@o, a 10 (dez) exemplos, independentemente do

meio de divulgacdo, do tipo ou caracteristica da pega e ou material, observando as
seguintes regras:

a) Cada redug@o e ou variacdo de formato serd considerada como uma pega;
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b) Cada peca apresentada como parte de um kit serd computada no referido limite;
c) Peca sequencial, para qualquer meio (a exemplo de antncio para revista, jornal,
tablete, assim como painéis sequenciais de midia exterior — outdoor, adesivagem de
fingers) serd considerada como uma peca, se o entendimento da mensagem depender
da leitura do conjunto sequencial e uma peca sozinha ndo transmitir a mensagem
completa da comunicagao;
d) Um hotsite e todas as suas paginas serdo consideradas uma peca;
e) Um filme e o hotsite em que se encontra hospedado serdo considerados duas pecas;
f) Um banner e o hotsite para o qual ele esteja direcionado serdo considerados duas
pecas;
6.1.1.3.4. S6 serdo aceitos exemplos de pegas e ou material ndo finalizados.
6.1.1.3.5. Para a producdo dos exemplos de pecas ou material ndo serdo aceitas capturas de
video.
6.1.1.3.6. Na elaboragao do animatic poderao ser inseridas fotos e imagens estaticas, além de
trilha, voz de personagens e locugdo.
6.1.1.3.7. Cada exemplo de peca e ou material deverd trazer indicacio sucinta (exemplos:
“cartaz”, “filme TV”, “spot rddio”, “antincio revista”, “monstro internet”) destinada a
facilitar seu cotejo com a relacdo de pecas e ou material a que se refere o subitem.
6.1.1.3.8. Os storyboards animados, animatics, protétipos e monstros poderdo ser
apresentados em DVD, CD ou PEN-DRIVE, executdveis no sistema operacional Windows,
nos formatos universais, a exemplo de:
a) storyboards animados e animatics, para TV e cinema: avi, mov. Wmv, mpeg, vob;
b) protétipos e monstros, para radio: mp3, wma;
c) prototipos e monstros, para internet: pdf, jpg, html, mpeg, swf e mov.
6.1.1.3.9. Os exemplos de pecas e ou material devem ser apresentados separadamente do
caderno, ter formatos compativeis com suas caracteristicas e se adequarem as dimensdes do
envelope 1. As pegas que ndo se ajustem as dimensdes do envelope 1 poderdo ser dobradas.
6.1.1.3.10. As pecas grificas poderdo ser impressas em tamanho real ou reduzido desde que ndo
prejudique sua leitura - sem limitacdo de cores, sem suporte e ou passe-partout, em qualquer tipo
de papel A4 ou A3 até 90 gramas.
6.1.1.4. Estratégia de Midia e Nao Midia deverd ser desenvolvido por meio de textos, tabelas,
graficos e ou planilhas nos quais deverd ser apresentada:
a) Justificativa da estratégia e das taticas recomendadas, em consonancia com a estratégia de
comunicacdo publicitdria sugerida pela licitante em fungdo da verba referencial indica no
Briefing — ANEXO IV.
b) Simulagdo do plano de distribuicdo com todas as pecas e ou material constantes da relagdo

prevista no subitem 6.1.1.3.1.
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6.1.1.4.1. Da simulacdo do plano de distribuicio deverd contar um resumo geral com
informacdes minimas sobre:
a) periodo de distribui¢do das pecas e ou material;
b) quantidades de inser¢des das pecas em veiculos de divulgagdo;
c) valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos de
divulgacdo, separadamente por meios;
d) valores (absolutos e percentuais) alocados na produgdo e ou na execucdo técnica de
cada peca destinada a veiculos de divulgacgao;
e) quantidades a serem produzidas de cada peca e ou material de ndo midia;
f) valores (absolutos e percentuais) alocados na produgdo de cada peca e ou material de
nio midia, entre outras que entender pertinente.
6.1.1.4.2. Para fins desta Concorréncia, consideram-se como Nao Midia os meios que nao
implicam a compra de espago e ou tempo em veiculos de divulgacdo para a transmissao de
mensagem publicitéria.
6.1.1.4.3. A simulacdo do plano de distribui¢do deverd observar ainda as seguintes condicdes:
a) os precos das insercdes em veiculos de comunicacdo devem ser os de tabela cheia,
vigentes na data de publicacdo do aviso de licitacdo;
b) deve ser desconsiderado o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacio,
nos termos do art. 11 da lei 4.680/65;
¢) devem ser desconsiderados os custos internos e os honordrios sobre todos 0s servicos

de fornecedores e veiculos.

6.2- Envelope 2 -

PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIO — VIA IDENTIFICADA
6.2.1. O Plano de Comunicacao Publicitdrio — Via Identificada, deverd conter copia fidedigna do
plano de comunicagdo de publicitdria, sem os exemplos de pecas referentes a Ideia Criativa. Os
documentos deverdo ser datados e assinados na tltima pédgina e rubricado nas demais, por quem
detenha poderes de representagdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente

identificado.

6.3- Envelope 3 - CAPACIDADE DE ATENDIMENTO
Os documentos e informagdes deste envelope NAO poderdo ter informacio, marca, sinal, etiqueta,
palavra ou outro elemento que conste do Plano de Comunicagdo Publicitdrio — Via Nao Identificada
que possibilite a identificacdo da autoria deste antes da abertura do Envelope 2.
6.3.1. Capacidade de Atendimento da licitante deverd ser constituida por caderno especifico
composto por textos, tabelas, graficos, diagramas, fotos e ou outros recursos por meios dos quais a

licitante discriminara:
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a) A relacdo nominal dos seus principais clientes na data da apresentacio das Propostas, com
a especificacdo do inicio de atendimento de cada um deles;
b) A quantificacdo e a qualificacdo dos profissionais que poderdo ser colocados a disposi¢do
da execucdo do contrato, discriminando-se as dreas de estudo e planejamento, criagdo,
producido de radio, TV, cinema, internet, producio grafica, midia e atendimento;
bl) A qualifica¢do devera ser apresentada sob a forma de curriculo resumido contendo, no
minimo, o nome, a formacio e a experiéncia dos profissionais;
b2) os profissionais indicados para fins de comprovagdo da capacidade de atendimento
deverdo participar da elaboracdo dos servicos objeto deste Edital, admitida sua
substituicdo por profissionais de experiéncia equivalente ou superior, mediante aprovacio
prévia da PREFEITURA.
¢) As instalagdes, a infraestrutura e os recursos materiais que serdo colocados a disposi¢cao
para a execug¢do do contrato.
d) A sistemadtica de atendimento e os prazos a serem praticados, em condi¢des normais de
trabalho, na criacdo de peca avulsa ou de campanha e na elaboracdo de plano de midia;
e) As informagdes de marketing e comunicacio, as pesquisas de audiéncia e a auditoria de
circulacio e controle de midia que colocard regularmente a disposicao da
PREFEITURA sem 6nus adicionais, na vigéncia do contrato.
6.3.1.2. Nao hd limitacdo de nimero de pdaginas para apresentacio da Capacidade de

Atendimento.

6.3.2. REPERTORIO
6.3.2.1. O Repertorio serd constituido de pecas e ou material concebidos e veiculados, expostos
ou distribuidos pela licitante, agrupados em caderno especifico.
6.3.2.1.1. No caderno especifico do Repertdrio deverao ser apresentadas 10 (dez)
pecas e ou material, independentemente do seu tipo ou caracteristica e da forma de sua
veiculacdo, exposi¢cdo ou distribui¢do, observado o seguinte:
a) as pecas e ou material devem ter sido veiculados, expostos ou distribuidos a partir de 1°
de janeiro de 2017;
b) as pecas eletronicas deverdo ser fornecidas em DVD, CD ou PEN-DRIVE, executdveis
no sistema operacional Windows, podendo integrar o caderno especifico ou ser
apresentados separadamente (soltos);
c) as pecas grificas poderdo integrar o caderno especifico ou ser apresentadas
separadamente (soltas). Se apresentadas separadamente (soltas), as pecas poderdo ter
qualquer formato, podendo inclusive ser apresentadas dobradas ou nio.
d) as pecas e ou material ndo podem se referir a acdes executadas no ambito de contratos
de prestagdo de servicos de publicidade de que a PREFEITURA seja ou tenha sido
signatdrio;
11
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e) para cada peca e ou material previstos neste item, deverd ser apresentada ficha técnica
com a indicagdo sucinta dos problemas que se propds a resolver e a identificacdo da
licitante e de seu cliente, além do titulo, data de producdo, periodo de veiculacdo, e
exposicao e ou distribui¢do e, no caso de veiculagdo, mengdo de, pelo menos, um veiculo
que divulgou cada peca.
6.3.2.2. A apresentagdo de pecas e ou material em numero inferior ao exigido no subitem
6.3.2.1.1 implica, para este quesito, pontuacdo maxima proporcional ao nimero de pecas

apresentadas.

6.3.2.3. A proporcionalidade a que se refere o subitem 6.3.2.2 serd obtida mediante a aplicacio

da regra de trés simples em rela¢do a pontuacdo méaxima prevista no subitem 8.3.

6.3.2.4. Nao hé limitacdo de nimero de piginas para apresentacdo do Repertdrio.

6.3.3 RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO

6.3.3.1. A licitante deverd apresentar, em caderno especifico, 02 (dois) Relatos de Solucdes de

Problemas de Comunicacdo, cada um com o médximo de 02 (duas) pdginas, em que serdo

descritas solucdes bem-sucedidas de problemas de comunicagdo planejadas e propostas por ela e

implementadas por seus clientes.

6.3.3.1.1. As propostas de que trata o subitem 6.3.3.1 devem ter recebido a autorizacdo para
sua producdo ou terem sido veiculadas a partir de 1° de janeiro de 2017.

6.3.3.1.2. A apresentacdo de apenas 1 (um) relato no caderno especifico implica, para este
quesito, pontuacdo maxima equivalente a metade de pontuacdo méixima prevista no subitem
8.3 quesito relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagio.

6.3.3.1.3. Os relatos deverao estar formalmente referendados pelos respectivos clientes e niao
podem referir-se a acdes executadas no ambito de contratos de prestacdo de servigos de
publicidade de que a PREFEITURA seja ou tenha sido signatério.

6.3.3.1.4. A formalizagdo do referendo deverd ser feita no préprio relato elaborado pela
licitante, mediante a rubrica do autor do referendo em todas as suas paginas.

6.3.3.1.5 Na dltima pagina do relato deverd constar a indicagdo do nome empresarial do
cliente e a assinatura do seu respectivo signatdrio acompanhada do seu nome e cargo ou

func¢do, sem necessidade de reconhecimento de firma.

6.3.3.2 Para cada Relato, € permitida a inclusdo de até 03 (trés) pecas e ou material nio

computados no limite de paginas a que se refere o subitem 6.3.3.1 independentemente do meio

de divulgacdo, tipo ou caracteristica da peca, caso em que, se incluidos:

a) as pegas eletronicas deverdo ser fornecidas em DVD, CD ou PEN-DRIVE, executdveis no
sistema operacional Windows, podendo integrar o caderno especifico ou ser apresentados
separadamente (soltos).

b) as pecas graficas poderdo integrar o caderno especifico mencionado no subitem 6.3.3.1,

ou serem apresentadas separadamente (soltas), preservadas, em qualquer hipétese, a
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compreensdo de seu contetido e a indicacdo de suas dimensdes originais: Se apresentadas
separadamente (soltas), as pecas poderdo ter qualquer formato, podendo inclusive ser
apresentadas dobradas ou ndo.

¢) para cada peca e ou material, deverd ser apresentada ficha técnica com os dados técnicos

de producio e/ou veiculagdo.

6.4. Envelope 4 - ELABORACAO DA PROPOSTA DE PRECO
6.4.1. A Proposta de Preco deverd ser elaborada conforme modelo constante do Anexo II,

informando o percentual de honordrios incidentes sobre o preco dos servicos especializados

prestados por fornecedores, referentes:
a) a producdo e a execugdo técnica de peca e ou material;
b) o planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros instrumentos, de avaliacdo e de geracdo
de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgacdo nos quais serdo
difundidas as pecas e agdes publicitdrias ou sobre os resultados das campanhas realizadas ou a
serem realizadas;
¢) criagdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdo publicitdria destinada a
expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias
d) a intermedia¢@o na contratagdo de midia digital, no caso em que os veiculos ndo remunerem a
agéncia pelo desconto de agéncia, na forma do disposto no artigo 11 da Lei 4.680/65

e) o desconto a ser concedido nos custos internos, calculados sobre a Tabela Referencial de

Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Sdo Paulo, observando-
se ainda que se destina a atender o disposto no pardgrafo 3° do art. 44 e inciso II do art. 48 da
Lei 8.666/93, evitando-se a inexequibilidade do contrato administrativo que vier a ser firmado:
I - Néo serd aceito percentual de honordrios superior a 15% (quinze por cento) sobre servicos
externos de producdo; sobre pesquisas e instrumentos de avaliacdo e de geracdo de
conhecimento; sobre formas inovadoras de comunicacio publicitdria e remuneragdo superior
a 20% (vinte por cento) sobre o valor da midia digital adquirida com a intermediagdo da
agéncia, nos casos em que os veiculos ndo remunerem a agéncia pelo Desconto Padrdo de
Agéncia.
IT — Nao serd aceito desconto inferior a 30% (trinta por cento) sobre a Tabela Referencial de
Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Sao Paulo;
III - Se houver divergéncia entre o percentual expresso em algarismos e o expresso por
extenso, serd validado o percentual por extenso;
IV - O percentual de honorarios, assim como de desconto proposto serd de exclusiva
responsabilidade da licitante e ndo lhe assistird o direito de pleitear, na vigéncia do contrato a
ser firmado, nenhuma alteracdo, sob a alegacdo de erro, omissio ou qualquer outro pretexto;
V- O percentual de honorarios e os custos internos propostos deverdo contemplar todos os

custos e despesas, diretos e indiretos, necessarios a plena execugdo dos servigcos objeto desta
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licitagdo, tais como despesas com pessoal, administracdo e encargos (obrigagdes sociais,
impostos, taxas, etc);

6.4.2 A Proposta de Preco deverd ser datada e assinada por quem detenha poderes de representagdo

da licitante, na forma de seus atos constitutivos.

6.4.3. Serdo analisadas apenas as Propostas de Preco das licitantes classificadas no julgamento das

Propostas Técnicas.

6.4.4 A classificacdo das Propostas de Preco observard a ordem crescente dos percentuais

apresentados, sendo considerada como a de menor preco aquela que receber maior pontuagio,

referente ao percentual de honordrios mencionados no subitem 6.4.1 e pelo desconto concedido
sobre a Tabela de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Sdo

Paulo.

6.4.5 O prazo de validade da Proposta de Preco deverd ser de, no minimo, 90 (noventa) dias, a

contar da data da abertura da reunido de licita¢do, indicada na epigrafe deste Edital.

. Envelope 5 - DOCUMENTOS DE HABILITACAO:

6.5.1. A licitante cujas Propostas Técnica e de Preco tenham sido classificadas deverdo entregar os
Documentos de Habilitagdo no dia, hora e local estipulados pela Comissao.

6.5.2. Os documentos de Habilitacdo deverdo estar acondicionados no envelope 5, que devera ser

apresentado fechado, rubricado no fecho e devera conter os seguintes dizeres em sua face externa:

ENVELOPE 5
CONCORRENCIA N° 012/2022
MEMORANDO n° 26.090/2021

DOCUMENTO PARA HABILITACAO

O envelope 5 deverd ser apresentado apenas pelas licitantes classificadas, devendo
ser entregue em envelope opaco, lacrado, com a denominagdo social da licitante
conforme previsto no Edital.

6.5.3. Serdo consideradas habilitadas as licitantes que apresentarem os documentos relacionados
nos subitens abaixo, desde que atendidos os requisitos das DISPOSICOES GERAIS SOBRE OS
DOCUMENTOS DE HABILITACAO — subitem 9.3.
6.5.4. HABILITACAO JURIDICA
6.5.4.1. Registro comercial, no caso de empresa individual; ou
6.5.4.2. Ato constitutivo e alteracdes subsequentes, ou contrato consolidado, devidamente
registrado, em se tratando de sociedade empresdria acompanhado de documentos de elei¢io de
seus administradores; ou
6.5.4.3. Inscricdo no Registro Civil de Pessoas Juridicas do ato constitutivo, no caso de
sociedades civis, acompanhada dos nomes e enderecos dos diretores em exercicio.
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6.5.4.4. Decreto de autorizagdo, em se tratando de empresa ou sociedade estrangeira em
funcionamento no Pafs, e ato de registro ou autorizagdo para funcionamento expedido pelo

6rgdo competente, quando a atividade assim o exigir.

6.5.5 REGULARIDADE FISCAL

6.5.5.1 Prova de inscri¢do no Cadastro de Contribuintes Estadual, relativo a sede do proponente,
pertinente ao seu ramo de atividade e compativel com o objeto contratual;
6.5.5.2 - Prova de inscricio no Cadastro Nacional de Pessoas Juridicas do Ministério da
Fazenda (CNPJ).
6.5.5.3 Certiddo Negativa de Débitos ou Positiva com efeito de Negativa, relativa a Tributos
Federais (inclusive as contribui¢des sociais) e a Divida Ativa da Unido, ou outra equivalente na
forma da lei.
6.5.5.4 Prova de regularidade para com a Fazenda Estadual, através de Certiddo Negativa ou
Certidao Positiva com Efeito de Negativa referentes a tributos estaduais relacionados com o
objeto licitado, expedida por meio de unidade administrativa competente da sede ou domicilio
da licitante.
6.5.5.4.1)No caso da licitante ter domicilio ou sede no Estado de Sao Paulo, a prova de
regularidade para com a Fazenda Estadual podera se dar através da Certiddo de Débitos
Tributdrios da Divida Ativa do Estado de S@o Paulo, expedida nos termos da Resolucdo
Conjunta SF/PGE n° 02, ou a que suceder.
6.5.5.5 Prova de regularidade para com a Fazenda Municipal, relativa a Tributos Mobilidrios, da
sede ou do domicilio da licitante, através de Certiddo Negativa de Débitos ou Certidao Positiva
com Efeito de Negativa.
6.5.5.6 Certificado de Regularidade do F.G.T.S. (CRF), dentro do prazo de validade,
demonstrando situacdo regular no cumprimento dos encargos sociais instituidos por lei.
6.5.5.7 Prova de inexisténcia de débitos inadimplidos perante a Justica do Trabalho, mediante a
apresentacdo de certidao negativa ou Certiddo Positiva com Efeito de Negativa, nos termos do
Titulo VII-A da Consolidagdo das Leis do Trabalho, aprovada pelo Decreto-Lei n° 5.452, de 1°
de maio de 1943. (Inciso incluido pela Lei 12.440, de 2011).www.tst.gov.br

6.5.5.8 Para as ME, EPP ou MEI nos termos da Lei 123/06 e alteracdes, havendo alguma restricdo na

comprovacgdo da regularidade fiscal, serd assegurado o prazo de 5 (cinco) dias uteis, cujo termo inicial

corresponderd ao momento em que o proponente for declarado o vencedor do certame, prorrogdveis

por igual periodo, a critério da Administracdo Publica, para a regularizacdo da documentagio,

pagamento ou parcelamento do débito, e emissdo de eventuais certiddes negativas ou positivas com

efeito de certidao negativa.

6.5.5.9 A ndo regulariza¢do da documentagdo, no prazo previsto no item 6.5.5.6, implicard decadéncia

do direito a contratacdo, sem prejuizo das sangdes previstas no art. 81 da Lei n° 8.666, de 21 de junho
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de 1993, sendo facultado a Administracdo convocar as licitantes remanescentes, na ordem de
classificagdo, para a assinatura do contrato, ou revogar a licitagdo.
6.5.5.10 Em caso de ndo comprovacdo da sua condi¢do de ME, EPP ou MEI e/ ou nio regularizagdo
dos documentos de comprovacao da regularidade fiscal, a licitante estard sujeita as penalidades legais,

ficando sujeita inclusive ao impedimento de licitar e contratar com a Administracdo Publica, pelo

prazo de até 2 (dois) anos, sem prejuizo das multas previstas no edital.

6.5.6 QUALIFICACAO TECNICA
6.5.6.1. Certificado de qualificac@o técnica de funcionamento de que trata a Lei n® 12.232/2010,
artigo 4° e seu pardgrafo primeiro, obtido perante o Conselho Executivo das Normas-Padrdo
(CENP).
6.5.6.2. Comprovacao de aptidao para desempenho de atividade pertinente e compativel com o
objeto desta licitacdo, mediante a apresentacio de atestado(s) expedido(s) por pessoa juridica de
direito publico ou privado, que comprove o disposto no art. 2° e no seu pardgrafo 1°, incisos I e

II, da Lei 12.232/10, bem com o inciso Il e § 1°, art. 30 da Lei Federal 8.666/93).

6.5.7 QUALIFICACAO ECONOMICO-FINANCEIRA
6.5.7.1.) Certidao negativa de faléncia, concordata, de recuperacdo judicial ou extrajudicial
expedida pelo distribuidor da sede da pessoa juridica, nos ultimos 60 (sessenta) dias

imediatamente anteriores a data de apresentac@o das propostas;

6.5.7.1.1) Nas hipéteses em que a certidio encaminhada for positiva, deve o licitante
apresentar comprovante da homologagao/deferimento pelo juizo competente do plano de

recuperagdo judicial/extrajudicial em vigor.

6.5.7.1.2) Para as empresas que optarem de participar através de filial, deverd também ser

apresentada certiddo negativa para com o cartério/comarca onde se encontra instalada a filial.
6.5.7.2. Prova de Capital Social ou Patrimdnio Liquido minimo de R$ 15.000,00 (quinze mil
reais), equivalente a 5.% (cinco por cento) do valor estimado desta licitacdo, devendo a
comprovagdo ser feita relativamente a data da apresentagdo da proposta, na forma da lei (Art. 31,
§ 3°, da Lei Federal n° 8.666/93).
6.5.7.3. Balango patrimonial e demonstragdes contdbeis do tdltimo exercicio social, ja exigiveis
e apresentados na forma da Lei, que comprovem a boa situagdo financeira da empresa, vedada a
sua substitui¢do por balancetes ou balangos provisérios, podendo ser atualizados por indices
oficiais quando encerrados ha mais de 03 (trés) meses da data de apresentagdo da proposta.
(Artigo 31, inciso I, Lei Federal n°. 8.666/93).

6.5.7.3.1. Serdo considerados como legais o balango e as demonstracdes contabeis assim

apresentados:
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a) pelas sociedades andnimas: publicados em Didrio Oficial; ou em jornal de grande
circulag@o; ou por fotocdpia registrada; ou autenticada na Junta Comercial da sede ou
domicilio da licitante.

b) pelas sociedades por cotas de responsabilidade limitada: fotocépia do Livro Didrio,
inclusive com os Termos de Abertura e de Encerramento, devidamente autenticado na
Junta Comercial da sede ou domicilio da licitante ou em outro 6rgdo equivalente; ou
fotocépia do Balango e das Demonstracdes Contdbeis devidamente registrados ou
autenticados na Junta Comercial da sede ou domicilio da licitante e ou Escrituragio
Contdabil Digital, nos termos do Decreto 6.022/2007

c¢) pelas sociedades criadas no exercicio em curso: fotocépia do Balango de Abertura,
devidamente registrado ou autenticado na Junta Comercial da sede ou do domicilio da

licitante.

6.5.7.3.2. Se a licitante tiver sido constituida ha menos de 1 (um) ano de exercicio,

apresentar Balanco de Abertura.

6.5.7.3.3. A boa situagdo financeira serd comprovada com as demonstragdes a seguir,

calculadas a partir do tltimo balango apresentado:

- Indice de Liquidez Geral (LG) superior a 1,00
- Indice de Liquidez Corrente (LLC) superior a 1,00
- Indice de Solvéncia Geral (SG) superior a 1,00

(calculados pelas seguintes férmulas, cujo memorial deverd ser juntado ao Balango

Patrimonial):
LG=_AC+RLP SG=__ AT LC=_AC
PC+ELP PC+ELP PC

onde: AC = ATIVO CIRCULANTE

PC = PASSIVO CIRCULANTE

AT = ATIVO TOTAL

ELP = EXIGIVEL A LONGO PRAZO
LP = REALIZAVEL A LONGO PRAZO

6.5.7.3.4. Se necessdria a atualizagdo do balanco patrimonial, do DRE e do capital social,

devera ser apresentado, também, o memorial de cdlculo correspondente.

6.5.8. DECLARACAO DE REGULARIDADE FISCAL HABILITATORIA: Declaracio da

licitante, elaborada em papel timbrado e subscrita por seu representante legal, que ndo ha fato

impeditivo para sua habilitacdo e que se encontra em situagdo regular perante o Ministério do

Trabalho, conforme modelo ANEXO I - C.

6.5.9. DOCUMENTACAO COMPLEMENTAR:
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6.5.9.1. DECLARACAO da licitante, elaborada em papel timbrado e subscrita por seu
representante legal, conforme modelo ANEXO I —D.

7- DA ABERTURA DOS ENVELOPES:
7.1. Os envelopes 1, 2, 3 e 4 serdo recebidos na data e hordrio estipulados no preambulo do Edital e
em seguida, em ato publico, serd rubricados pela Comissdo e pelas licitantes presentes e apds remetido
para exame da Subcomissao
7.1.1. Ndo havendo expediente ou ocorrendo qualquer fato superveniente que impeca a realizacdo
do certame na data marcada, a sessdo serd automaticamente transferida para o primeiro dia util
subsequente, no mesmo hordrio e local anteriormente estabelecido, desde que ndo haja
comunicacdo da CPL em contrério.
7.1.2. Os integrantes da Subcomissio Técnica NAO poderdo participar das sessdes de recebimento

e abertura dos envelopes com as Propostas Técnicas e de Preco.

7.2. PRIMEIRA SESSAO:
7.2.1 Abertura da sessdo publica de licitacdo serd realizada no dia, hora e local previsto no
preambulo deste Edital e terd a seguinte pauta inicial:
7.2.1.1. identificacdo dos representantes das licitantes, por meio do(s) documento(s) exigido(s)
no subitem 5.2;
7.2.1.2. entrega dos envelopes 1, 2,3 e 4;
7.2.1.2.1. O ndo recebimento do envelope 1, também impedird de receber os demais
envelopes da mesma licitante.
7.2.1.3. rubricar, no fecho, os envelopes 2 e 4 que permanecerdo fechados sob a guarda da CPL,
e separa-los do envelopes 1 e 3.
7.2.1.4. retirar e rubricar o contetido do envelope 1 e 3
7.2.2. Ap6s o encerramento do prazo para recebimento dos envelopes, nenhum outro envelope,
documento ou embalagem sera recebido.

7.2.6. A Comissdo, antes da abertura do envelope 1, adotard medida para evitar que seus membros e ou
os representantes das licitantes possam, ainda que acidentalmente, identificar a autoria de algum
Plano de Comunicagao Publicitério.

7.2.8. Abertos os envelopes 1 e 3, as licitantes ndo poderdo desistir de suas Propostas, salvo por
motivo justo decorrente de fato superveniente e aceito pela Comissao.
7.2.9. A andlise e os tramites administrativos pertinentes ao contedido dos envelopes 1 e 3
observarao os seguintes procedimentos:
a) suspensio da sessdo para andlise individualizada e julgamento, pela subcomissao Técnica das
vias ndo identificadas do Plano de Comunicacdo Publicitdria e Capacidade de Atendimento, ao
Repertorio e aos Relatos de Solucido de Problema de Comunicacao.

b) encaminhamento pela CPL a Subcomissao Técnica, dos envelopes 1,
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c) elaboracdo e encaminhamento, pela Subcomiss@o Técnica a Comissdo, do relatério de
julgamento dos Planos de Comunicag¢do Publicitaria, com a pontuacdo e de justificativa das
razdes que as fundamentaram em cada caso.
d) encaminhamento, pela Comissao a Subcomissao Técnica,
dos envelopes 3;
e) elaboragdo e encaminhamento, pela Subcomissdo Técnica a Comissdo do relatério de
julgamento das Propostas referentes a Capacidade de Atendimento, ao Repertdrio e aos Relatos
de Solu¢do de Problema de Comunicagdo, com as pontuacdes e de justificativa das razdes que
as fundamentaram em cada caso.
7.2.10. Se alguma Proposta Técnica for desclassificada com fundamento no subitem 8.4, a
Subcomissdo Técnica atribuird pontuacio a cada quesito ou subquesito da Proposta e lancara sua
pontuacdo em planilhas que ficardo acondicionadas em envelope fechado e rubricado no fecho
pelos membros da Subcomissdo Técnica, até que expire o prazo para recursos relativos a essa fase.
7.2.11. O disposto no subitem 8.4 ndo se aplica aos casos em que o descumprimento resulte na
identificacdo da licitante antes da abertura dos envelopes 2.
7.2.12. As planilhas conterdo, respectivamente, as pontuacdes de cada membro para cada
subquesito do Plano de Comunicag@o Publicitdria apresentado pelas licitantes e as pontuagdes de
cada membro para os quesitos Capacidade de Atendimento, Repertério e Relato de Solucdo de

Problemas de Comunicacdo de cada licitante.

7.3 SEGUNDA SESSAO:

7.3.1. Apbs receber os relatérios de julgamento das Propostas Técnicas (envelopes 1 e 3)
respectivas planilhas de julgamento e demais documentos elaborados pela Subcomissao Técnica, a
CPL designard nova data e hordrio para realizagdo da segunda sess@o publica que terd a seguinte
pauta:
a) identificacdo dos representantes das licitantes. Caso a empresa ndo tenha tido representante
na sessdo anterior, a licitante devera se identificar por meio do(s) documento(s) exigido(s) no
subitem 5.2;
b) abertura do recepticulo contendo os envelopes 2 e 4
¢) abertura e rubrica do conteiddo do envelope 2, cotejo das vias ndo identificadas (envelope 1)
com as vias identificadas (envelope 2) do Plano de Comunicagdo Publicitaria, para identificagdo
de sua autoria.
d) elaboracdo da planilha geral com o somatério das pontuacdes atribuidas ao plano de
comunicacdo publicitdria e separadamente, aos demais quesitos de cada Proposta Técnica.
d1) Executar o sorteio previsto no subitem 8.15., quando for o caso.
7.3.2. Sera proclamado resultado do julgamento geral da proposta técnica, registrando em Ata as

propostas em ordem de classificagdo, assim como as licitantes que foram desclassificadas.
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7.3.3. Do resultado do julgamento e classificagdo ou desclassificacio, cabera recurso.
7.3.3.1. Havendo desisténcia expressa de todos os concorrentes, do direito de interpor recurso, o

que constard em Ata, a CPL dard prosseguimento ao certame.

7.4. TERCEIRA SESSAO:

7.4.1. Decididos os recursos, ou, ainda, transcorrido o prazo para sua interposi¢do, a CPL designara

nova data e hordrio para a sessdo de abertura das Propostas de Preco — Envelope 4 das Licitantes

classificadas. A sessdo publica terd a seguinte pauta:
a) identificacdio dos representantes das licitantes. Caso a empresa ndo tenha tido representante
nas sessOes anteriores, a licitante devera se identificar por meio do(s) documento(s) exigido(s)
no subitem 5.2;
b) abertura dos envelopes 4, exame e rubrica de seus contetidos pela Comissao e representantes.
¢) julgamento das Propostas de Preco com a identificagdo das Propostas de menores precos, nos
termos da exigéncia fixada no Edital, registrando em Ata as propostas em ordem de
classificagao.

e) Do julgamento das propostas cabera recurso.

7.5. QUARTA SESSAO:
7.5.1. Decididos os recursos, ou, ainda, transcorrido o prazo para sua interposi¢cao, a CPL designara
nova data e hordrio para a sessdo de recebimento e abertura dos documentos de Habilitacdo —
Envelope 5 das Licitantes classificadas. A sessdo publica terd a seguinte pauta:
a) identificacdo dos representantes das licitantes. Caso a empresa ndo tenha tido representante
nas sessoes anterior, a licitante devera se identificar por meio do(s) documento(s) exigido(s) no
subitem 5.2;
b) recebimento e abertura dos envelopes 5, das licitantes classificadas e decidir sobre a
habilitagc@o, conforme previsto nos artigos 27 e seguinte da Lei 8.666/93 e exigéncias fixadas no
Edital.
c) caso a CPL julgue necessdrio fazer o exame internamente, encerra-se a sesso.

d) Do resultado do julgamento habilitacdo e inabilitacdo, caberd recurso.

8. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS:
A) JULGAMENTO DA PROPOSTA TECNICA
8.1. A Subcomissdo Técnica analisard as Propostas Técnicas das licitantes quanto ao atendimento das
condig¢des estabelecidas neste Edital e em seus anexos.
8.2. Serdo levados em conta pela Subcomissdo, como critério de julgamento técnico, os seguintes
atributos da Proposta, em cada quesito ou subquesito:

8.2.1. Plano de Comunicagdo Publicitdria

8.2.1.1 Raciocinio B4sico — (mdximo de 10 pontos) a acuidade de compreensao:
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a) Das fungdes e do papel da PM nos contextos social, politico e econdmico; (maximo de 2
pontos)
b) Da natureza, da extensdo e da qualidade das relacdes da PM com seus publicos; (mdximo
de 2 pontos)
c) Das caracteristicas da PM e das suas atividades que sejam significativas para a
comunicacio publicitaria; (mdximo de 1 ponto)
d) Sobre a natureza e a extensdo do objeto da licitagdo; (mdximo de 1 ponto)
e) Do desafio de comunicagdo expresso no Briefing; (maximo de 2 pontos)
f) Das necessidades de comunicacdo da PM para solucionar esse desafio. (maximo de 2

pontos)

8.2.1.2. Estratégia de Comunicacio Publicitaria (maximo de 20 pontos)

a) A adequagdo do partido temdtico e do conceito propostos a natureza e a qualificacdo da
PM e a seu desafio de comunicagdo; (mdximo de 4 pontos)

b) A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentagdo apresentada em defesa do partido
tematico e do conceito propostos; (maximo de 3 pontos)

¢) A riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicacdo da PM
com seus publicos; (mdximo de 3 pontos)

d) A adequacdo e a exequibilidade da estratégia de comunicagao publicitdria proposta para a
solucdo do desafio de comunicagdo expresso no Briefing; (maximo de 3 pontos)

e) A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentagao apresentada em defesa da estratégia
de comunicacdo publicitaria proposta; (mdximo de 3 pontos)

f) A capacidade de articular os conhecimentos sobre a PM, o mercado no qual se insere, seu
desafio de comunicagdo, seus puiblicos, os objetivos de comunicacgdo previstos no Briefing e
a verba disponivel. (mdximo de 4 pontos)

8.2.1.3. Ideia Criativa (maximo de 20 pontos)

a) Sua adequacdo ao desafio de comunicagdo expresso no Briefing; (maximo de 2 pontos)

b) Sua adequacgdo a estratégia de comunicagdo publicitaria sugerida pela licitante; (maximo
de 2 pontos)

¢) Sua adequacdo ao universo cultural dos segmentos de ptiblico-alvo; (mdximo de 2 pontos)
d) A multiplicidade de interpretacdes favordveis que comporta; (maximo de 2 pontos)

e) A originalidade da combinacao dos elementos que a constituem; (maximo de 2 pontos)

f) Simplicidade da forma sob a qual se apresenta; (maximo de 2 pontos)

g) Sua pertinéncia as atividades da PM e a sua inser¢do nos contextos social, politico e
econdmico; (maximo de 2 pontos)

h) Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos exemplos de
pecas e/ou material apresentados; (mdximo de 2 pontos).

i) A exequibilidade das pecas e/ou do material; (mdximo de 2 pontos)
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J) A compatibilidade da linguagem utilizada nas pecas e ou no material aos meios e aos

publicos propostos. (maximo de 2 pontos)

8.2.1.4. Estratégia de Midia e Nao Midia (méaximo de 15 pontos)

8.2.2.

8.2.3.

8.2.4.

a) O conhecimento dos habitos de consumo de comunica¢do dos segmentos de publico
prioritarios; (mdximo de 3 pontos)

b) A capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos; (mdximo de 2 pontos)

c¢) A consisténcia do plano simulado de distribui¢do das pecas e/ou do material em relagdo as
duas alineas anteriores; (médximo de 3 pontos)

d) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos de
comunicacio proprios da PM; (maximo de 2 pontos)

e) A economicidade da aplicagdo da verba de midia, evidenciada no plano simulado de
distribui¢do das pecas e /ou do material; (maximo de 3 pontos)

f) A otimizacdo da midia segmentada, alternativa e de massa. (maximo de 2 pontos)
Capacidade de Atendimento (médximo de 15 pontos)

a) O porte e a tradicdo dos clientes atuais da licitante e o conceito de seus produtos e servigos
no mercado; (maximo de 2 pontos)

b) A experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitdrias; (mdximo de 3
pontos)

¢) A adequacdo das qualificacdes e das quantificacdes desses profissionais a estratégia de
comunicacao publicitdria da PM; (maximo de 3 pontos)

d) A adequagdo das instalagdes, da infraestrutura e dos recursos materiais que estardo a
disposi¢do na execugdo do Contrato; (maximo de 2 pontos)

e) A operacionalidade do relacionamento entre a PM e a licitante, esquematizado na proposta;
(méximo de 2 pontos)

f) A relevancia e a utilidade das informacgdes de marketing e comunicacdo, das pesquisas de
audiéncia e da auditoria de circulagdo e controle de midia que a licitante colocard
regularmente a disposicdo da PM, sem Onus adicional, durante a vigéncia do Contrato.
(méaximo de 3 pontos)

Repertdrio (méximo de 10 pontos)

a) A ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se propds a resolver; (maximo
de 4 pontos)

b) A qualidade da execucdo e do acabamento da peca e/ou material; (maximo de 3 pontos)

¢) A clareza da exposi¢do das informagdes prestadas; (maximo de 3 pontos)

Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo (méximo de 10 pontos)

a) A evidéncia de planejamento publicitdrio; (maximo de 3 pontos)

b) A consisténcia das relacdes de causa e efeito entre problema e solucdo; (mdximo de 2

pontos)
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c¢) A relevancia dos resultados apresentados; (mdximo de 3 pontos)

d) A concatenagdo légica da exposi¢do. (mdximo de 2 pontos)
8.3. A pontuacdo da Proposta Técnica estd limitada a 100 (cem) pontos e serd apurada segundo a

metodologia a seguir.

Quesitos/Subquesitos Pontos
Plano de Comunicagao Publicitaria 65
Raciocinio Bésico 10

Estratégia de Comunicagdo Publicitaria 20

Ideia Criativa 20

Estratégia de Midia e Nao Midia 15

Capacidade de Atendimento 15
Repertodrio 10
Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo 10
Pontuacdo Maxima Total 100

8.3.1 A pontuacdo do quesito corresponderd a média aritmética dos pontos de cada membro da
Subcomissao Técnica.
8.3.2 A Subcomissdo reavaliard a pontuagdo atribuida a um quesito ou subquesito sempre que a
diferenca entre a maior e a menor pontuagdo for superior a 20% (vinte por cento) da pontuagio
maxima do quesito ou do subquesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das pontuacgdes
atribuidas, de conformidade com os critérios objetivos previstos neste Edital.
8.3.3. Persistindo a diferenca de pontuacéo prevista apds a reavaliacdo do quesito ou subquesito, 0s
membros da Subcomissdo, autores das pontuacdes consideradas destoantes, deverdo registrar em
relatérios as razdes que os levaram a manter a pontuacdo atribuida ao quesito ou subquesito
reavaliado, que serd assinada por todos os membros da Subcomissdo e passard a compor 0 processo
desta licitacao.
8.3.4. A pontuacdo de cada licitante corresponderd a soma dos pontos dos quesitos.
8.3.5 Serd considerada mais bem classificada, na fase de julgamento da Proposta Técnica, a
licitante que obtiver a maior pontuagao.

8.4 Sera desclassificada a Proposta que:
a) Nio atender as exigéncias do presente Edital e de seus anexos;
b) Obtiver pontuagdo zero em quaisquer dos quesitos de sua proposta técnica.
c) tentar influenciar a Comissdao ou a Subcomissdo Técnica no processo de julgamento das

propostas.
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B) DA PROPOSTA DE PRECOS
8.5. Devera ser apresentada apenas com as informagdes constantes do ANEXO II - Modelo de
Proposta de Precos.
8.6. Os precos propostos serdo de exclusiva responsabilidade da licitante e ndo lhe assistird o direito de
pleitear, na vigéncia do Contrato a ser firmado, nenhuma alteragdo, sob a alegacdo de erro, omissao ou
qualquer outro pretexto.
8.7. As propostas das licitantes classificadas no julgamento das Propostas Técnicas serdo analisadas
quanto ao atendimento das condicdes estabelecidas neste Edital e em seus anexos.
8.8. Sera desclassificada a Proposta de Precos que apresentar precos baseados em outra Proposta ou
que contiver qualquer item condicionante para a entrega dos servigos.
8.9. A licitante deverd apresentar uma tnica proposta de pregos da qual constarfo os seguintes itens:
a) honordrios sobre servigcos externos de produgao intermediados pela agéncia;
b) honordrios sobre pesquisas e instrumentos de avaliacdo e de geracdo de conhecimento como a
intermediacao e supervisao da agéncia;
¢) honordrios sobre formas inovadoras de comunicacdo publicitdria com a intermediacdo e
supervisao da agéncia;
d) remuneracdo sobre o valor da midia digital contratada por intermédio da agéncia, quando o
veiculo ndo remunere esta com o desconto de agéncia;
e)percentual de desconto sobre os custos internos, baseado na tabela de Custo Internos do
Sindicato das Agéncia de Propaganda do Estado de Sdo Paulo — SINAPRO SP, a ser concedido pela
agéncia a PM.
8.10. A proposta também deve consignar, sem estar sujeita a pontuacdo, os percentuais maximos a
serem pagos pela Prefeitura:
8.10.1 Atores e modelos, sobre o caché original, pelos direitos de uso de imagem e som de voz, na
reutilizagdo de pecas por periodo igual ao inicialmente pactuado.
8.10.2 Aos detentores dos direitos patrimoniais de uso de obras consagradas, incorporadas a pegas,
sobre o valor original da cessdo desses direitos, na reutilizacdo das pecas por direito igual ao
inicialmente pactuado.
8.11 A proposta de politica de precos deverd levar em consideracdo que a Prefeitura efetuard o
pagamento no prazo de 30 dias a contar do recebimento da nota fiscal.
8.12. Os precos ofertados pela licitante devem incluir todos os custos diretos e indiretos relativos aos
objetos deste instrumento convocatdrio, inclusive materiais de uso e consumo para consecucdo dos
servicos, assessoria de marketing, planejamento, criacdo, mao-de-obra, bem como todos os encargos
tributdrios sociais, trabalhistas, previdencidrios, securitdrios ou quaisquer outros custos decorrentes ou
que venham a ser devidos em razdo do objeto deste edital, ndo cabendo ao 6rgdo contratante custos
adicionais.

8.12.1. A Classificacdo se dard da seguinte forma:
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a) percentual de honordrios sobre produgdo e execugdo técnica externa, com a intermediacdo e

supervisdo da agéncia, de pecas ou material:

PONTOS PERCENTUAL DE HONORARIOS
20 Até 10%

18 11%

15 12%

12 13%

10 14%

05 15%

b) percentual de honordrios sobre o planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros
instrumentos, de avaliagdo e de geragdo de conhecimento sobre o mercado, o publico -alvo, os
meios de divulgacdo nos quais serdo difundidas as pecas e acdes publicitdrias ou sobre os

resultados das campanhas realizadas ou a serem realizadas, com a intermediagdo e supervisdes da

agéncia.

PONTOS PERCENTUAL DE HONORARIOS
20 Até 10%

18 11%

15 12%

12 13%

10 14%

05 15%

¢) percentual de honordrios sobre a criacdo e desenvolvimento de formas inovadoras de
comunicacdo publicitdria destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com

novas tecnologias, com a intermediacao e supervisdo da agéncia.

PONTOS PERCENTUAL DE HONORARIOS
20 Até 10%
18 11%
15 12%
12 13%
10 14%
05 15%

d) percentual de remuneragdo sobre a contratagdo de midia digital com a intermediacdo da

agéncia, quando o veiculo ndo remunere a agéncia pelo desconto de agéncia.

PONTOS PERCENTUAL DE HONORARIOS
20 Até 15%
18 16%
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15 17%
12 18%
10 19%
05 20%
e) desconto sobre a Tabela de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do

Estado de Sao Paulo, fixados nos limites estabelecidos nos quesitos 6.4

PONTOS |DESCONTO SOBRE A
TABELA DE CUSTO INTERNOS
20 De 60% ou acima de 60%
15 De 50% a 59%
12 De 40% a 49%
10 De 30% a 39%
1.1.1 Serdo consideradas as melhores propostas de preco aquelas que atingirem as maiores

pontuacdes através da férmula abaixo:
NFPP= Nota final da Proposta de Preco
D1 - Pontuacéo aplicada ao percentual sobre honorarios de produgéo externa.
D2 - Pontuacdo aplicada ao percentual de honordrios sobre pesquisa e outros
instrumentos de avaliacdo
D3 - Pontuacdo aplicada ao percentual de honordrios sobre formas inovadoras de
comunicacao.
D4 — Pontuagdo aplicada ao percentual de remuneracio da agéncia sobre o valor da midia
digital intermediada pela agéncia, que nao enseje o pagamento do desconto de agéncia
pelos veiculos de divulgagao.
D5 — Pontuagdo aplicada ao Desconto sobre a Tabela de Custo Internos do Sindicato das

Agéncias de Propaganda do Estado de Sao Paulo.

NFPC= D1+D2+D3+D4+D5

¢) DO JULGAMENTO FINAL DAS PROPOSTAS

8.13. A Pontuacdo Final serd obtida através da férmula abaixo:
PF = (NFPT X 0,70) + (NFPP X 0,30), onde:

PF = Pontuacdo final

NFPT = Pontuacio relativa a proposta técnica

NFPP = Pontuacio relativa a proposta de preco
8.14. Havendo empate, o desempate se dard através da atribuicio da maior nota aos quesitos da
proposta técnica, na seguinte ordem:

a) Estratégia de Comunicacdo Publicitaria;
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b) Ideia Criativa;

¢) Raciocinio Basico

d) Estratégia de Midia e Nao Midia
8.15. Apés a utilizagdo do critério de desempate, persistindo o empate, a decisdo se fara através de
sorteio que ocorrerd em sessdo publica.
8.16. Sera considerada vencedora, a Licitante mais bem classificada no julgamento final da média

ponderada entre as Propostas Técnicas e de Precos.

8.17. Serd assegurado, como critério de desempate, preferéncia de contratacdo para as empresas de
pequeno porte, entendendo-se como empate aquelas situacdes em que o resultado final, constituido
pela média ponderada das pontuagdes das Propostas Técnica e de Preco, alcancada pelas microempre-
sas e empresas de pequeno porte, sejam iguais a media ponderada apresentada pela licitante mais bem
classificada e desde que nao seja esta uma microempresa ou empresa de pequeno porte.

8.18. Ocorrendo o empate entre microempresas € empresas de pequeno porte, serd realizado sorteio
entre elas.

8.19. A empresa de pequeno porte que usufruir dos beneficios de que trata a lei complementar n.
123/2006 devera apresentar, na forma da lei, juntamente com os documentos de habilitacdo, a
declaracdo de que ndo se encontra em nenhuma das situagdes do pardgrafo 4°. do artigo 3°. do
citado dispositivo.

9. DA HABILITACAO
9.1. Os Documentos de Habilitagdo deverdo ser entregues a CPL pelas licitantes classificadas no
julgamento final das Propostas Técnicas e de Precos, no dia, hora e local previstos na convocacdo da
sessdo a ser realizada para esse fim.
9.1.1 A licitante classificada no julgamento final das Propostas que ndo apresentar os Documentos
de Habilitacdo na referida sessdo sera alijada do certame.
9.1.2 Para se habilitar, a licitante deverd apresentar a Documentac@o na forma prevista no subitem
6.5.
9.2. A CPL analisard os Documentos de Habilitacio e julgard habilitadas as que atenderem
integralmente aos requisitos de habilitacdo exigidos neste Edital e em seus anexos.
9.2.1. Se nenhuma licitante restar habilitada, a PM reabrird a fase de Habilitacdo, com nova
convocacdo de todas as licitantes classificadas no julgamento final das Propostas para apresentar os
respectivos documentos, no prazo de 8 (oito) dias uteis, em aten¢do aos principios da eficiéncia e

da economicidade, mantidas, neste caso, todas as condi¢des preestabelecidas.

9.3. DISPOSICOES GERAIS SOBRE OS DOCUMENTOS DE HABILITACAO:
9.3.1. Serdo aceitas certiddes positivas de débito, com efeitos de negativa, nos termos do artigo 206
do Cédigo Tributario Nacional.
9.3.2. A documentag@o conforme o caso devera ser compativel com as respectivas inscricdes nas
esferas Federal, Estadual e Municipal, sendo vedada, na apresentagdo, a mesclagem dos

documentos de estabelecimentos diversos (nimeros de inscricao no C.N.P.J., LE. e C.C.M.).
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9.3.3. Se a licitante for a matriz, todos os documentos deverdo estar em nome da matriz, € se for a
filial, todos os documentos deverdo estar em nome da filial, exceto aqueles documentos que, pela
propria natureza, comprovadamente, forem emitidos somente em nome da matriz.
9.3.4. Caso a licitante pretenda que um dos seus estabelecimentos, que ndo o participante desta
licitagdo, execute o futuro contrato, deverd ser apresentada a documentacio de ambos os
estabelecimentos.
9.3.5. Para efeito da validade das certiddes de regularidade de situaciio perante a Administracio
Publica, se outro prazo ndo constar da lei ou do préprio documento, serd considerado o lapso de 06
(seis) meses entre a data de sua expedicdo e a da abertura do certame.
9.3.6. A aceitacdo dos documentos obtidos via "internet" ficard condicionada a confirmagao de sua
validade, também por esse meio, pela CPL.
9.3.7. Os documentos poderdo ser apresentados no original, por qualquer processo de cdpia
reprogréfica autenticada por tabelido por for¢a de Lei, ou a publicacdo em 6rgdo da imprensa na
forma da lei e serdo anexados ao processo licitatorio, inclusive na hipdtese da apresentacdo de
documentos originais.
9.3.8. As autenticacdes poderao ser feitas pelos membros da CPL, mediante cotejo da cépia com o
original.
9.3.9. Os documentos exigidos para habilitacdo, ndo poderdo, em hipétese alguma, ser substituidos
por protocolos que configurem o seu requerimento, ndo podendo, ainda, ser apresentados

posteriormente ao prazo fixado para a abertura do certame, exceto na situagdo do subitem 6.5.5.6.

10. DA ADJUDICACAO, DA HOMOLOGACAO, E CONTRATO:

10.1. Apés o julgamento a CPL encaminhard o processo a autoridade competente para, a seu critério,
Adjudicar e Homologar o objeto do certame a empresa vencedora e, apds, a adjudicatiria serd
convocada para assinar e retirar o Contrato.

10.2. As clausulas gerais do instrumento contratual constam do ANEXO V, deste Edital.

10.3.A adjudicatdria deverd no prazo de 05(cinco) dias tteis, contados da data da convocagdo
comparecer para assinatura do contrato, observado o prazo de validade da proposta.

10.4. O prazo para assinatura do contrato podera ser prorrogado por igual periodo mediante solicitacdo
expressa da adjudicatéria.

10.5. Quando, nos termos previstos no Art. 62, Lei Federal n° 8.666/93, o instrumento contratual for
autorizagdo de fornecimento/execucdo de servigos, esta serd encaminhada ao vencedor apds a
homologagdo do certame e emissdo da respectiva nota de empenho.

10.6. Na hipétese do nio atendimento a convocacdo para assinatura do instrumento contratual ou
havendo recusa em recebé-lo, fica facultado a Administracdo, desde que haja conveniéncia, proceder a
adjudicacdo as demais licitantes, observada a ordem de classificac@o das propostas.

10.7. A contratada deverd prestar garantia no valor de 1% (um por cento) do valor do contrato, no ato

da assinatura, em conformidade com a legislacio vigente.
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11. DA FISCALIZACAO:
11.1. A PM nomeard Gestor(es) e fiscal(is) para realizar a fiscalizacdo do Contrato
resultante desta Concorréncia e registrar em relatério todas as ocorréncias, deficiéncias,
irregularidades ou falhas porventura observadas na execucdo dos servigcos e terdo poderes, entre

outros, para notificar a contratada, objetivando sua imediata corregao.

12. DO RECEBIMENTO DO OBJETO:
12.1. O objeto desta licitagdo sera recebido pela unidade requisitante, consoante o disposto no artigo
73 e 74, da Lei federal n° 8.666/93 e demais normas pertinentes.
12.2. Constatadas irregularidades na execucdo do objeto a Administracio podera:
a) Refuti-lo no todo ou em parte, determinando a substitui¢do de produto, refazimento dos servigcos
ou rescindir a contratagcdo, sem prejuizo das penalidades previstas.
b) Na hipétese de substitui¢do de produto ou refazimento de servicos, a contratada deverd fazé-lo
em conformidade com as condi¢des estabelecidas no instrumento contratual, no prazo méaximo de
15 dias, contados da notificagdo por escrito, sem que isto implique em quaisquer 6nus para a
Prefeitura de Garga.
¢) Na impossibilidade de serem substituidos ou refeitos, aplicar-se-ao as sancdes cabiveis.
12.3 Os direitos autorais, patrimoniais de uso das ideias (incluidos os estudos, andlise e planos), pecas,
acompanhadas de demais materiais de publicidade, de sua propriedade exclusiva de seus empregados
ou prepostos, concebidos, criados ou produzidos em decorréncia deste contrato serdo cedidos a
Prefeitura de Garca.
12.3.1 Os direitos sao cedidos de forma total e definitiva, para uso no Brasil ou em qualquer
outro pafs.
12.3.2 O valor dessa cessdo estd integralmente incluido nas modalidades de remuneracdo no
contrato.
12.3.3 Os direitos patrimoniais poderdo ser usados pela Prefeitura em todas as suas modalidades
de utilizacdo, diretamente ou por intermédio de terceiros.
12.3.4 Quando necessdrio realizar contratacdes que envolvam direitos de autor e conexos, a
Prefeitura solicitard a quem de direito a concessdo por prazo, finalidade, territério e preco,
inclusive quando a eventual renovagdo do contrato, dos direitos autorais e conexos de suas
respectivas titularidades.
12.3.5 A licitante se compromete fazer constar, em destaque, em todos os or¢camentos de
producdo, o custo com cachés, os de cessdo de direitos de uso obra(s) consagrada(s)
incorporada(s) a peca e os de cessdo dos demais direitos de autor e conexos.
12.3.6 A Prefeitura serd a unica proprietaria das pecas e demais materiais fisicos e/ou digitais
oriundos do cumprimento do contrato fruto da licitagdo, sejam estes passiveis ou ndo de

protecao de Direito de Propriedade Intelectual.
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13. CONDICOES DE PAGAMENTO:
13.1. O pagamento serd efetuado em até 20 (vinte) dias, com a apresentagdo da respectiva nota fiscal
ao setor responsavel pelo recebimento do produto e a posterior encaminhamento ao Dpto de Controle
da Prefeitura Municipal..
13.1.1. Caso venha a ocorrer exigéncia de providéncias a serem cumpridas pela contratada, a
fluéncia do prazo sera interrompida, reiniciando-se a sua contagem a partir da data em que estas
forem cumpridas, a critério da Administracao.
13.2. O pagamento serd efetuado por crédito em conta corrente, mediante transferéncia bancaria ou,
excepcionalmente, no Departamento do Tesouro, a critério da Administracdo, nos termos da legislacdo
vigente.
13.3. A Nota Fiscal devera ser compativel com o contrato social sob pena de ndo efetuar o pagamento.
13.4. Para fins de liquidacdo e pagamento de despesas deverao ser atendidas as exigéncias legais.
13.5. Em atendimento ao art. 40, XIV “c” e “d” e art. 55, IIl e VII da Lei 8666/93, nos casos de
eventuais atrasos de pagamento, desde que a Contratada ndo tenha concorrido, de alguma forma, para
tanto, fica convencionado que a taxa de compensacao financeira devida pela Contratante, entre a data
do vencimento e o efetivo adimplemento da parcela, serd calculada mediante a aplicagdo da seguinte

formula:
EM =1x N x VP, sendo:

EM = Encargos Moratérios;

N = Nuimero de dias entre a data prevista para o pagamento e a do efetivo pagamento;

VP = Valor da parcela a ser paga;

I = Indice de compensacio financeira = 0,00012329, assim apurado:

I=(TX)

I =(6/100)/365

1=0,00012329

TX = Percentual da taxa anual = 4,5%

* De acordo com a meta da inflagdo fixada pela Resolugdo 4.499/2016 do Banco Central

do Brasil

14. PENALIDADES:

14.1. A licitante ou contratada que descumprir quaisquer das cldusulas deste edital ou do instrumento
contratual ficard sujeita as penalidades previstas no artigo 86 e seguintes da Lei 8.666/93.

14.2. Ficard sujeito a impedimento de licitar e de contratar com a Administracdo Publica direta e

autdrquica, pelo prazo de até 02 (dois) anos conforme dispde o inciso III, Art. 87 da Lei Federal n°
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8.666/93, sem prejuizo das multas previstas no edital e no instrumento contratual e das demais
cominagdes legais, aquele que convocado dentro do prazo de validade da proposta:
14.2.1. deixar de entregar documentacao ou apresentar documentacio falsa para o certame.
14.2.2. ndo celebrar o contrato.
14.2.3. comportar-se de modo inidéneo ou cometer fraude fiscal.
14.2.4. ndo mantiver a proposta, lance ou oferta.

14.2.5. ensejar o retardamento da execugdo do objeto da contratacio.

14.2.6. falhar ou fraudar na execugdo do contrato.

14.3. DAS MULTAS - em cada caso, aplicar-se-a:
14.3.1. 20% (vinte por cento) do valor estimado para a contratacio, em razdo do
descumprimento de exigéncia do edital.
14.3.2. 0,33% (trinta e trés centésimos por cento) por dia de atraso sobre a parcela do objeto.
14.3.3. 20% (vinte por cento) por inexecu¢do parcial do instrumento contratual sobre o valor
da correspondente parcela.
14.3.4. 20% (vinte por cento) por inexecugdo total do instrumento contratual sobre o seu valor.
14.3.5. 10% (dez por cento) sobre o valor da parcela que tenha problemas técnicos, mais multa
de 0,33 (trinta e trés centésimos) por cento ao dia enquanto os problemas técnicos ndo forem
sanados, contados da data em que a Administracdo tiver comunicado a empresa a irregularidade.
14.3.6. 10% (dez por cento), por descumprimento de quaisquer das obrigacdes decorrentes do
ajuste, que ndo estejam previstas nos subitens acima, a qual incidird sobre o valor do instrumento
contratual.
14.3.7. Os atrasos por problemas técnicos que perdurarem por mais de 10 (dez) dias, serdo
considerados inexecugdo parcial para os efeitos das aplicagdes das penalidades.
14.3.8. Os atrasos superiores a 60 (sessenta) dias serdo considerados inexecugdo total para
efeito de aplicag@o de penalidade.
14.4. As penalidades serdo aplicadas a critério da Administracdo e sdo independentes sendo que a
aplicacdo de uma ndo exclui a das outras, quando cabiveis, conforme disposto no art. 87 da Lei de
Licitacdes.
14.5. O prazo para pagamento das multas serd de 05 (cinco) dias uteis a contar da intimagdo da
empresa apenada. A critério da Administracdo e sendo possivel, o valor devido serd descontado da
eventual garantia prestada. Ndo havendo pagamento, o valor serd inscrito como divida ativa,

sujeitando a devedora a processo executivo.

15. DOS RECURSOS:
15.1. Dos atos da Administracdo cabem recursos, incumbindo a CPL e a proponente observar o
disposto no art. 109, da Lei n°. 8.666/93, observados os prazos ali fixados, ou seja, 05 (cinco) dias

uteis apds a ciéncia oficial do ato;
31

Assinado por 3 pessoas: FABIO BONASSA, HELIO DA SILVA RODRIGUES e JOAO CARLOS DOS SANTOS

Para verificar a validade das assinaturas, acesse https://garca.1doc.com.br/verificacao/2932-139D-2A2E-DABF e informe o cédigo 2932-139D-2A2E-DABF



3 PREFEITURA MUNICIPAL DE GARCA
%_ Estado de Sdo Paulo
mﬂ-;';ﬁ?,#
15.2. Os memoriais de recurso e as contrarrazdes deverdo ser interpostos e entregues, mediante
peticdo, devidamente fundamentados e protocolados até as 17h00min do udltimo dia do prazo, na
Secretaria de Comunicacido e Eventos, no endereco: Praga Hilmar Machado de Oliveira n° 102,
centro, nesta cidade de Garga/SP.
15.2.1. Os memoriais de recurso e as contrarrazdes poderdo ser aceitos através do e-mail
licitacoes @garca.sp.gov.br, desde que a pecga recursal esteja anexada e devidamente assinada,
sendo obrigatdrio a sua confirmacdo através de email.
15.3. Os recursos intempestivos ou apresentados em desacordo com as condic¢des deste Edital, ndo
terdo andlise de mérito.
15.4. Nao serdo conhecidos os recursos enviados pelo correio, telex, fac-simile, correio eletronico
ou qualquer outro meio de comunicag¢do, se dentro dos prazos previstos em lei as peticdes originais
nao tiverem sido protocolizadas.
15.5. A CPL reserva-se o direito de, a qualquer momento, consultar os setores técnicos da

Administracao.

16. DISPOSICOES GERAIS:
16.1. Para solucionar quaisquer questdes oriundas desta licitacdo, € competente, por disposi¢do legal, o
Foro da Comarca de Garga.
16.2. E facultada 2 CPL ou 2 autoridade superior em qualquer fase da licitagio, a promogdo de
diligéncia destinada a esclarecer ou complementar a instru¢do do processo.
16.3. Fica assegurado ao municipio o direito de, no interesse da Administracdo, anular ou revogar, a
qualquer tempo, no todo ou em parte, a presente licitacdo, dando ciéncia aos participantes, na forma da
legislacdo vigente.
16.4. Sera observado, ainda, quanto ao procedimento desta Concorréncia:
16.4.1. A anulacdo do procedimento licitatério por motivo de ilegalidade ndo gera obrigacdo de
indenizar, ressalvado o disposto no pardgrafo unico do artigo 59 da Lei Federal n° 8666/93.
16.4.2. A nulidade de procedimento licitatério induz a do contrato, ressalvado, ainda, o dispositivo
citado no subitem imediatamente anterior.
16.4.3. No caso de desfazimento do processo licitatério, fica assegurado o contraditério e a ampla
defesa.
16.5. As interessadas deverdo ter pleno conhecimento dos elementos constantes do Edital, bem como
de todas as condicdes gerais e peculiares do local onde serdo executados os trabalhos, ndo podendo
invocar nenhum desconhecimento como elemento impeditivo da formulacdo e sua proposta ou do
perfeito cumprimento do Contrato.
16.6. As licitantes sdo responsdveis pela fidelidade e legitimidade das informacdes e dos documentos
apresentados em qualquer fase da licitacdo, sob pena das sancdes aplicdveis em cada caso, previstas

neste edital, ndo se excluindo as de cardter civil e/ou criminal e a Prefeitura de Garca ndo serd, em
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nenhum caso, responsdvel por esses custos, independentemente da condug¢do ou do resultado do
processo licitatdrio.
16.7. E vedada a subcontratagdo, cessdo ou transferéncia no todo ou em parte do objeto licitado, sem
expressa anuéncia da Contratante.
16.8. Na contagem dos prazos estabelecidos neste Edital e seus Anexos, excluir-se-4 o dia do inicio e
incluir-se-4 o do vencimento. S6 se iniciam e vencem os prazos em dias de expediente na PM.
16.9. Os demais atos relativos a esta licitacdo serdo realizados mediante publicacdo na Imprensa
Oficial.
16.10. As normas disciplinadoras desta licitacdo serdo interpretadas em favor da ampliacdo da disputa,
respeitada a igualdade de oportunidade entre os participantes e desde que ndo comprometam o
interesse publico, a finalidade e a seguranca da contratacao.
16.11. As partes responderao por perdas e danos pelo inadimplemento de suas obrigacdes contratuais,

além de outras cominag¢des definidas na legislagdo em vigor.

17. FAZEM PARTE DO PRESENTE EDITAL.:
ANEXO I — Declaragdes
A - Declaracdo de regularidade fiscal habilitatéria;
B — Declaracio de isencdo junto a Fazenda Publica do Estado;
C — Declaracao de isencdo junto a Fazenda Pdblica do Municipio;
D - Declaracao
ANEXO II - Modelo de Proposta de Precos;
ANEXO III — Termo de Referéncia;
ANEXO IV - Briefing;
ANEXO V — Minuta de Contrato.

Garcga, 06 de julho de 2022

JOAO CARLOS DOS SANTOS
PREFEITO MUNICIPAL

HELIO DA SILVA RODRIGUES
PROCURADOR DO MUNICIPIO

) FABIO BONASSA i
SECRETARIO MUNICIPAL DE COMUNICACAO E EVENTOS
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ANEXO I
DECLARACOES
ANEXO1-A

DECLARACAO DE ISENCAO ESTADO

MODELO

A Prefeitura de Garca

Dpto de Contrato e Licitacdes
Concorréncia n° 12/2022
Memorando n° 26.090/2022
Objeto: Servigos Publicitarios

A (nome da empresa) .............. , com sede a (endereco completo) .........., CNPJ n°

DECLARA, sob as penas da lei e por ser expressio da verdade, que esta isenta e/ou nao incide tributos
estaduais, nao possuindo, portanto, débitos junto a Fazenda Publica do Estado ....... (do domicilio ou

sede da licitante)

Local e data
Nome, R.G, cargo e assinatura do responsavel pela empresa.

34

Assinado por 3 pessoas: FABIO BONASSA, HELIO DA SILVA RODRIGUES e JOAO CARLOS DOS SANTOS

Para verificar a validade das assinaturas, acesse https://garca.1doc.com.br/verificacao/2932-139D-2A2E-DABF e informe o cédigo 2932-139D-2A2E-DABF



g 2 PREFEITURA MUNICIPAL DE GARCA

T Estado de Sdao Paulo
"lq:w
ANEXOI-B

DECLARACAO DE ISENCAO MUNICIPIO

MODELO

A Prefeitura de Garca

Dpto de Contrato e Licitacdes
Concorréncia n° 12/2022
Memorando n° 26.090/2022
Objeto: Servigos Publicitarios

A (nome da empresa) .............. , com sede a (endereco completo) ........., CNPJ n® ............... ,
DECLARA, sob as penas da lei e por ser expressdo da verdade, que nao esta cadastrada (inscrita), ndo
possuindo, portanto, débitos mobilidrios junto a Fazenda Pdblica do Municipio de ....... (do domicilio
ou sede da licitante)

Local e data
Nome, R.G, cargo e assinatura do responsavel pela empresa.
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ANEXOI-C
DECLARACAO DE REGULARIDADE FISCAL HABILITAT ORIA
MODELO
A Prefeitura de Garca

Dpto de Contrato e Licitacdes
Concorréncia n°® 12/2022
Memorando n°® 26.090/2022
Objeto: Servigos Publicitarios

Nome completo __, representante legal da Empresa__, com sede na Rua__, inscrita no CNPJ sob n®__,
interessada em participar da licitacdo em epigrafe que se processa no processo administrativo

indicado , DECLARO, sob as penas da Lei:

a) que até a presente data inexistem fatos impeditivos para nossa habilitacio no presente
processo licitatorio, assim como que estamos ciente da obrigatoriedade de declarar ocorréncias

posteriores;

b) € que nos encontramos em situagdo regular perante o Ministério do Trabalho no que se refere a
observancia do disposto no inciso XXXIII do artigo 7° da Constitui¢do Federal, ndo mantendo em
nosso quadro de pessoal menores de 18 (dezoito anos) em hordario noturno de trabalho ou em servicos
perigosos ou insalubres, ndo possuindo ainda, qualquer trabalho de menores de 16 (dezesseis) anos,

salvo na condicao de aprendiz, a partir de 14 (quatorze) anos;

Local, data, nome, R.G, cargo e assinatura do representante legal.
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ANEXOI-D
DECLARACAO
MODELO
A Prefeitura de Garca

Dpto de Contrato e Licitacdes
Concorréncia n° 12/2022
Memorando n°® 26.090/2022

Objeto: Servicos Publicitarios

A (Empresa) inscrita no CNPJ n. ......ccvoivennnns por intermédio de seu representante o(a)
ST(Q) e , portador (a) da Carteira de Identidade RG.
N, €doCPFE. ..o, , DECLARA sob as penas da Lei:

1) Conhecimento do instrumento convocatorio; ter recebido o ENVELOPE 01, assim como todos
os documentos e informagdes necessarios a participagdo nesta Concorréncia, conhecendo e acatan-
do as condi¢des para o cumprimento das obrigacdes objeto da licitagcdo;
2) Inexisténcia de impedimentos para a participagdo, ou seja, que ndo incorre em nenhum dos ca-
sos relacionados nas condi¢des de participac@o do Edital.
3) Elaboracdo independente de Proposta:
a) Que a proposta apresentada foi elaborada de maneira independente;
b) Que a intencdo de apresentar a proposta elaborada para participar dessa Concorréncia
ndo foi informada, discutida ou recebida de qualquer outro participante potencial ou de fato da
desta Concorréncia, por qualquer meio ou por qualquer pessoa;
c) Que nao tentou, por qualquer meio ou por qualquer pessoa, influir na decisdao de
qualquer outro participante potencial ou de fato dessa Concorréncia quanto a participar ou ndo
da referida licitacao;
d) Que o contetddo da proposta apresentada para participar dessa Concorréncia ndo sera,
no todo ou em parte, direta ou indiretamente, comunicado ou discutido com qualquer outro par-
ticipante potencial ou de fato dessa Concorréncia antes da adjudicacdo do objeto da referida lici-
tacao; e
e) Que o conteddo da proposta apresenta para participar dessa Concorréncia nao foi, no
todo ou em parte, direta ou indiretamente, informado, discutido ou recebido de qualquer inte-
grante da Prefeitura Municipal de Garga antes da abertura oficial das propostas.

Local, data, nome, R.G, cargo e assinatura do representante legal.
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ANEXO II
MODELO

PROPOSTA DE PRECO - CONCORRENCIA N° 012/2022

Razio Social da PROPONENTE:

Endereco:
CEP: Fone: Fax:
e-mail: CNPI: Inscri¢do Municipal :

OBIJETO : prestagdo de servicos publicitarios, a ser realizado conforme edital e seus anexos.

A presente proposta € valida por ( ) dias*, a contar de sua apresentacgdo.

(*no minimo 90 dias)

1) Declaramos que, na vigéncia do contrato decorrente da Concorréncia n. xxx/20..... promovida
pela Prefeitura Municipal de Garga, serao cobrados os seguintes honorérios:

a)  Honorérios de ....... Do (eovveveeeneieeeennens por cento) sobre servigos externos de producdo e ou-
tros, incumbidos a terceiros, com a intermediacdo e sob supervisdo da agéncia;
b) Honorérios de ......% (................ por cento) sobre pesquisas e instrumentos de avalia-
¢do e de geracdo de conhecimento, com a intermediagdo e supervisdo da agéncia;
c) Honordrios de ........... Do (.oveverennn... por cento) sobre formas inovadoras de comunica-
¢do publicitdria com a intermediacdo e supervisdo da agéncia.
d) Remuneragdo de .....% (..........por cento) do valor da midia digital contratada com a

intermediag@o da agéncia, nos casos em que os veiculos ndo remunerem a agéncia pelo desconto

de agéncia, na forma do disposto no artigo 11 da Lei 4.680/65.

e) Desconto a ser concedido a Prefeitura de Garga sobre os custos internos, baseados na
tabela referencial de custos internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Sao

Paulo .............. %(....... por cento);

1) Ficam definidos, sem estarem sujeitos a pontuacio, os percentuais maximos a serem pagos

pela Prefeitura:

a) Remuneragdo de até 100% (cem por cento) aos Atores e modelos, sobre o caché original, pelos

direitos de uso de imagem e som de voz, na reutilizacio de pegas por periodo igual ao

inicialmente pactuado.

b) Remuneracdo de até 100% (cem por cento) aos detentores dos direitos patrimoniais de uso de

obras consagradas, incorporadas as pecas e campanhas publicitdrias realizadas, na reutilizagio

destas por periodo igual ao inicialmente pactuado.
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2) Declaramo-nos cientes de que a Prefeitura Municipal de Garga procederd 4 retengdo de tribu-
tos e contribui¢des nas situagdes previstas em lei.

3) Informamos conhecer e aceitar as disposicdes alusivas a direitos autorais estabelecidas no su-
bitem 12.3.

4) Declaramos que comprometemos em envidar esfor¢os no sentido de obter as melhores condi-
cdes nas negociagdes comerciais junto a fornecedores de servicos especializados e veiculos, quan-
do for o caso, transferindo 8 PREFEITURA as vantagens obtidas.

LOCAL.: DATA:
Nome do REPRESENTANTE:

RG: CPF:
Assinatura do REPRESENTANTE:

Observagdo: a proposta de preco deverd ser elaborada em papel timbrado da licitante e assinada por
seu representante, cuja competéncia para pratica deste ato deverd ser documentalmente comprovada.
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ANEXO III
TERMO DE REFERENCIA

CONTRATA(;AQ DE SERVICOS DE PUBLICIDADE PARA ORGAO E ENTIDADES DA
ADMINISTRACAO PUBLICA MUNICIPAL DIRETA E INDIRETA.

LEI n° 12.232/2010
I- INTRODUCAO

O presente Termo de Referéncia tem como objetivo demonstrar a capacidade de atender as
condi¢des previstas na Lei Federal 12.232, de 29 de abril de 2010, que dispde sobre medidas relativas
as normas gerais de contratacdes pela administracio publica de servigos prestados pelo intermédio de
agéncias de publicidade e propaganda, no &mbito municipal.

Nesses termos sao estabelecidos: o (I) o objeto do contrato administrativo a ser firmado entre
o Municipio de Garca e a agéncia de publicidade que vier a ser contratada para realiza¢do dos servigcos
publicitdrios; (III) prazo contratual, o valor e ainda o processo de contrata¢do; (IV) o ato de
autorizagdo da contratacdo direta; (V) informacdes sobre eventuais aditivos contratuais.

II - OBJETO

z

O objeto deste Termo de Referéncia € a contratacio de servicos de Publicidade
Institucional/utilidade publica pelo Municipio de Garga, assim entendida, nos termos do artigo para
Orgios e Entidades da Administracio Municipal Direta e Indireta, no montante de R$ R$ 200.000,00
(duzentos mil reais).

Tendo em vista que o Municipio de Gar¢a ndo realizou, anteriormente, publicidade
institucional, tomou por base, para estimativa do valor a ser destinado a realizacdo da publicidade
institucional do Municipio de Garca, como paradigma, valores fixados por outros municipios de porte
semelhante a Gargca, como Tupd (cidade com mais de 65 mil habitantes) e com verba de
R$1.500.000,00 e Ourinhos (cidade com aproximadamente 115 mil habitantes), com verba de
R$2.000.000,00.

A verba publicitdria a ser empregada na publicidade institucional destinar-se-a a criagdo de
pecas e campanhas publicitdrias, assim como a producdo técnica das pecas e materiais da campanha
(tais como producdo cinematogréfica e sonora de filmes publicitdrios para TV, internet e outros meios
proprios; produgdo grafica, producdo digital, pesquisas, formas inovadoras de comunicacao e outros) e
a veiculacdo das pegas e campanhas, através dos diversos meios de comunicacdo (emissoras de
televisdo, emissoras de rddio, jornais, revistas, internet — redes sociais — e outros meios, inclusive
alternativos).

A Lei 12.232, nos termos do artigo 2°, considera servicos de publicidade o conjunto de
atividades realizadas de maneira integrada e que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a
conceituagdo, a concepgao, a criacdo, a execugdo interna, a intermediagdo assim como a supervisao da
execugdo externa e a distribuicdo da publicidade junto aos veiculos e demais meios de comunicacao,
com o objetivo de difundir ideias ou ainda informar o puiblico em geral.

Complementarmente a servicos, sempre com o mesmo objetivo citado, também poderdo ser

incluidas atividades pertinentes, denominadas de maneira genérica como “servigos externos especiais”.

a) ao planejamento e a execuc¢do de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de geracdo
de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgacido nos quais serdo di-
fundidas as pecas e ag¢des publicitdrias ou sobre os resultados das campanhas realizadas;

b) a produgdo e a execugdo técnica das pecas e projetos publicitarios criados;

¢) acriagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitdria, em conso-
nincia com novas tecnologias, visando a expansdo dos efeitos das mensagens e das agdes pu-
blicitdrias.
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IIT — JUSTIFICATIVA

A Prefeitura Municipal de Garga executa diversas acdes de interesse da populacdo voltadas para as
dreas de saide, educacdo, meio ambiente, assisténcia social, desenvolvimento econOmico,
infraestrutura, turismo, esporte e cultura entre outras.

O acesso do cidadao as informagdes sobre as acdes desenvolvidas pelo Poder Piblico é de suma
importincia para o exercicio pleno da cidadania, principalmente por considerar que muitas das
politicas publicas desenvolvidas pela Prefeitura Municipal de Garga tem o objetivo de garantir a
protecdo e defesa dos direitos elencados pela Constituicdo Federal de 1988 como essencial para a
dignidade como cidadao.

O procedimento administrativo serd regido pela Lei Federal n° 12.232/10, complementado por
disposi¢des 8.666/93 e 4.680/65, destinado a orientacdo, informacgdo e conscientizacdo dos cidaddos
do municipio.

A Gestao Publica atual deve estabelecer um didlogo com os municipes, sendo o servico de
publicidade a mais adequada ferramenta disponivel para a Administracdo Publica assegurar que a
transmissao de informagdes esteja no tempo e na linguagem adequados para que assim todos possam
avaliar e usufruir da melhor forma os programas e campanhas do governo atual.

Sendo assim, cabe a SECOM - Secretaria de Comunicacdo - utilizar de meios publicitdrios para
fazer a interlocucdo entre a populacdo e os 6rgdos publicos que ofertam agdes e campanhas de
conscientizacio. Tais acdes e campanhas foram levantadas por meio de pesquisa junto as Secretarias
Municipais, a fim de elencar as principais necessidades de servicos de comunicacdo e publicidade de
cada setor.

Apés a pesquisa realizada tabulada, gerou-se um relato das principais informagdes e necessidades
levantadas com o objetivo de criar produtos com maior assertividade e qualidade nas demandas.

Como exemplos podemos citar a Secretaria Municipal de Desenvolvimento Econémico e Turismo,
dentro de suas atividades de planejamento e execugdo das agdes que promovem, tem a premissa de
buscar o desenvolvimento econdmico € o incentivo ao turismo no municipio. Desta forma &
fundamental manter um bom relacionamento com liderangas empresariais e politicas e nesse ponto a
publicidade é uma estratégia muito utilizada para divulgar e enaltecer as qualidades e a infraestrutura
do municipio, a fim de atrair novo investidores e empreendedores para a cidade.

Considerado Municipio de Interesse Turistico, Garca tem a vocacao para o Ecoturismo, o Bosque
das Cerejeiras assim como o Jardim Oriental, as fazendas produtoras de café e as dezenas de
cachoeiras catalogadas fazem parte da tipologia turistica do municipio, sem contar com o Cerejeira
Festival e a Festa das Nagdes como principais eventos que atraem visitantes de toda a regido. O
fomento do Turismo em Garga estd condicionado a atragdo de turistas e municipes e a divulgacdo
desses eventos e pontos turisticos para o desenvolvimento do setor € a principal estratégia.

O municipio em fase de implantagdo do novo Distrito Industrial conta com 6tima infraestrutura e
as novas empresas instaladas contribuirdo para a geragdo de empregos e arrecadacdo de impostos. O
sucesso do projeto estd diretamente relacionado a capacidade de comunicagdo com a populacdo, pois
oferecer cursos de capacitacdo, divulgar vagas de emprego, linhas de créditos oferecidas pelo Banco
do Povo esta entre as acdes programadas pela secretaria.

Responsidvel pelo Sistema Unico de Satde (SUS), a Secretaria Municipal da Satide tem em seu

escopo o planejamento e execucdo de agdes bdsicas relacionadas a satide, vigilancia sanitdria e
epidemioldgica, campanhas preventivas e sociais.

Com missdo dupla, essa Secretaria concilia a gestdo dos efeitos da pandemia com a retomada
gradativa de outros servi¢os e atividades essenciais a populacdo. As atividades programadas pela
secretaria contam com o importante trabalho de comunicacao e divulgagdo para a conscientizagao da
populagio de agdes de extrema necessidade para manter bons resultados com a saide publica. A
medida que a populacdo retoma suas atividades cotidianas, se faz necessdrio retomar também os

cuidados efetivos contra os riscos de transmissdo de doencas diversas como hepatite, ISTs (Infecgcdes
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Sexualmente Transmissiveis), combate ao Aedes Aegypti, 0 combate aos animais pegonhentos,
acimulo de lixo ou entulho e outras formas de controle da satide ptiblica. Os atendimentos de

psicologia, da farmécia e a capacitacdo de servidores também precisam aos poucos retomar o processo.

Os servigcos essenciais citados precisam de uma comunicacdo pontual com a populagdo para que
alcancem seus objetos e mantenha a saiide da populacdo equilibrada, sendo assim, profissionais
especializados em comunicac@o e publicidade sdo de extrema necessidade para o bom desempenho
junto a populagdo.

Por outro lado, o municipio oferece os servigos da Secretaria de Assisténcia e Desenvolvimento
Social que promove acdes de amplo desenvolvimento social para a populacdo mais vulnerédvel e
garante direitos e acesso a bens e servi¢os dentro de suas possibilidades. Essa secretaria conta ainda
com o apoio do CRAS - Centro de Referéncia de Assisténcia Social - e do CREAS - Centro de
Referéncia Especializado em Assisténcia Social -, ambos com o foco do mapeamento e
desenvolvimento de acdes que envolvem as familias vulneraveis do municipio. Por ser uma porta de
entrada para programas sociais da Unido, Estado e Municipio, essa secretaria precisa do apoio para
criar estratégias de comunicag¢do bem elaboradas e projetos estruturados, inclusive para a atualiza¢io
do Cadastro Unico, um dos maiores desafios desse 6rgio, pois informacdes atualizadas sio essenciais
para a realizagdo de programas para fortalecer o vinculo afetivo e familiar de diversos grupos da
sociedade, entre eles, gestantes, criancas, terceira idade e familias de baixa renda. O Fundo Social de
Garca atua como um grande apoio em campanhas de arrecadacéio de agasalhos, alimentos e moveis
durante o ano todo.

A Secretaria da Educac@o tem o dever de coordenar, fomentar e estruturar o setor educacional do
municipio. Considerado um dos setores de maior interesse publico exige boas campanhas de
comunicacdo, divulgagdo e conscientizacio, pois assim conseguird atingir a populacdo que conta com
esse servico publico. Tradicionalmente algumas acdes ocorrem nesta secretaria, como: calendario
escolar, datas de matriculas, inicio e término das aulas, periodo de férias, entrega de material escolar e
uniformes, cuidados com a saide e boas priticas com os colegas, professores e funciondrios, estdo
entre os principais temas que precisam de uma comunica¢ido com exceléncia e foco no publico alvo.
Acdes de comunicacdo bem elaboradas podem estimular grupos de alunos e professores a
desenvolverem projetos inovadores e motivacionais e participarem de programas estimulados pelos
Governos Federal, Estadual e Municipal, que premiam instituicdes educacionais em diversas dreas da
educacdo. Nesse contexto, o incentivo a leitura, apresentacdes teatrais, saraus possuem o poder de
alcancgar um alto niimero de municipes e promover o acesso a educacdo de diferentes formas.

Assim como a Secretaria da Educagdo exerce um grande papel para a sociedade, a Secretaria da
Cultura nfo fica atrds. O tempo que nos privou de receber conteido e entretenimento durante a
pandemia acarretard um grande desafio para recuperar o que deixamos de oferecer, e nesse momento
as acgdes culturais, artisticas, folcléricas aliadas as ag¢des da Educagdo, retornam com forga total,
incentivando a participacdo dos municipes (independente de faixa etdria), a participarem de projetos e
oficinas de musica, danca, teatro, cinema, feiras, exposigdes e, claro, o “Cerejeiras Festival”. Portanto
precisam de uma estreita e proxima comunica¢do com a populagdo para atingir seus objetivos e até
formar novos talentos no municipio.

Garca conta com a Secretaria Municipal de Juventude, Esportes e Lazer para o planejamento e
realizacdo de atividades esportivas e de recreacdo com a responsabilidade de manter e conservar os
locais que ocupam para tais praticas. Dentre os principais projetos desta secretaria estdo a iniciagio
esportiva para criangas e jovens, pista de skate, arena de futebol society, centro de formacao de atletas,
areninha (futebol em grama sintética e basquete 3 x 3), piscinas publicas (em Garca e Distrito de Jafa),
e quadras de volei na areia e beach ténis. A ressalva para esses projetos fica pela importancia desses
espacos para o desenvolvimento fisico e emocional dos moradores € 0 acesso sem custo como mais
um beneficio oferecido pela gestao publica.

O bom andamento do municipio precisa estar alinhado a uma boa estrutura de obras e oferecer
servigos de exceléncia. Com este objetivo o municipio de Garca conta com a Secretaria Municipal de
Obras e Servicos para planejar e executar a constru¢do e manutencao de equipamentos, vias € €Spacos
publicos, servigos de drenagem, cuidados com o bem publico, além de servicos de iluminagdo e obras
publicas contratadas. A divulgac@o e a prestacdo de contas geram a conscientiza¢do da populacdo
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sobre esses servicos e obras, iniciativa que valoriza e estimula a boa conservacdo do patrimdnio
publico.

A importancia e necessidade de um bom trabalho realizado no ambito da comunicacio se estende
também a Secretaria de Inovagdo e Tecnologia que € responsavel por toda informatizagcdo e inovagdo
dos setores de administragdo publica e otimizacdo de processos das secretarias do municipio.

A Secretaria trabalha na implantacdo de um Centro de Tecnologia e Inovacdo para promogdo de
cursos de capacitacdo, empreendedorismo, acesso popular a internet de alta velocidade e mapeamento
das propriedades rurais produtoras de café.

Um setor que caminha em conjunto € a SAMA - Secretaria da Agricultura e Meio Ambiente — que
estd diretamente relacionada as tecnologias de desenvolvimento e protecio ao ecossistema € O
desenvolvimento da agricultura de Garca. A SAMA estd em processo de implantagdo da coleta seletiva
de lixo de forma adequada em relacdo aos residuos orgnicos, reciclaveis, s6lidos da construgao civil e
ainda inclui a construcgdo de cinco ecopontos na cidade. A secretaria também tem um papel importante
no desenvolvimento da Agricultura Familiar e na capacitacdo de cafeicultores, assegurando a
qualidade do café produzido em Garca. Os projetos de Educacdo Ambiental também colaboram para o
desenvolvimento e conscientizacdo dos municipes e requerem uma agdo de comunicagdo integrada e
estratégica.

Em meio a tantas agOes e projetos contamos ainda com uma série de atividades da Secretaria
Municipal de Planejamento e Desenvolvimento Urbano. Suas acdes influenciam diretamente na
realidade dos moradores de Garga e requerem fazer uma comunicagdo clara e transparente sobre a
participa¢do no Plano Diretor da cidade e ainda, como estratégia, apresentar os impactos e beneficios
em relacdo ao Plano de Acessibilidade e Mobilidade Urbana e facilidades nos trimites de
regularizacdo de imoveis e terrenos. Apresentar projetos sobre convénios habitacionais, projetos de
iluminacdo publica, fiscalizagc@o de irregularidades no transito e obras em andamento complementam o
elenco de acdes desta secretaria.

Entre tantas atribuicdes na gestdo municipal, a Secretaria da Fazenda, Planejamento e Finangas
desenvolve campanhas importantissimas para o desenvolvimento do municipio, e entre elas estdo a
conscientiza¢do da importancia do Imposto Predial Urbano (IPTU), ISS e ITBI, além de demonstrar o
quanto a forma de arrecadacdo municipal € essencial para o desenvolvimento da cidade.

Diante do exposto, fica clara a importincia da drea de comunicacdo institucional e a grande
demanda por estratégias de desenvolvimento como A¢des Educativas, Campanhas de Conscientizagdo,
Campanhas de Comunicacdo e Divulgacdo de Servicos e prestacdo de contas, seja em diferentes
situacdes ou secretarias.

O fato é que a contratacdo de uma agéncia de publicidade especializada em Gestao Puiblica serd
um salto qualitativo na comunicag¢do com a populagdo de Garca e uma ferramenta indispensavel para a
Gestao Publica do municipio.

Tendo em vista o levantamento realizado com cada secretaria, a SECOM integrou a esse termo um
planejamento de comunicacao anual que visa atender as principais demandas apontadas pelas mesmas.
Segue quadro de previsdo de planejamento anual de comunicacio, que deverd ser desenvolvido pela
agéncia contratada, além de outras campanhas que a critério e conveni€ncia da Administragdo Publica
Municipal entender necessarias ou pertinentes, durante a vigéncia do contrato administrativo.

PREVISAO DE CAMPANHAS PUBLICITARIAS 2022

MES CAMPANHA OBJETIVO SECRETARIA

Reduzir os indices de contigio e

proliferacdo da doenca. SAUDE

DENGUE

JANEIRO
CHUVAS DE VERAO Conscientizar a populagdo sobre | DEFESA
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periodo.
Desenvolver todo conceito de
comunicacdo de um municipio
credenciado como MUNICIPIO
TURISMO DE INTERESSE TURISTICO — | FAZENDAE
. TURISMO
MIT, fomentando o turismo rural,
de passeio e do agronegdcio na
cidade de Garga.
Apresentar 0 novo servigo para o
p cidaddio de Garca, dando | FAZENDA E
AREA AZUL DIGITAL facilidade de acesso e utilizagao | TURISMO
da nova plataforma.
PTU Fomentar a arrecadagio e | FAZENDA E
combater a inadimpléncia. SECOM
FEVEREIR | DENGUE E Reduzir os indices de contdgio e SAUDE
O CHIKUNGUNYA proliferacdo da doenca.
Esclarecer aos alunos e
VOLTA AS AULAS responsaveis as principais | EDUCACAO
informacdes do tema.
ACOES SOCIAIS Atuar como agente responsivel e .
- Campanha Agasalho facilitador da arrecadacio de ASSISTENCIA
- Arrecadacio de Ih SOCIAL
alimentos agasainos.
MARCO
Conscientizar a populagdo sobre
os cuidados no Aambito da
CARNAVAL . CULTURA
seguranca e da satde acerca do
tema.
PRESTACAO DE
CONTAS Tornar tangivel as ac¢des e obras
- Satide realizadas para a populacio em SECOM
- Infraestrutura . GABINETE
- Bducagdio seus mais diversos setores.
- Economia
ABRIL ANIVERSARIO DE
/MAIO GARCA
Informar e organizar os eventos e | SECOM
Programagio acdes do Aniversario da Cidade. GABINETE
Cultural
Instruir a  populagdo  das
QUEIMADAS orientagdes e agdes necessdrias | MEIO AMBIENTE

para combater tal prética.
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EDUCACAO NO Orientar a populagdo sobre as | P, ANEJ/
TRANSITO - medidas necessdarias para um | DESENV.
TRANSITO SEGURO trinsito mais seguro. URBANO
CEREJEIRAS Apoiar a divulgacdo do maior
FESTIV AL ever{to do municipio o Cerejeiras | TURISMO
Festival.
JUNHO
VACINACAO Promover o aumento dos indices
INFLUENZA HIN1 de vacinagdo contra a Influenza | SAUDE
HINI.
Promover um diagnéstico geral da
populacdo atendida pelo sistema
~ . piblico municipal, oferecendo .
MUTIRAO DA SAUDE SAUDE
exames, consultas e acesso a
diagnéstico para prevencdo e
JULHO tratamento de doengas.
ADOCAO DE ANIMAIS | Conscientizar a populagdo e atuar
/ POSSE como agente responsdvel nas | SECOM
RESPONSAVEL campanhas de adogdo.
Fomentar a  arrecadagdo e
AGosTo | REFIS @ anecadie FAZENDA
Tributos atrasados combater a inadimpléncia.
Conscientizar a populagio e
SETEMBRO AMARELO | organizar eventos junto  as SAUDE
- COMBATE SUICIDIO | secretarias sobre os cuidados no
ambito da sadde acerca do tema.
SETEMBRO
Informar e conscientizar a
DESCARTE CORRETO | populacdo acerca das préticas
DE LIXO necessdrias para o descarte correto MEIO AMBIENTE
do lixo.
Conscientizar a populagio e
organizar eventos junto  as .
OUTUBRO ROSA . . SAUDE
secretarias sobre os cuidados no
ambito da sadde acerca do tema.
OUTUBRO
Informar a populacdo sobre os
OUVIDORIA canais de contato para com a SECOM
GABINETE

administracdo publica.
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Conscientizar a populagdo e
organizar eventos junto  as
NOVEMBR NOVEMBRO AZUL g . J. SECOM
O secretarias sobre os cuidados no
ambito da sadde acerca do tema.
NATAL/FIM DE ANO Informar e organizar os eventos € | CULTURA
acdes voltadas ao Natal e Fim de | ASSISTENCIA
ACOES SOCIAIS Ano. SOCIAL
DEZEMBR | ISTs - Infecgdes Conscientizar a populagdo e
o Sexualmente ampliar a prevencdo da doenca e o | SAUDE
Transmissiveis acesso ao tratamento precoce.
ADOCAO DE ANIMAIS Conscientizar a populacdo e atuar
/ POSSE como agente res responsavel nas | SECOM
RESPONSAVEL campanhas de adogdo.

Previsao de Campanhas adicionais

VACINACAO COVID-19: dar continuidade ao projeto #GARCAVACINADA que implantou
uma campanha de imuniza¢ao em massa da populacdo contra a COVID-19 e que terd continuidade
com a dose de reforco em toda a populagdo no ano de 2022.

EDUCACAO: Férias Escolares, Recessos de fim de semestre, Entrega de uniformes, Formaturas
de Escolas Municipais.

SAUDE: Janeiro Roxo — combate & Hanseniase, Fevereiro Laranja — combate a Leucemia, Marco
Lil4ds — combate ao Céncer de colo de ttero, Abril Azul - Conscientizacdo do Autismo, Abril
Verde - Satide e Seguranca no Trabalho, Maio Amarelo - Cuidados no trinsito, Junho Vermelho -
Doacdo de Sangue, Junho Violeta - conscientizacio sobre a violéncia contra a pessoa idosa, Julho
Amarelo - Luta Contra as Hepatites Virais, Agosto Dourado - Semana Mundial da Amamentagao,
Setembro Lilads - Conscientizacdo sobre a Doencga de Alzheimer, Setembro Vermelho Prevencdo
das doencas cardiovasculares, Dezembro Vermelho — Combate ao HIV, Dezembro Verde -
combate ao abandono e maus-tratos animal e Dezembro Laranja- prevencao ao cancer de pele.

DIREITOS HUMANOS: Dia internacional da Mulher, Dia Nacional de Comba}te a Discriminagao
Racial, Dia Nacional de Luta da Pessoa com Deficiéncia, Dia do Idoso, Dia do Indio.

CULTURA: Apoiar a comunicacdo para o fortalecimento do dia da Imigracdo Japonesa, de acdes
civicas dos feriados nacionais. Apresentacdao de projetos mantidos pela secretaria e demais datas
do calenddrio cultural nacional, tais como as festas juninas e demais eventos tradicionais do
municipio.

ACOES PONTUAIS: Dia das Maes, Dia dos Pais, Dia do Funciondrio Municipal, Dia do
Funciondrio Publico, Dia do Empreendedorismo Feminino, Dia da Consciéncia Negra, Dia
Nacional de Combate ao Dengue, Dia Internacional do Portador de Deficiéncia.

A Gestido Municipal de Garga, além de prezar pelo profissionalismo, traz consigo uma politica

administrativa e de comunicacio responsdveis pela implantacido de seus atos de prestacdo de contas e
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informativo a sociedade, que requer um novo processo na drea de publicidade e propaganda com

execugdes de campanhas publicitirias e agdes de comunicacdo e marketing. Essas campanhas se bem
executadas, garantem a transparéncia administrativa e a correta prestacio de contas ao cidadio.

IV. DA CONTRATACAO DOS SERVICOS DE PUBLICIDADE E SEU FUNDAMENTO.

A contratacdo de servicos publicitirios pela Administracio Publica deverd ser precedida de
correspondente processo licitatério, sob pena de incorrerem as autoridades responsdveis em infragcdes
legais, inclusive decorrentes da pratica de atos de improbidade administrativa, além de outros.

A lei 12.232/2010, em seu artigo 1°. estabelece a obrigatoriedade da realiza¢do de procedimentos
licitatdrios nas contratacdes pela administragdo publica de servigos de publicidade, que deverdo ser
prestados necessariamente por intermédio de agéncias de propaganda, no dmbito da Unido, dos
Estados, do Distrito Federal e dos Municipios, ai abrangidos os 6rgdos do Poder Executivo,
Legislativo e Judicidrio, bem como as pessoas da administracdo indireta e todas as entidades
controladas direta ou indiretamente pela unido, Estados e Municipios.

Os servigos objeto da presente Concorréncia serdo contratados com agéncia de propaganda cujas
atividades sejam disciplinadas pela Lei 4.680/65 e que tenham obtido certificado de qualificacio
técnica de funcionamento, nos termos da Lei n. 12.232/2010.

V. APRESENTACAO E ELABORACAO DA PROPOSTA TECNICA

1. A licitante deverd apresentar sua Proposta Técnica estruturada de acordo com os quesitos e
subquesitos a seguir:

QUESITOS SUBQUESITOS

Plano de Comunicag¢@o Publicitdria

Raciocinio Basico

Estratégia de Comunicagdo
Publicitdria

Ideia Criativa

Estratégia de Midia e ndo midia

Capacidade de Atendimento

Repertdrio

Relatos de Solugdes de problemas de
comunicacao

2. A Proposta Técnica serd redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressdes técnicas de uso
corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras.

3. Plano de Comunicacdo Publicitdria — Via Ndo Identificada

3.1 - O Plano de Comunicagao Publicitiria — Via Nao Identificada deverd ser apresentado de acordo
com a seguinte formatagao:

a) Em papel tipo sulfite, A4 — com até 90 g/m?2 branco;

b) Caderno tnico, orientacdo retrato, com espiral preto colocado a esquerda, capa e contraca-
pa em papel sulfite branco, formato A4, branco e com até 90 g/m?2;

¢) Espacamento de 2 cm, nas margens direita e esquerda, a partir da borda;
d) Titulos, entre titulos, pardgrafos e linhas subsequentes sem recuos;

e) Espacamento “simples” entre linhas e opcionalmente duplo entre pardgrafos, titulos e sub-
titulos.

f) Alinhamento justificado do texto.
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g) Texto e numeragdo de paginas em fonte““Arial”, cor “automatico”, corpol2 (doze);

h) Numeracdo em todas as paginas, em fonte Arial 12, pelo editor de textos, a partir da primei-
ra pagina interna, em algarismos arabicos, canto inferior direito;

3.2. Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicagdo Publicitdria e da relagdo
de pecas da Ideia Criativa, estdo limitados, no conjunto, a 10 (dez) padginas, ndo computadas
nesse limite a capa e contracapa e as pdginas eventualmente utilizadas apenas para separagcdo
dos subquesitos.

3.3. O Plano de Comunicacdo Publicitdria — Via Nao Identificada nao podera ter informacao,
marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que, por si s6 e de forma inequivoca,
possibilite a identificacdo de sua autoria antes da abertura do Invélucro n. 2.

3.4. O Plano de Comunicac¢do Publicitdria — Via Nao Identificada, composto dos subquesitos
Raciocinio Bdsico, Estratégia de Comunicag¢do Publicitdria, Ideia Criativa e Estratégia de
Midia e Nao Midia, devera ser elaborado com base no Apéndice Briefing, parte deste Termo
de Referéncia/Projeto Basico, observadas as seguintes disposicdes:

3.4.1. Raciocinio Bésico: apresentacdo pela licitante de diagndstico das necessidades de
comunicacdo publicitaria do Municipio de Garga para enfrentar os desafios ou os problemas
gerais e ou especificos, de comunicacdo, sua compreensdo sobre o objeto da licitacdo e,

principalmente, sobre os desafios ou os problemas, gerais e ou especificos, de comunicacio a
serem enfrentados;

3.4.2 Estratégia de Comunicagdo Publicitdria: apresentacdo pela licitante das linhas gerais da
proposta para suprir os desafios ou os problemas, gerais e ou especificos, de comunicagio a
serem enfrentados e alcancar os objetivos, gerais e especificos, de comunicagdo previstos no
Briefing, compreendendo:

a) Explicitacdo e defesa do partido temdtico e do conceito que, de acordo com seu raciocinio
basico, devem fundamentar a proposta de solugdo publicitdria;

b) Explicitagdo e defesa dos principais pontos da Estratégia de Comunica¢do Publicitéria su-
gerida, especialmente o que dizer, a quem dizer, como dizer, quando dizer e que meios de
divulgacdo, instrumentos ou ferramentas utilizar;

3.4.3. Ideia Criativa: apresenta¢do pela licitante de campanha publicitdria, observadas as
seguintes disposi¢des:

a) apresentar relacdo de todas as pegas e ou material que julgar necessarios para a execucao da
sua proposta de estratégia de comunicacdo publicitiria, como previsto no Edital, com
comentarios sobre cada peca e ou material.

b) da relagdo prevista na alinea anterior, escolher e apresentar 10 (dez) pecas como exemplos
para corporificar objetivamente sua proposta de solu¢do dos desafios ou problemas, gerais e
ou especificos, de comunicacdo, conforme explicitado na estratégia de comunicagdo
publicitaria.

3.4.4. Estratégia de Midia e Ndo Midia: constituida de:

a) apresentacdo em que a licitante explicitard e justificard a estratégia e as téticas
recomendadas, em consondncia com a estratégia de comunicagdo publicitaria por ela sugerida
e em fungdo da verba referencial indicada no Briefing sob a forma de textos, tabelas, gréaficos
e planilhas;
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b) simulacd@o de plano de distribuicdo em que a licitante indicard todas as pecas e ou material
destinados a veiculacdo, exposicdo ou distribui¢do, sob a forma de textos, tabelas, grificos e
planilhas, cujo valor estimado da campanha integral simulada serda de R$200.000,00 (duzentos
mil reais).

3.4.5 Dessa simulacdo deverd constar resumo geral com informagdes sobre, pelo menos:
a) o periodo de distribui¢do das pecas e ou material;
b) as quantidades de inser¢des das pecas em veiculos de divulgagdo;

c) os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos de divulgagao,
separadamente por meios;

d) os valores (absolutos e percentuais) alocados na produgdo e ou na execugdo técnica de cada
peca destinada a veiculos de divulgacio;

e) as quantidades a serem produzidas de cada peca e ou material de ndo midia;

f) os valores (absolutos e percentuais) alocados na produgdo de cada peca e ou material de ndo
midia;

g) os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribuicdo de cada peca e ou material de
ndo midia.;

Nessa simulacao:

a) Os precos das inser¢des em veiculos de comunicac@o devem ser os de tabela cheia, vigen-

tes na data de publicacdo do Aviso de Licitagdo;

b) deve ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia concedido pelos veicu-
los de divulgacdo, nos termos do artigo 11 da Lei 4.680/65;

¢) devem ser desconsiderados os custos internos e os honordrios sobre todos os servigos de
fornecedores.

3.4.6 - Os textos, tabelas, gréificos e planilhas da Estratégia de Midia e ndo Midia nao tém
limitagcdo quanto ao nimero de paginas.

Plano de Comunicacio Publicitaria — Via Identificada
3.5. O Plano de Comunicagdo Publicitdria — Via Identificada, sem os exemplos de pecas e ou

material da Ideia Criativa, deverd constituir-se em cépia da via ndo identificada, com as
seguintes especificidades:

I - ter a identificacdo da licitante;
II - ser datado;

IIT — estar assinado na dltima pégina e rubricado nas demais, por quem detenha poderes de
representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

Capacidade de Atendimento

3.6. A licitante devera apresentar os documentos e informacdes que constituem a Capacidade
de Atendimento em cadernos especificos, com ou sem o uso de cores, em papel A4, em fonte
arial, tamanho 12 pontos, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da primeira pigina
interna, rubricadas e assinadas na dltima por quem detenha poderes de representacdo da
licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

3.6.1. Qualquer pagina com os documentos e informacgdes previstos neste item poderd ser
editada em papel A3 dobrado.
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3.6.2. Nao ha limitacdo de numero de pdginas para apresentacdo da Capacidade de
Atendimento.

3.6.3. A Capacidade de Atendimento serd constituida de textos, tabelas, graficos, diagramas,
fotos e outros recursos, por meios dos quais a licitante apresentara:

a) relacdo nominal dos seus principais clientes a época da licitagdo, com a especificagdao do
inicio de atendimento de cada um deles;

b) a quantificacdo e a qualificagdo sob a forma de curriculo resumido (no minimo, nome,
formacdo e experiéncia), dos profissionais que poderdo ser colocados a disposicdo da
execucdo do contrato, discriminando-se as dreas de estudo e planejamento, criacdo, produgdo
de radio, TV, cinema, internet, producgdo gréfica, midia e atendimento.

c) As instalagdes, a infraestrutura e os recursos materiais que estardo a disposicdo para a
execucdo do contrato;

d) a sistemadtica de atendimento e discriminard os prazos a serem praticados, em condicdes
normais de trabalho, na cria¢do de peca avulsa ou de campanha e na elabora¢do de plano de
midia;

e) a discriminacgdo das informagdes de marketing e comunicacio, das pesquisas de audiéncia e
da auditoria de circulagdo e controle de midia que colocard regularmente a disposi¢do do
ANUNCIANTE, sem 6nus adicionais, na vigéncia do contrato.

Repertdrio

3.7. A licitante deverd apresentar os documentos, informagdes, pecas e material que
constituem o Repertdrio em caderno especifico, com ou sem o uso de cores, em papel A4, em
fonte Arial, tamanho 12 pontos, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da primeira
pagina interna, rubricadas e assinadas na dltima por quem detenha poderes de representagao da
licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

3.7.1. Os documentos e informacgdes e o caderno especifico mencionados no subitem
precedente nao poderdo ter informagdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que
conste do Plano de Comunica¢do Publicitiria — Via Niao Identificada e possibilite a
identifica¢do da autoria deste antes da abertura do Invélucro n.2.

3.7.2. Nao ha limitacdo de nimero de piginas para apresentagdo do Repertdrio.

3.7.3 O Repertorio serd constituido de pegas e ou materiais concebidos e veiculados, expostos
ou distribuidos pela licitante.

3.7.4. Alicitante deverd apresentar 10 (dez) pecas ou material, independentemente do seu tipo
ou caracteristica e da forma de sua veiculacdo, exposicao ou distribuicao.

3.7.5. As pecas e ou material devem ter sido veiculados, expostos ou distribuidos a partir de
01.01.2017.

3.7.6. Se apresentadas soltas, as pecas poderdo ter qualquer formato, dobradas ou nao.

3.7.7. Para cada peca e ou material, deverd ser apresentada ficha técnica com a indicagao
suscinta do problema que se prop0s a resolver e a identificacdo da licitante e de seu cliente,
titulo, data de producdo, periodo de veiculacdo, exposicdo e ou distribuicdo e, no caso de
veiculagdo, a mencao de pelo menos um veiculo que divulgou cada pega.

3.7.8. As pecas e ou material ndo podem se referir a trabalhos solicitados e ou aprovados pelo
Municipio de Garga

Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacio

3.8. Alicitante devera apresentar os documentos e informagdes que constituem os Relatos de
Solucdes de Problemas de Comunicagdo em caderno especifico, com ou sem o uso de cores,
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em papel A4, em fonte arial, tamanho 12 pontos, em folhas numeradas sequencialmente, a
partir da primeira pagina interna, rubricadas e assinadas na dltima por quem detenha poderes
de representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

3.8.1. Os documentos e informagdes e o caderno especifico mencionados no subitem
precedente nao poderdo ter informagdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que
conste do Plano de Comunicacdo Publicitiria — via Na@o Identificada e possibilite a
identificacdo da autoria deste antes da abertura do Invélucro n. 2.

3.8.2. A licitante deverd apresentar 02 (dois) Relatos de Solugdes de problemas de
Comunicag¢do, cada um com o maximo de 02 (duas) paginas, em que serdo descritas solugdes
bem sucedidas de problemas de comunicacdo planejadas e propostas por ela e implementadas
por seus clientes. O Relato:

I - serd elaborado pela licitante, em papel que a identifique;

II — deveré ter nome, cargo ou funcdo e assinatura de funciondrio da licitante responsédvel por
sua elaboracio;

III — ndo pode referir-se a acdes publicitdrias solicitadas e ou aprovadas pelo Municipio de
Garga;

IV — deverd estar formalmente referendado pelo cliente.

3.8.3. A formalizacdo do referendo deverd ser feita na ultima pédgina do Relato, na qual
constardo o nome empresarial do cliente, o nome e o cargo ou funcdo do signatirio. As duas
paginas do Relato deverdo estar assinadas pelo autor do referendo.

3.8.4. As propostas de que trata o subitem 11.10 devem ter sido implementadas a partir de
01.01.2017.

3.8.5. E permitida a inclusio de até 03 (trés) pecas e ou material, independentemente do meio
de divulgacao, do tipo ou caracteristica da peca, para cada Relato. Se incluidas:

I — as pecas eletronicas deverdo ser fornecidas em CD, DVD ou PEN DRIVE, podendo
integrar o caderno especifico previsto no Edital ou ser apresentadas soltas;

II — as pecas graficas poderdo integrar o caderno especifico previsto no Edital, em papel A4 ou
A3 dobrado ou ser apresentadas soltas. Em todos os casos, deverdo ser indicadas suas
dimensdes originais;

IIT — para cada peca e ou material devera ser apresentada ficha técnica com a indicagdo
suscinta do problema que se propuseram a resolver.

3.8.6. Se a licitante apresentar apenas 1 (um) Relato, sua pontuagdo maxima, neste quesito,
serd equivalente a metade da pontuacdo maxima prevista no Edital.

4. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

4.1. a Subcomissdo Técnica prevista neste Edital analisard as Propostas Técnicas das licitantes
quanto ao atendimento das condicdes estabelecidas neste Edital e em seus anexos.

4.2. Serdo levados em conta pela Subcomissao Técnica, como critério de julgamento técnico,
os seguintes atributos da Proposta, em cada quesito ou subquesito:

4.3. Plano de Comunicagio Publicitaria

4.4. Raciocinio Bésico — a acuidade de compreensao:

a) das func¢des e do papel do Municipio de Garca nos contextos social, politico e econdmico;
b) da natureza, da extensdo e da qualidade das relacdes do Municipio de Gar¢a com seus
publicos;
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c) das caracteristicas do Municipio de Gar¢a e das suas atividades que sejam significativas
para a comunicagao publicitaria;

d) sobre a natureza e a extensio do objeto da licitacdo;

e) dos desafios ou dos problemas, gerais e ou especificos, de comunicacio a serem enfrentados
pelo Municipio de Garga;

f) das necessidades de comunicacio do ANUNCIANTE para enfrentar esses desafios ou
problemas.

4.5. Estratégia de Comunicacdo Publicitédria

a) a adequagdo do partido tematico e do conceito propostos a natureza e a qualificacdo do
Municipio de Garga e a seus desafios ou problemas, geral e ou especifico, de comunicacio;

b) a consisténcia légica e a pertinéncia da argumentacio apresentada em defesa do partido
temadtico e do conceito propostos;

¢) a riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicacdo do
Municipio de Gar¢a com seus publicos;

d) a adequacdo e a exequibilidade da estratégia de comunicacdo publicitdria proposta para a
solugd@o dos desafios ou dos problemas, geral e ou especifico, de comunica¢do do Municipio
de Garga;

e) a consisténcia l6gica e a pertinéncia da argumentacdo apresentada em defesa da estratégia
de comunicacio publicitaria proposta;

f) a capacidade de articular os conhecimentos sobre o Municipio de Garg¢a, o mercado no qual
se insere, seus desafios ou problemas, geral e ou especifico, de comunicacio, seus ptiblicos, 0s
objetivos, geral e especificos, de comunicagdo previstos no Briefing e a verba disponivel.

4.6. Ideia Criativa

a) sua adequacdo aos desafios ou problemas geral e ou especifico, de comunicacdo da
Prefeitura do Municipio de Garga;

b) sua adequacio a estratégia de comunicaga@o publicitdria sugerida pela licitante;
¢) sua adequagdo ao universo cultural dos segmentos de puiblico-alvo;

d) a multiplicidade de interpretagdes favordveis que comporta;

e) a originalidade da combinacao dos elementos que a constituem;

f) a simplicidade da forma sob a qual se apresenta;

g) sua pertinéncia as atividades da Prefeitura do Municipio de Garca e a sua inser¢do nos
contextos social, politico e econdmico;

h) os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos exemplos de
pecas e ou material apresentados;

1) a exequibilidade das pecas e ou do material;

j) a compatibilidade da linguagem utilizada nas pecas e ou no material aos meios e aos
publicos propostos.

4.7. Estratégia de Midia e Nao Midia

a) o conhecimento dos habitos de consumo de comunicacdo dos segmentos de publico
prioritarios;
b) a capacidade analitica evidenciada no exame desses hébitos;
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¢) a consisténcia do plano simulado de distribui¢do das pecas e ou do material em relagdo as
duas alineas anteriores;

d) a pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos de
comunicacao proprios da Prefeitura do Municipio de Garga;

e) a economicidade da aplicacdo da verba de midia, evidenciada no plano simulado de
distribui¢do das pecas e ou do material;

f) a otimizacdo da midia segmentada, alternativa e de massa.
4.8. Capacidade de Atendimento

a) o porte e a tradicao dos clientes atuais das licitantes e o conceito de seus produtos e servicos
no mercado;

b) a experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias;

c) a adequacdo das qualificacdes e das quantificacdes desses profissionais a estratégia de
comunicacao publicitaria da Prefeitura do Municipio de Garga;

d) a adequacgdo das instalacdes da infraestrutura e dos recursos materiais que estardo a
disposicdo da execucdo do contrato;

e) a operacionalidade do relacionamento entre a Prefeitura de Garca e a licitante,
esquematizado na proposta;

f) a relevancia e a utilidade das informagdes de marketing e comunicagdo, das pesquisas de
audiéncia e da auditoria de circulacio e controle de midia que a licitante colocard
regularmente a disposicdo da prefeitura do Municipio de Garca, sem Onus adicional durante a
vigéncia do contrato.

4.9. Repertorio

a) a ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se propde a resolver;
b) a qualidade da execugdo e do acabamento da peca e ou material;

c) a clareza da exposicdo das informagdes prestadas;

4.10. Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacao

a) a evidéncia de planejamento publicitario;

b) a consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e solugao;

¢) arelevancia dos resultados apresentados;

d) a concatenacgdo l6gica da exposigao.

4.11. A pontuagdo da Proposta Técnica estd limitada a 100 (cem) e serd apurada segundo a
metodologia a seguir.

4.12. Aos quesitos ou subquesitos serdo atribuidos, no mdximo, os seguintes pontos:

QUESITOS/SUBQUESITOS PONTOS
Plano de Comunicag¢ao Publicitéria, sendo: 65
Raciocinio Bésico 10 pontos
Estratégia de Comunicagdo Publicitdria 20 pontos
Ideia Criativa 20 pontos
Estratégia de Midia e Ndo Midia 15 pontos
Capacidade de Atendimento 15
Repertorio 10
Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo 10
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| Pontuagdo maxima total | 100 |

4.13. A pontuacao do quesito corresponderd a média aritmética dos pontos de cada membro da
Subcomissao Técnica.

4.14. A pontuagdo de cada licitante corresponderd a soma dos pontos dos quesitos.

4.15. Seré considerada mais bem classificada na fase de julgamento da Proposta Técnica a
licitante que obtiver a maior nota.

5. VALORACAO DAS PROPOSTAS DE PRECOS

5.1 As Propostas de Precos das licitantes classificas no julgamento das Propostas Técnicas serdo
analisadas quanto ao atendimento das condicdes estabelecidas neste Edital e em seus anexos.

5.2. Sera desclassificada a Proposta de Precos que apresentar precos baseados em outra Proposta
ou que contiver qualquer item condicionante para a entrega dos servigos.

5.3. Os quesitos a serem valorados sdo os integrantes do subitem 1.1 da Proposta de Precos da
licitante, cujo modelo constitui o Anexo III, ressalvado que, nos termos do artigo 46, paragrafo 1°
da Lei 8.666/93 nio serd aceito:

a) desconto inferior a 30% (trinta por cento) em relacdo aos pregos previstos na tabela referencial
de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Sao Paulo a titulo de
ressarcimento dos custos internos dos servicos executados pela licitante, referentes;

b) percentual de honordrios superior a 15% (quinze por cento) incidente sobre os precos de
servigos especializados prestados por fornecedores referentes ao planejamento e a execugdo de
pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de geracdo de conhecimento pertinentes a
execugdo do contrato, bem como incidente sobre os precos de servicos especializados prestados
por fornecedores, referentes a criacio e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacio
publicitdria destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consoniancia com novas
tecnologias;

c) percentual de honordrios superior a 15% (quinze por cento) incidente sobre os precos de
servigos especializados prestados por fornecedores, referentes a producio e a execugéo técnica de
peca e ou material.

d) Percentual de remuneracdo superior a 20% (vinte por cento) incidente sobre veiculacdo de
midia digital intermediada pela licitante, que ndo proporcione a agéncia o desconto de agéncia
concedido por veiculos de divulgagdo.

5.4. Se houver divergéncia entre o preco expresso em algarismos € 0 expresso por extenso, a
Comissao Permanente de Licitacdo considerard o preco por extenso.

6. DO VALOR, PRAZO, VIGENCIA E DOTACAO ORCAMENTARIA

Para a prestacdo dos servicos serd contratada 01 (uma) agéncia, doravante denominada agéncia
licitante ou contratada, cujo crédito or¢camentdrio para a execucdo dos servigos durante o
exercicio 2.022 no valor estimado de R$ RS 200.000,00 (duzentos mil reais) e correrd por
conta da seguinte dotagdo: 3.3.90.39.00 — publicidade e propaganda — ficha 151.

O prazo de vigéncia da presente contratacdo serd de 12 (doze) meses, contados da data de
assinatura do Contrato, podendo ser prorrogado, a critério da administragdo, segundo as
disposi¢des do artigo 57 da lei 8.666/93 e suas alteracdes.

7. CONDICOES DE PARTICIPACAO

Poderdo participar desta Concorréncia agéncias de propaganda que atendam as condigdes
deste Edital e apresentem os documentos nele exigidos.
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Nao poderao participar, direta ou indiretamente, desta licitagdo:
a) empresas cujo objeto social ndo seja pertinente e compativel com o objeto deste Edital;
b) empresas que se encontrem em processo de dissolugdo, fusdo, cisdo ou incorporagdo;

c) em regime de consdrcio, qualquer que seja sua forma de constituicdo, e empresas
controladas, coligadas, interligadas ou subsididrias entre si;

d) empresas que tenham sécios, gerentes ou responsdveis técnicos que sejam servidores ou
dirigentes de 6rgdo ou entidade da Administracdo Publica Municipal de Garga;

e) suspensa se participar de licitacdo e impedidas de contratar com o Municipio de Garga,
conforme art. 87, inciso III, da Lei 8.666/903, durante o prazo da san¢@o aplicada;

f) declaradas inidoneas para licitar com a Administracdo Publica, direta e indireta, federal,
estadual ou municipal, enquanto perdurarem os motivos determinantes da puni¢do ou até que
seja promovida a reabilitacdo, conforme artigo 87, inciso IV, da Lei 8.666/93.

g) sociedades estrangeiras nao autorizadas a funcionar no pais;

i) empresas integrantes de um mesmo grupo econdmico, assim entendidas aquelas que tenham
diretores e ou sdcios comuns.

Garga, 22 de abril de 2022

JOAO CARLOS DOS SANTOS
PREFEITO MUNICIPAL

HELIO DA SILVA RODRIGUES
PROCURADOR DO MUNICIPIO

) FABIO BONASSA i
SECRETARIO MUNICIPAL DE COMUNICACAO E EVENTOS
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ANEXO IV
APENDICE BRIEFING

Este briefing constitui-se em uma pega informativa de suporte para a elaboragido da proposta técnica a
ser apresentada pelas empresas interessadas na presente licitaco.

A campanha simulada serd desenvolvida para efeito exclusivo de julgamento da presente licitacdo, ndo
gerando, para a Prefeitura Municipal de Garga, obrigacdo de executd-la no futuro.

Verba Publicitaria Simulada

O investimento para a realizacdo da proposta técnica simulada estd fixado em R$ 200.000,00
(duzentos mil reais) para distribuicdo em dois meses de campanha. Sendo de 1 de janeiro a 28 de
fevereiro de 2023.

1) Os precos de midia utilizados para o planejamento devem ser os de tabela cheia dos veiculos;

2) Devem ser desconsiderados os custos internos e os honorarios sobre todos os servigos de
fornecedores.

CONTEXTO TEMATICO
I — Aspectos Estatisticos, Geogréficos e Histéricos do municipio de Garga

Em fevereiro de 2019 a cidade de Garca recebeu o certificado de Municipio de Interesse
Turistico (MIT), que foi aprovado pela Assembleia Legislativa de Sdo Paulo (Alesp). Dentre os 600
municipios que pleitearam o titulo, apenas 140 foram contemplados.

Resultado de muito trabalho e dedicagdo, a denominagao traz importantes recursos financeiros
para investimento no desenvolvimento do turismo, possibilitando a criagdo de oportunidades para os
garcenses.

Diante desse cendrio, hd a necessidade da elaboracdo e divulgacdo de uma campanha para
valorizar o titulo recebido, destacar seus atributos turisticos e envolver toda a sociedade organizada

para fazer o setor avancar de forma efetiva, explorando os seus potenciais.
Historia

1.1 Origem e formacao
Garca € um municipio no interior de Estado de Sdo Paulo que conta com 44.409 habitantes [2020],
segundo o IBGE. Hoje a cidade é conhecida como a capital da "Polo de Eletroeletronica".

Em julho de 1916 partiu do municipio de Campos Novos Paulista uma caravana de
aproximadamente 20 pessoas, chefiadas pelo Dr. Labieno da Costa Machado. Em terras ainda
selvagens, a comitiva se instalou as margens do Rio do Peixe. Ao descobrir um novo afluente,
mudaram o rumo, seguindo o curso do novo rio, denominado mais tarde Ribeirdo da Garca. A

denominagdo se deu devido ao grande nimero dessas aves no local.
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Garca teve a principio o nome de INCAS, depois de ITALINA. O nome GARCA foi inspirado
no ribeirdo que nasce no seu perimetro urbano. A emancipagdo politico-administrativa foi reconhecida
em 5 de maio de 1929, data em que os garcenses celebram o aniversdrio da cidade.

1.2 Economia

Garga foi, ao longo do século XX, um dos principais polos de producdo cafeeira do Brasil. Em
21 de abril de 1962, o municipio viu nascer em seu territério uma das mais importantes cooperativas
cafeeiras do pais: a Garcafé (Cooperativa dos Cafeicultores da Regido de Garca). Atuando fortemente
na representacdo de classe do setor cafeeiro, com lideres como Jaime Nogueira Miranda, a Garcafé
ajudou a fortalecer a imagem do municipio nacional e internacionalmente, como um dos principais
produtores de café do Brasil.

Desde o comeco dos anos 80 a cidade de Garca conheceu uma mudanga em seu perfil
econdmico. Vdrias industrias de eletroeletronica, automacgao de portdes e portas e seguranca eletronica
foram instaladas na cidade, gerando um importante niimero de empregos e melhorando a renda per
capta.

1.3 Turismo

O turismo também colabora para a projecio da cidade em ambito nacional. O Cerejeiras
Festival, carinhosamente conhecido como Festa da Cerejeira, ¢ um dos maiores eventos nacionais da
cultura nipo-brasileira. A festa geralmente acontece no final do més de junho de cada ano e celebra a
florada da cerejeira, flor simbolo do Japao. O evento atrai, aproximadamente, 200 mil pessoas ao Lago
Artificial "J. K. Williams". Devido a pandemia de Covid-19 nao foi realizado em 2020 pela primeira
vez desde 1986. Em 2021 o Festival também néo acontecerd pelo mesmo motivo.

Os pontos turisticos de Garga sdo:

. Bosque das cerejeiras

Possui 1000 4rvores, aproximadamente. Em 1979 o Sr. Nelson Kosche Ichisato levou para a
cidade de Garca 100 mudas de Cerejeiras, arvore simbolo do Japdo e as plantou estrategicamente ao
redor do lago Lago Artificial Prof.J.K. Williams. Atualmente o Bosque das Cerejeiras € palco do maior
evento da cultura japonesa do Brasil.

Endereco: Rua Vinte e Sete de Dezembro, n° 394

. Bosque Municipal Dr. Belirio Guimaraes Brandao

O Bosque Municipal possui 18,50 hectares de Mata Atlantica preservada dentro da cidade.
Possui ainda o minizoo, uma locomotiva, parque infantil (playground), espaco para piquenique, espaco
para educacio ambiental da Secretaria de Agricultura e Meio Ambiente.

Endereco: Rua Vital Soares, n° 670

. Casa do Artesao de Garca

Venda de produtos de interesse turistico

Endereco: Rua Carlos Ferrari, n® 45

. Complexo Cultural: Centro Integrado de Educacao Polo Arte
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O Centro Cultural possui uma agenda de espeticulos e eventos culturais significativos e
importantes, tendo em vista que gera um fluxo turistico.

Endereco: Avenida Dr. Rafael Paes de Barros, n° 582

. Galeria Municipal Edith Nogueira Santos

Galeria de Arte com 191.53 m?, estrutura com banheiros feminino e masculino, ponto de dgua
potavel. Exposicdes diversas.

Endereco: Rua Minas Gerais, n° 180

. Jardim Oriental

Especialmente construido para homenagear os 100 anos da imigracdo japonesa. A porta de
entrada para o Jardim Oriental ¢ marcada pelo Tori, um portal que representa para aquele que entra em
um templo Xintoista uma separacao entre o mundo fisico e o espiritual.

Endereco: Rua Vinte e Sete de Dezembro, n° 394

. Lago Artificial Prof. J.K. Williams

Conta com Pedalinho, Concha Acustica e Pista de skate nas proximidades. Nos arredores ha
restaurantes e lanchonetes que funcionam no periodo noturno. A Secretaria de Turismo e Eventos e o
Posto de Informagdes Turistica funcionam em edificio dentro as margens do Lago.

Endereco: Rua Vinte e Sete de Dezembro, n° 394

. Museu histérico e Pedagégico

Possui acervo sobre a histéria dos fundadores do municipio; conta ainda com acervo sobre
economia e desenvolvimento, curiosidades, memoria artistica, dentre outros.

Enderego: Rua Julio Prestes , n® 322

. Parque Ecolégico Municipal Jayme Nogueira Miranda

Parque ecoldgico com campo de rigbi com dimensdes oficiais e campo de beisebol. No
parque ha um espaco em regime de concessdo concedida a Associagdo Kart Clube de Garca que
funciona um kartédromo.

Endereco: Rodovia Primeira Via de Acesso, n° s/n

. Pesqueiros

Jacaré - Endereco: Sete de Setembro, n° s/n

Miranda - Rodovia C. Jodo Ribeiro de Barros, n® s/n /

Sossego - Rodovia Comandante Ribeiro de Barros, n° s/n

Espacos para pescaria esportiva e amadora; com restaurantes e contato com a natureza.

Para mais informacdes sobre o turismo local, acesse: https://www.garca.sp.gov.br/cria/turismo
OBJETIVOS DA COMUNICACAO (BRIEFING)

Tema: Potencial Turistico do Municipio de Garca

Caréter: campanha publicitdria institucional e informativa
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Objetivo: Divulgar a populagao local e regional as atragdes do Turismo Rural e Histérico da cidade de
Garga.

Campanha prevista por 60 dias.

Para que uma cidade seja considerada de Interesse Turistico, ela deve ter atrativos turisticos,
servico médico emergencial, de hospedagem, de alimentacdo, informagdes turisticas e abastecimento
de 4dgua potavel e esgoto. Garga cumpriu com esses requisitos.

Com a vacinagdo da Covid-19 e o Plano de Retomada do Turismo em todo o Brasil, este
momento pode ser uma oportunidade para potencializar o turismo local, ja4 que autoridades do setor
apontam que as pessoas tendem a dar preferéncia aos destinos mais préximos nesta fase e no inicio do
pds-pandemia. De acordo com uma pesquisa do TRVL LAB (Laboratério de Inteligéncia de Negdcios
em Viagens), por exemplo, o turismo regional e rodovidrio serd o primeiro a retomar, seguindo o
comportamento das pessoas de evitarem viagens longas.

O principal desafio da campanha publicitdria ¢ comunicar e valorizar o titulo recebido pela
cidade, estimulando o desenvolvimento dessa importante area, que também favorecerd o crescimento
econdmico local.

Além de informar, conscientizar e educar, a campanha deve contribuir para fortalecer a
imagem institucional da Prefeitura de Garga junto a populagdo, integrando a administracdo ao

municipe.
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ANEXO V
MINUTA DO CONTRATO

TERMO DE CONTRATO ADMINISTRATIVO QUE
CELEBRAM ENTRE SI O MUNICIPIO DE GARCA E A

EMPRESA ”,  VENCEDORA DA
LICITACAO NA MODALIDADE CONCORRENCIA PUBLICA
N° s /2022, OBJETIVANDO A PRESTACAO DE

SERVICOS DE PUBLICIDADE.

Aos .......... [ ) dias do més de ........... de 2.022 (dois mil e
vinte e dois), nas dependéncias da Prefeitura Municipal de Garga, a Praca Hilmar Machado de
Oliveira n° 102, nesta cidade de Garca, Estado de Sao Paulo, as partes: de um lado o MUNICIPIO
DE GARCA, pessoa juridica de direito publico interno, inscrito no C.N.P.J. sob o n® 44.518.371/0001-
35, representado pela Sra. Secretaria da Gestdo administrativa, MARIANGELA GARCIA
DELICATO KUSUMOTO, brasileira, casada, portadora do R.G. n° ............ e CPF n° ............ ,
residente e domiciliada nesta cidade de Garga/SP, adiante designado CONTRATANTE, e de outro
lado a empresa ......ccccverviiriiinniennen. , CNPIJ n° . , Inscricdo Estadual n°
............................... , com sede na cidade de ......................, BEstado ..........., a Rua
...................................... n sy aqui representada  por  S€U  .cceeeeeveeceenenn, ST
.......................................... , portador do R.G. n° ...cccoovvvvivinviiincce. @ CPE N® i,
residente e domiciliado na cidade de .........c.cceccvveurenenn. , a seguir denominada CONTRATADA, tém
entre si justo e acertado o estabelecido nas cldusulas deste instrumento contratual, que mutuamente
aceitam e outorgam, a saber:

CLAUSULA PRIMEIRA - DA LEGISLACAO E DOS DOCUMENTOS VINCULADOS

1.1. O presente contrato reger-se-d pelas disposi¢des da Lei 12.232, de 29.04.2010 e, de forma
complementar, das Leis n. 4.680/65 e 8666/93.

1.2. Independentemente de transcri¢do, fazem parte deste contrato e a ele se integram em todas as
clausulas, termos e condi¢des aqui ndo expressamente alterados — o Edital da Concorréncia n. .... e
seus Anexos, bem como as Propostas Técnica e de Precos apresentadas pela contratada.

CLAUSULA SEGUNDA - DO OBJETO

2.1. Constitui objeto da presente licitacdo a contratagdo de servigos de publicidade prestados por
intermédio de agéncia de propaganda, de interesse do Municipio de Garga, cujo objeto inclui o estudo,
o planejamento, a conceituacdo, a concep¢do, a criacdo, a execucdo interna, a intermediacdo e a
supervisdo da execucdo externa e a distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais meios de
divulgagdo, com o objetivo de promover a venda de bens ou servicos de qualquer natureza, difundir
ideias ou informar o publico em geral.

2.1.1.Também integram o objeto desta concorréncia, como atividades complementares, 0s servicos
especializados pertinentes:
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a) ao planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagcdo e de ge-
racdo de conhecimento relativos a execugdo do contrato;

b) a criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitdria
destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consondncia com novas tecnologias;

a) aproducdo e a execugdo técnica das pecas e ou material criados pela agéncia contratada.

2.1.1.1. As pesquisas e outros instrumentos de avaliagdo previstos na alinea “a” do subitem
2.1.1 terdo a finalidade de:

a) gerar conhecimento sobre o mercado ou o ambiente de atuacdo do Governo Municipal de
Garca o publico-alvo e os veiculos de divulgac@o nos quais serdo difundidas as campanhas
ou pecas;

b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criacdo e a divulgacido de mensagens;

¢) possibilitar a mensuracdo dos resultados das campanhas ou pecas, vedada a inclusdo de
matéria estranha ou sem pertinéncia temdtica com a acdo publicitaria.

2.1.2. Os servigos previstos no subitem 2.1.1. ndo abrangem as atividades de promocao, de patrocinio
e de assessoria de comunicagfdo, imprensa e relagdes publicas e a realizagdo de eventos festivos de
qualquer natureza.

2.1.2.1. Nao se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem precedente o patrocinio de
midia, ou seja, de projetos de veiculacdo em midia ou em instalacdes, dispositivos e engenhos que
funcionem como veiculo de comunicacdo e o patrocinio da transmissdo de eventos esportivos,
culturais ou de entretenimento comercializados por veiculos de comunicacao.

2.2 A CONTRATADA atuara por ordem e conta da CONTRATANTE, em conformidade com o artigo
3° da Lei 4.680/65, na contratacdo de fornecedores de bens e servigos especializados, para a execugao
das atividades complementares de que trata o subitem 2.1.1 e de veiculos e demais meios de
divulgagdo, para a transmissao de mensagens publicitarias.

2.3. A CONTRATADA nao podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a execugdo de
servicos previstos nesta Clausula.

2.4. ACONTRATADA atuara de acordo com solicitagio da CONTRATANTE.

CLAUSULA TERCEIRA - DA VIGENCIA E DA PRORROGACAO
3.1. O presente contrato terd duracdo de 12 (doze) meses, contados a partir do dia da sua assinatura.

3.1.1. ACONTRATANTE podera optar pela prorrogacio desse prazo, mediante acordo entre as partes,
nos termos do inciso I do artigo 57 da Lei 8.666/93.

3.1.2. No interesse do Municipio de Garca, a contratada fica obrigada a aceitar os acréscimos ou
supressdes que se fizerem necessdrios nos servicos, nas mesmas condi¢des contratuais, até o limite de
25% (vinte e cinco por cento) do valor inicial atualizado dos contratos, conforme disposto no artigo 65,
paragrafos 1° e 2°, da Lei 8.666/93.

CLAUSULA QUARTA - DOS RECURSOS ORCAMENTARIOS
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4.1. As despesas a serem realizadas pela CONTRATADA nos primeiros 12 (doze) meses, estd
estimado em RS 200.000,00 (duzentos mil reais).

4.2. O crédito or¢camentdrio para a execucdo dos servigos durante o exercicio de 2022, correrd por
conta da seguinte dotagdo or¢camentdria: 3.3.90.39.00 — publicidade e propaganda — ficha 151.

4.3. Se a CONTRATANTE optar pela prorrogacdo do contrato que vier a ser assinado, consignara nos
proximos exercicios em seu orcamento as dotagdes necessdrias ao atendimento dos pagamentos
previstos.

4.4. A CONTRATANTE se reserva o direito de, a seu juizo, utilizar ou nao a totalidade dos recursos
previstos.

CLAUSULA QUINTA - DAS OBRIGACOES DA CONTRATADA

5.1. Constituem obrigacdes da CONTRATADA, além das demais previstas neste contrato ou dele
decorrentes:

5.1.1. Operar como uma organiza¢io completa e fornecer servicos de elevada qualidade.

5.1.1. Realizar, com seus proprios recursos ou, quando necessirio, mediante a intermedia¢do na
contratacdo de fornecedores nos termos do edital, todos os servigcos relacionados com o objeto deste
contrato, de acordo com as especificacdes estipuladas pela CONTRATANTE, observada a restri¢io
prevista no subitem 2.1.1 deste contrato.

5.1.2. Utilizar os profissionais indicados para fins de comprovacdo da capacidade de atendimento
(Proposta Técnica da Concorréncia que deu origem a este ajuste) na elaboracdo dos servicos objeto
deste contrato, admitida sua substitui¢do por profissionais de experiéncia equivalente ou superior,
desde que previamente aprovada pela CONTRATANTE.

5.1.3. Envidar esfor¢os no sentido de obter as melhores condi¢cdes nas negociacdes comerciais junto a
fornecedores e veiculos e transferir a CONTRATANTE as vantagens obtidas.

5.1.3.1. Pertencem a CONTRATANTE as vantagens obtidas em negociacdo de compra de midia
diretamente ou por intermédio da CONTRATADA, incluidos os eventuais descontos e as bonificagdes
na forma de tempo, espago ou reaplicagcdes que tenham sido concedidos por veiculos de divulgacio

5.1.3.1.1. O disposto no subitem 5.1.3.1 ndo abrange os planos de incentivo eventualmente
concedidos por veiculos a CONTRATADA, nos termos do artigo 18 da Lei 12.232/2010.

5.1.3.2. O desconto de antecipacdo de pagamento serd igualmente transferido a CONTRATANTE,
caso esta venha a saldar compromisso antes do prazo estipulado.

5.1.3.3. A CONTRATADA ndo poderd, em nenhum caso, sobrepor os planos de incentivo aos
interesses da CONTRATANTE, preterindo veiculos de divulgacdo que ndo os concedam ou
priorizando os que os oferecam, devendo sempre conduzir-se na orientacdo da escolha desses veiculos
de acordo com pesquisas e dados técnicos comprovados.

5.1.3.3.1. O desrespeito ao disposto no subitem 5.1.3.3 constituird grave violagdo aos deveres
contratuais por parte da CONTRATADA e a submeter4 a processo administrativo em que, comprovado
o comportamento injustificado, implicard a aplica¢do das sanc¢des previstas neste contrato.
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5.1.4. Negociar sempre as melhores condi¢cdes de preco, até os percentuais maximos constantes dos
subitens 10.2.1.1 e 10.2.2 no tocante aos direitos patrimoniais sobre trabalhos de arte e outros
protegidos pelos direitos de autor e conexos e aos direitos patrimoniais sobre obras consagradas, nos
casos de reutilizacdes de pecas publicitdrias da CONTRATANTE.

5.1.5. Observar a seguintes condi¢cdes para o fornecimento de bens ou servicos especializados a
CONTRATANTE:

I — Fazer cotacdes prévias de precos para todos os servicos a serem prestados por fornecedores;

I — S6 apresentar cotagdes de precos obtidas junto a fornecedores previamente cadastrados
junto a Prefeitura Municipal de Garca como tais, aptos a fornecer 2 CONTRATADA bens ou
servigos especializados relacionados com as atividades complementares da execugdo do objeto
deste contrato;

II — apresentar, no minimo, 03 (trés) cotacdes coletadas entre fornecedores cadastrados que
atuem no mercado do ramo do fornecimento pretendido;

IV — Exigir do fornecedor que constem da cotagdo os produtos ou servicos que a compdem,
seus pre¢os unitdrios e total e, sempre que necessario, o detalhamento de suas especificacoes;

V — A cotacdo devera ser apresentada no original, em pape timbrado, com a identificagdo do
fornecedor (nome completo, CNPJ ou CPF, endereco, telefone, entre outros dados) e a
identificacdo (nome completo, cargo na empresa, RG e CPF) e assinatura do responsavel pela
cotacao;

VI - Juntamente com a cotacdo deverdo ser apresentados comprovantes de que o fornecedor
esta inscrito e em atividade, CNPJ ou no CPF e no cadastro de contribuintes estadual ou
municipal, se for o caso, relativos ao seu domicilio ou sede, pertinentes a seu ramo de
atividade e compativeis com o servicos a ser fornecido.

VII - a CONTRATADA apo6s recebimento de cada processo de pagamento pela
CONTRATANTE fica obrigada, no prazo de 7 (sete) dias tteis, a apresentar comprovante de
pagamento referente aos servigos de fornecedores executados em prol do objeto deste contrato.

5.1.6.1. Quando o fornecimento de bens ou servigos tiver valor superior a 0,5% (cinco décimos por
cento) do valor global deste contrato, a CONTRATADA coletard orcamentos de fornecedores em
envelopes fechados, que serdo abertos em sessdo publica, convocada e realizada sob fiscalizacdo da
CONTRATANTE.

5.1.6.2. Se ndo houver possibilidade de obter 03 (trés) cotacdes, a CONTRATADA devera apresentar
as justificativas pertinentes, por escrito, para prévia decisdo do gestor deste contrato.

5.1.6.3. Se e quando julgar conveniente, a CONTRATANTE poderé:

a) supervisionar o processo de selecdo de fornecedores realizado pela CONTRATADA quando
o fornecimento de bens ou servicos tiver valor igual ou inferior a 0,5% (cinco décimos por
cento) do valor global deste contrato;

b) realizar cotagcdo de precos diretamente junto a fornecedores para o fornecimento de bens ou
servicos, independentemente de valor.
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5.1.6.4. Cabe a CONTRATADA informar, por escrito, aos fornecedores de servigos especializados,

acerca das condicdes estabelecidas na Clausula Décima para a reutilizacdo de pegas e materiais
publicitdrios, especialmente no tocante aos direitos patrimoniais de autor e conexos.

5.1.6.5. As disposi¢des dos subitens 5.1.6 a 5.1.6.4 ndo se aplicam 4 compra de midia.

5.1.7. Submeter a contratacdo de fornecedores, para a execugdo de servigos objeto deste contrato, a
prévia e expressa anuéncia da CONTRATANTE.

5.1.7.1. é vedada a cotagado prévia de precos para o fornecimento de bens ou servigos especializados de
empresas em que:

I - Um mesmo sécio ou cotista participe de mais de uma empresa fornecedora em um mesmo
procedimento;

II — Dirigente ou empregado da CONTRATADA tenha participacdo societdria ou vinculo
comercial ou de parentesco até o terceiro grau.

5.1.8. Obter a aprovagdo prévia da CONTRATANTE, por escrito para autorizar despesas com bens e
servigos especializados prestados por fornecedores, veiculagio e qualquer outra relacionada com este
contrato.

5.1.8.1. A CONTRATADA s6 poderd reservar e comprar espago ou tempo publicitdrio de veiculos, por
ordem e conta da CONTRATANTE, se previamente a identificar e tiver sido por ela expressamente
autorizada.

5.1.9. Apresentar a CONTRATANTE para aprovacdo do Plano de Midia de cada campanha ou agdo,
relacdo dos meios, pragas e veiculos dos quais serd possivel e dos quais se revela impossivel obter o
relatério de checagem de veiculagdo a cargo de empresa independente, para fins do disposto no
subitem 11.5 e as justificativas que demonstrem tal impossibilidade, com o fim de atender ao disposto
no artigo 15 da Lei 12.232/2010.

5.1.10. Apresentar a CONTRATANTE como alternativa ao subitem 5.1.9, estudo prévio sobre os
meios, pracas e veiculos dos quais serd possivel e dos quais se revela impossivel obter o relatério de
checagem de veiculacdo a cargo de empresa independente, para fins do disposto no subitem 11.4 e as
justificativas que demonstrem tal impossibilidade, com o fim de atender ao disposto no artigo 15 da
Lei 12.232/2010.

5.1.10.1. O estudo de que trata o subitem 5.1.10 deve levar em conta os meios, pracas e veiculos
habitualmente programados nos esforcos de comunicagdo da CONTRATANTE, com vistas a
realizacdo de negociacdo global entre as partes sobre o que seja oneroso e o que seja suportdvel para a
CONTRATADA.

5.1.10.1.1. O resultado da negociagdo global entre as partes prevista no subitem 5.1.10.1 vigerd para
os planos de midia que vierem a ser aprovados em até 6 (seis) meses da data de assinatura deste
contrato.

5.1.10.1.2. Os servigos de afericdo e auditoria de midia, serd de responsabilidade da contratada,
devendo ser apresentado sob forma de Relatério de Checagem de Veiculag@o, ndo gerando quaisquer
onus para a CONTRATANTE. Devendo na impossibilidade apresentar uma declaracdo de que
efetivamente foi veiculado nas midias, sob as penas da lei.

5.1.10.1.3. Se fato superveniente alterar significativamente as andlises e conclusdes do estudo
mencionado no subitem 5.1.10, a CONTRATANTE solicitara novo estudo a CONTRATADA e, em
decorréncia, podera efetuar nova negociacdo global e determinar seu novo periodo de vigéncia.

5.1.11. Encaminhar imediatamente apds a producdo dos servigos, para constituir o acervo da
CONTRATANTE, sem 0nus para esta:
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a) TV e Cinema: copias em Betacam e/ou arquivos digitais;
b) internet: cépias em arquivos digitais;

c¢) Radio: cépias em arquivos digitais;

d) Midia impressas e material publicitério: cOpias digitais.

5.1.12. Manter, durante o periodo de 05 (cinco) anos, apds a extingdo deste contrato, acervo
comprobatdrio da totalidade dos servigos prestados, compreendendo as pecas e ou material produzidos,
independentemente do disposto no subitem 5.1.11.

5.1.13. Orientar a producido e a impressao das pecas graficas aprovadas pela CONTRATANTE.

5.1.13.1. O material a ser utilizado na distribuicdo s6 serd definido apds sua aprovacdo pela
CONTRATANTE e sua reprodu¢do dar-se-4 a partir das pe¢as mencionadas no subitem 5.1.11.

5.1.14. Entregar a CONTRATANTE, até o dia 10 (dez) do més subsequente, relatério das despesas de
producido e veiculacdo autorizadas no més anterior e relatério dos servigos em andamento, estes com
os dados mais relevantes para avaliacio de seu estagio.

5.1.15. Registrar em relatério de atendimento todas as reunides e telefonemas de servigos entre a
CONTRATANTE e a CONTRATADA, com o objetivo de tornar transparentes os entendimentos
havidos e também para que ambos tomem as providéncias necessdrias do desempenho de suas tarefas
e responsabilidades.

5.1.15.1. Esses relatérios deverdo ser enviados pela CONTRATADA a CONTRATANTE até o prazo
maximo de 02 (dois) dias titeis ap6s a realizag@o do contato.

5.1.15.2. Se houver incorrecdo no registro dos assuntos tratados, a CONTRATANTE solicitard a
necessdria corre¢do, no prazo maximo de 02 (dois) dias tteis, a contar da data do recebimento do
respectivo relatorio.

5.1.16. Tomar providéncias, imediatamente em casos de alteracdes, rejeicdes, cancelamentos ou
interrupcdes de um ou mais servigos, mediante comunicagdo da CONTRATANTE, respeitadas as
obrigagdes contratuais ja assumidas com fornecedores e veiculos e os honorarios da CONRATADA
pelos servigos realizados até a data dessas ocorréncias, desde que ndo causadas pela prépria
CONTRATADA ou por fornecedores e veiculos por ela contratados.

5.1.17. Nao divulgar informagOes acerca da prestacdo dos servigos objeto deste contrato, que
envolvam o nome da CONTRATANTE, sem sua prévia e expressa autorizagao.

5.1.18. Prestar esclarecimentos a CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos desabonadores
noticiados que envolvam a CONTRATADA, independentemente de solicitagdo.

5.1.19. Nao caucionar ou utilizar o presente contrato como garantia para qualquer operagdo financeira.

5.1.20. Manter, durante a execucdo deste contrato, todas as condi¢des de habilitacdo exigidas na
Concorréncia que deu origem a este ajuste, incluida a certificagdo de qualificagdo técnica de
funcionamento de que tratam o artigo 4° e seu pardgrafo primeiro da Lei 12.232/2010.

5.1.21. Cumprir todas a leis e posturas, federais, estaduais e municipais pertinentes e responsabilizar-
se por todos os prejuizos decorrentes de infracdo a que houver dado causa, bem assim, quando for o
caso, a legislacdo estrangeira com relacdo a trabalhos realizados ou distribuidos no exterior.

5.1.22 Cumprir a legislagao trabalhista e securitdria com relacdo a seus empregados e, quando for o
caso, com relagdo a empregados de fornecedores contratados.
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5.1.23. Assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem devidos em decorréncia do
objeto deste contrato, bem como as contribuicdes devidas a Previdéncia Social, de encargos
trabalhistas, prémios de seguro e de acidentes de trabalho, os encargos que venham a ser criados e
exigidos pelos poderes publicos e outras despesas que se fizerem necessdrias ao cumprimento do
objeto pactuado.

5.1.24. Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omissdo total ou parcial nos
recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir sobre os servi¢os contratados.

5.1.25. Apresentar, quando solicitado pela CONTRATANTE, a comprovagdo de estarem sendo
satisfeitos todos os seus encargos e obrigacdes trabalhistas, previdencidrios e fiscais.

5.1.26. Executar todos os contratos, ticitos ou expressos, firmados com fornecedores e veiculos, bem
como responder por todos os efeitos desses contratos perante seus signatdrios e a propria
CONTRATANTE.

5.1.27. Manter, por si, por seus prepostos e contratados, irrestrito e total sigilo sobre quaisquer dados
que lhe sejam fornecidos, sobretudo quanto a estratégia de atuacdo da CONTRATANTE.

5.1.28. Responder perante a CONTRATANTE e fornecedores por eventuais prejuizos e danos
decorrentes de sua demora, omissdo ou erro, na conducdo dos servigos de sua responsabilidade, na
veiculacdo de publicidade ou em quaisquer servigos objeto deste contrato.

5.1.29. Responsabilizar-se por quaisquer Oonus decorrentes de omissdes ou erros na elaboracdo de
estimativa de custos e que redundem em aumento de despesas ou perda de descontos para a
CONTRATANTE.

5.1.30. Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer acdes, demandas, custos e despesas
decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de seus empregados, prepostos e ou contratados, bem
como obrigar-se por quaisquer responsabilidades decorrentes de acdes judiciais que lhe venham a ser
atribuidas por forca de lei, relacionadas com o cumprimento do presente contrato.

5.1.30.1. Se houver ag¢do trabalhista envolvendo os servigos prestados, a CONTRATADA adotard as
providéncias necessdrias no sentido de preservar a CONTRATANTE e de manté-la a salvo de
reivindicagOes, demandas, queixas ou representacdes de qualquer natureza e, ndo o conseguindo, se
houver condenacgdo, reembolsard 2 CONTRATANTE as importancias que este tenha sido obrigado a
pagar, dentro do prazo improrrogédvel de 10 (dez) dias titeis a contar da data do efetivo pagamento.

5.1.31. Responder por qualquer a¢do judicial movida por terceiros com base na legislacdo de protecdo
a propriedade intelectual, direitos de propriedade ou direitos autorais, relacionadas com os servicos
objeto deste contrato.

CLAUSULA SEXTA - OBRIGACOES DA CONTRATANTE

6.1. Constituem obrigacdes da CONTRATANTE, além das demais previstas neste contrato ou dele
decorrentes:

a) cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a CONTRATADA;

b) comunicar, por escrito, 3 CONTRATADA, toda e qualquer orientac@o acerca dos servigos,
excetuados os entendimentos orais, determinados pela urgéncia, que deverdo ser confirmados
por escrito no prazo de 24 (vinte e quatro) horas tteis.

c) fornecer e colocar a disposicio da CONTRATADA todos os elementos e informagdes que
se fizerem necessdrios a execugao dos servicos.
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d) verificar o cumprimento das cldusulas contratuais relativas aos honordrios devidos a
contratacdo de fornecedores de bens e servigos especializados pela CONTRATADA.

e) proporcionar condig¢des para a boa execug@o dos servicos;

f) notificar, formal e tempestivamente, a CONTRATADA sobre as irregularidades observadas
no cumprimento deste contrato;

g) notificar a CONTRATADA, por escrito e com antecedéncia, sobre multas, penalidades e
quaisquer débitos de sua responsabilidade.

6.2. A juizo da CONTRATANTE, a campanha publicitaria integrante da Proposta Técnica que a
CONTRATADA apresentou na concorréncia de que deu origem a este contrato poderd ou nio vir a ser
produzida e distribuida durante sua vigéncia, com ou sem modificagdes.

CLAUSULA SETIMA - FISCALIZACAO E ACEITACAO

7.1. A CONTRATANTE fiscalizard a execugdo dos servigos contratados e verificard o cumprimento
das especifica¢des técnicas, podendo rejeitd-lo, no todo ou em parte, quando nao corresponderem ao
desejado ou especificado, com anuéncia da Secretaria Municipal de. Garga.

7.1.1. Serdo nomeados um Fiscal ou gestor titular e um substituto, para executar a fiscalizacdo deste
contrato e registrar em relatdrio todas as ocorréncias, deficiéncias, irregularidades ou falhas porventura
observadas na execucdo dos servigos e terdo poderes, entre outros, para notificar a CONTRATANTE,
objetivando sua imediata corre¢do com a anuéncia da Secretaria Municipal de Garga.

7.1.1.1. Além das atribuicdes previstas neste contrato e na legislacdo aplicdvel, caberd ao fiscal ou
gestor, verificar o cumprimento das cldusulas contratuais relativas aos honorarios devidos a
CONTRATADA e as condi¢des de contratacdo de fornecedores de servicos especializados pela
CONTRATADA.

7.2. A fiscalizacdo pela CONTRATANTE em nada restringe a responsabilidade, unica, integral e
exclusiva da CONTRATADA, pela perfeita execugdo dos servicos.

7.3. A ndo aceitagdo de algum servico, no todo ou em parte, ndo implicard a dilacdo do prazo de
entrega, salvo expressa concordancia da CONTRATANTE.

7.4. A CONTRATADA adotard as providéncias necessdrias para que qualquer execucdo, referente a
producio, veiculacio ou a distribuicdo, considerada ndo aceitdvel, no todo ou em parte, seja refeita ou
reparada, nos prazos estipulados pela fiscalizacdo, sem 6nus para a CONTRATANTE.

7.5. A aprovagdo dos servigos executados pela CONTRATADA ou por seus contratados ndo a
desobrigard de sua responsabilidade quanto & perfeita execug@o dos servicos contratados.

7.6. A auséncia de comunicacio por parte da CONTRATANTE, referente a irregularidades ou falhas,
ndo exime a CONTRATADA.

7.7. A CONTRATADA permitird e oferecerd condi¢des para a mais ampla e completa fiscalizacao,
durante a vigéncia deste contrato, fornecendo informagdes, propiciando o acesso a documentacio
pertinente e aos servigos em execucdo e atendendo as observacdes e exigéncias apresentada pela
fiscalizagdo.

7.8. A CONTRATADA se obriga a permitir que a auditoria interna da CONTRATANTE e ou auditoria
externa por ela indicada tenham acesso a todos os documentos que digam respeito aos servigcos
prestados a CONTRATANTE.

7.9. A CONTRATANTE ¢ facultado o acompanhamento de todos os servicos objeto deste contrato,
juntamente com representante credenciado pela CONTRATADA.
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CLAUSULA OITAVA — REMUNERA(;AO

8.1. Pelos servicos prestados, a CONTRATADA serd remunerada conforme disposto nesta cldusula:

8.1.1. Ressarcimento dos custos internos dos servigos executados pela CONTRATADA, com base na
Tabela de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Siao Paulo, com a
concessao do desconto de ....% (........ por cento).

8.1.2. percentual de honorarios ...% (........ por cento) incidente sobre os precos de servigos
especializados prestados por fornecedores referentes ao planejamento e a execucio de pesquisas e de
outros instrumentos de avalia¢do e de geragdo de conhecimento pertinentes a execugdo do contrato,

8.1.3. percentual de honordrios .................. Do (cveenvaanne por cento) incidente sobre os precos de
servigos especializados prestados por fornecedores, referentes a criacdo e ao desenvolvimento de
formas inovadoras de comunicag¢do publicitdria, destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em
consonancia com novas tecnologias;.

8.1.4. percentual de honorarios ....% (......) incidente sobre os precos de servicos especializados
prestados por fornecedores, referentes a produgido e a execugdo técnica de peca e ou material;

8.1.5. Percentual de remuneracao .....% (.......cccecuveenen.. por cento) incidente sobre veiculagdo
de midia digital intermediada pela CONTRATADA, que ndo proporcione a agéncia o desconto
de agéncia concedido por veiculos de divulgacdo.

8.1.6. Os leiautes, roteiros e similares reprovados ndo serdo cobrados pela CONTRATADA.

8.1.6. A CONTRATADA se compromete a apresentar, antes do inicio dos servicos, planilha detalhada
com os valores previstos na tabela referencial de precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do
Estado de Sao Paulo e com os precos correspondentes a serem cobrados da CONTRATANTE,
conforme previsto no subitem 8.1.1.

8.2. Os honordrios de que tratam os subitens 8.1.2 a 8.1.4 serdo calculados sobre o preco efetivamente
faturado, a ele ndo acrescido o valor dos tributos cujo recolhimento seja de competéncia da
CONTRATADA.

8.3. Despesas com deslocamento de profissionais da CONTRATADA, de seus representantes ou de
fornecedores por ela contratados, serdo de sua exclusiva responsabilidade. Eventuais exce¢des, no
exclusivo interesse da CONTRATANTE, poderdo vir a ser ressarcidas por seu valor liquido e sem
cobranca de honordrios pela CONTRATADA, desde que antecipadamente orcadas e aprovadas pela
CONTRATANTE.

8.4. Quando houver ressarcimento de despesas com deslocamento de profissionais da CONTRATADA,
de seus representantes ou de fornecedores por ela contratados, deverdo ser apresentados comprovantes
de passagens, didrias, locagdo de veiculos, entre ouros, a fim de aferir a execucdo da despesa e
assegura seu pagamento pelo liquido, sem a incidéncia de honordrios.

8.5. A CONTRATADA nido fard jus a nenhuma remuneracdo ou desconto de agéncia quando da
utilizacdo, pela CONTRATANTE, de créditos que a esta tenham sido eventualmente concedidos por
veiculos de divulgacdo, em qualquer acdo publicitdria pertinente a este contrato.

8.6. As formas de remuneracgdo estabelecidas nesta Clausula poderdo ser renegociadas, no interesse da
CONTRATANTE, quando da renovagdo ou da prorrogacdo deste contrato.

68

Assinado por 3 pessoas: FABIO BONASSA, HELIO DA SILVA RODRIGUES e JOAO CARLOS DOS SANTOS

Para verificar a validade das assinaturas, acesse https://garca.1doc.com.br/verificacao/2932-139D-2A2E-DABF e informe o cédigo 2932-139D-2A2E-DABF



PREFEITURA MUNICIPAL DE GARCA

B -
ot Estado de Sdao Paulo

"y "-E;ﬁ»""ﬂ
CLAUSULA NONA - DESCONTO DE AGENCIA

9.1.Além da remuneracdo prevista na Clausula Oitava, a CONTRATADA fard jus ao desconto de
agéncia concedido pelos veiculos de comunica¢do, em conformidade com o artigo 11 da Lei 4.680/65.

9.2. Quando do pagamento de cada uma das faturas de veicula¢do, conforme previsto no item 11.1.1 a
CONTRATADA repassard a CONTRATANTE, sob a forma de desconto, parte do desconto padrao de
agéncia a que faz jus, cabendo, do valor correspondente a veiculacio, ................. Do (.cue... por cento) a
CONTRATADA e ........ % (....... por cento) a CONTRATANTE, desde que atendidas as disposicdes do
Anexo B das Normas-Padrdo quanto a possibilidade de repasse parcial do desconto de agéncia, de
acordo com a verba anual de midia da CONTRATANTE.

9.2.1. O desconto de que trata o subitem precedente é concedido &8 CONTRATADA pelos veiculos de
divulgacdo pela concepgdo, execucdo e ou distribuicdo de publicidade, por ordem e conta da
CONTRATANTE, nos termos do artigo 19 da Lei 12.232/2010.

CLAUSULA DECIMA - DIREITOS AUTORAIS

10.1. A CONTRATADA cede a CONTRATANTE os direitos patrimoniais do autor das ideias
(incluidos os estudos, andlises e planos), campanhas, pecas e materiais publicitdrios, de sua
propriedade, de seus empregados ou prepostos, concebidos e criados em decorréncia deste contrato.

10.1.1. O valor dessa cessdo é considerado incluido nas modalidades de remunerac¢do definidas nas
Clausulas Oitava e Nona deste contrato.

10.1.2. A CONTRATANTE poder4, a seu juizo, utilizar referidos direitos diretamente ou através de
terceiros, durante a vigéncia deste contrato, sem que lhe caiba qualquer Onus perante a
CONTRATADA, seus empregados, prepostos ou fornecedores.

10.2. Com vistas as contratacdes para a execucdo de servicos que envolvam direitos de autor e
conexos, a CONTRATADA solicitard dos fornecedores, quando determinada pela CONTRATANTE,
orcamentos que prevejam a cessdo dos respectivos direitos patrimoniais pelo prazo definido pela
CONTRATANTE.

10.2.1. A CONTRATADA utilizara os trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos de autor e
conexos dentro dos limites estipulados no respectivo ato de cess@o e condicionard a contratacdo ao
estabelecimento, no ato de cessdo, orcamento ou contrato, de clausulas em que o fornecedor garanta a
cessdo pelo prazo definido pela CONTRATANTE, em cada caso e se declare ciente e de acordo com
as condic¢des estabelecidas neste contrato.

10.2.1.1. Na reutilizacdo de pecas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o percentual a ser pago
pela CONTRATANTE em relag¢do ao valor original dos direitos patrimoniais de autor e conexos serd
de no maximo 100% (cem por cento). Para a reutiliza¢do por periodos inferiores, o percentual maximo
seréd obtido pela regra de trés simples.

10.2.1.1.1. O valor inicialmente contratado podera ser reajustado tendo como pardmetros basicos os
precos vigentes no mercado, aplicando-se, em tal caso, no maximo, a variagdo do IGP-DI da Fundacao
Getulio Vargas, desde que decorrido pelo menos um ano da cessdo original dos direitos.
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10.2.2. Na reutilizacdo de pecas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o percentual em relagdo
ao valor original da cessdo de uso de obras consagradas incorporadas a essas pegas, a ser pago pela
CONTRATANTE aos detentores dos direitos patrimoniais de autor e conexos dessas obras, serd de no
maximo 100 % (cem por cento). Para a reutilizagao por periodos inferiores, o percentual maximo sera
obtido pela regra de trés simples.

10.2.3. Quando da reutilizacdo de quaisquer pecas publicitdrias, conforme previsto nos subitens
10.2.1.1. e 10.2.2. o valor a ser pago pela CONTRATANTE sera negociado caso a caso, tendo como
pardmetros basicos e qualidade e os precos praticados no mercado, obedecidos os percentuais
maximos definidos neste contrato.

10.3. Qualquer remuneragdo devida em decorréncia da cessdo dos direitos patrimoniais de autor e
conexos serd sempre considerada como jé incluida no custo de produgao.

10.4. A CONTRATADA se obriga a fazer constar, em destaque, os precos dos cachés, os de cessdo de
direito de uso de obras consagradas, incorporadas a peca e os de cessdo dos demais direitos
patrimoniais de autor e conexos, nos or¢amentos de produgao aprovados pela CONTRATANTE, ap6s

os procedimentos previstos no subitem 5.1.5.

10.5. A CONTRATADA se obriga a fazer constar dos respectivos ajustes que vier a celebrar com
fornecedores nos casos de tomadas de imagens que nao impliquem direitos de imagem e som de voz,
cldusulas escritas estabelecendo:

I — a cessdo dos direitos patrimoniais do autor desse material a CONTRATANTE, que poder4,
a seu juizo, utilizar referidos direito, diretamente ou por intermédio de terceiros, durante o
prazo de 5 (cinco) anos, contados da data do pagamento do servigos, pela CONTRATADA ao
fornecedor, sem que caiba a CONTRATANTE qualquer 6nus adicional perante os cedentes
desses direitos;

Il — que, em decorréncia da cessdo prevista no inciso anterior, a CONTRATANTE podera
solicitar cOpia de imagens contidas no material bruto produzido, em midia compativel com seu
uso e destinacdo, por intermédio da CONTRATADA ou de outra empresa com que venha a
manter contrato para prestacdo de servigos;

Il — que qualquer remuneragdo devida em decorréncia da cessdo referida nos incisos
anteriores serd considerada como j4 incluida no custo de producao.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA - LIQUIDACAO E PAGAMENTO DE DESPESAS

11.1. Para a liquidacdo e pagamento de despesa referente aos servigos previamente autorizados pela
CONTRATANTE, a CONTRATADA dever4 apresentar:

I — a correspondente nota fiscal, que serd emitida sem rasura, em letra bem legivel, em nome
da CONTRATANTE, CNPIJ n. ....., da qual constard o ndmero deste contrato e as informagdes
para crédito no Banco ................... ageéncia ............... , conta corrente n. ............. bem como toda
a documentacdo fiscal que demonstrem a regularidade com o municipio, estado e governo
federal que trata o item 11.5.1.

IT — a primeira via do documento fiscal do fornecedor ou do veiculo;
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III — os documentos de comprovacio da veiculacdo, da execucgdo dos servigos e, quando for o
caso, do comprovante de sua entrega.

11.1.1. Os documentos de cobranca e demais informag¢des necessdrias a comprovagdo da execucdo e
entrega dos servicos para a liquidagdo e pagamento de despesas deverdo ser encaminhados pela
CONTRATADA a CONTRATANTE, no seguinte endereco: .......c...cccceuenuee.

11.1.2. O gestor/fiscal deste contrato somente atestard a prestacdo dos servicos e liberard os
documentos para pagamento quando cumpridas pela CONTRATADA todas as condicdes pactuadas.

11.2. A liquidacdo de despesas serd precedida das seguintes providéncias a cargo da
CONTRATADA:

I - servigos executados pela CONTRATADA;

a) intermediacdo e supervisdo de servigos especializados prestados por fornecedores: apre-
sentacao dos documentos de cobranca de que tratam os incisos I, IT e III do subitem 11.1.

b) execucdo de servicos internos: apresentagdo dos documentos de cobranga de que tratam os
incisos I e III do subitem 11.1.

IT — servicos especializados prestados por fornecedores e veiculagéo:

a) producdo e execucdo técnica de peca e ou material: apresentagdo dos documentos de co-
brancga de que tratam os incisos I, II e III do subitem 11.1;

b) planejamento e execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de geracio
de conhecimento pertinentes a execucao do contrato: apresentacdo dos documentos de co-
branga de que tratam os incisos I, II e III do subitem 11.1;

¢) criacdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunica¢d@o publicitdria destinadas a
expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias: apresentacio
dos documentos de cobranca de que tratam os incisos I, II e III do subitem 11.1;

d) veiculacdo: apresentacdo dos documentos de cobranga de que tratam os incisos I, 1I e III
do subitem 11.1, da demonstragc@o do valor devido ao veiculo, da indicagdo dos descontos
negociados, dos correspondentes pedidos de insercdo e, sempre que possivel, do respecti-
vo relatério de checagem, a cargo de empresa independente, nos termos do inciso III do
subitem 11.5.

11.2.1. As despesas com distribui¢do de pecas e material de ndo midia executada por fornecedores de
servigos especializados terdo o tratamento previsto na alinea “a” do inciso II do subitem 11.2.

11.2.2. Na ocorréncia de falha local em uma programacio em midia eletronica, além das providéncias
previstas na alinea “d” do subitem 11.2 a CONTRATADA deverd apresentar documento do veiculo
com a descricdo da falha e do respectivo valor a ser abatido na liquidacao.

11.2.3. Os precos de tabela de cada insercdo e os descontos negociados, de que trata o artigo 15 da Lei
12.232/2010, serad conferido pelo gestor/fiscal do contrato, por ocasido da apresentacdo do Plano de
Midia pela CONTRATADA a CONTRATANTE.

11.3. O pagamento das despesas serd feito em até 20 (vinte) dias apds a apresentagdo dos documentos
previstos nos subitens 11.1 e 11.2
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11.4. No tocante a veiculagdo, além do previsto na alinea “d” do inciso II do subitem 11.2, a

CONTRATADA fica obrigada a apresentar, sem Onus para a CONTRATANTE, os seguintes
comprovantes:

I — Exemplar original de revista;

II — Jornal: exemplar ou a pagina com o antincio, da qual devem constar as informagdes sobre
periodo ou data de circulacdo, nome do jornal e praca;

III — demais meios: relatério de checagem de veiculagdo, a cargo de empresa independente, se
ndo restar demonstrada, nos termos dos subitens 5.1.9 ou 5.1.10 a Cl4usula Quinta perante a
CONTRATANTE, a impossibilidade de fazé-lo.

11.4.1. Nos casos em que restar demonstrada, nos termos dos subitens 5.1.9 ou 5.1.10 da Cldusula
Quinta, a impossibilidade de obter o relatério de checagem, a cargo de empresa independente, a
CONTRATADA dever4 apresentar:

I - TV, Radio e Cinema: documento usualmente emitido pelo veiculo (mapa ou comprovante
de veiculag@o ou insercdo ou irradiagdo e similares) e declaragcdo de execugdo, sob as penas do
artigo 299 do Cdédigo Penal, firmada pela empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem
constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura
do responsével pela declaracdo, local, data, nome do programa (quando for o caso), dias e
horério da veiculagdo;

I.1) como alternativa do procedimento previsto no inciso I, a CONTRATADA podera
apresentar documento usualmente emitido pelo veiculo (mapa ou comprovante de veiculagdo
ou inserc¢do ou irradiacdo e similares) em que figure a declaragdo prevista no inciso I deste
subitem, na frente ou no verso desse documento, mediante impressdo eletrdnica ou carimbo,
desde que essa declaracdo seja assinada e que esse documento composto contenha todas as
informagdes previstas no inciso I deste subitem.

1.2) como alternativa ao conjunto de documentos previstos nos inciso I e 1.1 deste subitem, a
CONTRATADA podera apresentar declaracdo de execugdo, sob as penas do artigo 299 do
Cédigo Penal, emitida pela empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem constar, pelo
menos, nome empresarial ¢ CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do
responsavel pela declaracdo, local, data, nome do programa (quando for o caso), dia e horario
da veiculacdo.

II — Midia Exterior:

II.1. Midia Out Off Home: relatério de exibi¢do fornecido pela empresa que veiculou a pega,
de que devem constar as fotos, periodo de veiculagado, local e nome da campanha, datado e
assinado, acompanhado de declaracdo de execugdo, sob as penas do artigo 299 do Cédigo
Penal, firmada pela empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem constar, pelo menos,
nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela
declaragdo;

I1.2. Midia Digital Out Off Home: relatério de exibic@o, datado e assinado, fornecido pela
empresa que veiculou a peca, de que devem constar fotos por amostragem, identificacdo do
local da veiculagdo, quantidade de inser¢des, nome da campanha, periodo de veiculagdo,
acompanhado de declaracdo de execucdo, sob as penas do artigo 299 do Coédigo Penal,
firmada pela empresa que realizou a veiculacdo, da qual devem constar, pelo menos, nome
empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF. E assinatura do responsdvel pela
declaracdo;

I1.3. Carro de Som: relatério de veiculacdo, datado e assinado, fornecido pela empresa que
veiculou a peca, com relatério de fotos de todos os carros contratados, com imagem de fundo
que comprove a cidade em que a agdo foi realizada, acompanhado de declaracdo de execugao,
sob as penas do artigo 299 do Cddigo Penal, firmada pela empresa que realizou a veiculacio
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da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial € CNPJ da empresa, nome completo,
CPF e assinatura do responsavel pela declaragio;

IIT — internet: relatério de gerenciamento fornecido pela empresa que veiculou as pecas,
preferencialmente com o print da tela.

11.4.2. As formas de comprovacdo de veiculagdo em midias ndo previstas nos inciso I, II e III do
subitem 11.5.1. serdo estabelecidas formalmente pela CONTRATANTE antes da aprovacdo do
respectivo Plano de Midia.

11.5. A CONTRATADA deverd apresentar a CONTRATANTE, mensalmente, conforme o caso, o
Certificado de Regularidade de Situacdo do Fundo de Garantia do Tempo de Servigos — FGTS,
Certiddao Conjunta Negativa de Débitos Relativos a Tributos Federais e a Divida Ativa da Unido,
expedida por 6rgdos da Secretaria da Receita Federal do Brasil e da Procuradoria Geral da Fazenda
Nacional e certiddes negativas de débitos expedidas por 6rgdos, das Secretarias de Fazendo do Estado,
quando devida, e do Municipio.

11.6. Caso se constate erro ou irregularidade na documentacio de cobranca, a CONTRATANTE, a seu
juizo, poderd devolvé-la para as devidas corre¢des ou aceita-la com a glosa da parte que considerar
indevida.

11.6.1. Na hipétese de devolucdo, a documentacdo serd considerada como ndo apresentada, para fins
de atendimento das condic¢des contratuais.

11.7. No caso de eventual falta de pagamento pela CONTRATANTE nos prazos previstos, o valor
devido serd corrigido financeiramente, mediante solicitagdo expressa da CONTRATADA, desde o dia
de seu vencimento até a data de seu efetivo pagamento, com base na variagdo do IGP-DI da Fundagdo
Getulio Vargas.

11.7.1. A CONTRATANTE ndo pagard nenhum acréscimo por atraso de pagamento decorrente de
fornecimento de servigos, por parte da CONTRATADA, com auséncia total ou parcial da
documentacgdo habil ou pendente de cumprimento de quaisquer cldusulas constantes deste Contrato.

11.8. A CONTRATANTE nio pagard nenhum compromisso, assumido pela CONTRATADA, que lhe
venha a ser cobrado diretamente por terceiros.

11.9. Os pagamentos a fornecedores e veiculos por servicos prestados serdo efetuados pela
CONTRATADA em até 15 (quinze) dias apds o recebimento da ordem bancadria da CONTRATANTE
pela agéncia bancéria pagadora.

11.9.1 A CONTRATADA informard a CONTRATANTE os pagamentos feitos a fornecedores e
veiculos a cada ordem bancéria de pagamento emitida pela CONTRATANTE e encaminhara relatérios
até o décimo quinto dia de cada més com a consolidacdo dos pagamentos efetuados no més
imediatamente anterior.

11.9.1.1. Os dados e formatos dos controles serdo definidos pela CONTRATANTE e os relatorios
deverdo conter pelo menos as seguintes informagdes: data de pagamento da CONTRATANTE, data do
pagamento da CONTRATADA, niimero da nota fiscal, valor pago e nome do favorecido.

11.92. O nd3o cumprimento do disposto nos subitens 11.9 e 11.9.1 ou a falta de apresentagcdo de
justificativa plausivel para o ndo pagamento no prazo estipulado poderd implicar a suspensdo da
liquidacdo das despesas da CONTRAGADA, até que seja resolvida a pendéncia.

118.9.2.1. Caracterizada a inexecugdo contratual pelos motivos expressos no subitem 11.9.2.1. a
CONTRATANTE, nos termos da Clausula Décima Quarta, poderd optar pela rescisdo deste contrato e
ou, em carater excepcional, liquidar despesas e efetuar os respectivos pagamentos diretamente ao
fornecedor de servicos especializados ou ao veiculo, conforme o caso.

11.9.2.3. Para preservar o direito dos fornecedores e veiculos em receber com regularidade pelos
servicos prestados e pela venda de tempo e ou espagco, a CONTRATANTE poderd instituir
procedimento alternativo de controle para efetuar os pagamentos mediante repasse, pela
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CONTRATADA, dos valores correspondentes aos fornecedores e veiculos, em operagdes bancarias
concomitantes.

11.9.3 Os eventuais encargos financeiros, processuais e outros, decorrentes da inobservancia pela
CONTRATADA, de prazos de pagamento serdo de sua exclusiva responsabilidade.

11.10. A CONTRATANTE, na condi¢do de fonte retentora, fard o desconto e o recolhimento dos
tributos e contribuicdes a que esteja obrigada pela legislacdo vigente ou superveniente, referente aos
pagamentos que efetuar.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA - GARANTIA

12.1. A CONTRATADA prestard garantia, em favor da CONTRATANTE, no valor de
R$ 3.000,00(trés mil reais) correspondente a 1% (um por cento) do valor deste contrato, estimado para
a execugdo dos servicos, no prazo de até 30 dias tteis, contados a partir da data de assinatura deste
contrato.

12.1. Se o valor da garantia vier a ser utilizado, total ou parcialmente, no pagamento de qualquer
obrigacdo vinculada a este ajuste, incluida a indenizacdo a terceiros, a CONTRATADA deverd
proceder a respectiva reposi¢do, no prazo maximo de 30 (trinta) dias tteis, contados da data do
recebimento da notificagdo da CONTRATANTE.

12.3. Se houver acréscimo ao valor deste contrato, a CONTRATADA se obriga a complementacio da
garantia no prazo maximo de 30 (trinta) dias uteis, contados da data do recebimento da notificagdo da
CONTRATANTE.

12.4.Na hipétese de prorrogacdo deste contrato, a CONTRATANTE exigird nova garantia, escolhida
pela CONTRATADA entre as modalidades previstas na Lei 8.666/93.

12.4.1. O documento de constitui¢do da nova garantia deverd ser entregue a CONTRATANTE no
prazo maximo de 30 (trinta) dias uteis, contados da data de assinatura do respectivo termo aditivo.

12.5. A garantia ou seu saldo, serd liberada ou restituida, a pedido da CONTRATADA, no prazo de 30
(trinta) dias apds o término do prazo de vigéncia deste contrato, mediante certificagdo, por seu
gestor/fiscal, de que os servigos foram realizados a contento e desde tenham sido cumpridas todas as
obrigacdes aqui assumidas

12.5.1. Na restituicdo de garantia realizada em dinheiro, seu valor ou saldo sera corrigido com base no
Indice Geral adotado a poupanga, segundo as normas do Banco Central do Brasil.

CLAUSULA DECIMA TERCEIRA - SANCOES ADMINISTRATIVAS

13.1. O descumprimento das obriga¢des assumidas pela CONTRATADA, sem justificativa aceita pela
CONTRATANTE, resguardados os preceitos legais pertinentes, poderd acarretar as seguintes sangdes
administrativas:

I — adverténcia;
I — multa de mora e multa por inexecucao contratual;

IT — suspensdo tempordria de participacdo de licitacdo e impedimento de contratar com a
CONTRATANTE por prazo de até 2 (dois) anos;

IV — declaragdo de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administracido Publica.

13.1.1. Nenhuma san¢do serd aplicada sem o devido processo administrativo, assegurado a
CONTRATADA o contraditério e a ampla defesa.

13.1.2. As sangdes aplicadas s6 poderdo ser relevadas motivadamente e por conveniéncia
administrativa, mediante ato devidamente justificado da autoridade competente.

13.2. A aplicagdo das san¢des observard as seguintes disposigdes:
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I — as multas e a adverténcia serdo aplicadas pelo Secretiria Municipal de Gestdo
Administrativa.

II — caberd ao Secretdria Municipal de Gestdao Administrativa aplicar a suspensdo tempordria
de participacdo de licitagdo e impedimento de contratar com a CONTRATANTE e propor a
declaracdo de inidoneidade.

13.3. A sancdo de adverténcia poderd ser aplicada nos seguintes casos:
I — descumprimento parcial das obrigacdes e responsabilidades assumidas contratualmente;

II — outras ocorréncias que possam acarretar transtornos ao envolvimento dos servigos, a juizo
da CONTRATANTE, desde que ndo caiba a aplicacdo de san¢do mais grave.

13.3.1. No ato de adverténcia, a CONTRATANTE estipulard prazo para o cumprimento da obrigacdo e
ou responsabilidade mencionadas no inciso I e para a corre¢do das ocorréncias de que trata o inciso II,
ambos do subitem 13.3.

13.4. A multa moratéria podera ser cobrada pelo atraso injustificado no cumprimento do objeto ou de
prazos estipulados.

13.4.1. O atraso sujeitard a CONTRATADA a multa de 1% (um por cento) por dia de atraso na entrega
de material ou execugdo de servigo, a contar do primeiro dia util da respectiva data fixada, até o limite
de 30 (trinta) dias tteis, calculada sobre o valor correspondente a obrigagdo nao cumprida.

13.4.2. O atraso injustificado superior a 30 (trinta) dias na entrega de material ou execucio de sérvios
caracterizard inexecucao total deste contrato.

13.5. A inexecugdo contratual sujeitard a CONTRATADA a multa compensatdria de:

I — de 1% (um por cento) calculada sobre o valor da nota fiscal correspondente ao material ou ao
servico em que tenha ocorrida a falta, quando caracterizada a inexecugdo parcial ou execugdo
insatisfatéria deste contrato;

I - 1% (um por cento) calculado sobre o valor previsto no subitem 4.1 pela:

a) recusa injustificada em apresentar a garantia prevista nos subitens 12.1 e 12.4 deste con-
trato;

b) inexecugdo total deste contrato;
c) pelainterrupcio da execugdo deste contrato, sem prévia autorizacio da CONTRATANTE.
13.6. A suspensdo do direito de licitar e contratar com a CONTRATANTE poderd ser aplicada a

CONTRATADA se, por culpa ou dolo, prejudicar ou tentar prejudicar a execucdo deste ajuste, nos
seguintes prazos e situagdes:

I - por até 2 (dois) anos:

a) Nao conclusio dos servigos contratados;

b) Prestacdo do servigco em desacordo com as especificacdes constantes da Ordem de Servico de-
pois da solicitag@o de correcdo efetuada pela CONTRATANTE;

c) Cometimento de quaisquer outras irregularidades que acarretem prejuizo a CONTRATANTE,
ensejando a rescisao deste contrato por sua culpa;

d) Condenacio definitiva por fraude fiscal no recolhimento de quaisquer tributos e contribuigdes,
praticada por meios dolosos;
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e) Apresentacdio a CONTRATANTE, de qualquer documento falso ou falsificagdo, no todo ou
em parte, com o objeto de participar da licitacdo que deu origem a este contrato, que venha ao
conhecimento da CONTRATANTE apds a assinatura deste contrato, ou para comprovar, du-
rante sua execucao, a manutengdo das condi¢des apresentadas na habilitagao;

f) Demonstracdo, a qualquer tempo, de ndo possuir idoneidade para contratar com a CONTRA-
TANTE em virtude de atos ilicitos praticados;

g) Ocorréncia de ato capitulado como crime pela Lei 8.666/93, praticado durante o procedimento
licitatério, que venha ao conhecimento da CONTRATANTE apds a assinatura deste contrato;

h) Reproducdo, divulgacdo ou utilizacio, em beneficio proprio ou de terceiros, de quaisquer in-
formagdes de que seus empregados tenham tido conhecimento em razdo da execucdo deste
contrato, sem consentimento prévio e expresso da CONTRATANTE.

13.7. A declaragdo de inidoneidade serd aplicada quando constatada ma-fé, acdio maliciosa e
premeditada em prejuizo da CONTRATANTE, atuagdo com interesses escusos, reincidéncia em faltas
que acarretem prejuizo a CONTRATANTE ou aplicagdes anteriores de sucessivas outras sangdes.

13.7.1. A declaracdo de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administracdo Pudblica serd
aplicada a CONTRATADA se, entre outros casos:

I — sofrer condenagdo definitiva por fraude fiscal no recolhimento de quaisquer tributos,
praticada por meios dolosos;

IT — demonstrar, a qualquer tempo, ndo possuir idoneidade para licitar ou contratar com a
CONTRATANTE, em virtude de atos ilicitos praticados;

III - reproduzir, divulgar ou utilizar em beneficio proprio ou de terceiros, quaisquer
informacdes de que seus empregados tenham tido conhecimento em razdo da execugdo deste
contrato, sem consentimento prévio da CONTRATANTE.

13.7.2. A declaracdo de inidoneidade implica proibicdo da CONTRATADA de transacionar com a
Administracdo Publica, enquanto perdurarem os motivos determinantes da puni¢do ou até que seja
promovida a reabilitacdo, perante a autoridade que aplicou a penalidade, que serd concedida sempre
que a CONTRATADA ressarcir a CONTRATANTE pelos prejuizos resultantes e depois de decorrido o
prazo da sang¢ao aplicada.

13.8. Da aplicacdo das san¢des de adverténcia multa e suspensdo do direito de licitar ou contratar com
a CONTRATANTE cabera recurso, no prazo de 5 (cinco) dias tteis, contado do primeiro dia Ttil
subsequente ao do recebimento da comunicagao.

13.8.1. O recurso referente a aplicacdo de sancdes deverd ser dirigido a autoridade imediatamente
superior, por intermédio daquela responsivel pela sua aplicacdo, a qual poderd reconsiderar sua
decisdo, no prazo de 5 (cinco) dias tteis ou, nesse mesmo prazo, fazé-lo subir, devidamente informado,
devendo, neste caso, a decisdo ser proferida dentro do prazo de 5 (cinco) dias tteis, contado do
recebimento do recurso, conforme especificado a seguir:

a) as multas e a adverténcia: pela Secretdria Municipal de Gestdo Administrativa por
intermédio do Gestor/fiscal do contrato;

b) suspensdo do direito de licitar ou contratar com a CONTRATANTE: ao Prefeito Municipal.
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13.9. As sangdes aqui previstas sdo independentes entre si, podendo ser aplicadas isoladas ou
cumulativamente, sem prejuizo de outras medidas cabiveis, respondendo ainda a CONTRATADA por
qualquer indenizagdo suplementar no montante equivalente ao prejuizo excedente que causar, na
forma do pardgrafo tnico do artigo 416 do Cdédigo civil.

13.10. A aplicacdo das sancOes previstas neste contrato ndo exclui a possibilidade de aplicacdo de
outras, previstas na Lei 8.666/93, incluida a responsabilizacio da CONTRATADA por eventuais
perdas e danos causados 8 CONTRATANTE.

13.11. O valor das multas poderd ser descontado da garantia constituida, do valor da fatura de
quaisquer servicos referentes ao presente contrato, cobrado diretamente ou, ainda quando for o caso,
cobrado judicialmente da CONTRATADA.

13.11.1. O valor das multas devera ser recolhido no prazo maximo de 10 (dez) dias corridos, a contar
da data do recebimento da comunica¢do enviada pela CONTRATANTE.

CLAUSULA DECIMA QUARTA - RESCISAO

14.1. O presente contrato podera ser rescindido pelos motivos previstos nos arts. 77 e 78 nas formas
estabelecidas no artigo 79, todos da Lei 8.666/93.

14.1.1. Este contrato também podera ser rescindido, independentemente de interpelacdo judicial ou
extrajudicial, desde que motivado o ato e assegurados o contraditério e a ampla defesa, quando a
CONTRATADA:

a) For atingido por protesto de titulo, execucdo fiscal ou outros fatos que comprometam a
sua capacidade econdmico-financeira;

b) For envolvida em escandalo publico e notorio;
¢) Quebrar o sigilo profissional.

d) Utilizar, em beneficio préprio ou de terceiros, informacdes nao divulgadas ao publico e as
quais tenha acesso por forca de suas atribui¢des contratuais;

e) Nao prestar garantia suficiente para garantir o cumprimento das obrigacdes contratuais;

f) Motivar a suspensdo dos servicos por parte de autoridades competentes, caso em que res-
pondera por eventual aumento de custos dai decorrentes e por perdas e danos que a CON-
TRATANTE, como consequéncia, venha a sofrer;

g) Deixar de comprovar sua regularidade fiscal, inclusive contribui¢cdes previdencidrias e de-
p6sitos do FGTS, para com seus empregados, na forma definida neste contrato: e

h) Vier a ser declarada iniddnea por qualquer 6rgdo da Administracdo Puablica;

i) Nao comprovar a qualificacdo técnica de funcionamento prevista no artigo 4° da Lei
12.232/2010;

j) Deixar de atender ao disposto nos subitens 5.1.5.3,11.9 ¢ 11.9.1.
14.2. Fica expressamente acordado que, em caso de rescisdo, nenhuma remuneracdo serd cabivel, a
ndo ser o ressarcimento de despesas autorizadas pela CONTRATANTE e comprovadamente realizadas

pela CONTRATADA, previstas no presente contrato.
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14.3. Em caso de associacio da CONTRATADA com outras empresas, de cessdo ou transferéncia,
total ou parcial, bem como de fusdo, cisdo ou incorporagdo, caberd a CONTRATANTE decidir sobre a
continuidade do presente contrato, com base em documentagdo comprobatdria que justifique quaisquer
das ocorréncias.

CLAUSULA DECIMA QUINTA - DISPOSICOES GERAIS

15.1. A CONTRATADA guiar-se-4 pelo Cédigo de Etica dos Profissionais de Propaganda e pelas
normas correlatas, com o objetivo de produzir publicidade que esteja de acordo com o Cédigo de
Defesa do Consumidor e demais leis vigentes a moral e os bons costumes.

15.2. A CONTRATANTE providenciard a publicacdo do extrato deste contrato e de seus eventuais
termos aditivos no Didrio Oficial, as suas expensas, na forma prevista no artigo 61, pardgrafo tnico, da
Lei 8.666/93.

15.3. Constituem direitos e prerrogativas da CONTRATANTE, além dos previstos em outras leis, os
constantes da Lei 8.666/93, que a CONTRATADA aceita e a eles se submete.

15.4. S@o assegurados a CONTRATANTE todos os direitos e faculdades previstos na Lei n. 8078/90
(Codigo de Defesa do Consumidor).

15.5. A omiss@o ou tolerancia das partes — em exigir o estrito cumprimento das disposi¢des deste
contrato ou em exercer prerrogativa dele decorrente — ndo constituird novagdo ou rentincia nem lhes
gerard o direito de, a qualquer tempo, exigirem o fiel cuamprimento do avengado.

15.6. As informagdes sobre a execucdo deste contrato, com os nomes dos fornecedores de servigos
especializados e de veiculos de divulgacio, serdo divulgadas no sitio da CONTRATANTE na internet.

15.6.1. As informagdes sobre valores pagos serdo divulgadas pelos totais de cada tipo de servicos de
fornecedores e de cada meio de divulgacio.

CLAUSULA DECIMA SEXTA - FORO

16.1. As questdes decorrentes da execucdo deste contrato que ndo puderem ser dirimidas
administrativamente serdo processadas e julgados no foro da comarca de Garga.

E, por estarem justos e acordados, assinam o presente contrato em 04 (quatro) vias de igual teor e
forma, na presenca das testemunhas que igualmente o subscrevem.

Garca, de...ccccoovirveriennene
CONTRATANTE CONTRATADA
Testemunhas:
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Prefeitura Municipal de Garca i‘\
Estado de Sao Paulo ==

Departamento de Contratos e Licitagcoes @

CONCORRENCIA PUBLICA N° 012/2022

Tendo sido observadas as prescrigoes legais pertinentes a Concorréncia
Piblica n° 012/2022, objetivando a prestacio de servi¢o de publicidade para realiza¢do de atividades
integradas que possibilite o estudo, o planejamento, a conceituacio, a concep¢ao, a criagdo, a execucio
interna, a intermediacdo e a supervisdo da execucdo externa e na distribui¢cdo de publicidade aos
veiculos e demais meios de divulgacdo, onde se sagrou vencedora a empresa “HOUSE CRIATIVA
COMUNICACAO LTDA”, por atingir a melhor pontuacéo, nos termos da ata da 3* Sessio, e cumprir
os requisitos de habilitacdo, conforme disposto na ata da 4* Sessdo, elaboradas pela Comissdo

Permanente de Licitacdes, proponho a homologacao do referido processo licitatorio.

Garca, 09 de novembro de 2022.

HELIO DA SILVA RODRIGUES
PROCURADOR MUNICIPAL

HOMOLOGACAO E ADJUDICACAO: No uso das atribuicdes a mim conferidas e em
conformidade com o disposto no artigo 43, VI, da Lei Federal 8.666/93 e suas alteracdes,
HOMOLOGO E ADJUDICO o procedimento licitatério acima, em face do parecer da Comissdo
Permanente de Licitagdes, que julgou como vencedora da Concorréncia Pidblica n® 012/2022, a
empresa “HOUSE CRIATIVA COMUNICACAO LTDA”, por atingir a melhor pontuagio, nos
termos da ata da 3* Sess@o, e cumprir os requisitos de habilitacdo, conforme disposto na ata da 4°

Sessdo, elaboradas pela Comissdao Permanente de Licitacdes.

Garga, 09 de novembro de 2022.

JOAO CARLOS DOS SANTOS
PREFEITO MUNICIPAL
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ATA DE JULGAMENTO N° 001 — PROPOSTA TECNICA

ENVELOPE 1 — PLANO DE COMUNICAGCAO PUBLICITARIA

SUBCOMISSAO TECNICA
CONCORRENCIA 012/2022

Objeto: Contratagao de agéncia de publicidade para prestagdo de servigos e
realizagdo de atividades integradas que possibilitem o estudo, o planejamento,
a conceituagdo, a concepgao, a criagdo, a execugdo interna, a intermediagdo e
a supervisdo da execugao externa e a distribuigdo de publicidade aos veiculos e
demais meios de divulgagao.

As 10h, do dia 21 de setembro de 2022, na sala de reunides desta Prefeitura,
reuniram-se os membros da subcomissdo técnica: Andreza Levorato Sega,
Fabiano Oliveira e Vinicius Falcdo, com o objetivo de analisar e elaborar a
presente ATA de julgamento das propostas técnicas relativas ao PLANO DE
COMUNICAGAO PUBLICITARIA - ENVELOPE 1 - VIA NAO IDENTIFICADA,
apresentado pelas licitantes.

Tratando-se da via nao identificada a pontuagado considerou os titulos de cada
campanha apresentada:

A) Garga. Vem que a Cidade te Abraca.
B) Viva Garga.

Foi verificado se havia diferenga ente a maior e menor nota superior a 20%. Apos
analise em conjunto, conforme previsto no item 8,3.2, os membros decidiram
pela manutencdo das notas. As devidas justificativas encontram-se nas planilhas
constantes nesta ATA.

Entdo, procedeu-se a elaboragdo do relatério de julgamento dos planos de
Comunicagao Publicitaria apresentado pelas licitantes.

Procedeu-se a elaboragao da tabela contendo a média aritmética dos pontos
atribuidos por cada membro, a qual apresentou o seguinte resultado:

AVALIADOR 1 | AVALIADOR 2 | AVALIADOR 3 MEDIA
CAMPANHAS ANDREZA L. FABIANO vinicus TOTAL ARITMETICA
SEGA OLIVEIRA FALCAD
GARCA. VEM QUE A CIDADE TE ABRACA! 60,00 61,00 63,00 184,00 61,33
VIVA GARCA 51,00 52,00 53,50 156,50 52,17




As planilhas contendo as pontuagdes e justificativas de cada membro para cada
subquesito do plano de comunicagdo publicitaria das propostas
CLASSIFICADAS estdo anexadas e fazem parte integrante desta ATA.

Nada mais havendo a tratar, lavrou-se o presente documento que segue
devidamente assinado pelos integrantes da subcomissé&o técnica:

Andreza Levorato a

e
3 e N =
e & B
B A
Fabiano Oliveira .
4 . X

Vinicius Ealcﬁn



I ENVELOPE N° 1, NAO IDENTIFICADO (APOCRIFO) T ISR

[NOME DO JULGADOR | - ANDREZA LEVORATO SEGA |

[NDME DA CAMPANHA: GARCA. VEM QUE A CIDADE TE ABRACA! |

Justificativa

) Das fungdes e do papel da PM nos contextos social,
politico e econdmico; (maximo de 2 pontos)

b) D noturezs, du extenslo e da qualidade das relogles da
PM com seus publicos, (maximo de 2 pontos)

o) Das caracteristicas da PM e das suas atividades que
sejam significativas para o comunicagSo publicitiria, 1
1 — Raciocinlo Basico {miasime de 1 panta)
{maximo de 10 pontos)

TODOS 05 DADOS FORAM BEM
DISCUTIDOS E

d) Sobre a natureza e o extensio do ohjeto da licitaglo; FUNDAMENTADOS.

(maximo de 1 ponio)

¢) Do desalio de comunicaglo expresso no Brieling, 3
{ménimo de 2 pontos)

) Das necessidades de comunicagdo do PM para solucionar
esse desafio. (maximo de 2 pontos)

I L e R
n) A sdequagio do partido remdtico ¢ do conceitn propostos
i naturezs ¢ & gualificagio da PM ¢ o sen desafio de 4
comunicagdo, (mibxime de 4 pontos)

b} A consisténcia ldgica e a pertingncia da argumentagio
spreseniada em defiess do partido temética e do conceito 3
propostos, {maximo de 3 pontos)

) A riqueza de desdobramentos positivos do conceilo

proposto para s comunicagio da PM 3
com seus piblicos, (mdximo de 3 pontos)

2 - Estratégia de 0 PLAND FOI BEM ELABORADO E
EXPLOROU ADEQUADAMENTE O
BRIEFING.

d} A adequagdo e a exequibilidade do estratéma de
comunicagio publicitiria proposta para a 3
solugto do desafio de comunicagio expresso no Briefing,
(maximo de 3 pontos)

&) A consisténeia logica ¢ a pertinénain da argumentagio
apresentada em defesa da estratégia de comunicagio 25
publicitiria proposta; (miximo de 3 pontos)

) A capacidade de articular os conhecimentos sobre a PM,
o mercado no qual se insere, seu desatio de comunicagio,
sews piblicos, os objetives de comunicaglio previstos no
Briefing ¢ a verba disponivel. (miximoe de 4 pontos)

s - I ' -
- ll?-'-u-;' it i 4 .1_.4._I_‘_|_. A -
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2109 18022

Comunicagdo Publicitaria
[méaximo de 20 pontos)

S



3 - Idedia Criativa
(méximo de 20 pontos)

8} Sus adequagiio so desalio de comumengiio expressa no
Briefing; (miximo de 2 pontos)

b} Sua ndequoglo & estrutéggin de comunicaglo publicitisia
sugerida peln licitante, (miximo de 2 pontos)

¢) Sun adequugdo ao universo cultural dos segmentos de
plblico-alvo, (miximo de 2 pontas)

d) A multiplicidede de mterpretagdes favordveis que
comporta; (mdximo de 2 ponios)

¢ A oniginalidade da combinago dos elementos que a
constituern, (maximo de 2 pontos)

) Simplicidade da forma sob a gual se apresentn; (MAaximo
de 2 pontos)

g) Sua pertinéncen ds atividades da M ¢ & sua inserglio nos
contextos socinl, politice e econdmico; {mdximo de 2

pontos)

|i:] O= desdobramentos comunicativoy que enseya, conforme
demonstrado nos exemplos de pegas e/ou material
apresentados, (miximo de 2 pontos)

i} A exequibilidade das pegas e/ou do material; (maximo de
2 pontos)

i} A compatibilidade da linguagem utilizada nos pegas ¢ ou
ni materinl aos meios e nos publicos propostos. (maximo de
2 pantos)

e o = TR, &~ i e B gt J 1L ™ VI
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a) O conhecimento dos habitos de consumo de comunicagio

AS PECAS ATENDEM MUITO BEM
O OBJETIVO DA CAMPANHA,

ESTRATEGIA COMPLETA E
MUITO BEM DISTRIBUIDA E

DESTAQUE PARA D PLAND
DIGITAL E NAS TVs ABERTAS,

dos segmentos de pablico priontirios, (maximoe de 3 pontos) g
b} A capacidade analitica evidencinda no exame desses 2
Tihitos; (mdximo de 2 pontos)
¢} A consisténcia do plano simulado de distnbuiglo das
pepas e/ou do material em relagio ds duas aliness anteriores, 3
o N&o Midia -

{maximo de 15 pontos)  [d} A pertindnea, @ oportunidade e a economicidade
demanstradas no uso dos recursos de 2
comunicaglio proprios da PM, (méiximo de 2 pontos)
) A economicidade da apliceido da verba de midia,
evidenciada no plane simulsdo de distribuiglo das pegas e 3
fou do material, {maximo de 3 pontos)
) A otimiznglio da midia segmentada, altlernativa ¢ do -
|massa. (maximo de 2 pontos)
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s ENVELOPE N° 1, NAO IDENTIFICADO (APOCRIFO)

a

[NOME DO JULGADOR | - ANDREZA LEVORATO SEGA i

[NOME DA CAMPANHA: VIVA GARCA |

|a) Das fungbies ¢ do papel do PM nos contextos social,
politico & econdmico; (maximo de 2 pontos)

b} Da naturezn, da exiensdo o da qualidade das relagdes da
"M com seus pablicos, (maximo de 2 pontos)

¢} Das caracteristicas da PM e das suas atividades que
sejum significativas para a comunicagio publicitiria, I
1— Raciocinio Basico  |(mdxima de | ponto) CUMPRE O SOLICITADO NO

{maximo do 10 pontos) EDITAL
d) Sobre o natureza ¢ o extensdo do obseto da liclinglo;

(maximo de | panio)

e) Do desafio de comunicaglo expressa no Briefing,
{miximo de 2 pontos)

1) Das necessidades de comunicag3o da PM para selucionar
esse desafio, (miximo de 2 pontos)

= e = T —== : =
[ A e N [ P e

a) A sdequaglo do partido tematico e do conceito propost
i natureza & & qualificagio da PM & a seu desafio de 2
comunicagio, (maximo de 4 pontos)

b} A consistEncin ogica e o pertinéncia da argumentagdo
spresentada em defiesn do partido tepuitico ¢ do conceito 3
propostios; | maximo de 3 pontos)

¢} A riqueza de desdobramentos posilivos do coneeito

proposto pars 4 comunicaglo da PM i
com seus pablicos, (midximo de 3 pontos)
Cnmﬁl;lgag.ln Publiria | A iequasto s sxquibiiade ds s O e EALINIIABA 40
(méximo de 20 ) comunicaglo publiciting proposta pars & 3 BRIEFING

solugdo do desafio de comunicaglio expresso no Briefing,
(miximo de 3 pontos)

€1 A consisténcia logica ¢ a pertinénein dn argumentagio
apresentadn em defesa do estralégin de comunicagiio 2
publicitiria proposta, (miximo de 3 pontos)

1) A capacidade de anticular os conhecimentos sobre a PM,
o mercado no gual se insere, seu

desafio de comunicaglo, seus piblicos, os ohjetivos de 3
comunicaglo previsios no Briefing e o verba disponivel.
1 1




3 - Ideia Criativa
(mdximo de 20 pontos)

a) Sun adequagiio oo desafio de comumcaglo expresso no
Briefing, (mdximo de 2 pontos)

b} Sua adequoglo b estratégin de comunicnglo publicitéris
sugeridn pela licitante; (mdximo de 2 pontos)

¢} Sun adequaglo so universo cultural dos segmentos de
pliblico-alve; (mdximo de 2 pontos)

d) A multiplicidade de interpretogdes favorives que
compaorts;, (miximo de 2 pontos)

e} A origimalidade da combinagio dos elementos que &
constituem, (miximo de 2 pontos)

f) Simplicidade da forma sob a qual s& apresents; (maximo
de 2 pontos)

{2) Sun perunéncin as atividades da PM ¢ & sua inserglo nos
contextos social, politice e econdmico, {maximo de 2

pontos)

v} Os desdobramentos comunicativos gue enseja, confisrme
demonstrado nos exemplos de pegas efou material
apresentados; (maximo de 2 pontos)

1) A exequitilidede das pegas efou do material, {maximo de
2 pontos)

11} A compatibilidade da linguagem utilizada nas pegas ¢ ou
o material sos meios @ aos poublicos propostos, (mdximo de
2 pontos)

=R P TR BN e e
R T ¥ ' F FralEs e Pr

.

I!"{...

L. T =

4 - Estratégia de Midia o Nio
Midia
{méaximo de 15 pontos)

a) O conhecimento dos kibitos de consume de comunicagio
dos segmentos de piblico prionitarios, (maxime de 3 pontos)

b} A capacidoade unalitics evidencinda no exame desses
habatos;, (maximo de 2 pontos)

¢) A consisténeia do plano simulado de distnbuiglo das
pegas efou do material em relaglo ds duss alineas anteriores,
{maimo de 3 pontos)

d) A pertinéncin, 8 oportunidade e o economicidade
demanstradas o u=o dos recursos de
comunicagio propriss da PM; (maximo de 2 pontos)

) A economicidade da aplicaciio da verba de midia,
evidencisda no pline simulado de distnbuigio dos pegas e
fou do material; (miximo de 3 pontos)

[

1 A otimizacio da midm segmentnda, aliernative ¢ de
mass. (médximo de 2 pontos)

[
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344

[ TOTAL|

9 1 loax

IDEIA ORIGINAL E PECAS BEM
DESENVOLVIDAS.

PLANO COM AUSENCIA DE
MIDIAS INOVADORAS E ALGUNS
VEICULOS LOCAIS.




[ ENVELOPE N' 1, NAO IDENTIFICADO (APOCRIFO)

[NOME DO JULGADOR 2 - FABIANO OLIVEIRA |

[NOME DA CAMPANHA: GARCA. VEM QUE A CIDADE TE ABRACA! |

) Das fungdes ¢ do pupel do PM nos contextos socil,

politico e econdmico, (maximao de 2 pontos) 15

b) D naturesa, da extensiio ¢ do qualidade dos relngdes da 3

PM com seus pablicos, (mixime de 2 pontos)

) Dag carmeteristicas da PM e das suns atividades que

sejam significativas para a comunicaglo publicitdria; 1
1 — Raciocinio Basico (mieima de | ponto) ATENDE MUITO BEM A
{maximo de 10 pontos) NECESSIDADE DO BRIEFING.

d} Sobre o notureza e o extensio do objeto do heitaglo, I

(miximo de | ponto]

&) Do desafio de comunicaglo expresso no Brieling, 1

(miximo de 2 pontos)

) Das necessidades de comumicogdio da PM para solucicnar 2

esse desafio. (maximo de 2 pontos)

| e G A

0} A adequaglo do partido temitico ¢ do conceito propostos

& naturers ¢ & qualificaglio da PM ¢ 8 seu desalio de 4

comunicaglo;, (miximo de 4 pontos)

b) A consisténcia logica e a pertméncia da argumentagio

|npresentada em defesd do partido temitico e do conceito 3

propostos; (maximo de 3 pontos)

¢} A riguezn de desdobramentos pasitivos do conceito

proposto parn o comunicagio da PM 3

com seus publicas, (mdximo de 3 pontos)

Gomfn;lnat;in Pui:ﬂ?:lurh i o b A, TEMATICA ADEQUADA AQS
(méximo de 20 ) comunicaglo publicitine proposts para a 3 ORIETIVOS DE COMUNICACAQ,

I solucdo do desafio de comunicaglo expresso no Briefing,

(midximo de 3 ponlos)

¢) A consisténcia logica ¢ o pertinéneia da argumentagio

|apresentada em defesa da estratégin de comunicagho 2

publicitiria proposts, {méximo de 3 pantos)

17 A capacidade ge arlicular 08 CoNNECIMEnios sobre 8 FM,

o mercada ni qual s¢ insere, seu

desalio de comunicagio, seus publicos, os objetivos de a

comunicagio previsios no Briefing ¢ o verba disponivel

i 1
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3 - Ideia Criativa
(maxime da 20 pontos)

In} Sun adequogiio ao desafio de comunicaglo expresso no
Briefing; (miximo de 2 pantos)

b) Sun adequaglio & estralégia de comunicagdo publicitiria
sugerida pela liciunte; (maximo de 2 pontos)

¢} Sun adequaglio so universo cultural dos segmentos de
pliblice-alve, (maximo de 2 pontos)

d) A multiplicidade de interpretagdes favorivels que
comporta, (mixima de 3 pontos)

&) A ariginalidede da combinagfio dos elementos que o
constituem, (maxima de 2 pontos)

{) Simplicidade da forma sob a qual se apresenta; (miximo
de 2 pontos)

g) Sua pertinéncia i atividades da PM e & sua inserglio nos
contextos social, politico e econdmico; (maximao de 2
ponios)

h) Os desdobramentos comunicalivos que enseja, conforme
demonstrado nos exemplos de pegas efou material

apresentados, (miximao de 2 pontos)

LIV}

i} A exequibilidode das pegus efou do material, (miximo de
2 pontos)

i1 A compatibilidade da linguagem utilizada nas pegas e ou
| materinl aos meios ¢ gos piblicos propostos. {midximo de
2 pontos)

. Ju',....-T- LR e
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4 - Estratégia de Midia e Nao
Midia
(maximo de 15 pontos)

1) O conbecimento dos habitos de consumo de comunicagdo

et G e i

dos segmentos de pablico priortirios, (miximo de 3 pontos)| 3
b} A espacidade analitica evidenciada no exame desses 2
habitos, (mikxima de 2 pontos)
e} A consisténcia do plano simulado de distnbuigdo dos-
pegas elou do materinl em releglo ds duas alineas anteriores, 3
(maximo de 3 pontos)
d) A pertinéncia, & oportunidade e @ economicidade
demonstradas no uso dos recursos de 2
comunicagio proprios da PM, (mbximo de 2 pontos)
&) A ceonomicidade da oplicagfio da verba de midia,
evidencinda no plano simuledo de distribuigho das pegas ¢ 25
fou do material, (maxime de 3 pontos)
Jl} A otimizaglo da midia segmentadu, aliernativa e de 5
massa, (miximo de 2 pontos)

e e [

TOTAL{ 61

PECAS ORIGINAIS, SIMPLES E DE
FACIL COMPREENSAD, ATENDE

MUITO BEM,

MIDIAS BEM APLICADAS E USO
DE PLANG INOVADOR EM MIDIA
DIGITAL. O USO DE OUTDOOR EM
VARIAS CIDADES TAMBEM FOI
POSITIVO,




[NOME DO JULGADOR

2- FABIANO OLIVEIRA

|NOME DA CAMPANHA:

VIVA GARCA

Subguesitos

e VT 2 — ey

“Nota
Avaliador

1 — Raciocinio Basico
(maximo de 10 pontos)

o) Das fungdes ¢ do papel da PM nos contextos social,
palitico e econdmico, {miximo de 2 pontos)

b} Da notusesa, do extensiio e da qualidade das relagdes da
PM com seus plblicos, (miximo de 2 pontos)

) Dias carncteristicas da PM e das suns atividades que
sejam significativas parn o comunicaclo publicitans;
{mixima de 1 ponto)

i) Sobre o naturezs e 4 extensio do objeto da listacho,
{miximo de | ponto)

) Do desafio de comunicaglo expresso no Briefing,
(| miximo de 2 pontos)

f) Das necessidades de comunicagiio da PM para solucionar
esse desafio. (maximo de 2 pantos)

2 - Estratbgia de
Comunicacio Publicitaria
(maximo de 20 pontos)

& natureza e & qualificagBo da PM e a seu desalio de
comunicagio; (maximo de 4 pontos)

b} A consisténcin 16gica ¢ o pertinéncin da argumentagio
apresentada em defesa do partido temdtico e do conceito
propostos; (miximo de 3 pantos)

¢} A rigueza de desdobramentos positivos do conceito
proposto para & comunicegdo da PM
com seus pablicos, (miximo de 3 pontos)

d) A adequnio ¢ a exequibilidade da estratégin de
comumnicagio publicifang proposta para o

solugiio do desalio de comumicigio expresso no Briefing,
l{mdximo de 3 pontos)

e) A consisténcia logica ¢ a pertinéncia da argumentagio
|apresentads em defesa da estratégin de comunicaglo
publicitiria propasts; {miximo de 3 pontos)

1) A capacidade de articulur os conhecimentos sobre a P,
o mercado no gual se insere, seu
desafio de comumengdo, seus piblicos, os objetivos de

comunicagdlo previstos no Briefing e o verba disponivel

AS INFORMACDES FORAM BEM

APRESENTADAS E

CONTEXTUALIZADAS AD EDITAL.

ESTRATEGIA RICA E BEM

ELABORADA,




3 - Ideia Criativa
{méximo de 20 pontos)

In} Sua sdequagio so desafio de comunicaclo expresse no
Briefing, (maximo de 2 pontos)

b} Sus adequagdo d estratégin de comunicagilio publicitiria
sugerida pela licitante, (miximo de 2 pontos)

¢) Sua sdequacio ao universo cultural dos segmentos de
|ptiblico-alve, (mbximo de 2 pontos)

d) A multiplicidade de mterpretagdes fuvorivers que
comporta; (miximo de 2 pontos)

e) A onginalidade da combinagio dos elementos que o
constiteem, {miAximo de 2 pontos)

) Simplicidade da forma sob a qual s¢ spresentn; (miximo
de 2 pontos)

g) Sun pertinéncia ds ofividades do PM e & sua inserglio nos
contextos social, politico ¢ econdmico; (maximo de 2

ponios)

h) Os desdobramentos comunicativos que ensejs, conforme
demonstrado nos exemplos de pegas e/'ou material

apreseniados; (miximo de 2 pontos)

i) A exequibilidade des pegas efou do muterial;, {maximo de
2 pontos)

11} A compatibilidade da linguagem utilzada nas pecas ¢ ou
nd minterial aos meios e aos poblicos propostos, (miximo de
2 pontos)

IDEIA ADEQUADA E PECAS
ALINHADAS AQ TEMA DA
CAMPANHA.

4 - Estratégia de Midia e Nio
Midia
{maximo da 15 pontos)

1) O conhecimento dos habitos de consumo de comunicagio
dos segmentos de pablico priontarios; (maximo de 3 pontos)

b} A capacidade analitica evidenciada no exgme desses
hébitos, (miximo de 2 pontos)

¢) A consisténcin do plano simulado de distribuigdo das
pecas efou do matersal em relagho ds dugs alineas anteriones;
(maximo de 3 pontos)

d) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade
demonstradas no uso dos recursos de
comunicsqdo proprios do PM; (maximo de 2 pontos)

¢} A economicidade da aplicagio da verba de midia,
evidenciada no plano simulado de disinbuigio das pegas e
Jow do material, (midximo de 3 pontos)

f) A otimizagdo da midia segmentada, altermativa e de
muassa. (miximo de 2 pontos)

AUSENCIA DE DUAS GRANDES
EMISSORAS DE TV E OUTDOORS
EM CIDADES DA REGIAQ




= "ENVELOPE X' 1, NAO IDENTIFICADO. O L D v
[NOME DO JULGADOR 3- VINICIUS FALCAO
[NOME DA CAMPANHA: VIVA GARCA

Critérios

Junstificativa

u) Dhas fungies e do popel da PM nos contextos social,
politicn e econdmico; (miximo de 2 portos)

b)) Do naturess, di extensdo ¢ da qualidede das relagies da
PM com seus piblicos; (médximo de 2 pontos)

1 — Raciocinio Basico

¢) Das earacteristicas da PM e das suas atividodes que
sejom significativas para a comuniceglo publiciiria,
(miximo de | ponta)

(méximo de 10 pantos)

d} Sobre a nuturez @ 0 extensdo do objeto da licitegdo,
(maximo de | ponto)

&) Do desafio de comunicaglio expresso no Briefing,
{mixime de 2 pontos)

) Das necessidades de comunicagdfio dn PM para solucicnar
esse desafio. (miximo de 2 pontos)

E AR AT T R
| T e

2 - Estratégia de
Comunicagio Publicitaria
{maximo de 20 pontos)

i naturess e 4 quolificagtio da PM e o seu desafio de
comunicagdo, (maximo de 4 pontos)

propostos [

) A consisténein lagicn e a pertinénoin da argumentigio
apresentada em defesa do partido temdtico e do conceito
propostos; (midximo de 3 pontos)

¢} A riquezn de desdobramentos positivos do conceito
proposto parn o comunicegio da PM
com seus publicos; (mdxime de 3 pontos)

d) A sdequaclo ¢ a exequibilidade da estratégia de
comunicaglo publicitiria proposts par o

|solugio do desafio de comunicaqdo expresso no Briefing,
(mikximo de 3 ponilos)

&) A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagio
wpresentads em defesa da estrutégin de comunicagio
publicitiria proposta, (midximo de 3 pontos)

1) A capacidade de articulor os conhecimentos sobre a PM,
o mercado no qual s¢insere, scu

desafio de comunicagdo. seus piblicos, os objetivos de
comunicagio previsios no Briefing e a verba disponivel,

ATENDE O EDITAL.

ALINHADA A SOLICITACAO DO
BRIEFING.




3 - Ideia Criativa
{miximo de 20 pontos)

4 - Estratégia de Midia e Nao
Midia
(méximo de 15 pontos)

In] Sum adequagio ao desafio de comunicagio expresso no
Briefing, (maximo de 2 pontos)

b} Sun sdequagiio & estratépgin de comunicaglio publicitiria
sugerida pels liciante, (miximo de 2 pontos)

¢) Sun adequacdo an universo culiural dos segmentos de
publico-alvo, (miximo de 2 pontos)

d} A multiplicidade de interpretagles favordveis que
comporta; {mdximo de 2 pontos)

) A ariginalidade da combinaglo dos elementos que o
constituem, (maximo de 2 pontos)

f) Simpligidade da forma sob a qual s2 apresenta; (miximo
de 2 pontos)

2) Sua pertinéncia ds atividades da PM e i sua insergdio nos
contextos social, politico e econdmico; (miximo de 2
pontos)

h) Os desdobramentos comunicativos gue ensgja, conforme
demonstrsdo nos exemplos de pegas efou material
wpresentados; (miximo de 2 pontos)

i} A exequibilidade das pegas efou do material, (miximo de
2 pontos)

i) A compatibilidede da linguagem utilizada nas pegas e ou
| material nos meios ¢ aos pihlicos propostos. {miximo de
2 pontos)

dos segmentos de piblico prioritérios, (méximo de 3 pontos)

b} A capacidade analitica evidenciadn no exame desses
hibitos, {miximo de 2 pontos)

¢) A consisténcia do plano simulado de distribuigdo das
pecis efou do material em reloglio ds duos alineas anteriores;
[{miximo de 3 pontos)

d) A pertinéneia, a oportunidade ¢ o economicidede
demonstradas no uso dos recursos de
comunicagiio proprios da PM; (miximo de 2 pontos)

e) A economicidade da aplicegdo da verba de midia,
evidencinda no plano simulado de distribuigio das pegas ¢
fou do material; (maximo de 3 pontos)

3 A otimicagdo da midia segmentada, alternativa ¢ de
massa (mdximo de 2 pontos)

— =a Pmmror_y IS
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CUMPRE 0 EDITAL E AS
MECESSIDADES DE
COMUNICAGAD PARA O
TURISMO DA CIDADE.

PLANG ATENDE O CONTEXTO,
MAS DEIXA A DESEJAR NA
REGIONALIZACAD E
ESTRATEGIAS DIGITAIS,




ENVELOPE N* I, NAO IDENTIFICADQ (APOCRIFO)

e & el

T T

[NOME DO JULGADOR

3-VINIcIus FaLCAD

[NOME DA CAMPANHA:

GARCA. VEM QUE A CIDADE TE ABRACA!

exse desalio, (méximo de 2 pontos)
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2 - Estratégia de
Comunicagdo Publicitaria
(méaximo do 20 pontos)

o) A udaquw;an do partido remitico ¢ do conceito propasios
i natureza ¢ & qualificaglio da PM e a seu desafio de
comunicagdio; (miximo de 4 ponios)

b) A consisténein logica e o pertindncia da argumentogio
apresentada em defesa do partido temdtico ¢ do conceitn
propastos; (miximo de 3 ponos)

¢) A riqueza de desdobramentos positivos do conceito
proposto parn & comunicaglo da PM
com scus pablicos; (miximo de 3 pontos)

d) A adequeclo ¢ a excquibilidade da estratégia de
comunicaglo publicitiria proposta pare a

soluglo do desafio de comunicaglo expresso no Briefing,
[rkxima de 3 pontos)

&) A consisténeia dgica e o pertinénemn da argumentsglio
apresenindn em defiesa da estratégin de comunicagio
publicitéria proposta, {(mdximo de 3 pontos)

[T} A capacidide de aricular o8 conhecimentos sobre o PV,
o mercado no qual se insere, seu

desafio de comunicagiio, seus piblicos, os objetivos de
comunicagdo previstos no Briefing ¢ a verba disponivel

CTT

B e )

(B

Nota
Critérios Avaliador Junstificativa

u) [as fungdes e do papel da PM nos contextos social, 3

paolitien e econdmico, (miximo de 2 pantos)

b} Da noturezn, da eéxtensio ¢ da qualidade das relagdes da 2

PM com seus piblicos; (miximo de 2 pontos)

¢) Das caracteristicas da PM e das suas atividades que

sejam significativas para o comunicagdo publicitirio, | BOA ARGUMENTACAD,
1 — Raciocinio Basico  |(miximo de | ponta) COMPREENDEU BEM AS
(maximo de 10 pontos) NECESSIDADES DA

o) Sobre a natureza ¢ o extenslo do objelo da licitagio; i COMUNICACAD.

(maximo de | panto)

¢} Do desafio de comumicagdo expresso no Briefing, 3

{maximo de 2 ponlos)

1) Das necessidades de comunicagiio da PM para solucionar 2

- '}‘L\'I--w- -

ESTRATEGLA BEM
DESENVOLVIDA E ADEQUADA
AD BRIEFING.




3 - Ideia Criativa
(méximo de 20 pontos)

) Sun adequuglio no desafio de comunicagfio expresso no
Briefing: (mdximo de 2 pontos)

b} Sun adequagio 4 estratégia de comunicaglio publicitaria
sugerida pela licitante; (mdxima de 2 pontos)

¢} Sua ndequagdo no universo cultural dos segmentos de
pliblico-alve, (méiximo de 2 pontos)

1dj A multiplicidade de interpretagdes favoriveis que
comporta; (miximo de 2 ponfos)

¢) A oniginalidade da combinaglo dos elementos que a
constituem, (maximo de 2 pontos)

f) Simplicidade da forma sob o qual s2 apresenta; (maximo
de 2 pontes)

g) Suz pertinéncia ds stividades da PM e 4 sua inserglio nos
contextos social, politico e econdmice; (miximo de 2
pontes)

h) Os desdobrumentos comunicativos que enseja, conforme
demonstrado nos exemplos de pegas efou materal
|apresentados, {maxima de 2 pontos)

i} A exequibilidade das pegas e/ou do material, (miximo de
2 pontos)

11 A compatibilidade do linguagem ulilizada nas pegas ¢ ou
no material nos meios ¢ oos piblicos propostos, (maxime de
2 pontos)

S

e

¥ L i

4 - Estratégia de Midia e Nao
Midia
(maximo de 15 pontos)

) O conhecimento dos hdbitos de conssmo de comunicagio
dos segmentos de piblico prioritirios, (maximeo de 3 pontos)

b) A capacidade analitica evidenciada no exame desses
habitos, {(miximo de 2 ponios)

¢} A consisténcia do plino simulado de distribuiglio das
pecas efou do material em relaclio ds duas alineas anteriores.
|{mdxirm de 3 pontos)

[d) A pertingncia, a opartunidade & a sconomicidade
demonstrados no uso dos recursos de
comunicagio praprios da PM, (miximo de 2 pontos)

e) A economicidade ds aplicagio do verba de midia,
evidencinda no plano simulado de distribuigio das pegas ¢
fou do material; (maximo de 3 pontos)

1} A otimizag@o da midia segmentada, aliernativa e de
massi {maximo de 2 pontos)

PECAS ELABORADAS E DESIGNER

ALINHADO A CULTURA DO
MUNICIFIO,

0 PLANO DISTRIBUI COM

CONSISTENCIA E LOGICA TODA A

VERBA EM MIDIAS
ESTRATEGICAS,




%% PREFEITURA MUNICIPAL DE GARCA
Estado de Sdo Paulo

RETIFICACAO DE EDITAL

CONCORRENCIA PUBLICA N° 012/2022 — EDITAL N° 012/2022

I - Considerando que foi aberta a Concorréncia Publica, que tem por objeto a prestacdo de
servico de publicidade para realizacdo de atividades integradas que possibilite o estudo, o
planejamento, a conceituagdo, a concepgdo, a criacdo, a execugdo interna, a intermediagdo e a
supervisao da execucio externa e na distribui¢do de publicidade aos veiculos e demais meios de
divulgacio;

IT - Considerando que apés a publicagdo do referido edital, a Secretaria Municipal de
Comunicag¢do e Eventos solicitou retificacio através do Memorando 16.004/2022.

ITII - Ficam alterado o Anexo IV do referido edital, passando a ter as redacdes abaixo descritas:
- Onde se 1&: O investimento para a realiza¢do da proposta técnica simulada esta fixado em R$
200.000,00 (duzentos mil reais para distribui¢do em dois meses de campanha. Sendo de 1 de
janeiro a 28 de fevereiro de 2022,

- Leia-se: O investimento para a realizagdo da proposta técnica simulada estd fixado em R$
200.000,00 (duzentos mil reais para distribui¢do em dois meses de campanha. Sendo de 1 de
janeiro a 28 de fevereiro de 2023

IV - Considerando as alteracdes efetuadas, fica prorrogado o prazo para entrega de envelopes,

constante do PreAmbulo do edital supra, passando para as 09:00 horas do dia 22/08/2022 e a
abertura para as 09:30 horas do dia 22/08/2022

V - Ficam ratificadas as demais especificacdes, exigéncias e prazos estabelecidos no edital
supra, nos termos do artigo 21, § 4° da Lei Federal 8.666/93 e suas alteracdes.

Publique-se e cumpra-se para ciéncia dos interessados.

Garga, 06 de julho de 2022.

JOAO CARLOS DOS SANTOS
PREFEITO MUNICIPAL

HELIO DA SILVA RODRIGUES
PROCURADOR DO MUNICIPIO

) FABIO BONASSA i
SECRETARIO MUNICIPAL DE COMUNICACAO E EVENTOS

Assinado por 3 pessoas: FABIO BONASSA, HELIO DA SILVA RODRIGUES e JOAO CARLOS DOS SANTOS

Para verificar a validade das assinaturas, acesse https://garca.1doc.com.br/verificacao/8E70-324D-5224-83D8 e informe o cddigo 8E70-324D-5224-83D8



VERIFICACAO DAS
ASSINATURAS

Cédigo para verificacdo: 8E70-324D-5224-83D8

Este documento foi assinado digitalmente pelos seguintes signatarios nas datas indicadas:

W' FABIO BONASSA (CPF 120.XXX.XXX-10) em 06/07/2022 14:30:44 (GMT-03:00)
Papel: Assinante
Emitido por: Sub-Autoridade Certificadora 1Doc (Assinatura 1Doc)

W HELIO DA SILVA RODRIGUES (CPF 190.XXX.XXX-04) em 07/07/2022 09:48:25 (GMT-03:00)
Papel: Assinante
Emitido por: AC OAB G3 << AC Certisign G7 << Autoridade Certificadora Raiz Brasileira v5 (Assinatura ICP-Brasil)

W' JOAO CARLOS DOS SANTOS (CPF 061.XXX.XXX-23) em 07/07/2022 15:42:12 (GMT-03:00)
Papel: Assinante

Emitido por: AC Certisign RFB G5 << AC Secretaria da Receita Federal do Brasil v4 << Autoridade Certificadora Raiz Brasileira v5
(Assinatura ICP-Brasil)

Para verificar a validade das assinaturas, acesse a Central de Verificagao por meio do link:

https://garca.1doc.com.br/verificacao/8E70-324D-5224-83D8
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-M NO TEMPO SOMBRA E AGUA FRESCA.
A DO BOSQUE CACHOEIRAS
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= PROGRAMACAO COMPLETA
LESARORDO JAna E ONDE SE HOSPEDAR!
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Post
Carrossel

YUERER PERDER, NE?

FALTAM 4 MESES PARA
O CEREJEIRA FESTIVAL!

QY N

Curtido por

Meste ano vocd ndo pode ficar fora do tradicional Cerejeira Festival, 3 grande festada
cultura nipo-brasileira em Garga. Faltam 4 meses para o evento, que j tem data
marcada; de 24 a 27 de junho, Programe-se!

#PrefeituradeGarca #CerejeiraFestival #emPraGarga

Ver tradugao
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0S ENCANTOS
DO JAPAO
BEM AO

SEULADO

PREFEITURADE

.. GARGA

garcasp.gov.br  prefeituragarca




Outdoor
Tema: Japao




Outdoor
Tema: Pesca




TA NERVOSO?
VISITE
NOSSOS
PESQUEIROS.

PREFEITURADE

., GARCA

garca.sp.gov.br prefeituragarca
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Slogan
cantado

—

Trilha
animada

PREFEITURADE

% GARCA




Vem pra Garga! Vem que a cidade te abraca!

Um destino pra te encantar esta bem ao seu lado
e esperando por voce.

Vem pra Garca da cultura japonesa,
com muita historia pra contar.

v,
i ‘e

Vem pra Gar¢a dos pesqueiros, das cachoeiras,
da excelente gastronomia.

Tem uma Garga para cada tipo de visitante.
E para cada momento do ano!

Acesse Nosso site para ver o que fazer e onde ficar

Secretaria de Turismo. Prefeitura de Garca.




ADA TIPO DE VISITANTE.
\. COM O ESPETACULO DA
IM ORIENTAL E UMA DAS
)-BRASILEIRAS.

m os pontos turisticos da
que das Cerejeiras, Jardim
essoas felizes.

AUITO MAIS BEM AO SEU LADO,

-ena gue remeta a
er profissionais do setor
 de hotel, taxista)

AUDIO: A GARGA DA VIAGEM NO TEMPO,
COM LOCOMOTIVA E MUITA HISTORIA PRA CONTAR.

IMAGEM: Crianca com familiar na locomotiva do
Bosque Municipal e, na sequéncia, visitagao ao Museu
Histarico e Pedagoégico.

AUDIO: VEM PRA GARGA.
VEM QUE A CIDADE TE ABRAGA! 7
PREFEITURA DE GARCA. -

IMAGEM: Entra o slogan da campanha e a assinatura da

Prefeitura para encerrar o video.

A



Storyboard - Video 1 minuto

AUDIO: “VEM PRA GARGA
VEM QUE A CIDADE TE ABRAGA”

IMAGEM: Imagem aérea da cidade de Garga + pessoas em
pontos iconicos do municipio com gestual de convite
(remetendo ao conceito da campanha). Logo da Prefeitura
permanece no canto superior direito em todo o video.

AUDIO: TEM UMA GARCA PA
A GARCA DA CULTURA JAPC
FLORADA DAS CEREJEIRAS,
MAIS IMPORTANTES FESTAS

IMAGEM: Cenas que demoi
cidade citados na locucao
Oriental e Cerejeiras Festi

AUDIO: A GARCA DA BOA GASTRONOMIA...
E A BOA PRA RELAXAR, COM PESQUEIROS, CACHOEIRAS E
MUITA DIVERSIDADE NATURAL.

IMAGEM: Imagem de gastronomia japonesa e gastronomia

brasileira. Imagem de turistas pescando e desfrutando de
cachoeira e trilha.

AUDIO: GARGA TEM TUDO IS
ESPERANDO POR VC

IMAGEM: Municipes felizes
hospitalidade/convite. Po
do turismo (artesaos, aten






RESTAURANTES HOTEIS TURISMO

BEM AO SEU LADO
TEM UM DESTINO
QUE VAI TE ENCANTAR.

Uma Garca repleta de cultura, historia, natureza e boa
gastronomia esta de bracos abertos para te receber e encantar
Vem pra Garcal Vem colecionar lindas memorias!

D@ Hotsite
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Conheca a locomotiva do Bosque Municipal
Dr. Belirio Guimaraes Brandao.

A florada das Cerejeiras = um espetaculo
imperdivel durante um dos mais importantes
eventos da cultura nipo-brasileira, o
Cerejeiras Festival junto ao Lage J.K.
Williams ¢ o Jardim Oriental

Aproveite a nossa excelente gastronomia e
também a variedade de cachoeiras

Visite nossos Pesqueiros para passar Algumas sao de facil acesso, outras exigem
momentos bem longe do estresse. gostar de aventura

’ CONFIRA O QUE FAZER garca.sp.gov.br o PREFEITURADE
E EM GARCA O ANO TODO! | + - prefeituragarca ' m > x n>
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UMA

AGENCIA DE _
COMUNICAGAO
QUE RESPIRA
INOVACAO

Uma atuac3o focada em resultados

%m&mﬁcﬁuummﬂﬂémmﬁndﬂ
especializada em publicidade corporafiva e governamental, UMa
empresa que alinha versatiidade, coragem e planejamento para
construir cases de sucesso.

Com berco fundamentado em comunicacdo institucional, a agéncia
uniu as experiéncios de suas diretoras auma equipe diversa e criativa
para cumprir o objetivo de criar campanhas publicitarias de qualidade
que representem a verdade, a esséncia da marca e surpreendam
seu pablico-alvo.

=) Um tripé de posicionamenio define a missdo de afendimento da
agéncia, que é a de atender, compreender e impaclar seus clientes,
— sempre por meio de projetos inovadores e assertivos.

A HOUSE CRIATIVA é filiada ao Sinapro-5P {sindicato daos Agéncias
de Propaganda do Estado de 5Go Paulo), contando com todo
o seu respaldo técnico e juridico e parficipante de cursos de
atualizacdo sobre as vias legais da comunicacdo governamental.
Além disso, a agéncia é certificada pelo Cenp (Conselho Execulivo
das Normas-Padrdol

= Q

house e
criativa
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r FILIAGAO

|\, SHDICATO (A5 AGENGIAS DE PROPAGANDA

SAQ PAULO v

O Sinapro-SP & uma enfidade sindical, sem fins lucrativos, que
representa as agéncias de propaganda com ferritdrio no Estado de
Sdo Paulo. Fundado em 1943, defende interesses comuns e confribui
para a confinua evolug@o e profissionalizagGo desse importante setor
no Estado.

Ao serem filiadas, as agéncias gozam de servigos e beneficios
exclusivos, que contribuem para o seu confinuo aprimoramento e
crescimento junto ao mercado.

CERTIFICAGAO

cenp

O Cenp & uma entidade em defesa da ética, com atuagdo nacional,

criada e mantida pelo setor privado para assegurar boas praticas
comerciais entre anunciantes, agéncios de publicidade e veiculosde
comunicacao. W)

A entidade cerlifica a qualificag@o técnica dos agéncias, assegurando
queelasdisponhamdeestruturatécnica eprofissionalemconformidade
com a legislacdo e com as normas que regem a atividade publicitaria,
inclusive quanto ao uso competente dos insumos de midia.

house o
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AT AMNCIA ||1|I-.II|'|J

Com 90 mil habitantes, Avaré estd localizada s margens da
Represa Jurumirim, formada pelo Rio Paranapanema, o principal
cartao-postal da cidade. Ao todo, sdo 1.800 quildmetros de praias

de dgua doce, o que impulsiona o turismo.

Além de Estncia Turistica, a cidode & referéncia no selor
agropecudario, com a tradicional Emapa, um dos maiores eventos

do setor, 0 que Ihe conferiu o fitulo de Capital Nacional do Cavalo.

O parque industrial, por sua vez, e formado por 5 distrilos, que
abrigam agroindistrias e fabricas de diversos segmentos. A

cidade tern 98% de taxa de escolarizag@o e 4 instituicdes de ensino
superior, incluindo um instituto federal

A HOUSE CRIATIVA & a agéncia responsavel pelo atendimento das
demandas de comunicacdo do municipio no focante as politicas

de presta¢do de contas, comunicacdo e promogdo de campanhas
publicitarias de interesse puablico

A agéncia atua forfemente no desenvolvimenio de esiratégias
eficazes e de repercussao, aliando as midias locais tradicionais e
digitais, sendo responsdvel pela gestao das campanhas por ela
desenvolvidas nas redes sociais da Prefeitura de Avaré, gerando
conteddo e atendimento 360 graus

Fica a cargo de uma equipe multidisciplinar a criagdo de pegas de
comunicacdo e de estratégias para eventos locais, sempre atuando )
em proximidade com a Prefeitura. Assim, e possivel compreender
e atender as principais necessidades do cliente HOUSE para
estabelecermos planos de comunicagdo eficazes.

Periodo de atendimento: desde dezembro de 2019
Ramo de atividade: Governo Municipal
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PREFEITURA DE s

MARILIA

Com uma populagao de 240 mil habitantes, Marilia & conhecida
como a Capital Nacional do Alimento devido @ forte vocagdo no
setor. IndUstria, comércio e prestagdo de servigos sdo pontos fortes,
com empresas que distribuem seus produtos para os mercados
nacional e internacional. Ao todo, s@o quase 500 indUstrias de
todos os segmentos.

O comércio atrai centenas de consumidores num raio de até 100
quildmetros, com olhos voltados aos dois shoppings centers, além
de um centro comercial com calcadao hibrido. A estrutura de ensino
& consolidada, desde a educacdo basica até as universidades. Na
infraestrutura, a cidade inaugurou 100% das obras de tratamento
de esgoto no inicio de 2021

A HOUSE CRIATIVA & a agéncia responsavel pelo atendimento das
demandas de comunicacdo do municipio no tocante as politicas
de prestacdo de contas, comunicagdo e promoga@o de campanhas
publicitarios de interesse poblico

A agéncia atua forlemente no desenvolvimento de eslralégias
eficazes e de repercussdo, aliando as midias locais fradicionais e
digitais, sendo responsdvel pela gestdo das campanhas por ela ;
desenvolvidas nas redes sociais da Prefeitura de Marilio, gerando f r~;. \
conteddo e atendimento 360 graus
A HOUSE é responsavel pela criagdo de pegas de comunicagao.
Com uma postura sempre proxima @ equipe da Prefeitura de
Marflia, a agéncia absorve as principais demandas locais e, a partir
disso, elabora planos de comunicagfo asserfivos que alendam as
necessidodes do poder publico municipal

b

Perindo de alendimento: desde abril de 2018
Ramo de afividode: Governo Municipal

nouse
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J CIDADE DE

- PRESIDENTE
PRUDENTE

Somos todos noés.

Com mais de 230 mil habitantes, 0 municipio de Presidente Prudente
& conhecido como a Capital do Oeste paulista, por ser o principal
polo industrial, cultural e de servicos dessa regiao do Estado

Em 2019, Prudente foi considerado o 17° melhor municipio do Brasil
pora se fazer negocios, apds estudo divulgado pela Urban Systems
e publicado pela revisla Exame. A Capital do Oeste Paulista também
foi considerada a 8° melhor cidade para se viver no Brasil apds o
aposentadoria, em ranking fambéem divulgado pela Exame.

A HOUSE CRIATIVA & o agéncia responsavel pelo atendimento das
demandas de comunicagdo do municipio no tocante as politicas
de prestagdo de contas, comunicacdo e promogdo de campanhas
publicitarias de interesse pUblico.

A agéncia atua fortemente no desenvolvimento de estratégias
eficazes e de repercussao, aliando as midias locais fradicionais e
digitais, sendo responsavel pela gestdo das campanhas por ela
desenvolvidas nas redes sociais da Prefeitura de Prudente, gerando
contetdo e atendimento 360 graus.

A equipe do agénca atug ginda na criagdo de pecas de
comunicacio, esitratégias para evenltos locais, sempre proxima
e owvindo a administrag@o poblica municipal, com o objetivo de
compreender e afender as principais necessidades. Com isso, &
possivel estabelecer planos de

comunicagdo eficientes

Periodo de atendimento: desde putubro de 2021
Romo de atividade: Governo Municipal

@ afofiva

12 T P @
: porigthva combe V), @
= m I'\‘\ 1R wmer '& ] pitete i houmatriadaed coem By ':::" e Moclhed Uende, 1-47 | Fiificio Luming Offics 510 | Bow 5P



Prefeitura de

PITANGUEIRAS -

Fazendo acontecer

Localizada na Regifio Metropolitana de Ribeirdo Preto, Pilangueiras
abriga hoje cerca de 40 mil habitantes. O municipio se destaca
no segmento industrial e na area de servicos, com énfase no
agronegdcio. Ao fodo, sdo cerca de 1600 estabelecimentos
comerciais e trés unidades de usinas de agtcar/alcool e destilaria.
Na infraestrutura, a cidade segue com as obras da ETE (Estacdo
de Tratamento de Esgoto), uma conquista histérica. Na educagdo,
a Prefeitura ossumiu uma responsabilidade inovadora em
comparacdo a outras prefeituras: implantou ensino superior a
distancia com 150 vagas, em 4 cursos.

A HOUSE CRIATIVA & a agéncia responsavel pelo atendimento das
demandas de comunicacdo do municipio no tocante as polificas
de prestacdo de contas, comunicagdo e promogdo de campanhas
publicitrias de interesse poblico.

A agéncia atua fortemente no desenvolvimento de estratégias
eficazes e de repercussao, aliando as midias locais tradicionais e
digitais, sendo responsavel pelo gestdo das campanhas por ela
desenvolvidas nas redes sociais da Prefeitura de Pitangueiras,
gerando conteddo e atendimento 360 graus.

A equipe da HOUSE atua ainda na cria¢do de pegas de comunicagdo
e sempre se posiciona de maneira proxima, ouvindo os anseios da

administracdo pOblica municipal. O objetivo desse relacionamento ﬂ 5
& compreender e atender as principais necessidades do cliente, v V4
para assim poder estabelecer estratégias e planos de comunicag@o T
eficientes.

Periodo de afendimento: desde abril de 2014
Ramo de atividade: Governo Municipal
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Prafwiters do

ORLANDIA

Capekrchn oo Dd0e, ouekandl o vl rf

Com 44 mil habitantes, Orlandia pertence a Regido Metropolitana

de Ribeirdo Preto. A cidade esta inserida numa regido que integra

um dos mais importantes cendrios agropecudrios do pais. Conta

ainda com grandes indistrias, que Ihe conferiram o fitulo de Cidade
Empreendedora. Um dos destaques no ramo industrial & a Infelli,
referéncia na fabricacfo de produtos para os setores de

transmissdo e distribuicdo de energia, sistemas de alerramento e
transmissdo de dados.

No esporte, Orlandia ja fol grande destague no fuisal, com uma das
melhores equipes da modalidade do mundo. Devido as conquistas

da equipe, a cidade ja obteve o fitulo de Capital Nacional do Futsal.

A HOUSE CRIATIVA & a agéncia responsavel pelo atendimento das
demandaos de comunicagdo do municipio no focante as politicas

de prestacfio de contas, comunicag@o e promagao de campanhas
publicitarias de interesse poblico

A agéncia atua fortemente no desenvolvimento de estratégias
eficazes e de repercussao, aliando as midias locais tradicionais e

digitais, sendo responsavel pela gestao das campanhas por ela
desenvolvidas nas redes sociais da Prefeitura de Orlandia, gerando
conteddo e atendimento 360 graus.

0 trabalho consiste na criacdo de pecas de comunicagdo. A

HOUSE CRIATIVA adota uma postura de proximidade com a )
equipe do Administragdo Municipal, de modo a absorver as )7
principais demandos locais para que sejam elaborados planos -
de comunicacdo asserfivos que atendam as necessidades da
Prefeitura

Periodo de atendimento: desde abril de 2019
Ramo de atividade: Governo Municipal
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PREFEITURA DE &

ITAl

loi estd localizada na regido Sudoeste do Estado, a cerca de 60

S

km da fronteira com o Parand. Com uma populagdo de 27 mil
habitantes, o municipio é cortado pelo Tropico de Capricornio.

Itai & banhado pelo Represa de Jurumirim em uma vasta areq, o
que Ihe proporciona a existéncia de belas praios de agua doce e
exploragdo do turismo, inclusive com casas de veraneio luxuosas,

A HOUSE CRIATIVA foi a agéncia responsavel pelo atendimento das
demandas de comunicacdo do municipio no tocante as politicas de
prestacdo de contas, comunicagdo e promogao de uma campanha
publicitaria de interesse publico, confra a Covid-19

A agéncia atuou fortemente no desenvolvimento de esiratégias
eficazes e de repercussdo, ufilizando as midias digitais. Foi
responsavel pela gesido da campanha desenvolvida nas redes
sociais da Prefeitura de Itai, gerando conteddo e atendimento 360
graus,

Os profissionais da HOUSE afuaram ainda na criog@o de pegas
de comunicacdo, sempre de maneira proxima e ouvindo @
administracdo poblica municipal. Nosso intuito foi compreender
e atender as principais necessidades da Prefeitura de ifai nesta

=

campanha em especifico, com foco em um plano de comunicagdo

realmente eficaz.

Periodo de atendimento: abril de 2021
Ramo de atividade: Governo Municipal
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S o
S cAMARA MUNICIPAL DA
A ESTANCIA TURISTICA DE gngy

Com uma populacdo de 65 mil habitantes, Tupd foi declarada
Estancia Turistica pelo governo estadual em 2003. A presenca de
imigrantes da Letdnia esta preservada no Museu dos Pioneiros Janis
Erdbergs, no distrito de Varpa, principal ponto turistico da cidade.

A economia se baseia no comércio, na pecudria e na agricultura.
Tupad @ o maior produtor de amendoim do Estado e um dos
maiores do Brasil. A fotografio de eventos e formaturas & outro
destaque, com diversas empresas e dezenas de empregos
diretos e indiretos gerados.

A HOUSE CRIATIVA & a agéncia responsavel pelo atendimento das
demandas de comunicagdo do Poder Legislativo de Tupa no tocante

as polilicas de prestagdo de contas, comunicag@o e promogdo de
campanhas publicitarias de interesse plblico

A agéncia atua forlemente no desenvolvimento de estratégias
eficazes e de repercussao, aliando as midias locais fradicionais e
digitais, sendo responsavel pela gestdo das campanhas por ela
desenvolvidas nas redes sociais da Camara Municipal de Tupa,
gerando conteddo e atendimento 360 graus.

A HOUSE & responsavel pelo desenvolvimento criativo de pegas

de comunicacdo. Com uma postura sempre proxima a equipe

da Camara de Tupd, absorve as principais demandas e, a partir
disso, elabora planos de comunicago asserfivos que atendamn as }
necessidades do Legislativo Municipal, sempre com o infuito central 7
de aproximar mais o cidaddo tupaense a Casa de Leis. '

Perindo de atendimento: desde agosto de 2021
Ramo de atividade: Legislativo Municipal
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PREFEITURA MUNICIPAL DE

PEDERNEIRAS/SP

Com 47 mil habitantes, Pederneiras & conhecida como a Capital do
Induzido, com larga produgdo da peca que infegra mofores diversos.
localizada na regido de Bauru, a cidade vem se transformando
num grande polo de metalurgia e mecanica, iniciando-se com a
instalacdo da inddstria Clark (hoje Volvol em 1974

O setor fol sendo ompliado com outras inddstrias de pequeno e
médio porte. Pederneiras abriga ainda uma grande fabrica da
japonesa Ajinomoto, que aproveita a abund@ncia de maiéria bruta
da cana-de-acicar para produzir enzimas para exportacdo.

A HOUSE CRIATIVA foi @ agéncia responsavel pelo atendimento das
demandas de comunicaco do municipio no tocante as polificas de
prestacdo de contas, comunicagdo e promogao de uma campanha
publicitéria sobre os 131 anos de Pederneiras.

A agéncia desenvolveu estralégias eficozes e de repercussao,
utilizando as midias digitais e offline, gerando contedo e atendimento
360 graus, por meio da criagdo de pegas de comunicacao, sempre
de maneira préxima e ouvindo a administragdo poblica municipal
O trabalho desenvolvido visou suprir as principais necessidades da
Prefeitura de Pederneiras nesta campanha em especifico, com foco
em um plane de comunicagao com foco em resultados.

Periodo de atendimento: maio de 2022
Ramo de atividade: Governo Municipal
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0 Comité da Bacia Hidrogréfica do Rio Paranapanema foi instalado

em 17 de maio de 1996 para preservar e recuperar 0s recursos
hidricos em um ferritorio de 105.921 km?, abrangendo um fotal de

247 municipios entre os estados do Parand e Sao Paulo. A populagao

nessa darea & estimada em mais de 4,6 milhdes de habitanfes

O Rio Paranapanema, por sua vez, nasce na Serra de Agudos
Grandes, no sudeste do Estado de Sao Paulo, e tem sua foz no Rio

Parand, apds percorrer cerca de 900 km.

A HOUSE CRIATIVA & a agéncia responsavel pelo atendimento das
demandas de comunicagdo do Comité da Bacia Hidrografica do

Rio Paranapanema.

A agéncio atua fortemente no desenvolvimento de esiralégias
eficazes e de repercussdo, sendo responsdvel pela identidade

visual do Comite, além da elaboracdo de informativos e do 7/
desenvolvimento de conteddos para as redes sociais. A HOUSE é
responsavel ainda pela criagdo de pecas diversas de comunicagdo.

Perindo de atendimento: desde abril de 2019
Ramo de atividade: associacdo de defesa de direitos sociais
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Centro-Oeste
Paulista

Fundada em 1996, a Unimed Centro-Oeste Paulisto preza pela
integracdo entre as 13 Unimeds que fazem parte deste grupo,
promovendo froca de experiéncias, busca pelo conhecimento e
compartilhamento de informagdes estratégicas.

No tofal desta uniGo, somom-se cerca de 3200 médicos
cooperados e 4500 colaborodores, estrutura que atende
aproximadamente 580 mil clientes, oferecendo uma rede de
servicos proprios e/ou credenciados

A HOUSE CRIATIVA & a agéncia responsavel pelo atendimento de
demandas de comunicaco esporadicas da Unimed Centro-Oeste
Paulista, no tocante ao desenvolvimento de campanhas com
mltiplos objetivos junto aos cooperados.

Periodo de atendimento: desde 2014
Ramo de atividade: assisténcia médica

0 —
@WW-MH Vi, W IZERIBNT -:;_;] contotothoumecriofvo.com e [D] e aches Urides, M-47 | Edificio Lusming Office 821 | Bourus#

oy



RACIOCINIO BASICO

Garca abriga 44.429 moradores, segundo dados estimados pelo IBGE em 2021. Segundo
registros histéricos, em julho de 1916, partiu do municipio de Campos Novos Paulista uma
caravana de aproximadamente 20 pessoas, chefiadas pelo Dr. Labieno da Costa Machado.
Em terras ainda selvagens, a comitiva se instalou as margens do Rio do Peixe. Ao descobrir
um novo afluente, mudaram o rumo, seguindo o curso do novo rio, denominado mais tarde
Ribeirao da Garca. A denominagéo se deu devido ao grande niimero dessas aves no local.

A terra fértil favoreceu o surgimento da primeira fazenda em 1920. Com a formagéo do
povoado em torno da sede da fazenda, em outubro de 1924, com a presenga de pessoas
locais, Dr. Labieno fundou a cidade de Garca, entdo distrito de Campos Novos. O nome
Garga foi inspirado no ribeirao que nasce no seu perimetro urbano e a cidade foi fundada
em 1929.

Garga fica a 400 km de Séao Paulo e pertence a Regiao Administrativa de Marilia. O PIB
(Produto Interno Bruto) do municipio passou de R$ 1 bilhdo em 2019, de maneira que 0
setor de servicos correspondeu a quase 68% desse montante. Em seguida vem a industria,
com quase 15% de participagao.

O prefeito Joao Carlos dos Santos assumiu a Administragao Municipal em janeiro de 2021.
Mesmo com a pandemia, a cidade nao parou e as obras seguiram. Durante esse periodo,
entregas importantes foram realizadas, como o reparo da eroséo da rua Dom Pedro Il, o
que significou a resolugao de um problema que completava quase uma década na cidade.
Outra obra relevante se concretizou apos a realizagao de uma parceria da Prefeitura com
o governo do Estado. Ao todo, foram entregues 124 casas populares no Residencial Joao
Serapiao, bairro novo de Garga.

Na educagao municipal, o Ideb (indice oficial que mede o aprendizado dos alunos na
educacao basica) mais atual, de 2019, ficou em 6,2, um pouco abaixo da meta, 6,8,
segundo dados do Ministério da Educacdo. Na saude, o municipio se destaca pela boa
cobertura de vacinagao contra Covid, com cerca de 100 mil doses aplicadas desde o inicio
da pandemia. S6 para se ter uma ideia da importancia da imunizagao, em janeiro de 2021
foram registrados 20 6bitos em decorréncia da doenga. Em outubro do mesmo ano, 0
namero caiu a zero.

Outro feito importante da Administragao na area da saude foi a inauguragéo do Polo Covid
em janeiro de 2021. Em apenas nove meses, a Central de Atendimento realizou mais de
12 mil consultas e fez quase 7,6 mil exames. Alem disso, a Prefeitura de Garga conseguiu
ampliar em mais quatro leitos de UTI (Unidade de Terapia Intensiva) para atender pacientes
internados com Covid-10 no Hospital Sao Lucas durante o periodo da pandemia.

Na assisténcia social, um dos destaques da Prefeitura de Garga foi a doagéo de mais de 3
mil cestas basicas a familias carentes com deficit nutricional durante o enfrentamento da
pandemia. Somente o0 governo do Estado, por meio do Fundo Social de Solidariedade, fez
a doacéo de 2.371 cestas basicas.

Somado a esse auxilio importante do Fundo estadual, Garga desenvolveu uma campanha
local para angariar alimentos, em parceria com a Camara Municipal. A Campanha do Bem,
idealizada pelo Poder Legislativo e desenvolvida em parceria com a Secretaria de
Assisténcia Social, arrecadou 5.400 quilos de alimentos junto a comunidade, que

resultaram na doacao de 300 cestas basicas. Além disso, em parceria com o Fundo Social
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de Solidariedade, foram entregues cobertores e roupas. Antes da pandemia, Garga atendia
cerca de 250 familias com cestas de alimentos. No pico da pandemia, a entrega chegou a
alcancar cerca de 800 cestas ao més, o que representa um reforgo no trabalho social
desenvolvido pela Prefeitura.

Na economia, a vocagao industrial fez de Garga um importante polo em eletrénica, o que
inclui a fabricagao de lampadas de LED, nobreaks, estabilizadores € tambeém de motores
de portdes eletronicos. O café, por sua vez, domina a produgéo agropecuaria no municipio,
com mais de 67% de participagao em 2020.

O ramo empresarial, por sua vez, vem recebendo um grande incentivo, visto que 0 Distrito
Empresarial ja esta em fase final. Ao todo, sao 105 lotes disponibilizados. A Prefeitura doa
os terrenos para as empresas se instalarem no local, localizado as margens da rodovia SP-
294.

No que diz respeito ao perfil populacional de Garga, 0s moradores, em sua maioria, estao
na faixa etaria entre 30 e 59 anos — essa fatia representa 42,7% do total dos moradores,
segundo dados da Fundagao Seade. Na sequéncia vem o publico de 15 a 29 anos,
representando 20,5% do total da populagao.

A Prefeitura de Garga se comunica com O S€U publico pelas redes sociais Facebook,
Instagram, Twitter e YouTube. Na primeira rede, sao mais de 4,7 mil seguidores. Na
segunda, sdo mais de 7 mil. Mas a relagao de Garga com outros publicos além-municipio
sempre houve de maneira recorrente, haja vista a tradigéo de eventos tradicionais como a
Festa da Cerejeira, hoje Cerejeiras Festival.

Em virtude de toda a sua vocagao turistica, Garca foi considerada Municipio de Interesse
Turistico por meio da Lei n° 16.938, publicada no Diario Oficial do Estado no dia 27 de
fevereiro de 2019, e desde entao vem intensificando as agdes tendo por base os seus
potenciais nesse segmento.

Para que um municipio receba esse reconhecimento, ele deve ter, alem de atrativos
turisticos, servigo medico emergencial, de hospedagem, de alimentagédo, informagoes
turisticas e abastecimento de agua potavel e esgoto. Garca cumpriu esses requisitos. Na
pratica, esse status representa receber recursos estaduais extras, O Cerejeiras Festival,

por sua vez, foi inserido nos calendarios turisticos estadual e nacional.

E sdo diversas as atragbes turisticas em Garca. O Bosque das Cerejeiras, assim como o
Jardim Oriental, as fazendas produtoras de café e as dezenas de cachoeiras catalogadas
fazem parte da tipologia turistica do municipio, sem contar com 0 Cerejeiras Festival ja
citado e a Festa das Nagdes como principais eventos que atraem visitantes de toda a
regiao.

O Cerejeiras Festival, carinhosamente conhecido como Festa da Cerejeira, € um dos
maiores eventos nacionais da cultura nipo-brasileira. A festa geraimente acontece no final
de junho de cada ano celebra a florada da cerejeira, for simbolo do Japao. O evento atrai
aproximadamente 200 mil pessoas ao Lago Artificial Prof. J. K. Williams.

O Lago Artificial Prof. J. K. Williams conta com pedalinho, Concha Aclistica e pista de skate
nas proximidades. No entorno ha restaurantes e lanchonetes que funcionam no periodo
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noturno. A Secretaria de Turismo e Eventos e o Posto de Informag6es Turisticas funcionam
em edificio as margens do lago.

Devido a pandemia de Covid, nao foi realizado em 2020 pela primeira vez desde 1986. Em
2021, o festival também néo aconteceu pelo mesmo motivo. Neste ano, nos dias 1, 2 e 3
de julho, Garga promoveu o Tributo as Cerejeiras, no Lago Artificial, com programagao
artistica privilegiando os artistas do municipio.

Além desse grande evento, Garca dispde de diversos pontos turisticos, como o proprio
Bosque das Cerejeiras, cenario principal do Cerejeiras Festival. Em 1979, Nelson Ichisato
levou para Garga 100 mudas de cerejeiras, arvore simbolo do Japao, e as plantou
estrategicamente ao redor do Lago Avtificial Prof. J.K. Williams. Desde entao, essa semente
floresceu e hoje o bosque conta com cerca de 1 mil arvores.

Outra atracdo & o Bosque Municipal Dr. Belirio Guimarées Brandao, com mais de 18
hectares de Mata Atlantica preservada dentro da cidade. Possui ainda o minizoo, uma
locomotiva, parque infantil (playground), espago para piquenique e espago para educacgéao
ambiental da Secretaria de Agricultura e Meio Ambiente.

A Casa do Artesdo de Garga, por sua vez, promove a venda de produtos de interesse
turistico. O Complexo Cultural Centro Integrado de Educagéao Polo Arte possui uma agenda
de espetaculos e eventos culturais significativos e importantes. Com 191 m? a Galeria
Municipal Edith Nogueira Santos abriga exposi¢oes diversas.

O Jardim Oriental, por sua vez, foi especialmente construido para homenagear os 100 anos
da imigragéo japonesa. A porta de entrada € marcada pelo Tori, um portal que representa
para aquele que entra em um tempo xintoista uma separagao entre o mundo fisico e o
espiritual.

O Museu Histérico e Pedagégico possui um acervo rico sobre a historia dos fundadores de
Garga. Conta ainda com um acervo acerca da economia e do desenvolvimento do
municipio, além de curiosidades, memoria artistica, dentre outros.

O Parque Ecolégico Municipal Jayme Nogueira Miranda dispoe de um campo de rugbi com
dimensdes oficiais e campo de beisebol. No parque ha um espago em regime de concessao
concedido & Associagao Kart Clube de Garga onde funciona um kartodromo.

Garga dispde ainda de alguns pesqueiros, Com espagos para pescaria esportiva e amadora,
com restaurantes e muito contato com a natureza. Como opgdes ha os pesqueiros Jacare,
Miranda e Sossego.

O turismo no meio rural & a tendéncia para os proximos anos, conforme apontam os 0rgaos
gestores do turismo no Brasil ao analisarem o perfil dos turistas, principalmente apos a
pandemia, de maneira que as pessoas, cada vez mais, buscam por passeios em lugares
abertos, com ar puro e rodeado de muito verde e aguas cristalinas.

Visto que Garga possui todos esses cenarios para a efetiva implantagao e crescimento do
turismo rural, a Prefeitura estd apostando nesse setor da economia, oferecendo
capacitacdo para quem deseja empreender no turismo rural. Para isso, buscou parceiros
como o Senar (Servico Nacional de Aprendizagem Rural) e o Sindicato Rural.

Em fevereiro deste ano, por exemplo, teve inicio um curso totaimente gratuito com 240
horas de aulas teéricas e praticas. A programagao se estende até novembro. O objetivo &
ampliar o olhar sobre a propriedade rural, fornecendo ferramentas para identificagcéo e
implantagéo de negocios de turismo conforme os recursos encontrados no meio. Em 2021,
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a Prefeitura montou uma relagdo com 150 propriedades rurais para entender o que o ;?f:i‘

municipio apresenta e o que pode ser trabalhado.

Garga situa-se ao longo de espigdo onde nascem duas importantes microbacias
hidrograficas: Peixe e Aguapei propiciando abundante presenca de matas, grotoes e mais
de 80 cachoeiras com alturas variaveis. O turismo rural & destaque neste destino com
riquezas naturais, fazendas de café, restaurantes rurais, lindos cenarios para cavalgada,
observacdo de passaros de varias espécies, além de uma culinaria com produtos
diretamente da roca. A cidade é ideal para a realizagdo de ecoturismo, devido aos 20
hectares de Mata Atlantica presentes em seu territorio.

Apos apresentar uma pequena mostra desse enorme potencial turistico de Garga, nada
mais adequado do que conceber uma campanha para divulgar a populagao local e regional
as atracdes do turismo rural e histérico do municipio.

E preciso destacar que, com a vacinagao da Covid-19 consolidada e o plano de retomada
do turismo em todo o territério nacional, este € o momento para potencializar o turismo
local, ja que autoridades do setor apontam que as pessoas tendem a dar preferéncia aos
destinos mais préximos ainda nesta fase pos-pandemia.

Dentro desse contexto, o principal desafio da campanha em questdo € comunicar e
valorizar o titulo recebido pela cidade, estimulando o desenvolvimento dessa importante
area, que também favorecera o crescimento econémico local. Em especifico, as agoes
publicitarias visam divulgar & populagéo local e regional as atragoes do turismo rural e
histérico de Garga. Além de informar sobre os atrativos turisticos do municipio, a campanha
deve contribuir para fortalecer a imagem institucional da Prefeitura de Garca junto a
populagao, integrando ainda mais a Administragao ao municipe.

No entanto, esta agéncia entende que, somente com um maior envolvimento por parte dos
moradores de Garca e dos turistas na divulgagao do turismo rural, sera possivel ampliar e
fortalecer a atividade, de maneira que possa permitir uma maior geragao de renda e o
fortalecimento da rede de negocios que gira em torno desse segmento, como hotés,
restaurantes e postos de gasolina, por exemplo. O turismo & um curinga que gera
crescimento em diversas areas, fomentando de maneira significativa a economia.

E preciso destacar que a Administragcao Municipal necessita de uma comunicagao
institucional mais ampla, aliada a propaganda desenvolvida por uma agéncia especializada
durante o ano todo. Além de fomentar o turismo, sdo muitas as demandas de uma prefeitura
— campanhas de combate a dengue, IPTU, volta as aulas na Educacao, Refis, agdes
sociais, Area Azul Digital, prestagéo de contas em diversas areas, Outubro Rosa, Novembro
Azul, ISTs (Infecgdes Sexualmente Transmissiveis).

Essas, no entanto, sdo apenas algumas demandas que exigem uma maximizagao dos
resultados almejados perante o publico. Essa conquista, porém, so pode ser alcancada com
éxito quando a Administragdo Municipal tiver & disposicao uma agéncia especialmente
preparada que utilize o seu know-how e experiéncia em atendimento a prefeituras para
realizar tais tarefas.
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ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA

Os desafios expressos no briefing foram estudados detalhadamente pela agéncia, para
fundamentar uma proposta de solugéo publicitaria atrativa ao pablico, que cumpra com éxito
os seus objetivos de divulgar a populagao local e regional as atragdes do turismo da cidade
de Garga.

O turismo & hoje um importante fendmeno mundial, de grande atratividade econdmica,
capaz de proporcionar desenvolvimento socioeconémico, com a geragao de renda e
emprego, intercambio social, entre tantos outros aspectos positivos.

No contexto da gestdo publica, a comunicagdo possui grande relevancia para o sucesso
desse setor, por ser uma importante ferramenta que media uma série de interesses, da
gestao publico, dos empresarios e da propria comunidade, para de forma adequada gerar
a demanda de publico.

O potencial turistico de Garga & indiscutivel e o que comprova essa afirmacao foi a
conquista do MIT (Municipio de Interesse Turistico), no inicio do ano 2019, que possibilitou
a vinda de recursos estaduais ja utilizados em infraestrutura para o turismo, além de linhas
de crédito para quem quer investir no setor, programas de capacitagao e diagnostico que
possibilitam avangos.

Garga tem muito a crescer nessa area, com o desenvolvimento do turismo para também
potencializar a economia local. E neste momento, o turismo da cidade tem potencial para
atrair principalmente os moradores das cidades da regido durante o ano todo.

E sabido que o Cerejeira Festival ja consolidou-se como um dos eventos mais importantes
da cultura nipo-brasileira, que atrai anualmente turistas da regiao, do estado e ate do pais,
fruto de uma longa e bonita histéria de sucesso e dedicagdo que comegou a ser escrita
pelas méos do imigrante japonés Nelson Koske Ichisato, que em 1979 trouxe as primeiras
mudas para serem plantadas ao redor do lago artificial de Garga. A festa, realizada desde
1986, apos um recorde de publico de 200 mil pessoas entrou para o calendario turistico
estadual e, posteriormente, para o calendario turistico brasileiro.

Atualmente. no entanto, ha potencial para o crescimento do turismo na cidade nao apenas
durante esse periodo, como também durante o ano inteiro, principalmente para os turistas
regionais, que ainda nao tem identificado Gar¢a como um destino atrativo também em
épocas diferentes a da realizagao do Cerejeiras Festival, que ocorre em meados do ano.

Esta agéncia tem o know-how necessario para analisar tendéncias, realizar diagnosticos,
prognosticos e promover uma comunicagao assertiva para potencializar o turismo de Garga.
Por isso foi desenvolvida uma campanha para atender com éxito os objetivos do briefing,
de divulgar a populagao local e regional as atragbes do turismo da cidade de Garga.

A campanha proposta tem forga para ajudar a alavancar o turismo da cidade, que vem se
aprimorando a cada dia. Ela ajudara na construgao de novas oportunidades, impulsionando
a geragao de mais desenvolvimento econémico no municipio atraves do turismo, que
consequentemente impacta no bem-estar da populagdo e de todos que visitam a cidade.

Também importante salientar que a comunicagdo proposta ainda vai ao encontro de
promover a conscientizagao dos municipes sobre a relevancia do turismo para o municipio,
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lembrando que a partir do momento que é gerada uma demanda maior de visitantes,

também ocorrera uma interagao social entre os turistas e a propria comunidade local. Esta, |

tendo toda a percepgdo positiva desse processo, contribuira para a hospitalidade tao
necessaria para a consolidagéo do sucesso ao longo prazo. Mais que isso, a comunidade
também passara a ter outro olhar para sua propria cidade, gerando o senso de orgulho e
pertencimento.

A campanha foi estruturada para convidar as pessoas a conhecer o potencial turistico da
cidade, com destaque para o Bosque das Cerejeiras, o Lago Prof J.K. Williams, o Jardim
Oriental, a locomotiva do Bosque Municipal Dr. Belirio Guimaraes Brandao, os pesqueiros,
as cachoeiras da regido, em resumo, os atrativos culturais, historicos, naturais e
gastronémicos da cidade.

Para os turistas e também para os municipes, a campanha se concentra em mostrar as
boas oportunidades de lazer na cidade. Sao elas:

- A cultura com forte influéncia japonesa, com a beleza do Bosque das Cerejeira e do Jardim
Oriental, juntamente ao Lago Prof® J.K Williams;

- A viagem no tempo, com o resgate da histéria do municipio;

- A oportunidade de pesca esportiva em um dos trés pesqueiros locais;

- O bem-estar em meio a natureza, ao usufruir da variedade de cachoeiras da regiao;

- A boa gastronomia, presente em seus varios estabelecimentos com culinaria brasileira e
internacional.

Além disso, o turista da regido tera claro que podera contar com uma rede hoteleira com
opgdes de hospedagem para todos os gostos e bolsos.

O mote campanha sera “Garga: vem que a cidade te abraga”, para mostrar ao publico que
a cidade é acolhedora e ja esta pronta para receber bem o turista, com muita hospitalidade
e atrativos capazes de oferecer excelentes momentos.

A frase de apoio “Bem ao seu lado tem um destino que vai te encantar” foi pensada
estrategicamente para mostrar ao publico que ele tem muitos atrativos bem perto, ainda
pouco explorados. Atrativos estes que atentem a diferentes interesses, com foco na
natureza, na cultura ou na historia.

Comunicar toda a riqueza natural da cidade e sua infraestrutura para o turismo fortalece a
imagem do municipio, estimulando o progresso na continuidade da preservagao e
valorizacdo dos bens naturais, culturais e historicos. A publicidade vem para trabalhar
nesse sentido e estar cada vez mais presente no dia a dia dos municipes, visitantes e
potenciais turistas, comunicando e também educando.

Com uma linguagem de facil entendimento para atingir todas as classes sociais, iremos
divulgar suas riquezas naturais e infraestrutura no turismo, bem como suas qualidades
historias e culturais, para agugar o interesse das pessoas em visitar Garga.
Concomitantemente, as pecas também reforcardo a conscientizagéo e valorizagao em
relagdo aos potenciais turisticos do municipio.

Para alcancar o nosso objetivo, desenvolvemos uma campanha envolvente, com forca nas

midias de massa e apoio da midia digital, para divulgar com mais énfase os atrativos e
potenciais da cidade. O foco & atingir o publico de forma direta, mostrando que Garga cuida
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adequadamente e valoriza seus recursos naturais, sua histéria e sua cultura. Por isso quer ;&

e esta preparada para ver seu turismo crescer exponencialmente.

A campanha sera executada no municipio de Garga e regiao, pelo periodo de 60 (sessenta)
dias, de 01 de janeiro a 01 de margo. Sera realizada dentro da verba estimada de R$
200.000,00 (duzentos mil reais), incluindo produgd@o, veiculagdo, exposigao elou
distribuigdo de todo o conteudo produzido pela equipe da agéncia em questao.

Levando em consideragdo a abrangéncia do publico-alvo, a campanha publicitaria foi
planejada para atender cidadaos de ambos 0s sexos, jovens e adultos, de todas as classes
sociais, com idade principalmente entre 20 e 65 anos.

A campanha utilizara midias off-line e on-line, como TV, radio, jornal, outdoor, cartaz, midias
digitais e redes sociais, devido a sua total importancia nos dias atuais.

Uma peca chave dessa estratégia sera o video com contetido leve e atrativo, para redes
sociais e a TV. A televisao, pelo fato de ser um meio forte e de grande impacto, torna a
campanha mais eficaz e marcante. As midias sociais, por outro lado, favorecem a
disseminacao da mensagem para diferentes publicos, em diferentes momentos, e o video
tem potencial para gerar mais engajamento. Por isso mesmo adotamos a estratégia da
utilizagdo de um QR code na maioria das pecas para, sempre que possivel, direcionar o
publico a assistir ao video.

A midia radio também nao foi esquecida, por conta do estimulo sonoro muito relevante a
campanha. A utilizagao desse meio se da pelo fato de o radio ser um veiculo de massa que
continua com grande aceitagéo das pessoas, com penetragao em todas as classes sociais.
Atinge o publico em diferentes locais, como casa, trabalho, trénsito ou locais de
entretenimento.

A proposta também contemplara os veiculos proprios de comunicagao da Prefeitura de
Garga, tais como o site institucional e as redes sociais (Facebook, Instagram e YouTube).

Os veiculos foram escolhidos adotando os principios da eficiéncia, inovagéo e
sustentabilidade, oferecendo experiéncias de informacao, educagao e conscientizagao por
meio de diferentes plataformas e formatos.

Vale ressaltar que cada midia foi tratada de acordo com as suas caracteristicas,
respeitando seu formato de linguagem através de adaptagoes e ajustes, sem que o conceito
principal sofresse qualquer alteragao de sentido.

Conseguiremos, com isso, que a mensagem de cada peca seja assimilada com facilidade,
para gerar o resultado esperado.
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IDEIA CRIATIVA

Definidos os caminhos a serem seguidos, partimos para a execucao das pecgas. A linha
mestra a ser seguida foi uma comunicagao leve, alegre, condizente com a area do turismo
e lazer.

O primeiro passo foi destacar 0s principais atrativos de Garga, ainda desconhecidos por
muitos, ja que um destino, para ser escolhido, precisa ser conhecido. E como afirma Philip
Kotler, professor norte-americano e um dos principais nomes do marketing atual: "As
cidades sao produtos cujos valores e identidades devem ser planejados e promovidos”. E
& a comunicagdo a ferramenta disponivel para facilitar e promover a captagdo de
moradores, turistas e investidores — uma triade fundamental para o sucesso do turismo.

A criagdo das pegas levou os pontos considerados acima, para comunicar-se com 0s
potenciais turistas de forma espontanea. Assim, layout e contetdo foram estruturados para
serem capazes de agugar o interesse do publico e estimular a vontade de visitar o destino
Garga. Por outro lado, com as informagoes apresentadas de forma muito atrativa, os
proprios moradores locais passarao a olhar para a cidade de forma diferenciada, o que
tende a fazer com que desfrutem mais do proprio municipio.

O conceito da campanha é “Garga: vem que a cidade te abraga!”. O titulo, por si, apresenta
a cidade como hospitaleira e gera uma expectativa positiva. Um abrago & sempre
acolhedor, confortante, gostoso, e langa-lo no titulo e em imagens faz com que essa
sensagao seja transferida também para a cidade.

O texto de apoio das principais pegas traz a frase “Bem ao seu lado tem um destino que vai
te encantar’.

Sabe aquele tipico comportamento humano de querer sempre 0 que esta longe do alcance
e nao enxergar que a felicidade esta ao lado? E ele quem da o gancho para o referido texto
de apoio, que complementa de forma harmoniosa o titulo. Assim mostraremos que: “logo
aqui, bem ao lado, em Garga, ha muitos atrativos para se divertir e passar excelentes
momentos. Uma comunicagdo para os moradores da regiao e também para a populagao
local.

Para deixar claro que Garga atende diferentes puiblicos, estao sendo usados 4 pilares de
comunicagao: cultura, historia, natureza e gastronomia.

Dessa forma, as pegas contemplam ideias como:

“A beleza do Japao": para falar sobre a florada das Cerejeiras e mostrar que € um
espetaculo imperdivel durante um dos mais importantes eventos da cultura nipo-brasileira,
o Cerejeiras Festival. A intengao, neste caso, é gerar o inferesse para que as pessoas ja
se programem para o evento de 2023, mas que também entendam que muito da cultura
japonesa pode ser desfrutado durante todo o ano, como o Jardim Oriental préximo ao Lago
J.K Williams.

“Uma viagem no tempo”: uma frase atrativa para dar énfase a histéria local e tambem fazer
o convite a visitacdo da locomotiva no Bosque Municipal.

“Pesca para relaxar”: para comunicar 0s varios pesqueiros presentes na cidade, que podem
atrair o interesse dos amantes da pesca.

“Comida boa™ relacionando a gastronomia local, com culinaria brasileira e internacional.
“Sombra e Agua Fresca”: langando o holofote para a variedade de cachoeiras nas
proximidades e a beleza natural.
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Uma pega de grande relevancia para a comunicagao sera o VT de 60 segundos, atrativo,
leve. dindmico e com jingle proprio, que contemplara os mais importantes atrativos locais.

60 segundos com sonorizagao e locugao mais poética, que também tera redugoes para a
TV em versdes de 30. O video atinge diretamente o publico-alvo com som, imagem &
movimento, conferindo emogao a mensagem e despertando a atengao. Ele possibilitara
mostrar ao publico-alvo todos os atrativos turisticos da cidade e a valorizagao dos mesmos.

Fazendo o intercAmbio entre o ambiente off-line e on-line, a maioria das pecas da
campanha contam com um QR Code que direciona ao video da campanha, o qual transmite
a mensagem de forma mais completa. Em outros momentos, sempre que pertinente (como
no video), havera o direcionamento para o hotsite, que contemplara todas as informagdes
estratégicas para o municipio, incluindo onde ficar e o que fazer.

A comunicagao é criativa para que seja atrativa ao pliblico. Por isso foi desenvolvida uma
narrativa envolvente, com muito alto-astral e clima de positividade, que é encontrado na
linguagem e também em seu visual. O visual colorido e imagens de pessoas contentes
foram escolhidos para provocar no receptor uma sensacéo de alegria, bem-estar e
felicidade, para motiva-lo a buscar o mesmo em Garga. Ou seja, além de informar, a
campanha aposta na assertividade do apelo emocional para gerar mais atragao e
envolvimento.

A agéncia desenvolveu uma campanha firmada em embasamentos consistentes e
verdadeiros, para mostrar com énfase que Garga € uma cidade encantadora, que oferece
imperdiveis oportunidades de turismo logo ali.

Lista de pegas da campanha conforme estratégia de midia e nao midia:

MIDIAS OFF:

TV: VT 30s para TV: possibilitara o entendimento da mensagem de forma leve, dinamica e
impactante, envolvendo o plbico e motivando o desejo de visitar a cidade para desfrutar de
tudo o que ela tem a oferecer.

Devido a grande importancia do video para uma comunicagao eficaz, a grande maioria das
pecas da campanha contara com um QR Code para direcionar o publico a assisti-lo.

Spot 30" em radios: com conteudo que segue 0 do VT, porém com modificacao em sua
estrutura, para priorizar o entendimento da mensagem apenas por meio da audigao,
respeitando o formato dessa midia.

MIDIA IMPRESSA:

Antncio de Jornal: com contetdo informativo e de conscientizagdo, que comunica com as
camadas mais populares até, principalmente, os formadores de opinido. Para integragao
total das midias propostas, off e on-line, manteremos nos anuncios impressos o codigo QR
Code. com o link para o video da campanha. O proposito sera o de informar ao publico
sobre os atrativos de Garga e gerar o interesse na visitagao.

MIDIA EXTERIOR:

Outdoor: com grande visibilidade e capacidade de informar a populagao de maneira rapida.
A imagem e o texto formam um conjunto coerente e atrativo, de forma a cumprir os objetivos
da nossa campanha.

Painel de Rodovia: pensada para atrair a atengao dos motoristas na rodovia, para visitarem
Garga. A frase sera direta, para leitura dindmica.

NAO MIDIA ON

Hotsite: peca estratégica para transmitir a mensagem de forma mais detalhada, onde os
contetidos sao enriquecidos com explicagbes e exemplos. Neste caso estardo listados
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principalmente informagées sobre "O que fazer' e "Onde Ficar" em Garga, aléem de
contetdo completar sobre a cidade e o video completo da campanha.

DIGITAL:

Midia inovadora - Spot 30" em Spotify: o servigo digital que € sucesso de publico e da
acesso instantaneo a milhdes de musicas, podcasts, videos e outros contelidos, também
contara com o spot com foco no turismo de Garga.

Midia inovadora - Anlncios em display para Spotify: os anlncios com a mensagem
conceitual da campanha estarao presentes nesse lider mundial em streaming de musica,
de forma assertiva.

Banners sites para portais regionais e midia programatica: possibilitara o alcance da
mensagem para diferentes publicos que estejam no ambiente online, em diferentes
momentos.

Anuncios textuais para Google Ads: estrategia para atingir o publico na rede de pesquisa.
Adaptacao de VT 30" para portais regionais: contetido do video da campanha adaptado aos
portais, para potencializar o alcance da mensagem.

Adaptacao de VT 60" para redes sociais: com 60 segundos, a mensagem sera transmitida
de forma completa, porém com muita leveza e vivacidade.

Adaptacado de VT 30" para YouTube: o video da TV e redes sociais também estara
disponivel na plataforma online que permite a criagdo e o consumo de conteudos em video
via streaming.

Pecas digitais para Facebook Ads, Instagram Ads, Linkedin, Twitter e Youtube: serao
suporte durante todo o tempo de veiculagdo da campanha, possibilitando a entrega da
mensagem com um feedback instantaneo de cada etapa.

RECURSOS PROPRIOS

Banner sites para o site institucional: em todas as pecas de divulgagéo digital, o principal
foco sera o link embutido com direcionamento para assistir ao video da campanha ou
acessar o hotsite.

Facebook e Instagram Organico: posts estaticos e interativos, carrosséis e videos. Essa
estratégia acontecera para fomentar a interagao gratuita do publico, a proximidade com a
campanha e a maior participagao.

Nas redes sociais o contetido é apresentado sempre com uma experiéncia agradavel, como
pedem essas plataformas. As postagens garantirdo a frequéncia de contetido relevante da
campanha, motivando a expans&o do alcance e 0 crescimento da audiéncia de forma muito
significativa.

Storyboard 60"
Spot de Radio 30’
Painel de Rodovia
Qutdoor 1
Outdoor 2
Anuncio de Jornal
Anuncio Spotify
Hotsite

Post

0. Stories
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ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA

O Plano de Comunicagao Publicitaria que apresentaremos segue a estratégia de midia e \
ndo midia definida para a campanha publicitaria, que tem como objetivo divulgar a =~
populagéo local e regional os atrativos do Turismo Rural e Histérico da cidade de Garga.

A prefeitura, cumprindo um conjunto de requisitos exigidos, conquistou o certificado de
Municipio de Interesse Turistico (MIT) em 2019. Dentre os 600 que pleitearam o titulo,
apenas 140 municipios foram contemplados, comprovando o resultado de muito trabalho e
dedicacao da equipe de gestao da Administragao.

Levando em consideragio a proposta e os beneficios que o MIT traz para a cidade, a
campanha de comunicagao deste projeto foi pensada para levar a informagao ao publico
alvo descrito no briefing, através das pegas publicitarias, despertando o desejo de
conhecerem e visitarem o municipio.

Tal interesse pelo turismo sera despertado com 0 USO da comunicagao digital e off-line,
envolvendo a sociedade com um planejamento inteligente e eficaz, focado no publico-alvo
definido como espectador desta campanha.

Toda essa estratégia se faz necessaria, tendo em vista que a populagéo esta cada vez mais
exposta a informagoes de diversas formas, tanto no ambito digital como no tradicional,
tornando-se mais exigente e seletiva com o que consome.

Apos analise profunda do briefing, o plano foi criado por uma equipe especializada de
planejamento estratégico e midia, com o objetivo de atender todos os quesitos de
comunicacdo solicitados. Cada parte deste projeto foi definida para que as agoes e
resultados tenham maior abrangéncia e eficacia quando efetuados em conjunto, sejam eles
parte das estratégias de midia ou de nao midia.

Outro ponto considerado para a composigao desta estratégia foi o habito de consumo de
midia da populagdo de Garga, uma vez que ele é capaz de demonstrar aspectos do perfil
socioeconémico, cultural e comportamental. A partir dai foram elencados os meios de
comunicagdo disponiveis na cidade e suas afinidades com o publico-alvo da campanha
conforme o habito de consumo da midia local. Os meios utilizados vao evidenciar Garga
como um municipio que preza e cuida da sua populagao oferecendo opgbes de lazer e
turismo, proporcionando melhor qualidade de vida além de contribuir para o conhecimento
dos aspectos historicos e socioculturais do municipio.

A campanha sera executada no municipio de Garga e regido, podendo chegar a um alcance
nacional, pelo periodo de 60 (sessenta) dias, de 01 de janeiro a 01 de margo, por meio de P
um conjunto de veiculos de comunicagéo que pelas suas caracteristicas especificas, como
alto alcance e alta frequéncia de exposigao, cumprirdo a meta principal desta estratégia. O
periodo definido no briefing para a campanha, por ser temporada de ferias escolares,
carnaval e outras festividades, destaca-se como um bom periodo para fomentar o turismo
e divulgar opgbes de locais para visitagao, mostrando todo o potencial turistico da cidade e
colocando Garga na rota do publico.

A verba estimada para a campanha é de R$ 200.000,00 (duzentos mil reais), com duracao
de 60 (sessenta) dias, de 01 de janeiro a 01 de margo, detalhado e exemplificado nos
ANEXO | e ANEXO . O investimento total na campanha foi de R$ 199.889,54.
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O Planejamento de Veiculagdo da Campanha fol elaborado com base em estudos
completos do Instituto Kantar Media de 2021, que citam o artigo TGI (Target Group Index)
sobre pesquisas de comportamento e consumo de midia onde relatam que mesmo apos 0
término do isolamento a populagao continuara mantendo os habitos de consumo de midia
que adquiriram durante a pandemia.

Os estudos do Instituto Kantar ainda colaboraram para garantir mais seguranca e confianga
na construgao do planejamento da campanha e também para o melhor entendimento dos
habitos de midia da populagao, com profundidade e assertividade.

Para melhor aplicagdo dos recursos publicos, o investimento definido foi distribuido de
modo a garantir o maior e melhor envolvimento da comunicagido com os seus targets.
Dessa maneira, optamos por uma midia de massa para propagar intensamente a
mensagem e atingir o objetivo, abrangendo assim a cobertura municipal e regional.
Podemos observar no compilado do Midia Dados 2021 a complementacao dos meios que
sero direcionados para os diferentes publicos da campanha, ANEXO llI. No publico mais
jovem, notamos que as midias mais impactantes sao: a Digital, a TV aberta e 0 OOH. E
conforme o publico vai envelhecendo, notamos que 0s meios mais tradicionais como o
Jornal e a Radio tém mais efetividade.

Sendo assim, o plano a seguir € composto por Meios off-line como a TV Aberta, o Radio, a
Midia Exterior (OOH e DOOH), a Midia Impressa e as Midias Inovadoras (os meios on-line
representados pelas midias digitais), pois todas cumprem muito bem o papel de
potencializar ainda mais resultados, impactos de mensagem e o alcance desta campanha.
As acoes Nao Midia também foram adicionadas a estratégia para melhor efetividade na
campanha, conforme vamos apresentar neste plano.

De acordo com a simulagdo estabelecida no edital, segue o plano de estratégia de Midia e
Nao Midia desenvolvido para obtengéo dos resultados e objetivos ja apresentados.

MIDIAS OFF LINE

1-TV: Se apresenta como a segunda midia mais consumida pela populagdo, segundo o
Kantar Ibope Media de 2021. Sendo um meio de massa, de grande penetragdo geografica
e de audiéncia, torna-se um dos veiculos mais impactantes e presente no dia-a-dia da
populacgéo brasileira. ANEXOS IV, Ve Vi

Nos tltimos dois anos, observamos grandes mudangas nos habitos e consumo de midia,
consequentemente, observou-se também uma elevagdo na audiéncia do meio TV, por
conta das rotinas alteradas pela pandemia. E, nesse cenario, a TV reforga seu papel como
meio eficiente entre anunciantes e consumidores, pela capacidade de adaptagao e,
principalmente, pela confianga que os espectadores possuem nos canais de TV aberta.

A integracdo da TV com o meio digital e outra nuance importante que traz resultados
excelentes junto a audiéncia. Durante a pandemia, a audiéncia apresentou um crescimento
de 26%. conforme o Kantar Ibope Media de novembro/20. No mesmo periodo, a quantidade
de espectadores entre 12 e 17 anos cresceu 21% e, entre 35 a 49 anos, o aumento chegou
a 22%.

2. Radio: Segundo o Kantar Ibope Midia 2020, a audiéncia de radio cresceu mais de 8%,
nos Gltimos cinco anos. O meio radio conversa com pessoas de todas as idades, mas o
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destaque esta entre a faixa etaria de 20 a 49 anos, onde 83% deles ouviram radio num
periodo de 30 dias.

Este meio traz a taxa de 65% de alcance junto ao publico-alvo estabelecido, com indice de
atencao exclusiva de 75%. Ainda segundo o Kantar Ibope Midia 2020, a audiéncia de radio
cresceu mais de 8%, nos Ultimos cinco anos. A mesma pesquisa revela que de cada 5
ouvintes, 3 ouvem radio todos os dias e cada um deles passa em média 4h na audiéncia.
Neste planejamento, um ponto relevante foi considerado “a mudanga comportamental do
ouvinte em relagao aos lugares onde ele ouve radio’. Resultados do Kantar Ibope mostram
que 78% ouvem radio em casa, seguidos dos ouvintes de carro — 18%. ANEXOS VIl

MIDIA IMPRESSA

3. Jornal: um meio que possibilita reforgar as informagoes e colabora para a campanha
atingir a exposigao necessaria perante o publico-alvo, uma vez que garante 0 acesso da
camada intermediaria e alta populagéo, tornando-a funcional e efetiva.

Vale ressaltar que, apesar de ndo termos os maiores numeros em penetragdo nos meios
jornal e revista, a midia impressa & campea em retengéo da atengao do leitor, com indice
de 80% em jornal e 78% em revista. Ou seja, quando a atengao do publico esta neste tipo
de midia, ela néo é dividida em nenhuma outra atividade. Por essa caracteristica, 0 meio
se torna importante para atingirmos o objetivo da campanha. ANEXO VII

MIDIA EXTERIOR

4- Outdoor: um meio marcante que possui forte impacto visual, oferece grande cobertura e
permite didlogo direto com todas as classes sociais atingindo toda a cidade.

A midia exterior que contempla oudoor e busdoor, também chamada de OOH (Out Of
Home) se apresenta como a midia mais consumida pelo plblico em geral — com 88% de
penetragdo de acordo com a mesma pesquisa citada anteriormente — dividindo a lideranga
com os meios digitais. Projetos de grandes formatos ou ate mesmo integrados com o digital
estdo ganhando forga e tendéncia. ANEXO IX.

Essa midia tem como objetivo alcancar as pessoas em suas viagens por ruas, avenidas e
rodovias ou em locais plblicos como pragas, shoppings, parques e exposigdes, onde a
publicidade é realizada através de agoes como outdoor, painel digital, busdoor, entre outras.
A mensagem veiculada é reverberada, fazendo com que o municipe tenha maior aderéncia
e lembranca da mensagem veiculada. Considerando as caracteristicas citadas do meio
Outdoor, optamos por explorar o outdoor municipal para atrair os moradores de Garga e 0
intermunicipal, para atrair visitantes da regiao para a pratica do turismo regional.

NAO MIDIA ON
5- Hotsite: O hotsite reforga todas as informagdes da campanha de forma mais completa e

mais detalhado, uma vez que é uma pega com facilidade de acesso em qualquer aparelho
digital com acesso a internet.
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ESTRATEGIA DIGITAL

6- Midia Programatica: conhecida como midia inovadora, trata-se de um conjunto de
tecnologias desenvolvidas para automatizar e otimizar 0s espagos publicitarios no meio
digital através da tecnologia artificial. Um de seus principais diferenciais € integrar os canais
de divulgacdo das midias e ndo midias no universo digital através de clusters especificos,
o que pode ser traduzido de forma simplificada como um conjunto de configuragbes que
irao segmentar os usuarios definidos pelo publico-alvo da campanha.

Outro fator que diferencia a midia programatica € o seu cuidado com os locais de exibigao
da propaganda em questao. Em virtude do constante aprendizado da maquina, ela possui
a capacidade de filtrar de forma automatizada os sites e portais que divulgam contetidos
sensiveis, negativos e fake news. Segundo o estudo de 2020 International Report on
Programmatic In-Housing, realizado pelo IAB em parceria com o Accenture Interactive,
vemos que 71% da populagdo mundial que tem conhecimento sobre o tema acredita que
este formato de divulgagao esta associado ao aumento na qualidade dos dados e impactos
no ambiente digital. Dentro desse meio destaca-se bastante o uso do Spotify realizado
através de banners display e spot 30". Essa midia oferece o servigo de musicas atraves de
streaming e seu grande acesso ja € uma realidade no Brasil. Atualmente, & considerado
um dos formatos de reprodugdo de musica mais bem estruturado e com grande publico
ativo. Segundo o Midia Dados 2021, o Spotify esta em primeiro lugar no ranking de
plataformas de musica no brasil, com 25 5% da populagao digital no setor (ANEXO X).
Outra possibilidade é a utilizagdo da geolocalizacao através de GPS. Esse tipo de
publicidade tem se tornado mais popular devido a difusao do uso de dispositivos moveis
conectados a internet, permitindo aos aplicativos enviarem mensagens aos clientes
dependendo de onde eles estejam. Se tornando assim, estratégico para o alcance macro
da campanha atingindo o publico em diversos pontos da cidade. Segundo dados do IBGE
2020. o celular & o aparelho mais utilizado na hora de acessar a internet, sendo estratégico
para a utilizagao da programatica e eficiente na hora de veicular a publicidade ANEXO XI

7- Site / portais nacionais e regionais: o brasileiro passa uma média de 4 horas por dia
conectado a internet e, levando em conta este indice, nossa campanha investe na
veiculacao em portais de noticias da cidade e regido, considerando também o site da
prefeitura como forte disseminador da campanha. O principal beneficio com esse tipo de
veiculagéo é agregar autoridade e relevancia aos contelidos divulgados.

8- Google ads / rede de pesquisa / rede de display: com essa escolha conseguimos
direcionar a campanha para um publico preestabelecido e com um raio de alcance que
determinamos conforme nosso plano.

9- Youtube: o principal foco na utilizagéo desta rede social & veicular o filme, impactando
de forma massiva o target. Segundo o estudo do Midia Dados 2021, esta rede social possui
a maior populagao digital na categoria entretenimento.

10- Facebook / Instagram: as redes sociais estao cada vez mais presentes no dia a dia das
pessoas, criando uma nova forma de interagao social e, por isso, propomos a utilizagao do
Facebook e do Instagram, ja que as redes tem o poder de entrar em contato com o publico
durante um momento de distragéo e além disso permite interagéo e oferece conteudos
amplos, permitindo que o publico esclarega duvidas e informe-se sobre diferentes assuntos.
Juntos, Instagram e Facebook, surgem como as plataformas de rede sociais mais
acessadas no Brasil. ANEXO Xl

.
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Os smartphones “aparelhos de celular” hoje sao o centro das atencoes do meio digital. Com
taxas de 72% de alcance e 70% de atencao exclusiva, estima-se que 90% dos acessos as
redes sociais acontecam via tela de celular. Sendo as redes sociais, os sites moveis e os
apps elementos fundamentais para o consumo de contetidos publicitarios digitais nos dias
de hoje.

A Pesquisa Midia Dados Brasil 2021 aponta que o meio digital tem 88% de penetragao no
total da populagao — nimero que concede a lideranga de penetragdo ao meio — juntamente
com as midias OOH (j4 mencionadas anteriormente). Fato que reforga ainda mais a
importancia de aplicarmos solugdes cada vez mais diversificadas para alcangar este publico
altamente conectado. ANEXO XIII.

Como complemento, a pesquisa Comscore MMX Multiplataform, Custom Reporting(Brazil),
de margo de 2020, traz a perspectiva brasileira com relagdo aos impactos da pandemia e
aponta que os sites de “informacao e noticias”, aumentou em 43% o total de visitas neste
periodo. ANEXO XIV,

Apos uma breve introducao a importancia de cada meio de comunicagao utilizado na
campanha, partimos para uma explicagao mais detalhada da nossa estratégia para cada
midia. Assim, temos:

SIMULACAO DO PLANO MIDIAS OFF LINE
TELEVISAO

Para utilizagao desse meio, foi produzido um video de 30 segundos, que sera exibido nas
emissoras Record TV, TV Tem Bauru, BAND Paulista e SBT Jau, com essa distribuicao a
abrangéncia das emissoras dessa forma atraindo visitantes de outras cidades para o
Turismo de Garga.

Por emissora, serao veiculadas 7 insergdes na Record TV entre os dias 2 e 09 de janeiro
com investimento de R$ 24.238,00. Na emissora TV Tem serao veiculadas 15 insergdes
entre os dias 02 e 15 de janeiro com um investimento de R 29.706,00. Na emissora Band
Paulista serdo veiculadas 7 insergoes entre os dias 02 e 10 de janeiro com investimento de
R$ 18.176,00. Na emissora SBT Jau serao veiculadas 11 insergoes entre os dias 02 e 12
de janeiro com investimento de R$ 19.524,00. O investimento total é de R$ 91.644,00,
representando 46% do orgamento da campanha.

O critério de TV Aberta com maior share nacional (35,11%), ainda segundo o Kantar, foi o
meio utilizado para a escolha da Rede Globo - Afiliada TV Tem, ANEXO XV. Além da
emissora de maior audiéncia, a TV Tem (Globo), o plano estratégico contempla também as
demais emissoras de canal aberto, Band Paulista, Record TV Paulista e SBT Jau. Os
programas de cada emissora sao selecionados de acordo com o custo/beneficio entre o
publico-alvol/investimento/resultado adequado, trazendo segmentagao e distribuigao
estratégica, alinhados com as metas estabelecidas. ANEXO XV-A E XV-B

RADIO

Para utilizagao desse meio, foi produzido um spot de 30 segundos. Nossa estratégia tem
como objetivo a ampliagdo do raio de cobertura e para isso, durante os 60 dias de
campanha, veicularemos 592 insergoes de 30" nas principais emissoras lideres de
audiéncia em Garga e na regiao metropolitana de Marilia, melhores colocadas no ranking
do Ibope 2021 —. Séao elas: Nativa FM, Campestre FM, Jovem Pan FM e Show FM. As
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a populagao em geral quanto os formadores de opinido, investidores, ouvintes de todas as
idades e classes sociais.

Na radio Nativa FM serdo 138 inser¢des entre os dias 1° de janeiro a 1° de margo com
investimento de R$ 7.176,00. Na Campestre FM serao veiculados 158 insergoes entre os
dias 1° de janeiro a 1° de margo com o investimento de R$ 5.056,00. Na Jovem Pan FM
serdo no total 138 insercdes entre os dias 1° de janeiro a 1° de margo com investimento de
R$ 4.830,00. Na radio Show FM serao 158 insergbes entre 0s dias 1° de janeiro a 1° de
margo com investimento de R$ 2.717,60. Dessa forma o investimento total do meio é de R$
19.779,60, representando 10% do orgamento.

MIDIA IMPRESSA

JORNAL: Os titulos selecionados para esta campanha sao os mais representativos em
Garga, sdo eles: Jornal Mais, Jornal Debate e Jornal da Manha. O Jornal Mais tem edigoes
semanais, com tiragem média de 3.000 exemplares por edigao. Iremos veicular dois (2)
anuncios no formato de 1 pagina no valor de R$ 2.400,00. O Jornal Debate tem edicoes
semanais com tiragem média de 2.000 exemplares por edigao, nele veicularemos dois (2)
antncios no formato rodapé no valor de R$ 900,00. J& no Jornal da Manha, com edigoes
diarias. sendo veiculado de terga a domingo, com tiragem de 16.500 exemplares por edigao,
iremos veicular um (1) antncio no formato de % de pagina no valor de R$ 4.405,44. As
datas selecionadas visam a sustentagdo da campanha facilitando a fixagao da mensagem
transmitida. O investimento total sera de R$ 7.705,44, representando 4% do orgamento.

MIDIA EXTERIOR

Uma das midias OOH designadas no plano & o Outdoor, utilizamos as principais placas na
cidade e regido para incorporar a campanha, tendo em vista que & um meio de comunicagao
abrangente e com grande importancia na comunicagao da cidade. Dessa forma, teremos 7
placas em pontos estratégicos nas cidades de Garga, Marilia e Assis, para melhor
comunicagdo. Foram criadas artes exclusivas para cada placa, apresentando os locais
turisticos da cidade e chamando-os para viver essa imersao cultural e historica,
fortalecendo e reforgando ainda mais a fixagdo da mensagem transmitida. Também foi
utilizado um Painel de Rodovia para atrair o publico viajante que transita na Rodovia Bauru-
Marilia, gerando um impacto visual ha milhares de pessoas por 60 dias. O investimento
total em OOH é de R$ 20.687,50, representando 10% do orgamento da campanha.

NAO MIDIA

As estratégias de n&o midia visam integrar a comunicagéo, tornando-a mais completa e
abrangente. Quanto mais completa a comunicagao municipal em seus canais, melhor sera
a confiabilidade e aceitagio da campanha veiculada. Para isso, foram pensados de maneira
estratégica os formatos de nédo midia, visando maximizar a reverberagdo da mensagem
proposta.

HOTSITE: Visando fortalecer ainda mais a comunicagao, sera desenvolvido um hotsite para
a campanha com informagbes completas e orientagdes sobre os locais de visitagao. A
produgéo ficara no valor de R$ 2.520,00.
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ESTRATEGIA DIGITAL
PORTAIS DIGITAIS

A estratégia contempla portais de noticias e canais proprios de comunicagdo. Foram
escolhidos portais de relevancia na transmissao de noticiario local e regional e um site de
viagem de nivel nacional, séo eles: G1 Bauru e Marilia, Garca em Foco e Viaje na Viagem,
com veiculagdo durante todo o periodo da campanha. O investimento total & de R$
12.445 00, representando 6,23% do orgamento.

MIDIAS INOVADORAS (Programatica)

A estratégia de midia digital apresentada a seguir traz a proposta de fortalecer ainda mais
a propagagcao da informagao sobre os destinos turisticos do municipio e servigos prestados
pela Prefeitura Municipal de Garga para a populagao, com intuito de atrair turistas para a
cidade, contribuindo com o desenvolvimento do setor.

A plataforma que utilizaremos na campanha para veiculagdo da midia programatica foi
desenvolvida pela tranding desk Publya, onde o material de banners call to action &
mapeado através de um sistema de inteligéncia artificial. Esse sistema mapeia os assuntos
e frases que foram procurados pelos usuarios e faz a sincronizacao do material com alguns
relatorios fornecidos pelos veiculos. A partir dessa informagao, a inteligéncia artificial faz o
emparelhamento dos dados com as informagoes disponibilizadas pelos dispositivos dos
moradores. Seja através de smartphones, tablets, notebooks ou Smart TVs.

O Publico sera impactado com um enxoval de banners pensados estrategicamente e
exclusivamente para cada formato desenvolvido, atraves de mapeamento de palavras-
chave, buscas na internet, interesses e modo de navegagao na internet.

A comunicagdo criada para esse formato de midia impactara a populagéo através da
comunicacao visual da campanha, abordando a populagdo em sua navegacao em portais
de noticias, blogs e demais paginas relacionadas ao Google Adsense. A estimativa diaria
é de 80 mil impressdes nas agbes descritas e abrangem todo territério nacional com foco
nos internautas que tém interesses em viagens e turismo.

Midias digitais: Inclui Facebook, Instagram, Google Ads e Youtube

Utilizaremos também as midias inovadoras digitas com publicagoes organicas e pagas, sao
eles: facebook e instagram. Foram criados posts e stories exclusivos para cada plataforma
digital para auxiliar na campanha junto ao banner site a ser veiculado.

GOOGLE ADS

A divulgagao na plataforma de busca do Google se viabilizara por meio das pesquisas
relacionadas a tematica da campanha onde teremos um grupo de anuncios que ira
direciona-los para o hotsite da campanha, atingindo os moradores da cidade de Garga e a
um raio de 12 km.

O Youtube contara com a veiculagéo do filme de 30", abrangendo ainda mais a populagao
de Garga e regiao num raio de 12km com um investimento nos 60 dias.

O investimento total das midias inovadoras sera de R$ 34.265,00, representando 17.14%
do orgamento da campanha.
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RECURSOS PROPRIOS

BANNERS SITES PARA O SITE INSTITUCIONAL: a comunicagao do site institucional da
prefeitura seguird os mesmos padroes dos sites regionais, reforgando o ideal apresentado
na campanha e causando maior assimilagao das informagdes divulgadas nas midias de
massa pelo publico-alvo.

Postagens organicas nas redes sociais, Facebook e Instagram.

PRODUGAO:

Serao produzidos videos de 60 segundos com adaptagoes inclusas no valor de R$
7.360,00, spot no valor de R$ 570,00 que serao usados nas radios e impressao e colagem
para as placas de outdoor no valor de R$ 1.463,00 e para a lona do Painel de Rodovia o
investimento & de R$ 4.000,00. Totalizando o investimento de R$ 13.393,00, representando
6,70% do Orgamento.

Através destes grupos de agdes, onde contemplamos as midias de massa, segmentadas e
inovadoras, assim como os recursos préprios da Prefeitura Municipal, conseguimos otimizar
o planejamento de comunicagao, sempre visando a economicidade da campanha, levando
em conta também a confianga dos brasileiros nas midias — ANEXO XVI.

Com as midias de massa no inicio da campanha, teremos a velocidade de alcance e
abrangéncia do tema bem efetuadas. Apos esse periodo, teremos as agdes de sustentagao
da divulgagao da campanha, com as midias digitais inovadoras e segmentadas.

Conforme demonstrado no detalhamento supracitado e nas tabelas constantes no ANEXO
| e ANEXO I, o valor estimado para investimento em producéo e midia totaliza 199.889,54
e contempla a divulgagao da campanha em midias on e offline.
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ANEXO |
RESUMO DE INVESTIMENTOS TOTAL

RESUMO DE INVESTIMENTO
Meio Investimento Porcentagem % Quantificagdo
™ RS 91.644,00 46% 39
Radio RS 15.779,60 10% 582
Jornal RS 7.705.44 4% 3
Outdoor RS 6.687.50 b T
Painel de Rodovia RS 15,000,040 ™ 1
Midias Digitais RS 34.235,00 1712% 335
Portais de noticias RS 12.445,00 6,23% 243
Produgio RS 13.393,00 6,70% 1"
TOTAL GERAL RS  199.88054 9% 123
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1. RESUMO PRODUGAO

RESUMO DE PRODUGCAO

DESCRICAO QUANTIDADE | Unitdrio | Valor Total

HOTSITE Turismo Garga 1 RS 2.520,00| RS 2.520,00

VTs de 60" / 30" e Versdes digitais 1 RS 7.360,00 | RS 7.360,00
Spotde 30° 1 RS 570,00 | RS 570,00

Lona Painel de Rodovia 1 RS 4.000,00 | RS 4.000,00
Outdoor Imp. e Colagem 7 RS 209,00 | RS 1.463,00
TOTAL R$13.393,00
TOTAL GERAL PRODUGCAO  R$13.393,00

Outdoor Imp. & HOTSITE Turismo

Colagem, R31.463.00 Garca RS52.520.00

Lona Painel de Rodovi
RS54 000,00

Spot de 30" Visde 60" /307 e
RS570,00 Versdes digitais
RST 360 00
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3. RADIO — JANEIRO
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3.1 RADIO - FEVEREIRO
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4. JORNAL
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5. PAINEL DE RODOVIA E OUTDOOR
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6. PORTAIS DIGITAIS — JANEIRO E FEVEREIRO

M'oR0s $d | W10l It
DOOPE L SM|O0SS  SH| BT AR L L L A Wdd otioy, ssuusg #ang wafop vu aleiy
poone sy |o0ooL sH| b b L an-cg SuLEg 0304 WS FAIEE)
pooz. su ooz SH| W .,_,w__._._ﬂg_.__._?__,HNHNNNNN et OSTHOLE PIESGTIER 19
o00Z; SH|oopE  sH| o€ plaletnlelelslslelelannjujeje]efefejrizjzjz|z|e|2|t|z W DS TADLE RINSIIE £
OOOOFE SH |O005L SH| % TlE|EjE|E|E|E|L Wad doy§ DD - D |19E-Rad (£
TROL A ﬁlﬂ:ﬁ mwﬂmmmmﬁmﬂmwMENH_M:::H_“mwwmwwwﬂ_u #ﬁj&_ - O
OHENIATA SIVLHOd
oo sH | TWiOL 5Zh
I IR OO OO O L L L L L e i 1 R R e B Wdd oday sauueg sadng waleip vo afeip
0000 SH|0000L SH ! i LV an-0od JUueE 0304 Wi Fen
oo0BL  SH | 000 E_ﬂ.*___._._,r__.,w__..r___,_,...wnnmﬂﬂan e OSTNDLE PIU el 19
T - A O N O L L L L L R K S L A L W4l OSTXOLE PiEDIicE 19
D0DOYE S jo00sL SH| @ ] gle|z|ele|ziz|E Wl 1% WOk~ 0F 1SR 19
i n._.__“._-: .!!uMMMWWHMEWMNW#,wﬂ_mﬁ.mmﬂﬁw_“rﬂzu_ww_M”M_mmww !J-h._hs._ e i
OHIENYT SIVIHOd

0 criativa .{}mmm“nm T wwmzmer <] conamemmmmcristiva com br (5] o b i, U7 | Bk L Oficm BL1 | Bt



7. DISTRIBUICAO MIDIA INOVADORA/DIGITAL - JANEIRO
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7.1 DISTRIBUICAO MIDIA INOVADORA/DIGITAL - FEVEREIRO
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7.2 ALCANCE MIDIA INOVADORA/DIGITAL
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ANEXO Il
MAPA DE CORRESPONDENCIA
MEIOS X DEMOGRAFIA

Mapa de correspondéncia
Posicionamento: meios de comunicagdo X dados demograficos

Correspondence map
Positioning: communication medium vs. demographic dota

@ Fevistas — Recents

@ @
lornal — fecente .
TV por assinatura = 7 g @ ®
. @
. Cinama — 30 dia il
I
. Cutdoot — 7 dias
® [ ] @ Radio AM/FM - 7 dias
intermet =7 dins @ Midia Exterior (contém Cutdoor|

i
I l. TV aberta = 7tz

Kantar Ibope Media / TGI (Target Group Index) — Midia Dados 2021
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ANEXO IV
PENETRACAO DOS MEIOS DE COMUNICAGAO

TV aberta

=
P~
[+ 4]

Penetracdo do meio no total da populagdo — 30 dias

Penetration of the medium in the population — 30 days

Kantar Ibope Media / TGl (Target Group Index) — Midia Dados 2021
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ANEXO V

PENETRACAQ DO MEIO NO TOTAL DA POPULAGAO
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ANEXO VI A
TV APRESENTOU AUMENTO NO TEMPO MEDIO INDIVIDUAL EM TODAS AS
REGIOES DO BRASIL
i *
$ i
§
: +
:
2 | '
|| 5
1 |
j
i
i \
8
;
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Dados do estudo global Dimension: A Midia & Eu / Kantar Ibope Sy
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ANEXO VII
ONDE AS PESSOAS OUVEM MAIS RADIO

| |_4._

A BANDEMIA AFETOU DIRETAMENTE OS LOCAIS ONDE L .
AS PESSOAS OUVEM RADIO. ENTRE 05 OUVINTES:
) IRABALHO
| "'ul I I. | = | | ] | ”: .I
[ Ligw L -
Nt OUTROS i
CASA CARRO LOCAIS ¢ TRAJETO
(1)
-
ENTRE 05 OUVINTES: : L —
.. ._" A e
( _J | ) PELO
\ = / : : COMPUTADOR
( 1— il k. - ——
| |._ . u I| |
| - Z | PELD =y
L O CELULAR l
C ) | QUVIRAM PELO ‘
RADIO COMUM EM QUTROS
FQUIPAMENTOS
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&+

@
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ANEXO VI
PERFIL LEITOR MIDIA IMPRESSA
Perfil dos consumidores (jornal impresso + digital)
Viewers profile (Printed + digital newspaper)
Sexo
S
S 49%
SR -
Classe econdmica Faixa etaria
Economic class Age group
DJ/E E5/7% ancs 12/19 anos
E% - 1% 20/24 anes
55/64 anoa =
16%
afe 25/34 anos
51% i
4%/5%4 snos
35/84 anos
21%
Kantar Ibope Media / TGl (target group index) — Midia Dados 2021
Perfil dos consumidores (revista impressa + digital)
Profile of consumers (Print = Digital Magazine)
Sexo
S
57%
)
W 4
Classe econdmica Faixa etaria M
Ecomormr hass A grown
DE‘;E 85/75 TI: ﬁ#‘ anag
20,24 anos
™
55/54 anos
15%
IE': 25/34 snos
J0%
45/54 snos
19%,
55/84 snos
20w
Kantar Ibope Media / TGI (Target Group Index) — Midia Dados 2021
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ANEXO IX
PERFIL DE CONSUMIDORES MIDIA OUT OF HOME (OOH)

MIDIA OUT-OF-HOME

Penetracgdo — Ultimos 30 dias por formatos
Penetration — Last 30 days by formats

RM Sao Paulo — Universo: 17.622 (mil)

16,3%

T.8%
LT e ] 134 gbs Tramyportes Maob#isno Eszabelecimenios Elevadores Agroportod Dutron Formistiod
TT OOH Formalas Uitano
Perfil dos consumidores — Viram nos ultimos 30 dias
Viewers Profile — watched the last 30 days
Sexo
L7 |
L el SRR RN 53%
Classe economica Faixa etaria
Economic class Age group
/e i~ 12/19 anes
i 14%

14%

55/64 anos
13% A :l\
o

—

20/24 anos
10%

i3

45/54 ancs 25/34 anos
1M

35/44 anos
20%

Kantar Ibope Media / TGI (Target Group Index) — Midia Dados 2021
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ANEXO X

USO SERVICO DE STREAMIG

Ranking Brasil — categoria musica — Base: mobile
Ranking Brazil of music category — Base: mobile

Método de acesso: navegagédo e aplicativo combinados
Access method: browsing and application combined

WM s h W s ke

BRENBEEY SRS EEES

2NaRE

[T
L= -]

Bt

5893 T4T72
Terra Brasil Masics Sites 21.3!9 !-'.'I,I’E 21.2!5 zms 2580 2797
Google Play Music (Mobile App) 8211 17,24 s211 1724 = -
metropolitanatm com be 7586 718 7588 718 113 121
BT Musica 6677 6,32 6667 611 733 7.5
Deezer Sites 6.338 6,00 6338 500 76 7.33
movimentocountry. com L 448 516 £ 437 515 185 m
suarmusica com bt 4920 4,67 4907 4565 423 458
Motorola FM Radio (Mobile App) 4923 468 4923 4566 - -
Shazam Entertainment Ltd 4112 3EQ 4112 EE - g2 414
Amaron Music (Mabile App) 3238 106 1236 106 187 213
Pandorn SiruskM 17 257 2705 256 TiR 8,00
radios.com br 2428 2,30 14 230 280 314
itatiaia com be 2351 213 2251 213 53 0,58
tupi.fm 1761 167 1761 167 80 087
Starhaker iteractive LEI6 152 1626 154 - -
Tiles Hop — EDM Aush {Mobile App) 1361 129 1381 129 - -
Satanga Radio (Mobile App) 1.157 1.13 1197 113 - -
Apple Muglc (Mobile App) 1108 108 1108 1.0% 1108 12,02
stresma com Bas 0B &85 084 130 14l
Music Plaver — My Techmo Sound ‘858 0El B58 081 - -
smule.com T n7a T8 0,74 a0 044
Observatorio de Misica — Sites 754 0,71 TS0 o7 -] 0,81
UMFWORLDWIDE COM 712 067 712 067 - =
Mobile_Vs 708 087 708 0.67 - -
musismatch, com B60 063 660 0,63 - -
whiplash, ret B57 0,562 657 062 - -
LIOL Musica Hag 057 589 057 3 | 034
Sast Free Mutic Player Apps an1 0,38 an 038 - -
eSound Music [Mobile App) %6 0.3 376 0,36 43 0.52

Kantar Ibope Media / TGI (Target Group Index) — Midia Dados 2021
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ANEXO XI M
EQUIPAMENTO UTILIZADO PARA ACESSAR A INTERNET

Internet

Equipamento utilizado
para acessar (2)

2018 2019

E Tnief?nn;
o clix 98,1% 98,6%

Micro-

EE “ior 90,7% 46,2%

(3" Jwensc 23,1% 31,9%
E_I rolet 12,0% 10,9%

£ _?3.__"}_

(2) Por pessoas de 10 anos ou mais de idade.

IBGE, Diretoria de pesquisas, coordenagao de Trabalho e rendimento, Pesquisa Nacional
por Amostra de domicilios continua 2018/2019

ok 38 . .
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ANEXO XIl )
MIDIAS SOCIAIS MAIS ACESSADAS

Ranking Brasil — categoria redes sociais

Base: multiplataforma (desktop + mobile)
Ranking Brazil of social networks category
Base: multiplatform (desktop + mobile)

Facebook And Messenger 106.093 21.366 96.574 BG4 44,2 914

1

2 Instagram.com 96.682 12.947 90.873 78,8 5.6 86,0
3 Pinterest 45,457 6.903 41,146 370 13,6 39,0
4 gytedance Inc. 39.619 1.457 3B. 746 323 29 36,7
5 Twitter 316929 4577 34,153 10,1 9.0 323
& Linkedin 19,187 B6.022 14,893 15,6 1.9 14,1
7 m:;l:f::'m“' Netwark 17.838 - 17.828 14,5 - 16,9
§ Google Duo |[Mobile App] 16811 - 16.811 13,7 - 159
9 Snapchat, Inc 8599 105 8.534 7.0 0,2 8.1
10 wakinha.com.br 5.399 167 5.294 4.4 0.3 5.0
11 Recdit 4751 1913 3.216 39 38 30
12 Tumblr 3512 213 2812 9 138 2,7
13 change.org 3.324 137 3.229 2.7 0,3 31
14 Google+ 3.228 0 31.228 2,6 0,0 3,1
15 badoo.com 3.087 133 2999 2,5 0.3 2.8
16 narvii.com 2567 618 2.067 21 1.2 2.0
17  strestbees.com 1.705 - 1705 1.4 - 1,6
18 vk.com BAB 137 739 0,7 03 0,7
19 citirenme.com BlD - B1O 0.7 = 0.8
20 lif=360.com 715 1 715 g 0,0 07
21 deviantart.com 632 201 469 1 0.4 0,4
22 behance.net s08 192 57 12 0.4 0.3
23 goodreadz.com &0 148 241 03 0,3 0,2
24 Ddnoklassniki 3318 52 296 0.3 0.1 03
25 weheartit.com 315 7 249 8.3 0.2 0,2
26 gruposdezap.com 308 3 308 o 0.0 03
27 f;mamm““” 286 - 266 0,2 - 03
28 yourdailysportfoLcom 284 2 184 0.2 0.0 0.3
29 WV Live (Mabile App} 283 = 283 0.2 - 0,3
30 bebee.com 2319 24 221 0,2 o0 02

Kantar Ibope Media / TGl (Target Group Index) — Midia Dados 2021
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ANEXO XIli
PENETRACAO DOS MEIOS DE COMUNICAGAO

TV aberta

Penetracdo do meio no total da populagdo — 30 dias

Penetration of the medium in the population — 30 days

Kantar Ibope Media / TGI (Target Group Index) — Midia Dados 2021
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ANEXO XIV :
CRESCIMENTO SITES DE NOTICIA E INFORMAGAO %

Visits to News/Information Category

1;“3'1“’1““ "‘E.Enx

725,885,478

2020-03-09 2020-03-18
TO 2020-03-15 TO 2020-03-22

& comscore

Dados Site Comscore - 2021
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ANEXO XV C
SHARE DA TV ABERTA PARTICIPAGAO FAIXA HORARIA ZQ_/

Participacdo da audiéncia nas redes — Share (%) —
Total ligados especial (TLE)

Network audience share — Total Linked Special

Total da popula¢do — Segunda a domingo
Total populahon — Manday to sunday

Matutino 7h as 12h
Morning 7 am fo 12 pm

e
Outras® a8 Globo
38,63% S

Vespertino 12h as 18h
Afternoon 12 pm to 6 pm

Noturno 18h a 00h f#‘l
Evening 6 pm to 12 am [V ). .

Outras® ol

g & 4 ey te Bprons Neews, SPTY TV Chewen, TV hatige, TV Serain, (0A, Comin page ¢ o gismfcsdn ozt

Kantar Ibope Media / TGl (Target Group Index) — Midia Dados 2021
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ANEXO XV -A
DISTRIBUICAO DA PROGRAMAGAO DE TV

Composigdo da programacao diurna (7h as 18h)
Day progromming breakdown (7.00 AM to 6:00 PM)

Segunda a sexta

Fesminino

Fitmes
0%

4%

Laude Aylitorig
g B%

Nenwalas
12%

lemmalismo
4%

Showrm Auvditorio

= Aurlitasio
'J'.j-' : i™

Ertrevicta
14%

Femining
1%

2%

Kantar Ibope Media / TGI (Target Group Index) — Midia Dados 2021
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ANEXO XV - B \/
DISTRIBUIGAO DA PROGRAMAGAO DE TV A

Composicdo da programagao noturna (18h a 00h)
Night programming breakdown (6:00 PM to 12:00 AM)

Segunda a sexta

Shows  Filmes

Entievista
% Flmes

>

Joamabiimo
8%
Fmalily Showy
L 14 (LT T
A,
Belirnir il
LY
Nowslay
%
Aeportagem
%
Reality Show
(2.
Mawelas
24w,
Murgival
™
Auditrie ke
1%
Shuors Auditonrio
Ll 0%
e
Reporiagem
10
Renfity Show
10%
Entrevista

15%

s {%
v

Kantar Ibope Media / TGl (Target Group Index) — Midia Dados 2021
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ANEXO XVI W/

CONFIANCA DO CONSUMIDOR NAS MIDIAS &
N
&
Confia

=1 o0 . |
Nao confia n E H
Dados do estudo global Dimension: A Midia & Eu / Kantar Ibope
]
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ESTA E A PROPOSTA DA AGENCIA
HOUSE CRIATIVA COMUNICACAO
REFERENTE AO ENVELOPE “2" DO
EDITAL DE CONCORRENCIA PUBLICA
DA PREFEITURA DE GARCA
CONCORRENCIA PUBLICA N° 012/2022

Bauru/SP, 22 de AGOSTO de 2022.

| Elisangela Parreira de Miranda Barduzzi
CPF: 304.582.068-90
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SISTEMATICA
DEATENDINMIENTO
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house
criativa

3S Marcas
e torna-las
fortes

Esta é3 12regra dacasa!

A HOUSE CRIATIVA segue o principio de que ndo é suficiente
apenas entregar, em suas campanhas, o resultodo que os clientes
i@ esperam. A agéncia tem como obijetivo principal superar as
expectativas, sempre, Quando este objefivo & alcangado, as
expectativas da equipe se fornam maiores e fazem com que a
agéncia jomais estacione na zona de conforto, pelo contrario, faz
com que busque novas ferramentas para sempre superar o frabalho
anterior. E para sequir superando, a HOUSE CRIATIVA investe em
seu capital humano, através da contratagdo de profissionais com
experiéncia no mercado e que multiplicaom e infegram resultados o
todos os setores da agéncia, como serd destacado a seguir.

O departamento de atendimento da agéncia serd o responsavel
por atender as solicitagées do setor encarregado da comunicagdo
da Prefeitura de Garca. Através de reunides, a HOUSE CRIATIVA
levantara as informagdes necessarias para o desenvolvimento dos
frabalhos. Essas informagdes deverdo ser enfregues devidamente
documentadas em timbrado oficial da Prefeitura de Garga. Na
busca constante dos melhores resultodos, o departamento de
atendimento da HOUSE CRIATIVA realiza, semanalmente, uma
reunido de pauta para alinhar e acompanhar cada trabalho.

Além de divulgar os trabalhos que serdo executados, essas reunides

Atribuir valor
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poderdo contar, se necessdrio, com a participagao de profissionais
de outros departamentos do agéncia. Assim, fodos os envolvidos
com o briefing tomaréo conhecimento e poderao contribuir para a
concluso e resultado do trabalho,

Apos o frabalho desenvolvido, o atendimento agendaré nova
reunido para apresentar o material criado e, apds aprovado, serd
liberado para producdo ou veiculacao, desde que os or¢amentos
sejam previamente aprovados. Para a area de Trafego e Midia, a
HOUSE CRIATIVA conta com profissionais experientes que buscam
sempre os fornecedores mais indicados para cada trabalho, e
que oferecam o melhor custo x beneficio. A Agéncia garante que
cada demanda fenha a melhor negociagao, para que os clientes
tenham sempre a certeza de que seu investimento esta sendo
bem empregado.

A HOUSE CRIATIVA tern dominio de técnicas de planejamento
para uma comunicacdo realmente integrada nos investimentos
em markefing e comunicagdo. A agilidade do processo também
e garantido pelos recursos fecnolégicos e de comunicacdo
que a Agéncia possui, e que fazem com que todos os nicleos
latendimento, criag@o, midia, producdo, trafego, financeiro e
geréncial frabalhem de maneira uniforme. Para organizar e
controlor os trabalhos, a agéncia utiliza, também como ferramenta
de apoio e moderna, o Iclips, um software de gerenciamento
especifico paro agéncias de propaganda e publicidade que traz
agilidode, controle e qualidade nas suas atividodes operacionais,
transformando todo o fluxo de trabalho em um processo dindmico
e com a possibilidode de customizagdo dos procedimentos
para cada cliente. Os profissionais da HOUSE CRIATIVA possuem
a experiéncia necessaria para o atendimento da Prefeitura de
Garga de por j@ terem atendido contas poblicas ao longo de
suas carreiros. Além de que, a agéncia sabe a importancia da
integracdo com o cliente, além da disponibilidade e pontualidade,
para assim, desenvolver um relacionamento Unico, personalizado,
eficiente e duradouro. A HOUSE CRIATIVA conta com o suporte de
uma assessoria juridica, que realiza o auxilio necessario para
que cada procedimento seja cumprido em consondncia com a Lei
12.232/2010, transmitindo foda a seguranca legal, &tica profissional
e respeito @ Prefeitura de Garca.




. FLUXOGRAMA DA .
TOMADA DE DECISOES

ATENDIMENTO

RESPONSABILIDADES

Departamento de Atendimento
Completando o que ja foi apresentado, o Atendimento é responsavel

por zelar pelo bom andamento de cada trabalho, colhendo todas
as informagdes necessarias para o atendimento de todas as
demandas do cliente.

Departamento de Planejamento

Responsavel por levantar o maximo de informagdes perfinentes
e complementares paro que o agéncia possa realizar um
planejamenio assertivo e, com isso, permita que cada campanha
seja desenvolvida sobre uma base silida e eficiente.
Departamento de CriagGo e RTVC

Captar integralmente as informagdes levantadas no briefing para
desenvolver criagdes que solucionem todas as necessidades. £
responsavel pelo desenvolvimento de cada material nas dreas
impressa, digital ou elefronica, desde a concepcdo do conceifo,
passando pelo layout, redagdo e finalizagdo.

O
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Departamento de Midia e Trafego

Depois de planejar, pesquisar as melhores opgdes e negociar,
o deparfamento deverd apresentar ao menos 3 opcdes de
orcamenfos para cada servico, bem como suas justificativas
técnicas para fornecer ao cliente, as condicdes favoraveis @
melhor escolha.

Departamento Administrativo/Financeiro

Responsavel pelos processos de cobranca e repasses, esse
deparfamento segue sempre a minuta contratual no que diz
respeito a reembolso, prozos, pagamentos e recebimentos. Além
de fazer o prestagdo de contas no final de cada processo com a @
comprovacdo do produto/servico realizado a enviar as copias para
a Prefeitura de Garga.

PRA2OS

A HOUSE CRIATIVA pode sugerir, porém os prazos definitivos
serdo alinhados em reunido onde ambas as partes estejom em
comum acordo.

CRIAGAD

PECAS DE OPORTUNIDADE

oté 5 dias até 2 dias 6 horas

PLANO DE MiDIA
PECAS AVULSAS

até 5 dias oté 2 dias 1dia

até 3 dias 1dia 6 horas

' Q
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A HOWSE CRIATIVA trabalha sempre com O controle de Jobs e verba.
Esse frabalho & feito pela Executiva de Conta, com base em relatorios
tirados em fempo real pelo, j citado, sistema de gerenciamento.

No Iclips, fodos os departamentos da Agéncia se infercomunicam.
Ele também gerencia, automaticamente, toda e qualquer agao,
produgao, veiculagao de um cliente por meio de relatorios.

0 sistena Iclips oferece, ainda, relatorios de investimentos tanto para
controle interno quanto externo, que frazem informacoes processadas
de acordo com a necessidade do cliente.

Relatdrios de Midia ,
_Investimentos Realizados 4
_Planos de Midia H»_:
. Pedidos de Inser¢do
_Aplicag@o de Verba
. Programag@o Mensal

Relatorios de Produgdo
_Orcamentos com as caracteristicas dos tfrabalhos
_Investimentos Realizados ;?

Relatérios de Trabalhos &'
. Campanhas ou pegas avulsas desenvolvidas

Alérm dos controles de investimentos realizados afravés dos relatorios
ja mencionados, a HOUSE CRIATIVA disponibiliza no sistema “FTP"
(File Transfer Protocol) - protocolo responsavel pela transferéncia de
arquivos pela internet. £ afravés dele que o desenvolvedor subird os
arquivos do site no servidor.

Ou sejo, & o protocolo que permite publicar os arquivos na Internet),
uma ferramenta pratica, que organiza sistematicamente estas
= informacoes, garantindo o cumprimento da lei 12.232/10, em seu
Artigo 16, e permitindo uma facil visualizacdo para os cidadaos
ou qualquer interessado, seguindo © principio da fransparéncia
dos conftratos

A agéncia também tem organizado em planilhas todos os
investimentos do cliente, separados por més, 0 que garanfe nao sé 0
controle total dos investimentos/saldos do contrato, como também a

fransparéncia no frafo do dinheiro poblico. _/V[\
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Regularmenie sao ulilizados, pela HOUSE CRIATIVA, recursos
como pesquisas, dados, informagdes, consultas a 6rgdos de
representacdo ediversos recursos estalisticos serdo disponibilizados
a fim de reconhecer necessidades e avaliar o resultado de agdes
de comunicacao.

Entre os recursos disponiveis, relofivos @ composig@o socioecondmica
da sociedade brasileira, estdo dados do IBGE (Insfituto Brasileiro de
Geografia e Estafistica e o Aflas do Desenvolvimento), que aponta o
IDH (indice de Desenvolvimento Humano) de cada um dos municipios
brasileiros, com andlise minuciosa de diversos fatores, como, por
exemplo, perfil renda, escolaridade, sexo e idade. Esses dados sdo
relevantes para o planejomento mais adequado de campanhas,
junto a cada publico.

/nt

A agéncia possui também fonfes mais especificas de andlise | %?
do socledode — em que esta & vista como farget de campanhas e
publicitarias, que, através do CENP, disponibilizard para a Prefeiturg,
sem qualquer 6nus, as pesquisas e elementos tidos como necessarios
para |hes assegurar condigdes qualitativas de desempenho

e possibilidode de ascensdo, através dos parcerios com seus
fornecedores de informages de midia, credenciados por eles, como:
DataFolha, Target, Marplan, Ibope.

Além dos controles tradicionais citodos acima, femos, também, uma
equipe de profissionais especializados em comunicagdo digital,
voltada para a Intemel, o que nos da a possibilidade de usar @
gama de aplicativos para acompanhar e direcionar publicagdes na
rede mundial de computadores, com ferramentas como o Google
Analytcsm Twiter Counier e Facebook Insigths.

Como compromisso da agéncia, podemos declarar que os
instrumentos cilados serdo utilizados ao longo do confrato, sem dnus.
Sempre que for necessaria alguma informag@o (que € a base da
comunicagaol, os departamentos de estudo, planejomento, pesquisa
e midia utilizarGo as pesquisas e ferramentas disponiveis para o
devido embasamento e fomada de decisao.
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- DECLARAGAO DE POSSIBILIDADE OPERACIONAL

Bauru, 22 de agosto de 2022. g
5 A
PREFEITURA DE GARGA
DEPTO DE LICITAGOES
CONCORRENCIA PUBLICA N° 12/2022 |zﬁ7
\V,
Prezados Senhores,

Declaramos, naqualidade de licitante do presente processo em cumprimento
ao instrumento convocatério que a HOUSE CRIATIVA Comunicacdo Ltda - ME,
inscrita no CNPJ 08.869.690/0001-93, estabelecida na Av. Nagbes Unidas,
16-47, Edificio Lumina Office SL1, Bauru/SP, possui capacidade técnica e
operacional necessdrias para a realizagdo de prestacdo de servico, na
cidade de Garga.

| '?

- ?m{/mu- :
ltsdﬁgelu qureuru de Miranda Barduzzi

b L@F 304, 532’953 90

| e
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ESTA £ A PROPOSTA DA

HOUSE CRIATIVA COMUNICACAQ
REFERENTE AO ENVELOPE “3"

DO EDITAL DE CONCORRENCIA PUBLICA DA
PREFEITURA DE GARGA

CONCORRENCIA PUBLICA N° 12/2022

NJ

Bauru/SP, 22 de agosto de 2022.
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DIRETOR DE PLANEJAMENTO
E ATENDIMENTO

COORDENADOR
DE ATENDIMENTO
E PLANEJAMENTO

1 ASSISTENTE DE
PLANEJAMENTO
E PESQUISA

EXECUTIVO DE
CONTAS
ATENDIMENTO

ASSISTENTE DE
ATENDIMENTO

#

ASSISTENTE
DE CRIAGAO

« ESTUDO E PLANEJAMENTO - 2 profissioncis ~  PRODUGAO GRAFICA - 2 profissionais

» ATENDIMENTO - 3 profissionais
* CRIACAO - 5 profissionais
« REDAGAO - 3 profissionais

* PRODUCAO RTVC - 2 profissionais

« PLANEJAMENTO DIGITAL E INTERNET - 1 profissional
* REDES SOCIAIS - 3 profissionais

» MIDIA - 1 profissional

« FINANCEIRO £ ADMINISTRATIVO — 3 profissionais

&
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Jomnalista graduada pela USC (Universidade do
Sagrado Coragdol, com pés-graduagdo em Comunicacdo nas
Organizagdes pela mesma universidade e especialista em Marketing

Este r Politico pela ESPM-5P.

Com mais de 20 anos de experiéncia, comegou a carreira como

pBH'EI'l'a de assessora de imprensa da Universidade do Sagrado Coragdo, espaco

M '-ra n d a onde uiuﬁu_ como produ!i:-ru de conteOdo para os divEr_sos funuis de
comunicacdo da instituicdo, gestora do fluxo de comunicacdo inferna
- CEO e externa, além de atuar na coordenagdo do relacionamento com a
imprensa e com formadores de opinido locais e regionais.
- Diretora de Atuou ainda como assessora de imprensa de grandes empresas
Atendimento e privadas, entidades de classe e também como reporter de jornais e
Planejarmento radios locais. o
Desde 2008, assumiu o desafio de instituir @ HOUSE CRIATIVA N4,

« Head de Novos - . G =
Noade Comunicacdo, uma agéncia de Publicidade e Propaganda com
Veqgocios

= forle apelo para @ comunicagdo integrada, que nasceu forte no
atendimento ao varelo e avangou em experiéncia e prospecgdo para
os segmentos institucionais e de gestao piblica.
A frente da equipe de atendimento e planejomento, & uma profissional
sempre afinada ao quesito inovagdo. Head de Novos Negocios,
est em constante movimento e & responsavel pela exceléncia no
- ! afendimento e foco nos resultados dos frabalhos enfregues pela
L ANEJAMIENTO ¢ agéncia. Além disso, exerce o cargo de diretora de Planejamento
ESEMLAVEVEY e Desenvolvimento do Sinapro-SP (Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado de Sao Paulo).

Tempo de experiéncia na area: mais de 20 anos ' N
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publicitaria  formada  pela  USC
(Universidade do sagrado Coracao)

de equipes e na gest@o de campanhas. Responsavel

por dirigir os Departamentos de Criacdo, Midia e Produgdo
Geral da agéncia

. Dentro do setor de Criacao, lidera a equipe da HOUSE CRIATIVA, foz

E"sange,a a gestdo de campanhas publicitdrias, identidade visudl, logotipo,

além de supervisionar @ produgdo de videos, documentarios e

p al' fEIl' a de pegas para radio.

Miranda como diretora de Midia e Producao Geral, faz o levantamento e

N andlise de dados de audiéncia, cobertura e frequéncia, além de

«CED promover contatos com veiculos de comunicagdo, planejomento e
checking de midia.

. Diretora Geral e

5 avel iacd int
de Operacoes Foi responsavel pela criacdo de urna house inferna para uma grande

rede de supermercados, onde gerenciava sete profissionais. Hoje &
. Diretora de Criagé0  gestora da equipe da agéncia, composta por 14 profissionais.
A profissional & especializada na Direco e CriagGo de Campanhas e
desenvolvimento de pecas publicitarias para s segmentosimpresso,
televisivo, radiofonico e midias digitais, além de coordenacdo de
midias, gesido de equipes de criacdo, redagdo, web, produgdo
de RTVC e demais agoes ligodas ao planejamento estratégico de
comunicacdo. Exerce a gestdo dos processos operuciﬂnuis.
Desde 2008 e sacia-fundadora da HOUSE CRIATIVA, onde atua
como CEQ, Diretora Geral e de Operagoes e Diretora de Criog@o.
Parficipa ativamente na lideranca das equipes criativas e conduz
‘ pesquisas e estudos de mercado, criando estratégias e a gestao
de planos de marketing. Desenvolver estratégias para © bom
desenvolvimento da comunicacdo governamental esta entre suas
principais habilidades.

Tempo de experiéncia na area: mais de 20 anos

Fi.2 i n :
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Valéria de Almeida Oliveira

Planejamento e Desquisa

Mestre em Comunicagdo pelaUnesp (Universidade Estadual
pPaulista) de Bauru, possul ampla experiéncia na area de
Planejamento e Pesquisa denfro do mercado publicitario.

Na HOUSE CRIATIVA, a profissional tem uma participaco %}

ativa no planejomento e na condugdo de equipes de pesquisa

e estudo de mercado. £ responsavel por formular estratégias de

acdes a partir das informagdes e dados recebidos. Outra afribuigdo &

gerira implementagao dos planos de marketing junto aos dientes.

Com expertise em liderar pessoas & compor equipes com exceléncia,

atuou desde 2011 como docente em universidades e pos-graduagoes

na drea de métodos e técnicas de pesquisa e desenvolveu atividades

de pesquisa e marketing para agéncios e empresas privadas.

Tempo de experiéncia na area: mais de 20 anos

Thiago Esteffanato

Niretor de Atendimento

Jomnalista graduado pelas Faculdades Integradas de Trés
Lagoas (MS), pos-graduado em Comunicacio Empresarial e &4
Governamental pela Unitoledo, de Aracatuba (SP). Aluno especial
do Mestrado em ComunicagGo Publica, Cidadania e Democracia
Digital pela Unesp (Universidade Estadual Paulista) de Bauru.

Com 10 anos de experiéncia no mercado de publicidade e
marketing, coordena a equipe de atendimento da HOUSE CRIATIVA,
monitorando o trabalho da equipe para garantir exceléncia no
atendimento @ demanda de todos os clientes afendidos pela
agéncia, fanto do setor pUblico como do sefor privado.
Tem participacdo afiva em enconiros e congressos de relacoes
1 interpessoais, atuando COMO elo entre os clienfes e a agéncia,
sugerindo solugoes personalizadas e criativas para cada um deles.

Tempo de experiéncia na drea: mais de 10 anos
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Aline Fernanda Gonsales

Executiva de Contas e Atendimento

publicitaria formada pela Unip (Universidade Paulistal com
experiéncia de mais de 10 anos no mercado publicitario
atuando como executiva de contas e atendimento.

A profissional contata clientes, com O propdsito de reportar

da agéncia, bem como as reais necessidades, inferesses e objetivos
dos profissionais atendidos pela agéncia.
Outro ramo de atuagdo & o monitoramento de todas as campanhas.
Corn ampla visGo de mercado, realiza visitas peribdicas para recrutar
clientes potenciais e avaliar concorrentes.

Tempo de experiéncia na area: 10 anos

Isabelle Hoffmann Picolo

Assistente de Atendimento

Jomnalista formada pela Unesp (Universidade Estadual Paulistal.
Profissional bilingue (portugués e inglés) com experiéncia em
comunicacdo e jomalismo desde 2014, além de trabalhar com
atendimento ao dliente na Irlanda entre 2017 e 2020.

A profissional fambém integrou o comité de companha polifica de um
dos candidatos a prefeito de Bauru nas eleigdes de 2020, na equipe de
produgdo de conteddo para midias digitais.

Atualmente, atua como assistente de atendimento, responsavel por
garantir altos niveis de satisfagdo dos dlientes por meio de um senvico
de exceléncia. Acompanha fodas as campanhas realizadas pela
agéncia, para conhecer as reais necessidades, inferesses e objetivos
dos clientes.

Tempo de experiéncia na drea: 5 anos ¢ \

todas as informacdes necessarias para outros sefores intemoes.
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Ana Carla Izeppe

Redatora e Produtora de RTUC

Jornadlista formada pela USC (Universidade do Sagrado
Coracfio), pds-graduada em Marketing Digital pelamesma 1/
instituicdo e parficipante de um curso de extensdo em A
Comunicacdo Insfitucional da FGV [Fundagdo Getdlio Vargas).
Cormmaisde 15 anos deexperiéncianas areas de Comunicagao,
Publicidade e Marketing, possui vivéncia em radio, TV, jomal e
assessoria de comunicacdo poblica. Possui habilidades em produgdo
de conte(idos para as diversas plataformas audiovisuais.
E responsével pelo desenvolvimento de textos publicitarios, produggo
audiovisual para filmes insfifucionais e de varejo, matérias informativas
e de enfrefenimento. Possui ampla experiéncia no acompanhamento e
edictio de video e Gudio. E fluente em inglés e espanhol.

Tempo de experiéncia na area: 15 anos

Lucas Catanho

Redator

Jomalista formado pela Unesp (Universidade Estadual Paulistal, TJ'J!:}‘
comn MBA em Gestdo de Markefing e Propaganda pela UEL k:}
[Universidade Estadual de Londrinal.

- Possui mais de 20 anos de experiéncia na area de Comunicagdo e

vivéncia em redacdes de jomais, sites, revistas, radio e agéncias de
publicidade. J& atuou como repdrter, revisor, editor de dreq, editor-chefe,

assessor de comunicacdo/imprensa e redator publicitario.

E responsavel pelo desenvohimento de fextos publicitdrios e pela
produgiio de conteddo para redes sociais na agénda, além da
producdio de matérias informativas.

Tempo de experiéncia na area: mais de 20 anos
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Geovana Paupitz Vitalino
Redatora

Jornalista formada pelo INSTITUIGAQ DE ENSINO Cenfro
Universitario Unitoledo, Aragatuba/SP. Possui mais de 4 anos
de experiéncia na Grea de Comunicagdo. Ja atuou como reporter,
revisora, assessora de comunicagdo/imprensa e redatora publicitariaem
agéncia conceituada na cidade de Aracatuba. E atualmente é responsavel
pelo desenvolvimento de textos publicitarios, produgdo audiovisual para i
filmes, spots de varejo e pela produgao de conteddo para redes sociais
na agéncia, além da produgdo de matérias informativas.

‘-”lr;Z:a_

Tempo de experiéncia na area: 3 anos
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Vago Miranda Rosa

Diretor e Arte e Produtor BTUY

Formado em Design pela USC (Universidade do Sagrado

Coracdo), atua na direcdo arfistica, concepgdo visual e
estratégica de campanhas publicitarias.,

Conta com experiéncia profissional desde 2014 na
area de direcdo de arte e web design, desenvolvendo
campanhas publicitarias de varejo e institucional, com
amplo conhecimento dos programas Photoshop, lllustrator,
InDesign e animagdes com After Effects.

Possui experiéncia na criagdo de anoncios de internet, posts e
midias sociais, além de know-how apurado na captacdo e na
edicdo de videos comerciais e institucionais.

Tempo de experiéncia na drea: 8 anos

Luiz Henrique Ribeiro

Diretor de Arte e Arte-Ainalista

Formado em Publicidade e Propaganda pela FIB (Faculdades
Integradas de Bauru), o profissional dirige, desenvolve e conceitua
direcéio de arle para o processo criativo na elaboracdo de campanhas
ou pecas publicitarias.
Possui experiéncia na area desde 2006, como produtor grafico, diretor
de arte, conhecendo todas as rotinas de criagdo, dire¢ao de are e
diagramagao. Conta com habilidades em brifar, roteirizar e manchar
N storyboards para videos.

Conhecimento nos programas Photoshop, llustrator, InDesign, Sony
3 Vegas e Adobe Premiere.

- Tempo de experiéncia na area: 16 anos
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Jo3o Henrique Thomasi Delfino

Designer Grafico

Formado em Design pelo lesb (insfituto de Ensino Superior de
Bauru)/Preve e com espedializacgo em branding, atua desde
2012 na area da comunicagdo com frabalhos diversos. Por 7
anos, esteve no Top3 no We Do Logos, malor sife de concorréncia ¥,

N

criafiva da América Lafina.
O profissional dirige, desenvolve e conceitua direcGo de arte para o
processo criafivo na elaboragao de campanhas ou pegas. Conhece
todas as rofinas de criagdo, direcdo de arte, manipulagao, finalizacao
e diogramagdo.

Tempo de experiéncia na area: 10 anos

Octaviano Neto Balduino
Ferreira Truijo
Diretor de Arte

Formado em Artes com Habilitacgo em Educacao Musical
pela USC (Universidade do Sagrado Coragdol, concluiu ‘627
especializagio em DirecGo de Arte na Cuca. O profissional dirige, {l, 4
desenvolve e conceitua diregGo de arte para O processo criativo na
elaboragdo de campanhas oU pecas publicitarias.

0 Possuiexperiéncianadreadesde2000,sendoaté2007 como produtor

grafico. A partir de 2008, infegrou equipes das principais agéncias

de Bauru, como diretor de criago, diretor de arte, conhecendo fodas

as rofinas de criacdo, direcdo de arte e diogramacao.

Conta com habilidades em direcionar, brifar, roteirizar e manchar
storyboards para videos, producdo, roteirizacdo e edigdo de

podcasts, aléem de possuir conhecimento estratégico para o
desenvolvimento de campanhas digitais. Tem experiéncia na

utilizacdo dos programas Photoshop, llustrator, InDesign, Audition,

After Effects e Adobe Premiere.
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Felipe Taborda
Gestor de Viidias Digitais

Profissional cursando Tecndlogo de Marketing no
CAMPOS UNIVERSITARIO CAMPOS ANDRADE (UNIANDRADE).
O profissional atua na gestdo de midias digitais, contemplando
planejamento, acompanhamento, execucdo e mensuracdo de midias
sociais e demais esiralégias.
O profissional afua na gestdo de midias digitais, contemplando
planejamento, acompanhamento, execugao e mensuragdo de midias
sociais e demais esfratégios.
Possui experiéncia em Facebook Ads, Google Ads, Youtube Ads,
funil de inbound markefing, integragao outbound e inbound, gestao
de contetdo, além de promover estratégias com influenciadores e
funil de conversao.

Tempo de experiéncia na area: 7 anos

Ronaldo Aparecido
Carvalho de Oliveira
Analista de Social Vedia

Jomalista formado pela USC (Universidade do Sagrado Coracgol,
com experiéncia desde 2016 na elaboragdo, criagdo e revisao de
textos e fitulos.

Realiza pesquisas de informagbes para artigos, campanhas, conteddos
para site e midia social, além de produzir posts, gerenciar midias
sociais, montar clippings e relatérios de midias sociais. Profissional com
experiéncia em Facebook Ads, Adwords e Bing Ads.

Tempo de experiéncia na area: 6 anos
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Gabriela Sim3ao Dias
Direcao de Arte em Viidias Digitais

Formada em Design pela USC (Universidade do Sagrado (/'
Coracfio) e com especializagdo em Linguagem, Culfura e Midia 0{\
pela Unesp (Universidade Estadual Paulista), atua no mercado grafico/
publicitario desde 2016, com experiéncia e conhecimento em criagao
publicitaria, diagramagao e finalizaco de arquivos.

Como designer e profissional de criagdo, & responsavel por desenvolver

pegas e solugdes graficas para diversas midias e situacdes variadas.

Possui conhecimento dos progromas Photoshop, lllustrator e InDesign.
Atualmente atua na eriagdo de artes para rede sociais, portais e sites.

Tempo de experiéncia na area: 6 anos

Elisangela Aparecida Dutra

Direcao ce Arte ern Midias Digitais

Formada em Design Grafico pela Unesp de Bouru, atua no
mercado grafico/publicitario desde 2008, com experiéncia e
conhecimento em criacdo publicitéria, diagramagio e finalizagao de
arquivos, execugdo de pegas digitais e grdficas.

Como designer e profissional de criagdo, & responsavel por desenvolver
pecas e solugdes graficas para diversas midias e situagdes variadas,
Possui conhecimento dos programas Photoshop, lllustrator e InDesign.
Atualmente atua na criogdo de artes para rede sociais, portais e sites.

Tempo de experiéncia na area: 8 anos
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Luan Filipe Pereira Silveira
Midia

Profissional de marketing formado pelo lesb (instifuto

de Ensino Superior de Bauru)/Preve, atua no mercado

publicitario desde 2018, na elaboragao de planejomentos
estratégicos de midia, com planihas e grdficos
demonstrativos, estudos do perfil e habitos do consumidor
afravés de pesquisas. Realiza contatos, negociagdes e compras
de espargo junto aos veiculos de comunicagdo.
Ja prestou atendimento a contas de dois shoppings localizados no
interior paulista — Bauru Shopping e Shopping Rio Claro -, fanto no
quesito midia quanto na produggo.

Tempo de experiéncia na area: 4 anos

Simone Marques
Producao Grafica, Eletronica e Digital
Gestora Administrativa

Formada em artes graficas pelo Senai “JoGo Martins Coube” e
cursando Gestao Financeira no lesb (Insfituto de Ensino Superior
de Baurul/Preve, atua no mercado publicitario desde 1997. Identifica,
analisa e planeja estrategicamente a organizagdo e controles de
prazos, inclusive na parte financeira. Atua como produtora grafica, com
orcamentos, controles de entregas e contato direto com fornecedores.
Elo de comunicag@o entre cliente, agéncia e fornecedores, assume
o papel de coordenacdo e preza pela fransparéncia de todos os
procedimentos. E responsavel por quantificar e precificar fodas as
pecas desenvolvidas para uma campanha, elaborando um relatério
minucioso item a item que & enviado para prestagdo de contas junto
aos drgdos publicos, envolvendo criagdo, produgao e midia.
O documento contém informagdes detalhadas que vao ao encontro
da transparéncia, com arquivamento de faturas e comprovantes de
exibicio e veiculagho, por exemplo. A pratica estd em consonancia
com a Lei 12.232N10, legislagdo que estabelece normas gerais
sobre licitagdes e contratagdes de servicos de publicidade pela
administracdo plblica.

Tempo de experiéncia na area: 25 anos
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Bianca Martins Lopes
Assistente Administrativo

Formada em Administragdo de Empresas pela Uniesp
{Universidade Brasill, atua no mercado publicitério desde

2019.

Com experiéncia no setor de orgamentos, trabalhou no setor ~ (/
financeiro da Uniesp, onde aprendeu principios basicos do sefor. .L
Na sequéncio, atuou no sefor administrativo da Fenix Atacado,
trabalhando com faturamento, logistica

de enfrega, organizagdo de pedidos, contas a pagar/receber, compras

e ofimizagto de recursos materiais, bem como atendimento a clienfes
infernos (vendas) e extenos.

Atualmente trabalha como produtora grafica na HOUSE CRIATIVA, com
orcamentos, confroles de entregas e contato direto com fornecedores.

Tempo de experiéncia na drea: 3 anos

Raimundo Edivan Joca Araijo
Analista Financeiro e Administrativo

Responsavel por controlar e monitorar todos os processos
financeiros da empresa, como pagamentos (fornecedores,
folha de pogamento, impostos, encargos efc), emissdo e
conferéncia de notas fiscais, boletos e documentos para pagamento
e recebimentos, fluxo de caixa, cobrangas e investimentos, além
da emissdo de relatorios.

Tempo de experiéncia na area: 14 anos
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PRESIDENTE
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Cliente: Prefeitura de Presidente Prudente

Campanha: GEPAC (Grupo de Empresarios e Profissionais Amigos da Crianga)
Praducao; novembro de 2021
Veiculagdo: novembro e dezembro de 2021

Ficha Tecnica:

Anunciante: Prefeitura de Prudente

Categoria: Campanha Informativa

Agéncia: House Criativa Comunicacao

Diretor de Criagao: Elisangela Barduzzi
Diretor de Arte: Yago Rosa

Redator: Ana Carla |zeppe

Diretora de Atendimento & Planejamento: Ester Parreira
Assistente de Atendimento: Isabelle Hoffmann
Midia: Luan Silveira

Aprovacéo: Geraldo Gomes { lury Greghi

Veiculos de divulgagao:

Qutdoor

Facebook e Instagram

Radios: AM 1070, 101 FM, Comercial AM, JC Pontal Noticias (programa independente), 98
FM Band FM e Jovem Pan FM Prudente.

Portal de noticias: G1 Prudente

CONTEXTO

Em tempos de pandemia, as pessoas acabaram deixando a solidariedade de lado, muito
por conta das dificuldades financeiras. Prova disso & que as entidades assistenciais de
Presidente Prudente registraram gueda no recebimento de doacgbes. Nesse momento,
nunca fol tao relevante destinar parte do Imposto de Renda ap atendimento de criangas &
adolescentes assistidos pelo trabalho social ofertado por essas entidades.

DESAFIO

Como mobilizar a sociedade prudentina em relagéo a necessidade de doar parie do seu
Impasto de Renda &, além da doagao, se engajar nesta campanha para garantir um futuro
melhor a dezenas de criancas? Apesar da campanha do GEPAC ja ser uma agao social
frequente na cidade, muitas pessoas ainda fecham os olhos para essa situag@o e n&o sao
estimuladas a destinar parte do Imposto de Renda, dinheiro que iria para os cofres do
governo federal, para ajudar criangas da propria cidade atendidas pelos projetos soclais
desenvolvidos pelas entidades de Prudente.

ESTRATEGIA

A estratégia adotada consistiu em desenvolver uma campanha com a participacao voluntaria
da lutadora de MMA Ariane Sorriso. Ela foi a cara e a VoZ da agdo para ampliar ©
engajamento e, com iss0, e%iﬂ:‘tnugg%; pess e<erfipresas a fazerem a doacdo de parte do

|mposto de Renda a pagar%s_qﬁu@%ﬁ%m criangas em Prudente. .
s B ASTING PO arepsm €491
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O mote da campanha foi "Esta luta transforma vidas”, texto que se encaixa perfeitamente
num jogo de palavras que remete 4 atuagdo da lutadora. Para reforgar a comunicagao, a
agéncia produziu a llustragao de um Ledo, simbolo do Imposto de Renda que, assim como
a |utadora, aparece de luvas e engrossa a luta em prol das criangas atendidas pelas
entidades de Prudente.

A estratégia consistiu também na confecgdo de calendarios com 0s nomes € fotos das 14
antidades de atendimento a criangas e adolescentes que podem ser beneficiadas com a
doacao de parte do Imposto de Renda. Além do calendario e de outros materiais offline,
como outdoor, foi produzido um troféu com um Leao para premiar cada Empresa Amiga da
Crianca e do Adolescenle que contribuiu com as entidades.

O material online da campanha, por sua vez, fol composto por posts e por um video para as
redes sociais da Prefeitura, estrelado pela lutadora Ariane Sorriso, em gue ela convoca
empresas e pessoas fisicas para a luta em prol das criangas. Ariane destaca que a doagao
& importante para apoiar futuros campedes. No final do video, deixa claro que a doagéo nao
custa nada, mas ajuda muito.

RESULTADOS

A campanha desenvolvida com a participagao voluntaria da jutadora de MMA Ariane Sorriso
ja foi um sucesso na primeira etapa, realizada de novembro de 2021 até o final de dezembro
de 2021. Nessa fase, foram impactadas as empresas, que tém prazo até o final do ano para
fazerem a declaracdo do Imposto de Renda. Somente nesta primeira fase, as 14 entidades
que atendem criangas e adolescentes conseguiram R$ 30 mil a mais do que no Mesmo
periodo do ano anterior, guando a Prefeitura ndo tinha uma agéncia especializada para criar
e trabalhar a campanha. Enquanio na primeira fase em 2020 as doacdes por empresas as
entidades somaram R$ 1,38 milhao, em 2021, mesmo sendo o segundo ano impactado pela
pandemia, a arrecadagao subiu para R$ 1.41 milhao.

N&o somente os valores, mas a repercussao da campanha junto & comunidade tambeém foi
ampliada com as agbes publicitarias desenvolvidas por gsta agéncia. Algumas empresas
que nunca haviam feito a doagdo comegaram a aderir a, além disso, houve o retorno de
outras empresas que ja haviam destinado parte do Imposto de Renda a pagar no passado
e neste ano, retomaram o auxilio tao relevante para o trabalho social desenvolvido em
Prudente,

Além de toda essa repercussao financeira e do maior engajamento das empresas que
ampliaram as doagdes, a participagao ativa da lutadora Ariane Sorriso COmMo a cara e a voz
da campanha fez com que mais formadores de opinido divulgassem a agao social aos seus
plblicos. Essa atitude fol produto da visibilidade da atleta que voluntariamente aceitou
participar dessa importante agao social com um objetivo nobre: garantir um futuro melhor a
dezenas de criancas em Presidente Prudente.
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O PROBLEMA

Neste cendrio de pandemia, totalmente desconhecido até entdo €, por vezes, imprevisivel,
apresentar ao publico a prestagdo de contas e a continuidade do plano de governo da gestdo
publica no municipio de Marilia, foi uma tarefa das mais desafiadoras que assumimos,
durante a pandemia, enquanto agéncia de comunicacao.

Entendemos que ndo seria possivel fazer a prestacio de contas sem mostrar todo o trabalho
desenvolvido pela prefeitura apoiado no fato de que, durante o maior periodo da pandemia,
sempre houve vagas nos hospitais da cidade entre outros. A proposta apresentada e aprovada
foi a de unir a prestagio de contas anual da prefeitura ao plano de contingenciamento - da
pandemia do novo coronavirus.

Solugéo e Resultado

Equipe reunida, problema apresentado, todas as variantes consideradas para entdo gerar a
inspiracdc necessaria para a equipe de criagdo elaborar as bases do projeto capaz de orientar,
informar e, a0 mesmo tempo, apresentar as iniciativas da gestdo municipal e a prestacdo de
contas anual para a populagdo de Marilia.

Criar meios eficientes para apresentar as boas préticas da administracdo publica se tornou
essencial para gestores e agéncias de comunicacio parceiras, que tém o compromisso é
profissional de divulgar as boas préaticas geradoras de resultados positivos, para o maior °
numero de cidad3os, impactando de forma criativa e inovadora a forma de fazer politica.

A estratégia utilizada contextualizou a realidade da pandemia - um tema muito novo para
todos - dentro da proposta de prestacio de contas do ano, fazendo a interface entre os
temas. Para fortalecer a imagem da gestdo publica do municipio e dar maior credibilidade a
todas as informagGes prestadas, principalmente, em relagdo as acbes de combate a
disseminacdo do novo coronavirus, a proposta contemplou um video com formato de
reportagem. A escolha de um jornalista dncora para apresentar o video foi estratégica, ja que
o objetivo era o de dar credibilidade & mensagem que se queria comunicar.

Toda a campanha se orientou por levar a informagdo e causar impacto positivo na populacéo,
de forma a reconhecer que a gestdo a frente da prefeitura da cidade continuou a trabalhar e a
investir corretamente 0s recursos, ndo paralisou obras de infraestrutura importantes para a
cidade como a Estagdo de Tratamento de Agua, uma conquista que levou 40 anos para se
tornar realidade, entre outras como novas escolas e postos de saude, asfalto
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CERTIFICADO DE CONCLUSAO

CERTIFICO para os devidos fins, que ISABELLE HOFFMANN PICOLO, RA n¢
121032663, portadora da cedula de identidade 42.187.566-5, expedido pela SSP/SP,
nascida em 17/08/1993 no Estado de Sao Paulo, concluiu o Curso de Comunicacao
Social: Jornalismo (Curso reconhecido pela Portaria CEE/GP n® 101, de 02/03/2020,
publicada no D.O.E. de 03/03/2020, republicada em 04/03/2020), em 29 de Fevereiro
de 2016, na Faculdade de Arquitetura, Artes, Comunicacao e Design.

CERTIFICO também, que a mesma participou da Ceriménia de Colacao de
Grau, em 15 de Abril de 2016, tendo obtido o titulo de Bacharela em Comunicagao
Social: Jornalismo.

CERTIFICO ainda que de acordo com o Processo n® 588/2016, o Diploma foi
registrado em 14/09/2016, sob o n® 196871, na Reitoria desta Universidade.
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Documento emitido as 12:22 do dia 08/08/2022
Codigo de autenticidade: 4E27-688D-9E3B-DC95-123F-8563-77D3-FCAD
Documento valido até as 12:22 do dia 07/10/2022
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Secretaria da Sadde
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Cliente: Prefeitura de Marilia
Agéncia: House Criafiva Comunicacdo
Titulo: Prestagdo de Contas e Combate ao Coronavirus

Peca: Outdoor
Produg@o: Abril/2020

Periodo de Veiculacdo: Maio/2020
Veiculo: Interior Outdoor e Imagem Outdoor
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Cliente: Prefeitura Municipal de Prudente

Agéncia: House Criativa Comunicagdo

Titulo: GEPAC (Grupo de Empresdrios e Profissionais Amigos da Crianca)
Peca: Outdoor

Produgdo: Novembro/2021

Periodo de VeiculagGo: Dezembro/2021
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Declaramos, na qualidade de licitante do presente processo em
cumprimento oo instrumenio convocatéario, que a HOUSE CRIATIVA
Comunicacdo Ltda - ME, inscrita no CNPJ 08.889.890/0001-93, estd
instalada & Av, Nagdes Unidas, 16-47, Edificio Lumina Office, Bauru/
SP. possul capacidade técnica e operacional necessarias para a
realizac@o de prestacdo de servico, na cidade de Garga A agéncia
possui uma drea construida de aproximadamente 450m?, onde
conta com dez ambientes, que acomodam bem sua equipe de
profissionais capacitados, nos seguintes departamentos: Pesquisa,
Planejomento, Criacdo e RTVC, Comunicacdo Web, Produgdo
Grafica, Midia, Afendimento, Licitacdes e Contratos, Diretoria e
Administrativo-Financeiro, além de ambientes de desconfracdo e

para refeicdes. /\
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house

criativa

* 01 Rack
« 01 sofa de 3 lugares

+ 02 Poltrona de 2 lugares

Recepgao 2

e (1 BalcAo com 2 gavetas

« 01 Cadeira giratria modelo gerente
« 01 PABX Intelbras

01 armario com 2 portas L
01 Maguina de café Saeco

« 01 Frigobar Brastemp

« 01 Ar condicionado Confree — 12.000 BTUs

Administrativo /
Produc3ao Grafica

* 04 Mesas de escritorio

« 04 Cadeiras giratarias modelo gerente

« 02 Monitor Philips 19IEL Led 21"

« 02 Monitor Samsung 198300 Led 21"

« 04 CPU com processador Intel, multimidia.
* 01 Armario embutido

« 02 Multifuncional HP Laser Jet M1120

« 01 Multifuncional HP Laser Color (
e 01 Ar condicionado York 12.000 BTUs

o

=} wowew hovsocriaten b [:. a - = ;
9 o br '-.__-:. 31T (b« comtate@housecnotiio.com. be I._':\"_I i, Nopial Unsidol, 140 | o8 Laersno Dfce S0 | Bouna 59

« 01 sofa de 2 lugares o
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Sala de Atendimento llf

» 05 Mesas de escritorio

» 01 Cadeiras giratérias modelo gerente

* 04 Cadeira giratoria modelo diretor

* 05 Monitor Samsung SyncMaster Led 19°
05 CPU com processador Intel, multimidia.
» 01 Impressora HP Laser Jet 1020

» 02 Aparelhos de telefone Philips sem fio

* 01 Ar condicionado York 18.000 BTUs

Sala de Planejamento
Estratégico e Midia

02 Estagdes de trabalho
* 05 Cadeiras giratorias
« 04 Monitor Samsung 21

e 01 Monitor Samsung 27° f '
* 05 CPU com processador Infel, multimidia.

‘D house @
criativa @ v housaCTiotn. com be I;‘-. was e [fd] contorefrhousncrintiva.com ke 1'5} . Mg Ui, W47 | Belilicie Lumine OMfice SU1 | Rewru/SP
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criativa

Criacao

¢ 06 Cadeiras giratorias modelo gerente

» 01 Cadeira giratéria modelo diretor

» 01 Mesa escritorio - diretora g‘f
» 03 Bancadas o
* 06 Monitores LG Ultrawide 29°

* 02 Monitor Samsung SyncMaster Led 18”

* 01 Monitor DELL ultrasharp 25°

* 06 CPUS com plataforma grafica

« 02 Aparelhos de telefone Siemens sem fio

01 Ar condicionado York 18.000 BTUs

* 04 servidor de arquivos de alta performace

* Programas de computagdo grafica e antivirus
* 01 Macbook de Oltima geragGo

* 02 tablets lpad com tecnologia 4G

* 01 camera fotografica Sony a7iii )
* 01 camera filmadora Blackmagic 6k L‘é?

/

Midia digital

» 06 Mesas de escritdrio

* 06 Cadeiras giratérias modelo gerente

06 Monitores LG Ultrawide 29"

e 06 CPU com processador Intel, multimidia.
* 01 Impressora HP Laser Jet 1122

« 01 Ar condicionado York 24.000 BTUs

Qo
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Sala de Reuniao

* 01 Aparelho de telefone Gigaset

* 01 Mesa

* 12 cadeiras K
» 01 Ar condicionado York 12.000 BTUs L/
01 TV Sansung - 60"

* 01 Macbook de Oltima geragdo

e 01 armario com 2 portas

e 01 Maquina de café Saeco

» 01 Frigobar Brastemp

Sala de Apoio

* 01 Mesa

* 04 cadeiras

* 01 armdrio com 2 portas

01 Ar condicionado York 12.000 BTUs

Sala de audiovisual

» 02 Mesas

e 02 cadeiras

* 01 arm@rio com 3 portas

01 Monitor LG Ultrawide 29"

01 CPU com processador Intel, multimidia.

* 01 Camera Blackmagic Pocket Cinema 6K

* 01 Lente Sigma 18-35mm art 1.8 ~
* (1 Lente Canon 100mm 2.8 L2 (
e 01 Camera Sony Alpha 73

¢ 01 Lente Sony 35mm f1.4

house @
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Cliente: Prefeitura de Marilia :
Campanha: MARILIA 93 ANOS \
CIDADE QUE CRESCE E ACONTECE! {TM
Periodo: abril de 2022

FICHA TECNICA

Anunciante: Prefeitura de Marilia
Categoria: Campanha

Agéncia: House Criativa Comunicag@o
Diretor de Atendimento & planejamento: Ester Parreira
Diretor de Criagdo: Elisangela Barduzzi
Diretor de Arfe: Luiz Ribeiro

Redator: Ana Carla lzeppe
Atendimento: Isabelle Hoffmann
Midia: Luan Silveira

Aprovagdo: Jodo Paulo dos Santos

Veiculos de divulgagao:

TVs: TV Temn — Globo / Record / SBT /Band / TV Marilia

Radios: Clube, ltaipu, Nativa FM, Jovem Pan e Show FM

Portais de noficias: G, Marilia Noficia, Giro Marilia, Hora H, Portal
Mariliense e Viso

Jornal impresso: Jornal da Manha

Redes Sociais: Facebook e Instagram

Resumo: Em 2022, a cidade de Marilia chega aos 93 anos e
também a um marco de superagdo e resgate do ofimismo da
populagdo na refomada pds-pandemia, A estratégia adotada
para impaciar a populagdo foi a de evidenciar a juventude

e desenvolvimento constante da cidade que desponta como
referéncia regional. Veiculoda durante todo o més de abril,

a campanha explorou nuances histéricas, obras e projetos
entregues no 0ltimo ano da atual gestao, além de anunciar as
futuras obras que serdo entregues ginda em 2022, tendo como
Gpice da campanha institucional @ entrega do primeiro restaurante
municipal da cidade. O Slogan "Cresce e Acontece” selou 0
conceito de uma cidade que segue em frente, que supera, cuida,
trabalha: uma cidade hurmana e realizadora.
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@house

Cliente: Prefeitura de Orlandia
Campanha: Combate ao Coronavirus
Periodo: outubro/2020

Ficha Tecnica:

Anunciante: Prefeitura de Orlandia

Categoria: Companha

Agéncia: House Criativa Comunicagdo

Diretor de Criagdo: Elisangela P. Barduzzi
Diretor de Arte: Jodo Henrique Thomasi Delfino
Redator: Ana Carla lzeppe

Atendimento: Thiago Esteffanato

Midia: Ricardo Sabino

Aprovagao:Thiago Bianco

Veiculos de divulgagao:
Facebook e Instagram
Radio

Cartaz

Anuncio de Jornal

Mini Qutdoor

Banners de Sites Regionais

Resumo: A cidade ndo deixou de conscientizar a populagdo
durante toda pandemia, mantendo a divugagao do isolamento
social decretado pelo Governo do Eslado, se uniu aos setores
estratégicos da agéncia para promover @ conscientizagdo e
a propagacdo de informagdes reais para a sua populagdo.
Para isso, a agéncia desenvolveu pegas de mobilidrio urbano,
sinalizacdo de espagos piblicos e roteiros de radio e confeddo
preciso para aos redes sociais. Todos os publicos foram
impaciados e a campanha segue sendo atualizada, conforme o

comportamento da pandemia na cidade.
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Cliente: Prefeitura de Marflia
Campanha: Campanha "Dengue”
Periodo: fevereiro/2020

Ficha Técnica:
Anunciante: Prefeitura de Marilia
Categoria: Campanha

Agéncia: House Criativa Comunicagdo [%

Diretor de Criagdo: Elisangela P. Barduzzi
Diretor de Arte: Luiz Henrique Ribeiro
Redator: Ana Carla Izeppe

Atendimento: Aline Gonsales

Midia: Ricardo Sabino

Aprovagdo: Jodo Paulo dos Santos

Veiculos de divulgagao:
Facebook e Instagram
Radio

Cartaz

Folhelo

Faixa

Anoncio de Jornal

pesumo: A cidode de Marilia, assim como muitas outras no
Brasil, estdo enfrentando problemas com a Dengue. A agéncia
desenvolveu uma campanha gque coloca o mosquito como um
grande perigo para populagdo, e deixa claro que todos precisam
parficipar da guerra contra @ dengue. O anuncio, além de reforgar
a questdo que a dengue mala, aponta também para a quesido de
que o mosquito se esconde onde a gente menos espera. Foz uma
chamada para que populagdo se envolva, e reforga os sintomas
para todos saberem identificar a doenga. A campanha englobou
radios, midias sociais, folhetos, carlazes e anOncios de jornais
e faixas espalhadas por todas as regibes da cidade. Todos 0s
publicos foram impactados e a campanha segue sendo atualizada
conscienfizando a populagdo que 0s cuidados ndo podem parar.
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e ¢ » Folheto frente

ELIMINE OS FOCOS DO AEDES AEGYPTI: ELE PODEE
LUGARES ONDE TEM AGUA PARADA VAMOS JUNTOS COMBATER ESSA AME

PREFEITURA DE

%<+ MARILIA

‘-_#'I

secretaria da Salde
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e ¢ ¢ Folheto Verso

RECIPIENTES

Mio deixe acumular dgua em pratos
de vasos de plantas, garrafas, latas,
entre outros. Utilize térfa ou areia
Bm visos ¢ pratos @ manienha-os
limpos. Garrafas e latas sempre de
boca para baixo,

|1/

LIXEIRAS DENTRO E
FORA DE CASA
Mantenha-as sempre tampadas
e protegidas da chuva

Feche bem o saco plastico.

7,
W

VASILHAS DOS ANIMAIS

Os potes com dgua dos bichinhos
de estimacao devem ser muito
bem lavados com dgua e sabdo;
a0 menos duas vezes por semarna

CAIXAS D'AGUA,
CISTERNAS E POCOS
Mantenha-os fechados e vedados.
Tampe com tela aqueles que ndo
tém tampa propria.

i

CALHAS

Limpe-as frequentemente,
para retirar folhas & materiais
que possam impedir a
passagem da dgua.

COLETOR DE AGUA DA
GELADEIRA E AR-CONDICIONADO
Atras da geladeira existe um coletor
de agua que deve ser lavado uma

yEZ por semana, assim como as
bandejas do ar-condicionado

ATENCAO AOS SINTOMAS:

+ Febre alta com inicio subito = Forte dor de cabeca * Moleza e dor no corpo
* Perda de paladar e apetite * Nduseas e vomitos * Extremo cansaco
« Manchas e erupches avermelhadas na pele semelhantes ao sarampo * Tonturas
« Dores musculares intensas, nas articulagdes e atras dos olhos

Em caso de suspeita de dengue, procure a Unidade de Sauide
mais proxima a sua residéncia.

PNEUS

Guarde-os em local coberto
ou faca furas para nao
acumular dgua. Lembre-se:
entulho e lixo devem ser
descartados corretamente.

L
L;__?

RALOS

Tampe-os com telas e

deixe-0% vedados,

principalmente os que

estao fora de uso

3
;.r".i‘
Ly

i/ 7
L ,I'I’

FACILITE O CONTROLE
DA DOENCA

Permita sempre o acesso
do agente de controle de
200N05e5 2M sua residéncia
ou estabelecimento
comercial

DENUNCIE 0S DESCASOS COM A PREVENCAO DA DENGUE:

(@) (14) 99799.6361 (B (14) 99855-1997 €Y ouvidoria@marilia.sp.gov.br

house
criativa
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Cliente: Prefeitura de Avaré
Campanha: Todo lixo tem dono
Periodo: maio de 2021

Ficha Técnica:

Anunciante: Prefeitura de Avaré

Categoria: Campanha

Agéncia: House Criativa Comunicagdo

Diretor de Criac@o: Elisangela Barduzzi

Diretor de Arte: Luiz Ribeiro

Redator: Lucas Catanho

Atendimento: Ester Parreira e Isabelle Hoffmann
Midia: Luan Silveira

Aprovagdo: Zena Araljo

Veiculos de divulgagdo:

Facebook e Instagram

Outdoor e painel digital

Radios: Paulista FM e Band FM
Jornal impresso: Sudoeste Paulista
Portal de noficias: A Bigorna

Resumo: A campanha em guestdo envolveu o comunidade para
responsabilizar a todos sobre a importancia da destinagdo correfa
do lixo. O recrutamento do cidaddo para deixar a cidode mais limpa
foi reforcado, em todas as pegas, com o hashtag #FacaSuaParte.
A campanha foi ampla, orientando sobre como fazer o descarte
de cada fipo de material, como lixo doméstico, vidros, seringas,
galhos e entulhos, alem de destacar a responsabilidade que 0s
donos de terrenos necessitam fer com as suas propriedades.
Além de promover extensa orientagdo sobre a limpeza urbana,
a campanha mostrou as consequéncias da destinacdo errada
do lixo, destacando que pode provocar a proliferag@o de animais
e, dependendo de como é descartado o vidro, cortes nos garis e
também na populagdo.
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e @ @ AnuUncio de Jornal

(| JEsT

O QUE
A PREFEITURA
ESTA FAZENDO

Toneladas de lixo
recolhidas por dia
. v - "
Profissionais
na coleta de lixo
L ]

Profissionais
mhl na limpeza publica

#folS pTe

O QUE
VOCE
DEVE FAZER

N ’ "
Saiba o dia e a hora
da coleta na sua rua

HW}HL\ Lixo pra fora somente
BUSYe\® antes da coleta

[
- Nao jogue lixo na rua
S nem em terrenos baldios

T o T, e o » e o

N\
SAIBA MAIS Y
avare.sp.gov.br A
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Cliente: Prefeitura de Marilia
Campanha: Imuniza Marilia Kids
Periodo: janeiro/2022

Ficha Técnica:

Anunciante: Prefeitura de Marilia

Categorio: Carpanha

Agéncio: House Criativa Comunicagdo

Diretor de Criacéio: Elisangela Barduzzi

Diretor de Arle; Yago Rosa

Redator: Ana Carla Izeppe

Atendimento: Ester Parreira e Isabelle Hoffmann
Midia: Luan Silveira

Aprovagdo: Jodo Paulo dos Santos

Veiculos de divulgagdo:
Facebook e Instagram

OBJETIVO
Divulgar o inicio da vacinag@o das criancas de 5 a 11 anos contra

a Covid-19 e estimular o poblico infantil para que fome os duas
doses do imunizante.

SOLUGAQ

Como a vacinagdo desse publico seria uma acdio pioneira desde
o inicio do pandemia, @ primeira peca produzida pela agéncia
a ir para o ar foi o convite de lancamento da campanha de
imunizacao infantil, com divulgacao nas redes sociais da Prefeitura
de Marilia. Além disso, foi produzido um hanner que foi utilizado
na comunicacdo visual durante a cerimonia de langamento da
campanha.

0 destaque da campanha Imuniza Marilia Kids, porém, ficou para
a criogdo de 20 mil Cerfificados de Protecdo, um documento com
design afrativo e colorido contendo o mascote de Marilia agora na
versdo de mascara, o Dino, com a hashtag #PROTEGIDOS.

£ preciso destacar que o mascote foi criado originalmente para
divulgar o Museu de Paleontologia de Marilia, mas a grande
aceitacdo do piblico fezcomque o Dino passasse a estar presente
em oufras campanhas relevantes para o municipio, como a de
volta as aulas, por exemplo.

0 Certificado de Protegdo, por sua vez, parabeniza as criangas por
tornarem a primeira dose da vacina conira a Covid-19 e j@ convoca
os pequenos para a segunda dose.
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Cliente: Prefeitura de Presidente Prudente
Campanha: Covid e Influenza
Periodo: janeiro/2022

Ficha Técnica:

Anunciante: Prefeitura de Presidente Prudente
Categoria: Campanha

Agéncia: House Criafiva Comunicagdo

Diretor de Criagdo: Elisangela Barduzzi

Diretor de Arte: Yago Rosa

Redator: Ana Carla lzeppe

Atendimento: Ester Parreira e Isabelle Hoffrmann
Midia: Luan Silveira

. Aprovagdo: lury Greghi

7 )

7.;

Veiculos de divulgagao:
Facebook e Instagram

Carro de som
Radios: AM 1070, 101 FM, Comercial AM e JC Pontal Moficias

L OBJETIVO

Campanha de prevencdo para barrar a alta de casos de Covid e de Er‘?j
— gripe em Presidente Prudenfe.
SOLUGAO
Para ampliar @ abrangéncia das mensagens de prevencdo, a
campanha se utilizou das redes sociais e também de carro de som
e divulgagdo nas radios de Presidente Prudente.
A principal peca de comunicagao da campanha foi um banner que
orienta onde o paciente deve procurar quando tiver algum sintoma
B de gripe ou Covid. Alem dos poslos de sadde perto da residéncia,
5 pode procurar oulros dois postos, as Unidades de Apoio e Testagem
= Cohabdo e Jardim Santana. A pega reforca ainda que 0 paciente sd
devera procurar a UPA (Unidade de Pronto Atendimento) se fiver
sinfomas graves, ja que essa unidade & para otender casos de
urgéncia e emergencia.
A campanha ainda esclareceu que o0s sinfomas de gripe e Covid
<iio semelhantes e que devem ser adotadas as mesmas atitudes
para prevenir essas duas doencas distintas.

house
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e @ ® Posts Sequenciais de Rede Social
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GRIPE OU C-YID?

Procure a UBS ou
'ESF mais préxima ou

s Lnidac Valslls) "4 CEnAD B
e Tes abao + PRESIDENTE
A A \ f PRUDENTE
e Jarchim >antana ok Tidion e

G%IPE X C=YID?
SINTOMAS

INFLUENZA coviD-19
Tosseseca Tosse persistente
Febre sibita {superior a 38°C) Febre |superiara 375°C)
Dores no corpo @ anticulagbes Dor de cabega e de garganta
Mial-estar Perda de paladar ou oifato
Coriza _ Dificuldade para respirar

Ul}s sintomas da grpe i mars Unssi_-rmrrusdacmi:l_rnm
intensos mas prmeiras 48 horas mais ntensos & parte do
& podem mchr falta da ar. 5" gu B° dha de miecg Ao,
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Cliente: Prefeitura de Marilia
Campanha: E ai, j@ vacinou?
Periodo: dezembro/2021

Ficha Tecnica:

Anunciante: Prefeitura de Marilia

Categoria: Campanha

Agéncia: House Criativa Comunicagdo

Diretor de Criagdo: Elisangela Barduzzi

Diretor de Arte: Yago Rosa

Redator: Ana Carla lzeppe

i Atendimento: Ester Parreira e Isabelle Hoffmann

Midia: Luan Silveira

- Aprovagdo: Jodo Paulo dos Sanfos T

Veiculos de divulgagdo:

Facebook e Instagram

Radios: Clube, taipu e Nativa FM

Portais de noficias: G1, Giro Marilia, Conexao Marilia, VisGo Noficias,

Marilia Noficia e Jornal Cidade .- %,
rj

OBJETIVO

Despertar a consciéncia das pessoas para a imporiancia da
vacinacao contra a Covid-19 e incentivar quem esia devidamente
imunizado a compartilhar nas redes sociais que esta protegido
conira o coronavirus.

SOLUCAD

Escolhemos o més de dezembro de 2021 para @ divulgagao da
campanha, especialmente por conta das festas de final de ano,
momento em que as pessoas se encontram mais e, em virlude
disso, aumentam as chances de fransmissao do coronavirus.

— Criamos posis para as redes sociais da Prefeitura de Marilia
para incentivar os internautas @ participarem da enquele,
respondendo SIM ou NAO se i@ fomaram fodas as doses contra a
Covid. Criamos um spot reforgando que somente o SIM deixa as
pessoas protegidas conira 0 coronavirus, além de ele fazer a vida
e a economia voltarem ao normal.

£m fodas as comunicagdes, seja pelas redes sociais ou pelo spot,
Tl foi reforcado para as pessoas tomarem a primeira e o segunda

dose da vacina e, apds qualro meses, lomarem a dose de reforgo.
= Além disso, foi destacado para todos confinuarem com as medidas 3

de prevencdo.
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Cliente: Prefeitura de Presidente Prudente
Campanha: A gente ama Prudente
Periodo: dezembro/2021

Ficha Tecnica:

Anunciante: Prefeitura de Presidente Prudente
Categoria: Campanha

Agéncia: House Criativa Comunicagdo

Diretor de Criagao: Elisangela Barduzzi

Diretor de Arte: Yago Rosa

Redator: Ana Carla lzeppe

Atendimento: Ester Parreira e Isabelle Hoffmann
Midia: Luan Silveira

Aprovagdo: lury Greghi

Veiculos de divulgacdo:
Facebook e Instagram

OBJETIVO

Campanha institucional para mostrar as principais realizacdes da
prefeitura de Presidente Prudente e anundiar benfeitorias futuras.
SOLUGAO

As realizacoes da Prefeitura foram apresentadas como provas de
amor @ cidade, por meio de um irabalho sério desenvolvido pela
Administrac@io Municipal que supera desafios.

0 video divulgado nas redes sociais da Prefeitura de Prudente
comeca mostrando 0s principais feitos do Poder Piblico, como a
chegada da nova empresa para operar o transporle coletivo, com
anibus modernos e ar-condicionado.

Também foram exibidas obras em andamento, como © Restaurante
Bom Prato, o Novo Camelodromo, O creche no bairro Jodo
Domingos e o Centro de IniciacGo ao Esporte. No final, a Prefeitura
deixa claro que, mais do que amar Prudente, ama mudar a vida
do cidadao para melhor.

e e e lideo5'
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Cliente: Prefeitura de Pitangueiras
Campanha: Melhor prevenir do que remediar
Periodo: abril de 2021

Ficha Técnica:

Anunciante: Prefeitura de Pitangueiras

Categoria: Campanha

Agéncia: House Crialiva Comunicagao

Diretor de Criacdo: Elisangela Barduzzi

Diretor de Arte: Yago Rosa

Redator: Ana Carla lzeppe %
Atendimento: Thiago Esteffanato

Midia: Luan Silveira

Aprovagao: Rafael Tarrega Martins

Veiculos de divulgagao:
Facebook e Instagram
Outdoor e carro de som
Radio Total FM

Resumo: O conceito partiu de um ditado popular muito conhecido:
“Melhor prevenir do que remediar”. A peca principal da campanha
foi um video com duracdo de aproximadamente 5 minufos, com
depoimentos de moradores de Pitangueiras que perderam
familiares [pai, mae, irmdo e marido) para a Covid. A mensagem
central fransmitida pelas pegas desenvolvidas pela agéncia foi que
a prevencdo contra o coronavirus pode evitar diversas situagoes
fragicas, como perder familiares préximos ou o melhor amigo, ficar
sem vaga de UTI, provocar indiretamente a morte de outra pessoa
e confaminar toda a familia. Enire as medidas de prevencdo
divulgadas na campanha, o uso de mascara ganhou destaque.
Para fransmilir a mensagem de maneira impactante, foram
utilizadas fotos que remefem a situacdo de desespero provocada
pelas perdas de vidas em decorréncia da Covid-19.

e e e lVideo 5’
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Cliente: Unimed Bauru
Campanha: Cuidar de vocé
Periodo: maio/2020

Ficha Tecnica:
Anunciante: Unimed Bauru
Categoria: Campanha
Agéncia: House Criafiva Comunicagdo
Diretor de Criacao: Elisangela P. Barduzzi
il Diretor de Arte: Luiz Henrique Ribeiro
Redator: Ana Carlo lzeppe A
= Atendimento: Aline Gonsales
Midia: Ricardo Sabino
Aprovagdo: Jodo Paulo dos Santos

Veiculos de divulgagdo:
Facebook e Instagram
TVs: Glogo, SBT e Record

Resumo: Para promaover d conscientizagdo sobre a importancia
= e valorizar os profissionais da saude que estdo na linha de
frente do atendimento cos pacientes suspeilos € contagiados
pelo Covid-19, a Unimed Bauru aprovou © desenvolvimento
de um VT que apresentasse a complexidade da sua esfrutura,
seriedade do seu trabalho, capacitacdo dos seus profissionais
e a responsabilidade da populagdo que deve fazer o sua parte
no protocolo de distanciamento social. O VT mostra as diversas
N estruturas da cooperativa em Bauru e através de um fexto pausado
g e objetivo fransmite o conceilo global da atuagdo da Unimed e toda
1 sua equipe no contexto pandemia que estamos enfrentando, Para
que o maior numero de pessoas possam receber a mensagem, 0O
VT foi veiculado em todos os canais de TV da cobertura de Bauru
e regido, chegando mais de um milhdo de pessoas. Um material
institucional para valorizar a vida.
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ESTA £ A PROPOSTA DA

HOUSE CRIATIVA COMUNICAGAO
REFERENTE AO ENVELOPE "3

DO EDITAL DE CONCORRENCIA PUBLICA DA
PREFEITURA MUNICIPAL DE GARGA
CONCORRENCIA N° 012/2022

Bauru/SP, 22 de agosto de 2022.
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criativa

A Comissdo Permanente de Licitagoes
Av. Dr. Rafael Paes de Barros, 129 — Garga/SP

Ref - Edital n° Concorréncia 012/2022 — Memorando n° 26.090/2021

Proponente:
Razdo Social: House Criativa Comunicagéo Ltda
CNPJ: 08.889.690/0001-93 Inscricdo Municipal: 503451

Enderego: Av. Nagdes Unidas, 16-47 — SI 01 - Higienopolis — Bauru — SP — 17013-035
Telefone; (14) 3232-1897

Prezados Senhores,

1. A House Criativa Comunicagio Ltda-ME, por sua representante legal, apresenta em
anexo os documentos para sua qualificagao no certame licitatério em referéncia, nos
termos da Clausula 6.5 do Edital, organizados na ordem ali estabelecida.

2. A Proponente declara expressamente que tem pleno conhecimento dos termos do
edital em referéncia e que os aceita integralmente, em especial, no gque tange as
faculdades conferidas a Comissao de Licitagao de conduzir diligéncias especiais para
verificar a veracidade dos documentos apresentados e buscar quaisquer
esclarecimentos necessarios para elucidar as informagoes neles contidas.

3. A Proponente declara expressamente que atendeu a todos os requisitos e criterios
para qualificagéo, conforme definido no Edital.

4. A Proponente declara, ainda, que 0s Documentos de Qualificagdo ora apresentados
sdo completos, verdadeiros e corretos em cada detalhe.

Bauru, 27 de outubro de 2022

!

/ . {Lfﬁ/‘-—-«& .
Elisangela Parreira de Miranda Barduzzi

32 886.209.0 / CPF 304.582.068-90
Cargo: Sdca‘a/ﬂ:’retara de Criagdo
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1.  Habilitagio Juridica (6.5.4)

1.1 Contrato social... L b e LR
1.2 Documentos de Jdentrflca-;au das sﬂcuas

2, Regularidade Fiscal (6.5.5)

21 Certidao de Empresa N&o Inscrita como Contribuinte Estadual

2.2 Inscrig&o Municipal relativo ao rame de atividade... [SURETRUTE PO (- K- 1t 1 |
2.3 Cartac CNPJ... % {5552}
2.4 Certidao Recmta Federa1 - (6.5.5.3)
2.5 Prova regularidade Fazanda Estadual iieeeeresreeenenens (0.5.5.4)
2 6 Certidao Negativa de débito Municipal - Mobiharm revreerermnnenrennes (6.5.5.5)
2.7 Certid&o Regularidade de FGTS... DU (- £ R K-
2.8 Certiddo de regmandade com dé-bltﬂﬁ trabalhmtas [CNDT} RT3 5 0 4 |
2.9 Declaragdo ME... ................16_5.5.3}

3. Qualificagdo Técnica (6.5.6)

3.1 CENP.. TSR | - ). 2. =3}
3.2 Atssladus de capamdade tecmca e e bR AE e RN

4. Qualificagao Econdmico-Financeiro (6.5.7)

4.1 Certidao negativa de faléncia... L (B8.5.7.1)

4.2 Comprovagao de capital social — - Junta Cnmercm% PTIRET .(6.5.7.2)

4.3 Balango Patrimonial e demonstragbes contabeis, acnmpanhadu dos respectwns termos de
abertura e encerramento e recibo da ECD... {E 57.3-b)

4 4 Indices demonstrativos de boa situagao FINBNCEITAL . .yvereeevicoeerrissnee ..(6.5.7.3.3)

5. Declaracio de Regularidade Fiscal (6.5.8)

5.1 Declaragio impedimento para habilitagao = ANBRD TG iiiimimisiisssiosss KLDA)

6. Documentagio Complementar (6.5.9)

6.1 Declaragao complementar — Anexo 1-D...n e (9.9.9.7)
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criativa

1. Habilitagdo Juridica (6.5.4)

1.1 CONMALO SOCKAL ... osomerrseeserassesssissessssmesassemsismsbatsnsias s sa s b s s bR n s « {B;
1.2 Documentos de identificagio das socias
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REGILINE ASSESSORIA EMPRESARIAL, CONTABIL

E CONSULTORIA TRIBUTARIA EIRELI
» - - E-NPJ: lE.l]D.ZESFBOUl-ZH
R e Rua Agenor Melra, 14-70 - Centro

Assessoria Emprnﬁal‘“ o2 st g v Bauru-SP - CEP 17015-301
Telefone: (14) 3224-3877
Ha mais de 30 anos trazendo solugoes parg sua,empresa o
-
- . L]
" & [ ]
- LR ]

-ALTERACAO CONTRATUAL-
As abaixo assinadas:-

ELISANGELA PARREIRA DE MIRANDA BARDUZEI,
brasileira, casada pelo regime de comunhdc
parcial de bens, empresaria, natural de
Bauru/SP, nascida em 22/12/1978, residente e
domiciliada nesta cidade de Bauru, Estado de
530 Paulo, na Rua Machado de Assis, n® 14-14,
Apto 401, Vila Altinépolis, CEP-17012-140,
portadeora do RG 32.886.201-0 (SSP/SP) e CPF
304,582.068-580,"e"

ESTER FARREIFA DE MIRRANDA, brasileira,
solteira, empresaria, natural de Bauru/SP,
nascida em 04/04/1977, residente e
domiciliada nesta cidade de Bauru, Estado de
S3p Paulo, na Rua David Pereira Coimbra,
n®. 1-95, Jardim Rosas do Sul, CEP-17030-
690, portadora do RG 32.886.293-9(SSP/SP) e
CPF 264.443.638-96,

Unicas so6cias componentes da sociedade
limitada, gque gira nesta praga de Bauru/SP,
sob a denominacdo sogcial de:-

HOUSE CRIATIVA COMUNICACAO LTDA

Rua Benjamin Constant, n°. 7-86,

Vila Silva Pinto - CEP 17013-206 - Bauru/SP
CNPJ 08.889.690/0001-93

Conforme Contrato Sccial primitivo
registrade na Junta Comercial do Estado de
S3c Pauleo sob n®, 35.221.339.603 em sessdo
de 23/05/2007 e ultima alteragdo contratual
registrada sob n®. 184.694/21-8 em sessido de
19/05/2021.

Tem entre si justos e contratados a,
alteragac, a saber:-
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/ - REGILINE ASSESSORIA EM ABIL
]F!:li:( : I !! E CONSULTORIA TRIBUTARIA EIRELI
- : L . . - ” .. CNP): 18.130.225/0001-28 ’
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i e e SR Rua Agenor Meira, 14-70 - Centro
Assessoria Empru_i_r_hr'-i i o W i Bauru-SP - CEP 17015-301
Telefone: (14) 3224-3877
Ha mais de 30 anos trazendo solugdes parg sua,empresa WA Lom.ar
sy 'S
- . L]
L] LR ]
-PRIMEIRA-

A empresa gque mantinha seu enderego nesta
cidade de Bauru, Estado de S3c Paulo, a Rua Benjamin Constant,
n®, 7-86, Vila Silva Pinto, CEP 17013-206, neste ato passa para
a Avenida Nagbes Unidas, n°® 16-47, Loja 0l- Térreo, Edificio
Lumina ~Home Office Mall, Vila Santo Antonio, CEP 17013-035,
nesta cidade de Bauru, Estado de S3o Paulo.-

-SEGUNDA~
A presente alteragdoc é considerada em vigor
a partir da dabta do Registro na Junta Comercial do Estado de Sdo
Paulo, ficando mantidas todas as demais clausulas do contrato
social primitivo & posteriores alteragdes, que ndoc tenha sofride
modificacdo no presente instrumento. -

E, em razdo da alteragdoc havida as sécias
resolvem promover:-—

CONSOLIDACAO DO CONTRATO SOCIAL
NIRE 35.221.339.603
CNPJ 08.889.690/0001-93

ELISANGELA PARREIRA DE MIRANDA BARDUZZI,
brasileira, casada pelo regime de comunhdo
parcial de bens, empresaria, natural de
Bauru/SP, nascida em 22/12/1978, residente e
domiciliada nesta cidade de Bauru, Estado de
Sic Pdulo, naRua Machado de Assis, n® 14-14,
Epto /401, Vila Altinépolis, CEP-17012-140,
portadora-do RG 32.886.201-0 (SSP/SP) e CPF
404 .582.068-90, “e”

ESTER PARREIRA DE MIRANDA, brasileira,
solteira, empresaria, natural de Bauru/SP,
nascida em 04/04/1977, residente e
domiciliada nesta cidade de Bauru, Estado de
S3o Paulo, na Rua David Pereira Coimbra, n®.
1-95, Jardim Rosas do Sul, CEP-17030-690,
tadora do RG 32.886.293-9(SSP/5P) e CPF
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HOUSE CRIATIVA COMUNICACAO LTDA

de acordo com o coédigo civil
brasileiro aprovado pela Lei 10,406 de 10
Janeiro de 2002, mediante cliusula e
condigbes a saber:

I\

-PRIMEIRA~
\ A sociedade tem sua sede nesta cidade de
Bauru, Estado de Sdo Paulo, na Avenida Nacdes Unidas, n® 16-47,
Loja 01- Térreo,  Edificio Lumina Home Office Mall, Vila Santo
Antonio, CEP 17013-035, com o seu objeto social de prestagio de
servico de agéncia de Publicidade e Propaganda, bem como
atividades complementares e vinculadas a atividade principal.-

-SEGUNDA-
A sociedade 1iniciou suas atividades em
01/05/2007, e seu prazo de duragdoc € por tempo indeterminado. -

-TERCEIRA~-

0 capital social da empresa é& de RS-
1.500.000,00 (hum milh3o e guinhentos mil reais), divididas em
1.500.000 (um milhdo e quinhentas mil) gquotas de capital, no
valor de R$-1,00 fhum real) cada uma , subscritas e
integralizadas em moeda corrente nacional, entre as sbcias a
saber:-

a-)A sécia ELISANGELA PARREIRA DE MIRANDA BARDUZZI, 750.000
(setecentas e cingquenta mil) dquotas de capital no valor de RS-
1.00 (hum real) cada uma, num total de.......... RS- 750.000,00-

b-)A sbHcia ESTER PARREIRA DE MIRANMDA, 750.000 (setecentas e
cinguenta mil) quotas de capital no valor de R5-1.00 (hum

B iy, real) cada uma, num total de.........corcaenenns RS- 750.000,00
e 1650 o
%_ ‘:‘:’;rf;‘g,w kR AR AN I A ARk h
Prr 6 \ZENDO | AQUELE TOTAL DE....vvvvvnncnnsns R$-1.500.000,00
gt : Wk Rk kK
e ﬁgy
5%&h G esponsabilidade de cada sécia & restrita ao valor de
eg%hmu s mas todas respondem solidariamente _pela
ﬂﬁm j izacgao do capital social.

- & & -
t 2N E" e + G
Y o sSE 88 1T |
/ e 200 W B REGILINE ASSESSORIA EM ABIL
E CONSULTORIA TRIBUTARIA
. . -I . CNPJ): 18.130.225/0001-28
i :-. ., '_: _: '_: Rua Agenor Meira, 14-70 - Centro
Assessoria Empresdrial’ "3 "7 o0 e s Bauru-5P - CEP 17015-301
Telefone: (14) 3224-3877
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/ %" 0 REGILINE ASSESSORIA EMPRESARIAL, CONTABIL
RE( : I g E CONSULTORIA TRIBUTARIA EIRELI
. : - ® - CNPI: 18.130.225/0001-28

L e ": s '_: Rua Agenor Meira, 14-70 - Centro
ﬁl&altnﬂl!ﬁnymttiﬂif : e W S oA Bauru-SP - CEP 17015-301
Telefone: (14) 3224-3877
Ha mais de 30 anos trazendo solugdes parg suaempresa W
L] -e

-

-
-QUERTA-

A administracdoc da sociedade caberd as
sécias ELISANGELA PARREIRA DE MIRANDA BARDUZZI e ESTER PARBREIRA
DE MIRANDA, individualmente, com os poderes e atribuigdes de
representa-la ativa e passivamente em juizo ou fora dele,
perante todas as repartigdes publicas e autarquias federais,

b estadiiais e municipais, inclusive movimentagdc das contas
bancérias, praticando enfim todas as operagdes e transacdes
de interesse da sociedade autorizande o uso do nome

empresarial, vedado, no entanto, em atividades estranhas ao
interesse social ou assumir obrigagfes seja em favor de gqualquer
das quotistas . ou de terceiros, bem como onerar ou alienar
iméveis da sociedade, sem autorizagdo do outra.-

-QUINTA-

As sbocias ELISANGELA PARREIRA DE MIRANDA
BARDUZZI e ESTER PARREIRA DE MIRANDA, poder& retirar mensalmente
uma determinada importdncia a titule de Pré-labore, essa
retirada poderad ser  alterada, elevada ou reduzida mediante
simples entendimento entre as sb6cias desde que atendidos os
limites e as possibilidades financeiras da sociedade.-

-SEXTA -

Fica convencionado entre as soécias que no
caso de falecimento de wuma delas os herdeiros ndo poderdo
ingressar na sociedade, porém, seus haveres deverdoc ser pagos
mediante balanco especial 'levantade na ocasido da falta de uma
das sbcias. Essa medida visa a continuidade da empresa com a
_sécia— remanescente considerando a necessidade de conhecimento
= técnico-especifico para sua continuidade observando o objeto da
empresa. O pagamente deverd ser feito em até 12 (doze) meses,
apos definide o valor dos haveres da sé&cia falecida aos
herdeiros, conforme previs3o estabelecida no Artige 1031 do

Cédigo Civil.-

-SETIMA-
Considerando o acordado entre as socias onde
manifestam -a vontade da ndo participagic dos herdeires na
Z. jedade, nd3c se fard necessaric a presenga dos mesmos em

i, brye alteragdo contratual com a permanéncia da soécia
M:W'. 7 . sca da legalizacdo do gquadro societdario,
gﬂg As quotas dos herdeiros em tesouraria, ou a
$§ B tal-ou a integralizagdo da sbécia remanescente
2 D Fo e gtas da sbécia falecida.-
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-OITAVA-
As sbcias definem entre si gue

independentemente da contribuigdo de cada sécia na formagdo do
capital social, ou seja, da sua participagdo no capital social,
a distribuigdo dos lucros ou prejuizos da sociedade poderac ser
realizados ndo necessariamente de acordo com o percentual de
cada Uma. Entretanto essa distribuicdo de lucros ou prejuizos
fieca condicionada aoc conselho entre as partes, dentro de cada
exercicio.-

~NONA-

Ag sbcias ficam expressamente proibidas de
praticarem atos . e ‘transacdes estranhas aos objetivos da
sociedade, tais <como aval; fiangas; endossos de favor e
analogos, caso por algum motive iste ocorra, a socia infratora
se responsabilizard pelo ato com seu patriménic pessoal.-

-DECIMA-

Os lucros ou prejuizos verificados
anualmente em balango geral encerrado em 31 de dezembro de cada
exercicio serdo aplicados ou suportados anualmente entre as
s6bcias, independente da contribuigdo de cada sécia na formagao
do capital social. Poder@c as sodclas destinar partes ou a
totalidades dos lucros liguidos a constituicdo de fundo de
reserva, a ser utilizado em futuros aumentos do capital social.-

—DECIHH. PRI!EIRH—

A sécia gque desa]ar retirar-se da sociedade
devera comunicar @ outra por escrito & decorrido o praze de 30
(trinta) dias, apbés a comunicagdo, seus haveres serao
apurades e pagos‘de acordo com o estabelecido na ocasido.-

s & o, - DECIMA SEGUNDA-

Nenhuma das sdécias poderdc ceder ou
Hftas de capital a terceircs no tede ou em
pfisentimento da outra sécia, cabendo-lhes a este :
preferéncia para a aquisigdo em igualdade de &
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/ R TR REGILINE ASSESSORIA EMPRESARIAL, CONT,
E CONSULTORIA TRIBUTARIA EIRELI
" . B CNPJ: 18.130.225/0001-28
o . Mg TR '_: Rua Agenor Melra, 14-70 - Cantro
AluuuﬂuEmpﬂ:!l"lﬂ'i ity =:_ et Bauru-5P - CEP 17015-301

Telefone: (14) 3224-3877
Ha mais de 30 anos trazendo solucdes parg sug empresa i e

& & ®E
L L
L L]

L]
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-DECTHA TERCEIRA-

As Administradoras declaram, scb as penas
da Lei, que ndo estdo impedidas de exercerem a administracgdoc da
sociedade, por Lei especial, ou em virtude de condenagao
criminal, ou por se encontrarem sob os efeitos dela, a pena que
vede ainda que temporariamente, o acesso a cargos piblicos; ou
por crime falimentar de prevaricagdo, peita ou suborno,
toncussdo, -peculato, ou contra a economia popular, contra o
sistema. financeirc nacional, contra normas de defesa de
concorréncia, contra as relagdes de consumo, fé& publica ocu a
propriedade.

-DECIMA QUARTA-

Fica eleite © foreo da comarca de Bauru,
Estado de Sac Paulo para dirimir as davidas oriundas na
interpretagdoc do présente instrumento. -

E, por assim haverem justos e contratados
firmam o presente perante as testemunhas adiante assinadas. -

ESTER PARREIRA DE
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criativa

2. Regularidade Fiscal (6.5.5)

2 1 Certidao de Empresa N&o Inscrita como Contnbumte Estadual

2.2 Inscricdo Municipal relativo ac ramo de atividade...
2.3 Cartao CNPJ.... o

2.4 Certidao Hece:ta Federa!

2.5 Prova regularidade Fazenda Estadual

2 § Certidao Negativa de débito Municipal - Mnbuharru
2 7 Certiddo Regularidade de FGTS...

2 8 CertidZo de r&gularldade com débitos trabalhistas {CNDT}

2.9 Declaragao ME..

v (6.5.5.1)
v (6.5.5.2)
o (6,5.5.3)
verene (B.5.5.4)

.. (6.5.5.5)

(6.5.5.6)

(6.5.5.7)
.. (6.5.5.8)
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24/10/2022 11:48 Ceridao de Pessoa Juridica Nao Inscrita - Impresséo
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GOVERNO DO ESTADO DE SAO PAULO
SECRETARIA DA FAZENDA 2

Ed #

COORDENADORIA DE ADMINISTRACAO TRIBUTARIA
DIRETORIA EXECUTIVA DE ADMINISTRAGAO TRIBUTARIA

Certiddo de Pessoa Juridica nio inscrita no Cadastro de Contribuintes

CNPJ) 08.889.690/0001-93

N3o existe Inscricdo Estadual no cadastro de contribuintes do Estado de S&o Paulo associado ao
CNP] 08.889.690/0001-93 até a data e hora de emissdo desta certidao.

A aceitacdo desta certidao esta condicionada a verificacdo de sua autenticidade no sitio
ﬂl:_l:ps:ffwww.caﬂes.p.fazenda._s_p.auv.t:r. |
r

Data e hora de emissdo: 24/10/2022 11:49:12

Cédigo de controle da certidao: 30576a72-07ea-4352-a 1fb-2fc2d92daall

Obs.: esta certiddo ndo é valida para produtores rurais.

hitps:.rnwm.cadasp.fazanda sp.gnv.bn’:smzhafn12:gtzzd-njvnwngaﬁr1 ]:n’F'agafa-'Cadaslro.fcarﬂuma!ﬂ&nbdanﬁaoms:rim.aam?ﬁ
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Prefeitura Municipal de Bauru /*F/
|

G‘

RUA ARAUJO LEITE, 17-47 CEP 17015-341 - CENTRO - BAURU - SP

b8
¥ 2 4 !
Comprovante de inscrigao e de situagdo cadastral X
Cadastro - CCM Inscrico Municipal CPFICNPJ Inscrigaio Estadual Data Inicio Atividade
503451 503451 08.889.690/0001-93 25/06/2007
MNome
HOUSE CRIATIVA COMUNICACAO LTDA
Nome Fantasia ' ]
Enderego CEFP
17013-035 - AVENIDA NACOES UNIDAS, 1647 LOJA 01 - TERREO LOJA EDIFICIO LUMINA 17013-035
Bairro Cldade LF
VILA SANTO ANTONIO BAURU SP
Situagdo Cadastral Simples Macional Tipo IS5 Data de Encerramento Com
Ativo Nao Variavel
itividade Livre
PRESTACAO DE SERVICO DE AGENCIA DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA, BEM COMO ATIVIDADES
COMPLEMENTARES E VINCULADAS A ATIVIDADE PRINCIPAL, INCLUSIVE APOIO ADMINISTRATIVO
Codigo @ descrigio da atividade econdmica principal
1268 - COMPOSICAO GRAFICA
Codigo e descrico da atividade de licenca
6.1 - Outras atividades sujeitas a fiscalizagdo somente da SEPLAN.
Cadigo e descrigao das alividades econdmicas secundarias —l
1941 - VEICULACAD DE INFORMACOES E MATERIAIS PUBLICITARIOS
877 - AGENCIAMENTO, CORRETAGEM OU INTERMEDIACAO DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA
1269 - COMUNICACAO VISUAL B
Codigo & descricho das atividades de SETViGo |
47.06 - Propaganda e publicidade, inclusive promogao de vendas, planejamento de campanhas ou sistemas de
publicidade, elaboracdo de desenhos, textos e demais materiais publicitarios
40.08 - Agenciamento de publicidade e propaganda, inclusive o agenciamento de veiculagio por quaisquer
meios
3,01 - Servigos de programacdo e comunicagao visual, desenho industrial e congéneres
Codigo e descrigio dos CNAEs
7311-4/00 - AGENCIAS DE PUBLICIDADE
A veracidade da informagéo podera ser verificada na seguinte pagina da Internet: https://www.bauru.sp.gov.br
Chave de Verificagio: QZRQA-ZMDWM

@
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REPUBLICA FEDERATIVA DO BRASIL LA

CADASTRO NACIONAL DA PESSOA JURIDICA

s COMPROVANTE DE INSCRIGAO E DE SITUAGAO G3oes00r

CRE S CADASTRAL

NOME EMPRESARIAL
HOUSE CRIATIVA COMUNICACAO LTDA

[TTTLILD DO ESTABELECIMENTD [NOME DiE FANTASIA) PORTE
HOUSE CRIATIVA COMUNICACAD Jf“ ME

TG0 £ DESCRIGAD D ATIVIDAGE ECONOMICA PRINCIFAL
73.41-4-00 - Agéncias de publicidade

EDIG0 E DESCRICAD DhE ATIMDADES ECOHOMICAS SECUNDARIAS
Mo informada

COOIGD E CESCRIGAD DA NATUREZA JURIDICA
206-2 - Socledade Empresaria Limitada

[HEERD COMPLEMENTD
LOJA 01 - TERREOQ EDIF LUMINA HOME
OF. MALL

LOGRADOURD
AV NACOES UNIDAS 16-47

CEP BAIRROMISTRITO MUNICIFIO [
17.013-035 VILA SANTO ANTONIO BAURU 8P

ENDEREGD ELETRONICD TELEFONE
EUSAHGELA@HDUSEGRMWA.CGILBR (14) 32321897

ENTE FEDERATIVD RESPONSAVEL (EFR)

PET Ty

TATA D ST UAGED CADASTRAL

BITUAGAD CADASTRAL
ATIVA 23/05/2007

WMOTIVG OF SITUACAD CACASTRAL

SITUAGAD ESPECIAL DiATA, D, SITUAGAD ESPECIAL
aRRAEERE

R TR RS

Aprovado pela Instrugac Nnrrnativa RFB n® 1.863, de 27 de dezembro de 2018.
Emitido no dia 21/10/2022 4s 17:21:03 (data e hora de Brasilia). Pagina; 11

about: tlank 11



MINISTERIO DA FAZENDA -
Secretaria da Receita Federal do Brasil A
Procuradoria-Geral da Fazenda Nacional

CERTIDAO POSITIVA COM EFEITOS DE NEGATIVA DE DEEITDS‘AELATWGS AOS TRIBUTOS
FEDERAIS E A DIVIDA ATIVA DA UNIAO

Nome: HOUSE CRIATIVA COMUNICACAO LTDA
CNP.J: 08.889.690/0001-93

Ressalvado o direito de a Fazenda Nacional cobrar @ inscrever guaisquer dividas de
responsabilidade do sujeito passivo acima identificado que vierem a ser apuradas, @ cerificado que:

1 constam débitos administrados pela Secretaria da Receita Federal do Brasil (RFB) com
exigibilidade suspensa nos termos do art. 151 da Lei n® 5.172, de 25 de outubro de 1966 -
Cédigo Tributario Nacional (CTN), ou objeto de decisdo judicial que determina sua
desconsideragdo para fins de certificacao da regularidade fiscal, ou ainda nao vencidos; &

2. n&o constam inscrigdes em Divida Ativa da Uni&o (DAU) na Procuraderia-Geral da Fazenda
Macional (PGFN).

Conforme disposto nos arts. 205 e 206 do CTN, este documento tem os mesmos efeitos da certidao
negativa,

Esta certiddo & valida para o estabelecimento matriz e suas filiais e, no caso de ente federativo, para
todos os orgdos e fundos publicos da administragao direta a ele vinculados. Refere-se & situagéo do
sujeito passivo no &mbito da RFB e da PGFN e abrange inclusive as contribuigbes socials previstas
"as alineas 'a’ a 'd' do paragrafo unico do art. 11 da Lei n° 8.212, de 24 de julho de 1991.

A aceitac@o desta certidao esta condicionada a verificagéo de sua autenticidade na Internet, nos
enderecos <http:/irfb.gov.br> ou <http:/hwww.pgfn.gov.br>.

Certidao emitida gratuitamente com base na Portaria Conjunta RFB/PGFN n° 1.751, de 2/10/2014.
«, Emitida as 12:00:41 do dia 15/08/2022 <hora e dala de Brasilia=.
“\alida até 11/02/2023,
Cadigo de controle da certidao: C7DC.EF63.62B5.406A
Qualquer rasura ou emenda invalidara este documento.



PROCURADORIA GERAL DO ESTADO  “

Procuradoria da Divida Ativa

Certidio Negativa de Débitos Tributarios
da
Divida Ativa do Estado de Sao Paulo

CMPJ Base: 08.889.680

Ressalvado o direito de a Fazenda do Estado de Sao Paulo cobrar ou inscrever quaisquer dividas de
responsabilidade da pessoa juridicalfisica acima identificada que vierem a ser apuradas, @ certificado que:

N
nio constam débitos inscritos em Divida Ativa de responsabilidade do Interessado(a).

Tratando-se de CRDA emitida para pessoa juridica, a pesquisa na base de dados & feita por meio do CNPJ Base,
de modo que a certiddo negativa abrange todos os estabelecimentos do contribuinte, cuja raiz do CNPJ seja
aquela acima informada.

Certidao n° . 40165320 Folha 1 de 1
Data e hora da emissdo  11/10/2022 15:15:45 (hora de Brasilia)
Validade 30 (TRINTA) dias, contados da amissao.

Certidao emitida nos termos da Resolugao Conjunta SF-PGE n° 2, de 9 de maio de 2013.

Qualguer rasura ou emenda invalidara este documento,
A aceitagao desta certiddo esta condicionada & verificagdo de sua autenticidade no sitio
http:;.fwww,dlvidaatlva.pga.sp.gav.hr



Prefeitura Municipal de Bauru Il
RUA ARAUJO LEITE, 17-47 - CEP 17015-341 - CENTRO - FONE (014) 3235-1450

SECRETARIA DE ECONOMIA E FINANCAS f] \

CERTIDAO NEGATIVA DE TRIBUTOS MOBILIARIOS -~ \
INSCRICAO MUNICIPAL

Documento emitido eletronicamente. Numero da transagao: 84028/2022

Cem | 503451 InscrMunicipal 503451 Situagio: Ativo
Razao Social  HOUSE CRIATIVA COMUNICACAD LTDA
CHPJ/CPF 08.889.690/0001-93

Inscrigio EsladuallRG
Endereco 170134035 - AVENIDA NACOES UNIDAS, 16-47 LOJA 01 - TERRED LOJA EDIFICIO LUMINA
Baimo  VILA SANTO ANTONIO Cidade BAURU Estado SP

CERTIFICAMOS para os devidos fins, de acordo com informactes colhidas em nosso sistema de controle de
tributos municipais, a inexisténcia de débitos municipais em relagao ao cadastro acima discriminado.

Esta ceriddo refere-se exclusivamente aos Tributos Mobiliarios @ abrange somente ao cadastro acima
identificado. Nos termos do Art. 102 do Cédigo Tributario Municipal de Bauru, fica ressalvado o direito da Fazenda
Municipal de cobrar eventuais debitos anteriores, que sejam apurados posteriormente & emissdo deste
documento.

CONSTAM CREDITOS CONSTITUIDOS A VENCER

Certidao gerada em: 13/10/2022 e atualizada em: '13/10/2022
Prazo de Validade: 06 meses

Lei N° 4571 de 25/08/2000

Tanto a veracidade da informagao quanto a manutengao da condigao de nao devedor podera ser verificada na seguinte
pagina da Internet. https:.fh.vww.bauru.sp.gw.hr!

Identificagdo 2123629
Niamero da Certiddo: 84028/2022 Chave validagao: TOQYU-TOWXU
Controle: 503451

ATENCAO: Qualquer rasura ou emenda INVALIDARA este documento.




21/10/2022 17:28 Consulta Regularidade do Empregador

CAIXA

CAIXA ECONOMICA FEDERAL

Certificado de Regularidade
do FGTS - CRF

Inscricio:  08.889.690/0001-93
Raz&3o Social:HOUSE CRIATIVA COMUNICACAO LTDA ME

Endereco: RUA AGOSTINHO FORNETTI 10 39 / VILA MARAJOARA [ BAURU [ SP/f
17064-170

A Caixa Econémica Federal, no uso da atribuicdo que Ihe confere o Art.
7, da Lei 8.036, de 11 de maio de 1990, certifica que, nesta data, a
empresa acima identificada encontra-se em situagdo regular perante o
Fundo de Garantia do Tempo de Servico - FGTS.

O presente Certificado néo servira de prova contra cobranca de
quaisguer débitos referentes a contribuicdes efou encargos devidos,
decorrentes das obrigacdes com o FGTS.

validade:15/10/2022 a 13/11/2022 -)

Certificagdo Numero: 2022101501310324957960
Informacdo obtida em 21/10/2022 17:28:57

A utilizacdo deste Certificado para 0S fins previstos em Lei esta
condicionada a verificacdo de autenticidade no site da Caixa:
www.caixa.gov.br

nn:pszfrmﬁmmam.cnua.gmr.l:rImnsuuacr[rpagwmlaEmpa‘egadums.wl N
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PODNER JUDICIARIC

ICA DO TRABALHO
CERTIDAO NEGATIVA DE DEBITOS TRABALHISTAS

Nome: HOUSE CRIATIVA COMUNICACRO LTDA (MATRIZ E FILIAIS)
CNPJ: 0g.889.6%0/0001-93
certiddo n®: 35809001/2022
\_Expedigdo: 21/10/2022, &s 17:30:53
“alidade: 19/04/2023 - 180 (cento e oitenta) dias, contados da data
de sua expedigdo.

certifica-se gue HOUSE CRIATIVA COMUNICACAC LTDA (MATRIZ E FILIAIS),
inscrito(a) no CNPJ sob o n® 08.889.690/0001-93, NEO CONSTA cOmMO
inadimplente no Banco Nacional de Devedores Trabalhistas.
Certiddo emitida com base nos arts. 642-A e BB3-A da Conselidagao
das Leis do Trabalho, acrescentados pelas Leis ns.® 12.440/2011 e
13.467/2017, e no Ato p1/2022 da CGJT, de 21 de janeiro de 2022.
0s dados constantes desta Certidio sdo de responsabilidade dos
Tribunais do Trabalho.

No casc de pessoa juridica, a Certiddoc atesta a empresa em relagéo
a todos os seus estabelecimentos, agéncias ou filiais.

# aceitacdc desta certidioc condiciona-se 3 verificacgdo de sua
autenticidade no portal do Tribunal Superior do Trabalho na
Internet {http:f}www.tst.jus.br].

certidio emitida gratuitamente.

INFORMAGCAO IMPORTANTE

Do Banco Nacional de Devedores Trabalhistas constam os dados
necessarios a identificacdo das pessSoas naturais e juridicas
inadimplentes perante a Justica do Trabalho guanto as obrigagdes
estabelecidas em sentenga condenatéria transitada em julgado ou em
acordos judiciais trabalhistas, inclusive no concernente &#0sS
recolhimentos previdenciérins, s honorarios, a custas, @&
emolumentos ou a recolhimentos determinados em lei; ou decorrerites
de execucdo de acordos firmados perante O Ministério Ptblico do
Trabalho, Comissdo de Conciliacdc Prévia ou demais titulos gque, POT
disposigdo legal, contiver forca executiva.
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criativa

DECLARACAO DE MICROEMPRESA
A Prefeitura Municipal de Garga

Concorréncia n® 012/2022
Memorando n°® 26.090/2021

Objeto: Contratagao de agéncia de publicidade e propaganda para prestacao de servigo
de publicidade para realizagao de atividades integradas que possibilite o estudo, o
planejamento, a conceituagao, a concepgdo, a criagdo, a execugao interna, a
intermediagdo e a supervisao da execugao externa e na distribuicdo de publicidade aos
veiculos e demais meios de divulgagao.

F

Eu, Elisangela Parreira de Miranda Barduzzi, DECLARO, sob as penas da lei, sem
prejuizo das sangées e multas previstas neste ato convocatorio, que a empresa House
Criativa Comunicagéo Ltda — ME, CNPJ n®. 08.869.690/0001-93, € microempresa, nos
termos do enquadramento previsto na Lei Complementar n°. 123, de 14 de dezembro de
2006.

Bauru, 27 de outubro de 2022

Elisangela Parpéira de Miranda Barduzzi
- 32.886.201,0 / CPF 304.582.068-90
Cargo: Sécia / Diretora de Criagao

@ criativa (5} wow houseriative com b Qb- e ampseer [id] comtem@housecristiva.com.br (B v oo Ui, -2 | s Lumans Office 511 | SS9



criativa

3. Qualificagao Técnica (6.5.6)
..(6.5.6.1)

3.1 CENP...c.iivinvunne
32 Atestados de capacidade tECMICa. ...t s ENBEE

(B) o roen i, ¥ | ic Lumins Office 141 | B3

@ criativa 5 www houmecriativa com. ¢ 0, wamsum [0 conmotomhousectanve.com v
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PREFEITURA DE

MARILIA

ATESTADO DE CAPACIDADE TECNICA

Atestamos para todos os fins de direito, que a empresa Hauée Criativa
Comunicagéo Ltda — ME, estabelecida na Rua Benjamin Constant, 7-86, bairro
Higienépolis, estado de Sao Paulo, CNPJ 08.889.690/0001-83, & nosso
fornecedor, devidamente vencedora de Nnosso processo licitatério para Servigos
de publicidade e marketing, contemplando: estudo, planejamento, criagao,
produgao distribuigdo, controle de campanhas e pecas publicitarias e de
divulgacao. Cumprindo sempre e pontualmente com as obrigagoes assumidas,
no tocante aos servigos solicitados ou produtos entregues, pelo que
declaramos estar apta a cumprir com o objetivo licitado, nada tendo gue a

desabone.

Por ser verdade, firmamos o presente.

Bauru/SP, 23 de abril de 2018

Atenciosamente,

Marcio\i#gusto Sposito
Gabinete

Rua Bahia, 40 - Centro — Marilia — SP — CEP 17501-000
Tel (14) 3402-6000 CNPJ 44.477.909/0001-00



PRESIDENTE
PRUDENTE

Somos todos nos.

ATESTADO DE CAPACIDADE TECNICA

Atestamos para todos os fins de direito, que a empresa House Criativa
Comunicacéo Ltda — ME, estabelecida na Rua Benjamin Constant, 7-86, bairro
Higienopolis, estado de Sao Paulo, CNPJ 08.889.690/0001-93, € nosso
fornecedor, devidamente vencedora de nosso processo licitatério para Servigos
de publicidade e marketing, contemplando: estudo, planejamento, criacao,
produgao, distribuigdo. controle de campanhas e pecas publicitarias e de
divulgacao. Cumprindo sempre e pontualmente com as obrigacoes assumidas,
no tocante aos servicos solicitados ou produtos entregues, pelo que
declaramos estar apta a cumprir com o objetivo licitado, nada tendo aque a
desabone

Por ser verdade, firmamos o presente.

Presidente Prudente/SP, 11 de novembro de 2021 Oy, 9 5l

Ate nciuggm&rle ;

I.' : ;:"’}/ -----""_-
S _____:. = ~—"~:::"

i :
Geraldo-Gemes Férnandes

Secretario Municipal de Comunicagao

Prefeitura Municipal de Presidente Prudente - CNPJ 56.356.653/0001-08

A |




PREFEITURA MUNICIPAL DE AVARE
ESTADO DE SAO PAULO o
Praca Juca Novaes N° 1168 - Centro - Avaré | SP CEP: 18705-900, ¢ #

CNPJ: 46.634.168/0001-50
www.avare.sp.gov.br

& -

Atestado de Capacidade Técnica

Atestamos para todos os fins de direito, que a empresa House Criativa
Comunicagao Ltda — ME, estabelecida na Rua Benjamin Constant, 7-86, bairro
Higienopolis, estado de Sao Paulo. CNPJ 08.889.690/0001-83, & nosso
fornecedor desde novembro de 2019, devidamente vencedora de nossO
processo licitatorio para Servigos de publicidade e marketing, contemplando:
estudo, planejamento, criagao, producéo, distribuigao, controle de campanhas
e pecas publicitarias e de divulgagao. Cumprindo sempre & pontualmente com
as obrigagbes assumidas, no tocante aocs servicos solicitados ou produtos
entregues, pelo que declaramos estar apta a cumprir com o objetivo licitado,
nada tendo que a desabone.

Por ser verdade, firmamos o presente.

Avaré/SP, 13 de janeirg.c]e 2021.

I.'
/
!
."II
Por ser u;rdade. firmamos o presenie
f. II|

[

fistica de Avaré

ito Cosla Silvestre
Cargo: Prefeito
CPF: 299.164.958-5




Municipio de Pitangureiras

Rua Dr. Euclides Zanini Caldas, 66

CNPJ. 45.370.707/0001-28 - Fone/Fax: (16) 3952-9121
CEP 14.750-000 - Pitangueiras - Estado de Sao Paulo

g

Atestado de Capacidade Técnica

Atestamos para todos os fing de direito, que a empresa House Criativa
Comunicacao Ltda — ME, estabelecida na Rua Benjamin Constant, 7-86, bairro
Higiendpolis, estado de Saoc Paulo, CNPJ 08.889.690/0001-93, € nosso
fornacador, devidaments vencedora de nosso processo licitatorio para Servigos
de gpublicidade e marketing, contemplando: estudo, planejamento, criagao,
producao distribuicde. controle de campanha e pecgas publicitarias e de
divilaacie, desenvolvimento e gerenciamento de pesquisa de opiniac e
mercado, prestacao de servigos relacionados a terceiros. Cumprindo sempre &
poniuaimeinte com s obrigacdes assumidas, desde margo de 2014, no tocante
aos genvicos solicizdos ou produtos entregues, pelo que declaramos estar apta

a curnerir com o obietive licitado, nada tendo que a desabone.

For ser verdade, firmamos o oresente.

Pitangueiras/SP, 20 de marco de 2017

=

—

Robson Mateus Eorges da Silva
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aE PODER JUDICIARIO

TRIBUNAL DE JUSTIGA DO ESTADO DE SAO PAULO
CERTIDAO ESTADUAL DE DISTRIBUIGOES CIVEIS

CERTIDAO N°: 1094659 FOLHA: 11

A autenticidade desta certiddo podera ser confirmada pela internet no site do Tribunal de Justica,

A Diretoria de Servigo Técnico de Informagdes Civeis do(a) Comarca de S&o Paulo -
Capital, no uso de suas atribuicbes legais,

CERTIFICA E DA FE que, pesquisando os registros de distribuicbes de PEDIDOS DE
FALENCIA, CONCORDATAS, RECUPERACOES JUDICIAIS E EXTRAJUDICIAIS, anteriores &
12/10/2022, verificou NADA CONSTAR como réu/requerido/interessado em nome iy YRR

HOUSE CRIATIVA COMUNICAGAO LTDA, CNPJ 0B.889.690/0001-93, conforme indicacdo
CGI'IST.GI'I-tE dﬂl pEd'IdO d'ﬂ caﬂidéali-liit-i.'l#itttiﬁ!ib-iiii!i#ii*!l-I'iﬂtlﬂliitt"‘iittill'littti‘iirl‘i*i'!'iﬁki

Esta certidio ndo aponta ordinariamente 0s processos &m que a pessoa cujo nome foi
pesquisado figura como autor {(a). S@o apontados 0S feitos com situagdo em tramitagio ja
cadastrados no sistema informatizado referentes a todas as Comarcas/Foros Regionais e Distritais
do Estado de S&o Paulo.

A data de informatizagéo de cada Comarca/Foro pode ser verificada no Comunicado
SPI n® 222018,

Esta certidio considera os feitos distribuidos na 1# |nstancia, mesmo que estejam em
Grau de Recurso.

N&o existe conexdo com gqualguer outra base de dados de instituigao publica ou com a
Receita Federal que verifique a identidade do NOME/RAZAO SOCIAL com O CPFICNPJ. A
conferéncia dos dados pessoais fornecidos pelo pesquisado & de responsabilidade exclusiva do
destinatario da certidao.

A certiddo em nome de pessoa juridica considera os processos referentes a matriz e
as filiais & podera apontar feitos de homénimos nao qualificados com tipos empresariais diferentes
do nome indicado na certidao (EIRELI, S/C, SIS, EPP, ME, MEI, LTDA).

Esta certiddo so tem validade mediante assinatura digital.

Esta certidao & sem custas.

580 Paulo, 13 de outubro de 2022.

0061075516

Peoioo N 1 NANRIRAE




GOVERNO DO ESTADO DE SAO PAULO {
SECRETARIA DE DESENVOLVIMENTO ECONOMICO * / J /4

JUNTA COMERCIAL DO ESTADO DE SAD PAULD
JUCESP

I"I
ﬂ Amiz Cofmersal (o
FICHA CADASTRAL SIMPLIFICADA fﬁ"f Esiado e Sl P
T

MESTA FICHA CADASTRAL SIMPLIFICADA, AS INFORMAGOES DOS QUADROS “EMPRESA", "CAPITAL", “ENDERECO", "OBJETO SOCIAL® E
“TITULARSOCIOS/DIRETORIA® REFEREM-SE A SITUAGAO ATUAL DA EMPRESA, NA DATA DE EMISSAD DESTE DOCUMENTO.

ASEGUIR, SAD INFORMADOS OS EXTRATOS DOS CINCO ULTIMOS ARQUIVAMENTOS REALIZADDS, SE HOUVER.

A AUTENTICIDADE DESTA FICHA CADASTRAL SIMPLIFICADA PODERA SER CONSULTADA NO SITE WWW_JUCESPONLINE.SP.GOV.BR,
MEDIANTE © CODIGO DE AUTENTICIDADE INFORMADO AQ FINAL DESTE DOCUMENTO

PARA ORTER O HISTORICO COMPLETO DA EMPRESA, CONSULTE A FICGHA CADASTRAL COMPLETA.

DENGMIH&GM ATUAL: ||
HOUSE CRIATIVA COMUNICACAO LTDA
DE NGMIN#.':-'DES ANTERIORES
HOUSE DESIGN EQTORACAD GRAFICA LTDA
TIPO: SOCIEDADE LIMITADA (ME)
NIRE MATRIZ DATA DA CONWTUIGAD EMISSAD
35221339603 230672007 21M/2022 17:57:55
INICIO DE ATIVIDADE CNPJ IHSGWGAO ESTADUAL
01/05/2007 08 B8O 8A0/0001-93
CAPITAL

RS 1.500.000,00 (UM MILHAD, QUINHENTOS MIL REAIS)

a

LOGRADOURD: AVENIDA NACOES UNIDAS NUMERD: 16-47

BAIRRD: VILA SANTO ANTONIO COMPLEMENTO: LJ 01 - TERRE

MUNICIPIO: BAURU CEP: 17013-035 UF: 8P
AGENCIAS DE PUBLICIDADE

ELISANGELA PARREIRA DE MIRANDA BARDUZZ!, RAGAICOR: NAD INF., MACIONALIDADE BRASILEIRA, CPF 304.582.068-00, RESIDENTE A
RUA MACHADC DE ASSIS, 14-14. VILA ALTINGPOLIS, BAURU - 5P, CEP 17012-170, NA SITUAGAD DE SOCIO E ADMINISTRADOR, ASSINANDO
PELA EMPRESA. COM VALOR DE PARTICIPAGAD NA SOCIEDADE DE § 750.000,00

ESTER PARREIRA OE MIRANDA, RAGACOR: NAD INF., NACIONALIDADE BRASILEIRA, CPF 264 443 G38-96. RESIDENTE A RUA DAVID
PEREIRA COIMBRA, 1-95, JARDIM ROSAS DO SUL, BAURU - 5P CEP 17030-680, NA SITUAGAO DE SOCIOE ADMINISTRADOR, ASSINANDO
SELA EMPRESA COM VALOR DE PARTICIPAGAO NA SOCIEDADE DE § 750.000.00

Documento Gratuito Pagina 1 de 3
Proibida a Comercializagao @



NUM.DOC: 354.807/08-2 SESSAO: 28/09/2009

ALTERAGAD DA ATIVIDADE ECONGMICA | OBJETO SOCIAL DA SEDE PARA AGENCIAS DE PUBLICIDADE.

CORREGAC DE CNPJ 08.889.680/0001 -83

NUM.DOC: 181.707TH4-4 SESSAO: 23/06/2014

CAPITAL D4 SEDE ALTERADO PARA § 150.000.00 (CENTO E CINQUENTA MIL REAIS).

REDISTRIBUICAD DO CAPITAL DE ELISANGELA PARREIRA DE MIRANDA BARDUZZI, NACIOMALIDADE BRASILEIRA, RACA/COR!
MAD INF,, CPF: 304 582 D68-90, RESIDENTE A RUA MACHADO DE ASSIS, 14-14, APARTAMENTO 4, VILA ALTINOPOLIS, BAURU -
5P, CEP 17012-170, NA SITUACAQ DE SOCIO E ADMINISTRADOR, ASSINANDO PELA EMPRESA, COM VALOR DE
PARTICIPAGAD NA SOCIEDADE DE § 148.500,00.

REDISTRIBUICAD DO CAPITAL DE ESTER PARREIRA DE MIRANDA, NACIONALIDADE BRASILEIRA, RACA/COR: NAD INF., CPF;
754 443 538-96, RESIDENTE A RUA DAVID PEREIRA COIMBRA, 1-85, JARDIM ROSAS DO SUL, BAURU - SP, CEP 17030-680, NA
SITUAGAO DE SOCIC, COM VALOR DE PARTICIFACAD NA SOCIEDADE DE § 1.500,00.

CONSOLIDAGAD CONTRATUAL DA MATRIZ

NUM.DOC: 444 525/14-2 SESSAO: 02112/2014

|——

CAPITAL DA SEDE ALTERADO PARA § 400,000,00 (QUATROCENTOS MIL REAIS)

REDISTRIBUICAD DO CAPITAL DE ELISANGELA PARRE(RA DE MIRANDA BARDUZZI, NACIONALIDADE BRASILEIRA, RACA/COR:
MAD INF., CPF: 304,582 068-80, RESIDENTE A RUA MACHADOD DE ASSIS, 14-14, APARTAMENTO 4, VILA ALTINOPOLIS, BAURU -
SP, CER 17012-170. NA SITUACAD DE SOCIOE ADMINISTRADOR, ASSINANDO PELA EMPRESA, COM VALOR DE
PARTICIPACAD NA SOCIEDADE DE § 396.000,00

REDISTRIBUICAD DO CAPITAL DE ESTER PARREIRA DE MIRANDA, NACIOMALIDADE BRASILEIRA, RACAICOR: NAD INF., CPF:
764 443 538-96, RESIDENTE A RUA DAVID PEREIRA COIMBRA, 1-85, JARDIM ROSAS DO SUL, BAURL - SP, CEP 17030-880, NA
SITUACAD DE S0CIO. COM VALOR DE PARTICIPAGAD NA SOCIEDADE DE §4.000.00.

CONSOLIDAGAD CONTRATUAL DA MATRIZ

NUM.DOC: 184.684/21-8 SESSAO: 19/05/2021

CAPITAL DA SEDE ALTERADO PARA S 1.500.000,00 (UM MILHAD, GUINHENTOS MIL REAIS).

REDISTRIBUICAC DO CAPITAL DE ELISANGELA PARREIRA DE MIRANDA BARDUZZ], NACIONALIDADE BRASILEIRA, RAGAICOR:
NAQ INF., CPF: 304.582.068-80, RESIDENTE A RUA MACHADO DE ASSIS, 14-14, VILA ALTINOPOLIS, BAURU - 5P, CEP 17012170,
NA SITUAGAD DE SOCIO E ADMINISTRADOR. ASSINANDO BELA EMPRESA, GOM VALOR DE PARTICIPAGAQ NA SOCIEDADE DE
$ 750.000,00.

REDISTRIBUICAG DO CAPITAL DE ESTER PARREIRA DE MIRANDA, NACIONALIDADE BRASILEIRA, RACA/COR: NAD INF ., CPF:
264 443 538.86, RESIDENTE A RUA DAVID PEREIRA COIMBRA, 1-85, JARDIM ROSAS DO SUL, BAURU - §P, CEP 17030-650, NA
SITUAGAG DE SOCIO E ADMINISTRADOR, ASSINANDO PELA EMPRESA, COM VALOR DE PARTICIPAGAD NA SOCIEDADE DE §
750.000.00

ENDEREGO DA SEDE ALTERADO PARA RUA BENJAMIN CONSTANT, 7-86, VILA SILVA PINTO, BALURU - SP, CEP 17013-208. ,
DATADA DE: 05/05/2021

ALTERACAD DE QUTRAS CLAUSULAS CONTRATUAISIESTATUTARIAS: AS SOCIAS DEFINEM ENTRE 51 QUE
INDEPENDENTEMENTE DA CONTRIBUICAD DE CADA SOCHA NA FORMACAD DO CAPITAL SOCIAL, OU SEJA, DA SUA
PARTICIPACAC NO CAPITAL SOCIAL, A DISTRIBUICAD DOS LUCROS OU PREJUIZOS DA SOCIEDADE PODERAD SER
REALIZADOS NAO NECESSARIAMENTE DE ACORDO COM O PERCENTUAL DE CADA UMA. ENTRETANTO ESSA DISTRIBUICAD
DE LUCROS OU PREJUIZOS FICA CONDICIONADA AQ CONSELHO ENTRE AS PARTES, DENTRO DE CADA EXERCICIO.

CONSOLIDAGAD CONTRATUAL DA MATRIZ

NUM.DOC: 045.269/22-1 SESSAO: 14/02/2022

ENDEREGO DA SEDE ALTERADO PARA AVENIDA NACOES UNIDAS, 16-47, LJ 01 - TERRE, VILA SANTO ANTONIO, BAURU - SP,
CEP 17013-035. . DATADA DE: 07/02/2022.

CONSOLIDACAD CONTRATUAL DA MATRIZ

FIM DAS INFORMACOES PARA NIRE: 35221338603
DATA DA ULTIMA ATUALIZAGAO DA BASE DE DADOS: 21/10/2022

Documenio Graluilo NIRE: 35221339603 Pagina 2 de 3
Proibida a Comercializagao



JUNTA COMERCIAL DO ESTADO DE 3A0 PAULD. A Junta

frn e Fichs Catasirl Simpidcats, Documants ceelicadn por
JUCESP 1 _',"':."‘,,;"',,.,. nmuzmmmrmqm-mmmnwmmmum-mmm
=iE GOVEENG D0 FTTAD M WA ML = i juCEaponkng. 50 gov.br SDD-0 AUMSN 8 Bubenbcidats 1015805, mouta-lsra, 31 de culubro de 2022 as 175755,

Documento Gratuito NIRE: 352213309603 Pagina 3 de 3

Proibida a Comercializagao @



BALANGCO PATRIMONIAL

I — e —————

Entidade: HOUSE CRIATIVA COMU?JE&C#D LTDA

Periodo da Escrituragao: 01/01/2021 a 3122021

Mumero de Ordem do Livro: 1

CNPJ: 08.889.690/0001-93

Periodo Selecionado: 01 de Janeiro de 2021 a 31 de Dezembro de 2021

Descrigan Saldo Inicial Saldo Final
ATIVO RS 4375622 68 RS 5.143.83575
ATIVO CIRCULANTE RS 4.274,845,13 RS 4,776.056,22
DISPONIVEL R§ 56636107 RS 572 803,81
CAIXA RS 2 856,06 RS 26.795,30
CAIXA GERAL RS 2.858,06 RS 26,795,30
BANGCOS CONTA MOVIMENTO RS 0.00 R$ 31,85
CAlxXA ECONOMICA FEDERAL R% 0,00 RS 31,85
Iuagmc:faes FINANCEIRAS LIQUIDEZ R 583.505.01 RS 045 076,66
ﬁﬂéﬂ:&gummm FEDERAL - RS 563.505,01 RS 945,976,686
CLIENTES R$ 3.706,800,07 RS 3.803.252 41
DUPLICATAS A RECEBER RS 3.706.800,07 RS$ 3.803.252.41
CLIENTES R$ 3.706.800,07 RS 3.803.252.41
OUTROS CREDITOS RS 1.883.99 RS 0,00
ADIANTAMENTOS A FORNECEDORES R$ 1.683,89 R$ 0,00
ADIANTAMENTOS A FORNECEDORES RS 1.683,98 R$ 0,00
ATIVO NAQ-CIRCULANTE RS 100.777,53 RS 367.779,53
IMOBILIZADO RS 100.777.53 RS 367 779.53
MOVEIS E UTENSILIOS RS 100.777,52 RS 123.779,53
ﬁpf;tgaccu AIR ATT 13 15 SPGR 512GB RS 11.268,01 RS 11.299.01
L;:;ﬁﬁ%isum MULTIFUNCIONAL HP R$ 699,00 RS 699,00
. £m§§mﬂn LASER HF LASERJET RS 568,00 RS 568,00
COMPUTADOR INTEL CORE RS$ 4.747.44 RE 4.747 44
3 IPHONE B 64GB OURD IMP R§ 12.086,00 RS 12.086.00
IPHONE B G4GB PRATA IMP RS 3.480,00 RS 3.480,00
SAMSUNG GAL 5J PRIME PRETO RS 504,00 RS 504,00
COMPUTADOR COMPLETO N.F. B3035 RE 3,089,00 RS 3.069,00
COMPUTADOR COMPLETO N.F, 83332 RS 6.308,00 R$ 6.398,00
% EIJ:ERESSOM HP LASERJET M10BW C/ 3 RS 985,00 RS 085 00
CPU, HOs, GABINETE, FONTE ATX, VGA RS 6.525,00 RS 6.525,00
ATEFI'#;'”TEL'””‘-M'”E‘E-F“”TE RS 7.100,00 RS 7.100,00
m’fﬂgﬂﬁ CORE 15, MB ASSUS RS 3.630,00 RS 3.630,00
COMPUTADORES COMPLETOS N.F, RS 8.569,00 RS 8.569,00
100401
Este relatério foi gerado pelo Sistema Publico de Escrituragdo Digital — Sped
\ersdo 9.0.4 do Visualizador Pagina 1de 6
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BALANGCO PATRIMONIAL

Entidade: HOUSE CRIATIVA COMUNICACAO LTDA
Periodo da Escrituragao: 01/01/2021 a 31/12/2021
Numero de Ordem do Livro: 1

e

CNPJ: 08.889.690/0001-93

Periodo Selecionado: 01 de Janeiro de 2021 a 31 de Dezembro de 2021
Descrigao Nota Saldo Inicial Saldo Final
MONITOR DE 29° LG LED 28UMES IPS

E RS 4.180,00 RS 4.180,00
MONITOR DE 20 LG LED 20UNMES N.F.

245868 RS 8.270,00 R$ 6.270.00
NOTEBOOK AVELL AS2 LIV PRETO RS 6.733,64 RS 6.733,64
NOTEBCOK AVELL AB2 LIV PRETO RS 10.283,16 RS 10.283.16
IMPRESSORA BROTHER LASER HL-1202

MONO RS 560,00 RS 560,00
CONDENSADORA E VAPORADORA,

SPHINGER RS 3.081.28 RS 3.081,28
IPHONE 13 PRO MAX SLV 512GB-BRA RE 0,00 RS 23.002,00
MAQUINAS, EQUIPAMENTOS E

FERRAMENTAS RS 0,00 R$ 000
MAQLUINAS E EQUIPAMENTOS R$ 0,00 RS 0.00
VEICULOS RS 0,00 RS 244.000,00
vElCULOS RS 0,00 RS 0,00
RENAULT /CAPTUR 20182018 RS 0,00 RS 0,00
TEVEMDBHONDA HR-V COR GINZA RS 0,00 R§ 122.000,00
TEVSMDE/HONDA HR-V COR AZUL R$ 0,00 RS 122.000,00

PASSIVO RS 4,375,622 66 RS 5143 83575

PASSIVO CIRCULANTE RS 251.630,02 RS 552.334,32
EMPRESTIMOS E FINANCIAMENTOS RS 0,00 RS 322 157 52
EMPRESTIMOS R$ 0,00 RS 214.161,54

EMPRESTIMO BANCO CAIKA

ECONOMICA FEDERAL e RE205.164.54
FINANCIAMENTOS RS 0,00 RS 107 965,98
EINACIAMENTO BANCO HONDA 5.A ]S 0,00 RS 10799598

FORNECEDORES RS 22187032 RS 108.664,37
FORNECEDORES RS 22187032 RS 108.664,37
DAGRA COMERCIAL LTDA ME RS 934,61 RS 0,00
G M FORTUNATO RS 0,00 R$ 0,00
ELISANGELA APARECIDA SILVA DUTRA

31329303657 R$0.00 R$0.00
MALIRICIO SGAVIOLI ROCCHI RS§ 477260 R$ 0,00
THAMIRIS SUAVI FERREIRA RS 0.00 RS 0.00
MAHER ROLIM MOUAMMAR - ME R$ 0,00 RS 0,00
JOLIE CAFE LTDA - ME RS 0.00 RE 0,00
UNI INTER PLACAS COMERCIO E

SERVICDS LTDA RS 0,00 R%10.00
EELIPE DA SILVA ROSA 37513410801 RS 0,00 RS 0,00

Este relatorio foi gerado pelo Sistema Publico de Escrituragio Digital — Sped
Versao 9.0.4 do Visualizador Pagina 2 de &




BALANGCO PATRIMONIAL

Entidade:
Periodo da Escrituragao: 01/01/2021 a 31/12/2021
Numero de Ordem do Livro: 1

HOUSE CRIATIVA COMUNICACAQ LTDA

CNPJ: 08.889.690/0001-93

Periodo Selecionado: 01 de Janeiro de 2021 a 31 de Dezembro de 2021

Descrigio MNota Saldo Inicial Saldo Final

GUILHERME MORENO FALCAD

41460434845 A% 0,00 RS§ 0.00
LAGOINHA COMERCIAL DE VEICULOS

IMP. E EXPORTACAO S.A. R$ 0,00 R$.0,00
PRO AR COMERCIO E SERVICO LTDA R$ 14544 RS 0,00
LABORATORIO SOBRINHO LTDA RS 0,00 RS 0,00
CAMILA PEREIRA DE LIRA RE 0,00 RS 0,00
ANA TEREZA DE LIMA KOBAYASHI EPP RS 0,00 R$ 0,00
CLAUDIA LOPES DA SILVA RS 0,00 RS 0,00
TELEFONICA BRASIL 5.4 RE €399 R§ 0,00

) TEAMINM COM. DE COMBUSTIVEIS RS 168.25 RS 0.00
CENTRAL DA NFE TECNOLOGIA LTDA R$ 36,62 R$ 0,00
KALUNGA COMERCIO E INDUSTRIA

GRAFICA L RS 1.063,65 RS 0,00
VRS INFORMATICA BAURU LTDA. RS 60,00 R$ 0,00
PROESTE COMERCIO DE VEICULOS E

PECAS RS 1.838.46 R§ 0,00
GOOGLE BRASIL INTERNET LTDA RS 12.983,10 RS 0,00
AUTO POSTO GARBRAS LTDA RS 328.29 RS 0,00
SIMAO VEICLILOS LTDA R$ 1.932,36 F% 0,00
ROCK CONTENT RS 1.580.00 RS 0.00
FACTUAL PESQLUISAS LTDA RS 61.002 50 RS 0,00

PE::glgx COMSULTORIA ADMINISTRATIVA E RE 5.067.15 RS 0.00
FS JABUR REPRESENTACOES LTDA ME R$ 20.030.62 R$ 0,00
ATRIO HOTEIS SA R§ 202,98 RS 0,00
GRAFICA MAIO E ARAUJO LTDA ME RS 3.542.70 RS 0,00
BEST NOTEBOOKS INDUSTRIA E

COMERCIO D RS 17.016.80 RS 0.00
MAGAZINE LLHZA SIA RS 1.399,02 RS 0,00

. Tgicc;ﬂ.mmn INTELIGENGIA DIGITAL RS 129,90 RS 0.00
EACEBOOK SERVICOS ONLINE DO

BRASIL LTD RS$ B85.731,28 R$ 0,00
DEPARTAM.DE AGUA E ESGOTO

BAURU RS 0,00 RS 0,00
ClA PAULISTA FORCA LUZ ... R§ 0,00 RS 0.00
TELEFONICA BRASIL 8.4, RS 0,00 RS 0,00
CLARD S.A, RS 0,00 RE 0,00
ULTRAWAVE TELECOM RS 0,00 R$ 0,00

Este relatério foi gerado pelo Sistema Publico de Escrituragao Digital — Sped
Versan 9.0.4 do Visualizador Pagina 3de 6
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BALANCO PATRIMONIAL

Entidade: HOUSE CRIATIVA COMUNICACAQ LTDA
Periodo da Escrituragao: 01/01/2021 a 31122021 CNPJ: 08.889.690/0001-93
Nimero de Ordem do Livro: 1

Periodo Selecionado: 01 de Janeiro de 2021 a 31 de Dezembro de 2021

Descrigao Nota Saldo Inicial Saldo Final
ALARGEMEDS COM DE EQUIP P/

SEGUR. ELETRONICA LT ME RS 0,00 R$ 0,00
LIVRARIA E PAPELARIA DUQUE DE

B iy RS 0.00 RS 0,00
GRAMINHA COMERCIO DE

BOATeE R$ 0,00 RS 0,00
ADEPT - COMERCIO DE SOFTWARES o —

LTDA ; ;
EMPORIUM COMERCIO DE ACRILICOS S i

EIRELI . :
EACEBOOK SERVICOS ONLINE DO

B Ry oY RS 0,00 /S 0,00
GOOGLE BRASIL INTERNET LTDA. RS 0,00 RS 0.00
{NPAPER EMBALAGENS EIREL! RS 0,00 RS 0,00
GENTRAL DA NFE TECNOLOGIA LTDA, RS 0,00 RS 36,62
POLONIATO SOLUCOES EM

ARQUITETURA E ENGENHARIA LTDA RS 0.00 RE 412400
GABRIEL LOPES SILVESTRE RS 0,00 RS 8.907,29
THIAGO DE LIMA ESTEFFANATO

33699489825 R$ 0.00 R$ 0,00
SUPERMERCADO SERVE TODOS

PIRAJUI LTDA - LOJA 01 R$0.00 RS 0.00
ROGCK CONTENT SERVICOS DE MIDIA

.., RS 0,00 RS 0,00
HARBOSA & OLIVEIRA COMUNICACAO

VISUAL LTDA ME R$0.00 RS 0.00
BRUMAX SIST HIG LIMP LTDA EPP RS 0,00 RS 0,00
WINNERS WAY DESENVOLVIMENTO

PROFISSIONAL LTDA RS 0.00 RS 0,00
KALUNGA SA RS 0,00 R$ 0,00
MAP! - TELECOM COMERGIO DE

APARELHOS TELEFONICOS LTDA R% 0,00 RS 0.00
|NTERGOFFEE COMERCIO E INDUSTRIA —— IR

LTDA ' :
MAGRAF - ALMEIDA E RAMOS GRAFICA

o RS 0.00 RS 0,00
8T ALPHAVILLE HOTEIS LTDA. RS 0,00 RS 0,00
LEONARDO MORENO LIMA

CAPELLANES 33236963800 RS 0.00 RS 0,00
PAULO GOMES DE OLIVEIRA FILHO

ASSOCIADOS RE 0,00 RS 7.500,00
COSTA CANELLAS CONFECCOES E

SERIGRAFIA EIREL! RS 0.00 RS 0,00
MANFRIN, CASSE SAMP; CIA LTDA -

s RS 0,00 R$ 0,00
HAUS TINTAS E TEXTURAS LTDA RS 0.00 % 0.00
UNIAR COMERCIO DE ELETRO-

ELETRONICOS E SERVICOS LTDA RS 0,00 R$ 18.080,00
ANDERSON ROGERIO RODRIGUES DA ki -

ROSA - -

Este relatorio fol gerado pelo Sistema Plblico de Escrituracao Digital — Sped
Versao 9.0.4 do Visualizador Pagina 4 de 6
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BALANGO PAT RIMONIAL
Entidade: HOUSE CRIATIVA COMUNICACAO LTDA \
Periodo da Escrituragdo: 01 j04/2021 a 31/12/2021 CNPJ: 08.889.690/0001-93
Nimero de Ordem do Livra: 1
Periodo Selecionado: 01 de Janeiro de 2021 a 31 de Dezembro de 2021
Descrigéo Nota Saldo Inicial Saldo Final
BENVENHO & CIA LTDA RS 0,00 RS 12,856,00
IMPORT MAIS IMPORTACAO E
ENTORTACAC LTOA R$ 0,00 RS 3.072,00
ESPACO A - COMERCIO DE PISOS E
AZULEJOS LTDA R$ 0,00 R$ 2.167,2T
LISLAID IRACEMA CARVALHO AVELINO R$ 0,00 RS 5.000,21
HIDR. BAURLENSE COM. MAT, DE
CONST, LTDA R% 0,00 R30.00
REFRIGAS COMERCIO E SERVICOS DE
REFRIGERACAQ EIRELI R$0.00 R%0.00
JABU ENGENHARIA ELETRICA LTDA RS 0.00 RS 15.715,20
VELA FORTE FILMES LTDA. R% 0,00 F§ 27,560,00
ARUA HOTEL LTDA A$ 0,00 R$ 0,00
PIATA BORRACHAS E FERRAMENTAS Gk oo —
LTDA ' v
FIRETRON INDUSTRIA E COMERCIO DE
b RS 0,00 R$ 0,00
COPICAL COMERGIAL DE PINTURAS
CAIO LTDA RS 0,00 RS 0,00
MAGAZINE LUIZA SiA RS 0,00 RS 0,00
CHRISTIANINI COMERCIAL ELETRICA
. R$ 0,00 RS 0,00
OIGIFILMES PRODUTORA ALDIOVISUAL
e RS 0,00 RS 0,00
COMERCIAL ALIMENTICIA PULMER 48 000 RS 2368031
LTDA. " e
SKOP IND E COM DE APARELHOS
P st he R$ 0,00 RS 1.245.41
OCTAVIAND NETO BALDUIND
FERREIRA TRULIO 33682139893 R$0.00 R%0.00
OBRIGAGOES TRIBUTARIAS RS 28.505.70 H§ 118.872.43
IMPOSTOS E CONTRIBUIGOES A
M RS 28.505.70 RS 118.872.43
1SS A RECOLHER RS 3.766,16 R§ 7.262,63
IMPOSTO DE RENDA A RECOLHER R$ 8,927,290 RS 50,976 87
CONTRIBUIGAD SOCIAL A RECOLHER RS 5.604.48 R$ 2524523
IRRF A RECOLHER R$ 0,00 RS 0,00
PIS A RECOLHER RS 1.264 92 RS 388304
COFINS A RECOLHER RS 5.838,03 RS 17.921,75
CRF A RECOLHER RS 0.00 R$ 13,95
|55 RETIDO A RECOLHER R 36,33 RS 57,56
|RRF - PESSOAS FISICAS A RECOLHER RS 149,52 RS 382 62
IRRF - PESSOAS JURIDICAS A
RECOLHER 7§ 2.018.97 A% 0,00

Este relatério foi gerado pelo Sistema Publico de Escrituragio Digital — Sped
Verséo 9.0.4 do Visualizador Pagina 5 de &




BALANGO PATRIMONIAL

Entidade:

MNumero de Ordem do Livro: 1

HOUSE CRIATIVA COMUNICACAQ LTDA
Periodo da Escrituragdo: 01/01/2021 a 31/12/2021

CNPJ: 08.889.690/0001-93

Periodo Selecionado: 01 de Janeiro de 2021 a 31 de Dezembro de 2021
Descricio Nota Saldo Inicial Saldo Final
iRPJ RETIDO - ANTECIPADO A
RECOLHER RS 0,00 RS 13.148,78
OBRIGAGOES TRABALHISTAE
PREVIDENCIARIA RS 1.254.00 RS 2.640.00
OBRIGAGOES COM O PESSOAL RS 830,05 R$ 1.858,00
PRO-LABODRE A PAGAR RE 930,05 RS 1.8558.00
OBRIGAGDES S0CIAIS RS 323,95 RS 62,00
INSS A RECOLHER RS 32395 RS 682,00
PATRIMANIO LIQUIDO R 4,123,092 64 R$ 4.501.501,43
CAPITAL SOCIAL R% 400.000,00 R$ 1,500.000,00
CAPITAL SUBSCRITO RS 400.000.00 RS 1,500.000,00
CAPITAL SOCIAL R$ 400.000,00 RS 1.500.000,00
LUCROS OU PREJUIZOS ACUMULADOS RS 3.723.952.64 RS 4.441.501.43
LUCROS OU PREJUIZOS ACUMULADOS RE 3.723.092,64 RS 444150143
LUCROS ACUMULADOS R$ 3.723.902 64 RS 4.441,501.43
LUGCRO 0O EXERCICIO EM CURSO RS 0.00 RS 0,00
{-) REDUGAD DO PATRIMONIO LIQUIDO RS§ 0,00 RS (1.350,0:00,00)
X lﬂ-;ﬂgggmmwcs DISTH. ANTEC. RS 0.00 RS (1.350.000,00)
(-] ESTER PARREIRA DE MIRANDA RS 0,00 RS (800,000,00)
{-) ELISANGELA PARREIRA DE MIRANDA
BARDUZZ! RS 0,00 RS (450.000,00)
Este relatorio foi gerado pelo Sistema Piblico de Escrituracao Digital — Sped
Versao 9.0.4 do Visualizador Pagina B de &

@,



DEMONSTRAGAO DE RESULTADO DO EXERCICIO

Entlidade: HOUSE CRIATIVA COMUNICACAO LTDA
Periodo da Escrituragéo: 01/01/2021 a 31/12/2021

Numero de Ordem do Livro: 1

CNPJ: 08.889.690/0001-93

Periodo Selecionado: 01 de Janeiro de 2021 a 31 de Dezembro de 2021

Descrigio Saldo anterior Saldo atual

RECEITA BRUTA RS (0,00} RS 2 B34.622 48

RECEITA DE PRESTAGAD DE SERVICOS RS 0,00 RS 2.834.622 49

(-} DEDUGOES DA RECEITA BRUTA RS (0,00 RS (443.416,73)

SERVE éé IMPOSTOS SOBRE VENDAS E RS (0,00) RS (443.416,73)

RECEITA LIQUIDA AS (0.00) RS 2.391.205,78

LUCRQ BRUTO RS (0,00} RS 2.391.205.76

{-) DESPESAS OPERACIONAIS R$ (0,00) RS (573.700,47)

(-} DESPESAS COM VENDAS RS (0,00) RS (72.243,10)

(-} DESPESAS COM ENTREGA 1§ (0,00 RS (5.177.93)

REPHE;‘;?:E%‘;% COM VIAGENS B R$ (0,00} RS (2.740,41)

(-] DESPESAS GERAIS R$ (0,00) RS (64,324,76)

(-] DESPESAS ADMINISTRATIVAS R$ (0.00) R§ (501.457 37)

(-) DESPESAS COM PESSOAL RS (0,00) R§ (26.858,00)

o R RS (0.00) RS (12.064,99)

{-) DESPESAS GERAIS RS (0,00) RS (444.43551)

(-] DESPESAS FINANCEIRAS R§ (0,00 RS (19.008 87)

RECEITAS FINANCEIRAS R$ (0,00) RS 3.50

JUROS E DESCONTOS RS 0.00 RS 3,50

RESULTADD OPERACIONAL R§ (0,00) R$ 1.817.508.79

RESULTADO ANTES DO IR E C5L RS (0,00) RS 1.817.508,79

LUCRO LIoUIDo DO EXERCICIO RS (0.00) RS 1.817.508,78

Este relatério fol gerado pelo Sistema Publico de Escrituragao Digital — Sped

Versdo 9.0.4 do Visualizador Pagina 1 de 1
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L TERMOS DE ABERTURA E ENCERRAMENTO

r Entidade: HOUSE CRIATIVA COMUNICACAD LTDA
Periodo da Escrituragdo: 01/01/2021 a 31/12/2021 CNPJ: 08.889.690/0001-93
Ndmero de Ordem do Livro: 1

TERMO DE ABERTURA
Nome Empresarial HOUSE CRIATIVA COMUNICACAD LTDA
NIRE 95221339603
CNPJ 08,889.690/0001-83
Numero de Ordem 1
Natureza do Livro LIVRO DIARIO COMPLETO
Municipio BAURU
Data do arguivamento dos atos A0S0

constitutivos

Data de arquivamento do ato de
conversao de sociedade simples em
sociedade empresaria

Data de encerramento do exercicio social 3wzzon

Quantidade total de linhas do arquivo

g3
digital o
TERMO DE ENCERRAMENTO
Mome Empresarial HOUSE CRIATIVA COMUNICACAD LTDA
Matureza do Livro LIVRO DIARIO COMPLETO
Mumero de ordem 1
Quantidade total de linhas do arguivo -
digital
Data de inicio 01/01/2021
Data de término 31/1252021

Este relatdrio fol gerado pelo Sistema Publico de Escrituragdo Digital — Sped
Versao 9.0.4 do Visualizador Pagina 1 de 1
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MINISTERIO DA FAZENDA
SECRETARIA DA RECEITA FEDERAL DO BRASIL

SISTEMA PUBLICO DE ESCRITURAGAO DIGITAL - Sped Versao: 9.0.1

RECIBO DE ENTREGA DE ESCRITURAGAO CONTABIL DIGITAL

IDENTIFICAGAO DO TITULAR DA ESCRITURAGAD

| NIRE CNPJ |
35221339603 | 08.589.690/0001-83
NOME EMPRESARIAL ‘

| HOUSE CRIATIVA COMUNICACAO LTDA

EENTiFICﬁQﬁD DA ESCRITURAGAO

FORMA DA ESCRITURAGAO CONTABIL PERIODO DA ESCRITURAGAO |
Livro Digric 3 1/01/2021 & 3112/2021 —
NATUREZA DO LIVRO NUMERO DO LIVRO
LIVRO DIARIO COMPLETO & |
IDENTIFICAGAO DO ARQUIVO (HASH) '
B0 B7.80.CB 39.EA OF F4 51,5 E2.3F 41.68.08.12.9E.83 2A.C8 B
ESTE LIVRO FOI ASSINADO COM OS SEGUINTES CERTIFICADOS DIGITAIS:
N° SERIE DO RESPONSAVEL
QUALIFICAGAO DO SIGNATARIO ~ CPFICNPJ NOME CERTFICAIO VALIDADE AL
ESTER FERREIRA  5671644580B2608687  10/06/2021 a
Procursdor 05539743865 LIMA:05539743865 1 10/06/2022 Sim
ESTER FERREIRA  567164458082608687  10/06/2021 3
Contadar 05538743865 LIMA-05539743865 1 10/06/2022 K35
NUMERO DO RECIBO: Escrituragio recebida via Intermet
B9.57,BD.CB.39.EA 9F F4.51 5E.E2.3F pelo Agente Receptor SERPRO
41.68.08.12.96.83.2A.C8-0 em 2000412022 as 17:4743

F3.BE.BF.F3.69.E2.3D.53
FF.50.47.42.34.0D.88.TA

Considera-se autenticado o livro contabil @ que se rafere aste recibo, dispensando-se & sutanticacio de que {rata o arl. 39 da Lei n® B.934/1924,
Esle recibo comprova a autenticagio

BASE LEGAL: Decrato n® 1.800/1986, com & alteragaa do Decralo n° 8.683/2016, e arts. 38, 38-A, 38-Bda Lein 8 434/1994 com a alleracao da
Lai Complementar n® 124772014,

)



Empresa: HOUSE CRIATIVA COMUNICACAO LTDA Pagina; 0001
InscricBo:  08.889.650/0001-93 Momero livro: 0001
Enderego; AVENIDA NAl;ﬁE.S UNIDAS, 1647, LOJA 01-TERREO-EDIFICIO LUMINA, VILA SANTO ANTONIO, BAURL/SP, CEP Emissan; 26/10/2022

17013-035 : Hora: 15:02:06
Perfodo:  01/01/2021 - 31/12/2021
Insc. Junta Comercialt 35221339603 Data: 23/05/2007 N (\ P
|
COEFICIENTES DE ANALISES EM 31/12/2021 |
'."L_'_-J.l
eficiente Farmula valor ' Resultado
7
indice de Liquidez Geral Ativo Circudante + Reafizdvel Longo Prazo 501.211,08 <+ 0,00 1,67
o Passivo Circulante + Passiva Nio-Circulante 300,704,306 + 0,00
indice de Liquidez Corrente  Ativa Circutante 501.211,00 1,67
Frassivo Ciroulante 300,704,30
indice de Salvéncia Geral Ativeo 768.213,09 2,55

300.704,30 + 0,00

ESTER FERREIRA LIMA
g, no CRC - 5P sob o NO. 15P136550/0-4
CPF: 055.397.438-65




‘criativa T

BALANCO DE 31 DE DEZEMBRO DE 2021.

1) indice de Liquidez Corrente (ILC) 21,00

R$ 501.211,09
-~ - = 6
b RS 300.704,30 R31.67

2) indice de Liquidez Geral (ILG) 21,00

— 1 - R : ?‘

3) indice de Solvéncia Geral (ISG) 21,00

R$ 768.213,09

ISG = £ 30070430 + 0,00 3268

Bauru, 24 de Outubro de 2022.

ELISANGELA PARREIRA  Assinada de forma digital por
ELISANGELA PARREIRA DE

ESTER FERREIRA  iuremsean DE MIRANDA MARANOA BARDUZZE 30458206850
LIMADSS ¥ 74 ERAS BARDUZZ1:30458206890 Dades; 10221024 16:29:06 -0300°

L|MFL:‘D5539?43355 Diados: 202210024 14:13:24 0300

Nome: Ester Ferreira Lima Sécia Proprietaria

C.R.C: 1SP136550/0-4 Elisangela Parreira de Miranda Barduzzi

CPF: 055.397.438-65 CPF: 304.582.068-90

1

@ criativa D e nounsrsiation com Bt |, W8 3533709 L] et meumcria e s e (B iy P bimmsts, 18- | i hissvres Coffcs 5L1 | amaria 3P
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BALANGO DE 31 DE DEZEMBRO DE 2021.
1) indice de Liquidez Corrente (ILC) 21,00
LC = Ativo Circulante =1,67
Passivo Circulante
2) Indice de Liquidez Geral (ILG) 21,00
Ativo Circulante + Realizavel a Longo Pr = 1,67
LG - Passivo circulante + Exigivel a Longo Prazo
3) indice de Selvéncia Geral (ISG) 21,00
ISG - Ativo Circulante -255
Passivo Circulante + Passivo Nao-Circulante
Bauru, 24 de Outubro de 2022.
ESTER FERREIRA  Smrideirdom ELSANGELA PARRERADE 15 sl
LIMA:05539743865 g oo 104010 ovon BARDUZZI30458206890 Dados 2022 1024 108157 0350
Nome: Ester Ferreira Lima Sécia Proprietaria
C.R.C: 1SP136550/0-4 Elisangela Parreira de Miranda Barduzzi
CPF: 055.397.438-65 CPF: 304.582.068-90

0 l:riﬂ’lhﬂ 'ﬁlmw:ﬂhh e, 1 AERE T :- a:mmmu ':-" iy iy Ui, 8-47 | bl Lusveres Officn B0 | Banrs 'SP
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5. Declaragio de Regularidade Fiscal (6.5.8)

5.1 Declarag8o impedimento para habilitagao — Anexo . 0 o T | - - 3 - ||

@ criativa .@mmmu ';:::_ w32z 1097 [ contateteusecrioto com ir (7). ochien Urdon, 16-47 | B L Oficn 511 | Beune/S8
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ANEXO | -C

DECLARAGAO DE REGULARIDADE FISCAL HABILITATORIA

A Prefeitura de Garga

Dpto de Contrato e Licitagoes
Concorréncia n® 12/2022
Memorando n°® 26.090/2022
Objeto: Servigos Publicitarios

Elisangela Parreira de Miranda Barduzzi, representante legal da Empresa House Criativa
Comunicagédo Ltda, com sede na Av. Nacdes Unidas, 16-47, sl 01 — Bauru/SP, inscrita
no CNPJ sob n°08.889.690/0001-93, interessada em participar da licitagao em epigrafe
que se processa no processo administrativo indicado, DECLARO, sob as penas da Lei:

a) que até a presente data inexistem fatos impeditivos para nossa habilitagdo no
presente processo licitatério, assim como que estamos cientes da obrigatoriedade de
declarar ocorréncias posteriores;

b) e que nos encontramos em situagao regular perante o Ministério do Trabalho no que
se refere a observancia do disposto no inciso XXXl do artigo 7° da Constituigao
Federal, ndo mantendo em nosso quadro de pessoal menores de 18 (dezoito anos) em

horario noturno de trabalho ou em servigos perigosos ou insalubres, nao possuindo
ainda, qualquer trabalho de menores de 16 (dezesseis) anos.

Bauru, 27 de outubro de 2022

o p
e

F

Py PP
Elisangela Pareira de Miranda Barduzzi

G 32 BEE.203<0 / CPF 304.582.068-90
Diretora de Criagdo

Cargo: Soci

@ tﬂaﬂﬂ @mww Q;u;m_un [ comutommousserictive.com.be E‘J s bongan Uinislon, 1i-47 | Eifics Lusins Offica 311 | Bewnu/S8



criativa

B. Documentagao Complementar (6.5.9)

6.1 Declaragao complementar— Anexo 1-D.._... ... viises s e (O 1)

@ Cﬂﬂﬂw ﬁ- W Paugacrintvn com i {':::. 1a 22 189 [ ] contetomtousecriotva com b -’?‘

e Modien Unidos, 10-87 | Edifici Lisrina, Offics 501 | S
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ANEXOI-D

DECLARACAO

A Prefeitura de Garga

Dpto de Contrato e Licitagbes
Concorréncia n® 12/2022
Memorando n® 26.090/2022
Objeto: Servigos Publicitarios

A House Criativa Comunicacao Ltda, inscrita no CNPJ n® 08.889.690/0001-93, por intermédio de
sua representante a Sra Elisangela Parreira de Miranda Barduzzi, portadora da Carteira de
Identidade RG. N. 32.886.201-0 e do CPF. 304.582.068-90, DECLARA sob as penas da Lei:

1) Conhecimento do instrumento convocatério; ter recebido o ENVELOPE 01, assim como todos

os documentos e informagbes necessarios a participacdo nesta Concorréncia, conhecendo e
acatando as condiges para o cumprimento das obriga¢des objeto da licitagdo;

2) Inexisténcia de impedimentos para a participagao, ou seja, que nao incorre em nenhum dos
casos relacionados nas condigbes de participacéo do Edital.

3) Elaboragédo independente de Proposta:

a) Que a proposta apresentada foi elaborada de maneira independente;

b) Que a intengéo de apresentar a proposta elaborada para participar dessa Concorréncia nao
foi informada, discutida ou recebida de qualquer outro participante potencial ou de fato da desta
Concorréncia, por qualquer meio ou por qualquer pessoa;

¢) Que nao tentou, por qualquer meio ou por qualquer pessoa, influir na decisdo de qualquer
outro participante potencial ou de fato dessa Concorréncia quanto a participar ou néo da referida
licitagéo;

d) Que o conteudo da proposta apresentada para participar dessa Concorréncia ndo sera, no
todo ou em parte, direta ou indiretamente, comunicado ou discutido com qualquer outro
participante potencial ou de fato dessa Concorréncia antes da adjudicagdo do objeto da referida
licitagdo; e

e) Que o conteudo da proposta apresenta para participar dessa Concorréncia n&o foi, no todo ou
em parte, direta ou indiretamente, informado, discutido ou recebido de qualquer integrante da
Prefeitura Municipal de Garca antes da abertura oficial das propostas.

Bauru, 27 de o

(P e

Eliéapgela Parreira
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ESTES DOCUMENTOS SAO PARTE ITEGRANTE DO
ENVELOPE “5" DO EDITAL DE CONCORRENCIA PUBLICA
DA PREFEITURA DE GARCA

CONCORRENCIA PUBLICA N° 012/2022

Bauru, 27 de outubro de 2022

2 & //

4 Eﬁsangela Parreira de Miranda Barduzzi
(__Rre" 32 886.201- 0 /CPF 304.582.068-90
Cargo: Sdcia :’/D:remra de Criagéo
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PROPOSTA
DE PRECO

PREFEITURA MUNICIPAL DE GARCA
CONCORRENCIA PUBLICA ¢ 012/2022




h

s housecriativa PREFEITURA MUNICIPAL DE GARCA
PROPOSTA DE PREGO

PROPOSTA DE PREGO
CONCORRENCIA N° 004/2021

Razio Social: House Criativa Comunicagao Lida

CNPJ: 08.889.690/0001-93 Inscricdo Municipal: 503451
Enderego: Av. Nagdes Unidas, 16-47 - Mall — Higienopolis — Bauru — SP— 17013-035
Telefone: (14) 3232-1897

Email: contato@housecriativa.com.br

OBJETO: Prestacdo de servigos publicitarios, a serem realizados
conforme edital e seus anexos.

A presente proposta é valida por 90 (noventa) dias, a contar de sua
apresentagao.

1. Declaramos que, na vigéncia do contrato decorrente da Concorréncia n®
012/2022 promovida pela Prefeitura Municipal de Garga, serdo cobrados 0s
seguintes honorarios:

a) Honorarios de 10% (dez por cento) sobre servicos externos de produgao e
outros, incumbidos a terceiros, com @& intermediagao e sob supervisaoc da
agencia;

b) Honorarios de 10% (dez por cento) sobre pesquisas e instrumentos de
avaliagdo e de geragao de conhecimento, com a intermediagao e supervisao da
agéncia;

¢) Honorarios de 10% (10 por cento) sobre formas inovadoras de comunicagao
publicitaria com a intermediagao e supervisdo da agéncia.

d) Remuneragao de 15% (quinze por cento) do valor da midia contratada com
a intermediac@o da agéncia, nos casos em que os veiculos nao remunerem a
agéncia pelo desconto de agéncia, na forma do disposto no artigo 11 da Lel
4.680/65.

e) Desconto a ser concedido a Prefeitura de Garga, sobre os custos internos,
baseados na tabela referencial de custos internos do Sindicato das Agéncias
de Propaganda do Estado de S&o Paulo 60% (sessenta por cento);

Av. Maches Unidas, 16-47 - Mall (teireo) - Editicia Lumina Office
Higienopalls - Baun'sF - 1701 3-035 - Tel. (14) 32321887



PREFEITURA MUNICIPAL DE GARCA

‘?j__heusecriaﬁva
s PROPOSTA DE PRECO

f) A agéncia fara jus a 20% (vinte por cento) do valor da midia, a titulo de
‘Desconto-Padréo de agéncia’.

O “Desconto-Padrdo de Agéncia” de que trata o art. 11 da Lei n® 4.680/65 e art. 11 do Decrelo
57 690/66. bem como o art. 19 da Lei 12.232/10, é a remuneragéo destinada a Agéncia de
Publicidade pela concepgéo, execugdo e distribuigdo de propaganda, por ordem e conta de
clientes anunciantes.

2. Ficam definidos, sem estarem sujeitos a pontuacéo, os percentuais maximos
a serem pagos pela Prefeitura:

a) Remuneragdo de até 100% (cem por cento) aos Atores e modelos, sobre o
caché original, pelos direitos de uso de imagem e som de voz, na reutilizagao
de pegas por periodo igual ao inicialmente pactuado.

b) Remuneragdo de ate 100% (cem por cento) aos detentores dos direitos
patrimoniais de uso de obras consagradas, incorporadas as pecas e
campanhas publicitérias realizadas, na reutilizacao destas por periodo igual ao
inicialmente pactuado.

3. Declaramo-nos cientes de que a Prefeitura Municipal de Garga, procedera a
retengdo de tributos e contribuicbes nas situagdes previstas em lei.

4. Informamos conhecer e aceitar as disposigdes alusivas a direitos autorais,
estabelecidas no subitem 12.3.

5. Declaramos que comprometemos em envidar esforgos no sentido de obter
as melhores condigdes nas negociagoes comerciais junto a fornecedores de
servicos especializados e veiculos, quando for o caso, transferindo a
PREFEITURA as vantagens obtidas.

Bauru, 22 de agosto de 2022

ELISANGELA PARREIRA  Assinado deforma digital por

ELISANGELA PARREIRA CE
DE MIRANDA MIRANDA BARDUZZI:20458 206850

BARDUZZ1:30458206890 Dados 20321121 12:41:51 -03°00°

Elisangela Parreira de Miranda Barduzzi
Sécia Proprietaria
RG: 32.886.201-0 CPF 304.582.068-90

Ay, Macoes Unidas, 16

7 - Mall (térrao) - Edificlo Lumina Offica
Higienopolis - Baur/ 1701

7013-035 — Tel (14) 32321887
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PROPOSTA DE PRECO A
CONCORRENCIA N° 004/2021

Razdo Social: House Crialiva Comunicagéo Ltda

CNPJ: 08.889.690/0001-93 Inscrigao Municipal: 503451
Enderego: Av. Nagbes Unidas, 16-47 - Mall — Higienopolis — Bauru = SP - 17013-035
Telefone: (14) 3232-1897

Email: can!atu@hcusem’aﬂva.com.br

OBJETO: Prestagao de servigos publicitarios, a serem realizados
conforme edital e seus anexos.

A presente proposta & valida por 90 (noventa) dias, a contar de sua
apresentacao.

1. Declaramos que, na vigéncia do contrato decorrente da Concorréncia n°
012/2022 promovida pela Prefeitura Municipal de Garga, serao cobrados 0s
seguintes honorarios:

a) Honorarios de 10% (dez por cento) sobre servicos externos de producéo e
outros, incumbidos a terceiros, com a intermediagéo e sob supervisao da
agéncia;

b) Honorérios de 10% (dez por cento) sobre pesquisas e instrumentos de
avaliagéo e de geragao de conhecimento, com a intermediacao e supervisao da
agéncia,

c¢) Honorarios de 10% (10 por cento) sobre formas inovadoras de comunicagao
publicitaria com a intermediagéo e supervisao da agéncia.

d) Remuneragao de 15% (quinze por cento) do valor da midia contratada com
a intermediagao da agéncia, nos casos em que os veiculos nao remunerem a
agéncia pelo desconto de agéncia, na forma do disposto no artigo 11 da Lei
4 680/65.

e) Desconto a ser concedido a Prefeitura de Garga, sobre 0s custos internos,
baseados na tabela referencial de custos internos do Sindicato das Agéncias
de Propaganda do Estado de Sao Paulo 60% (sessenta por cento);
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PROPOSTA DE PRECO

2. Ficam definidos, sem estarem sujeitos a pontuagao, os percentuais maximos B
a serem pagos pela Prefeitura:

a) Remuneragao de até 100% (cem por cento) aos Atores e modelos, sobre o

caché original, pelos direitos de uso de imagem € som de voz, na reutilizag@o

de pegcas por periodo igual ao inicialmente pactuado.

b) Remuneragao de até 100% (cem por cento) aos detentores dos direitos
patrimoniais de uso de obras consagradas, incorporadas as pegas €
campanhas publicitarias realizadas, na reutilizagdo destas por periodo igual ao
inicialmente pactuado.

3. Declaramo-nos cientes de que a Prefeitura Municipal de Garga, procedera a
retengao de tributos e contribuigoes nas situagoes previstas em lei.

4. Informamos conhecer e aceitar as disposigdes alusivas a direitos autorais,
estabelecidas no subitem 12.3.

5. Declaramos que comprometemos em envidar esforgos no sentido de obter
as melhores condigbes nas negociagdes comerciais junto a fornecedores de
servicos especializados e veiculos, quando for o caso, transferindo a
PREFEITURA as vantagens obtidas.

Bauru, 22 de agosto de 2022

.

e = .-'*"--#. ’ x"l
/ P . s F
/ e S W
/ Elisangela Parreira de Miranda Barduzzi
{ Sécia Proprietaria

“__ __—RG: 328862010 CPF 304.582 068-90

¢


















war s WelIEEE - vl evee

< f1 »

5 ©










2 ]

e ':-.‘ % i ey i'r r J_-'-

-
(e
"

f':-'-' :‘:-"? .'I Ilr.‘.-;'_‘ =
([ 77

| -~




-

— Municipio de
A b Interesse Turistico

‘) 8,GARGA




Legenda

Conhecida pela tradicional Festa da Cerejeira, Garca tem
muitos outros atrativos turisticos. Sao varias opgdes para todo
mundo aproveitar. Confira em: vivagarca.turismo.com.br




il Claro BR 2 o

€ Prefeitura de Garga

Publicagtes Sobre Fotos =

e

. Prefeitura de Garca
¥ 5h-Q

-
[~ Je

Mengbes

o =
0 Curtir (J Comentar &> Compartilhar

9+
]
















Garga tem muitos
atrativos turisticos.
Receba bem o turista.
O municipio tem tudo
para se desenvolver

- cadavezmais.
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RELACAO DE CLIENTES

@ Prefeitura Municipal de Aragatuba, desde 2018, setor
PREFEITURA MUNICIPAL DE publico, campanhas institucionais e de conscientizacao

ARACATUBA (jornal, radio, televisao e internet).

DENGUE: A AMEACA CONTINUA
EESTAEMTODO LUGAR. -

X
dentro de casa A
A [

B T EHE e

- Prefeitura Municipal de Birigui, desde 2018, setor
RIENFIVOINA HLUIE L DE plblico, campanhas institucionais e de conscientizagao

BI R I G UI (jornal, radio, televiséo e internet).

PARTICIPACAO
POPULAR

,:‘, ‘ Prefeitura da Estancia Turistica de llha Solteira, desde
ILha 2019, setor publico, campanhas institucionais e de

Solteira conscientizagao (jornal, TV, radio, internet).

ESTANCLA TURISTICA - 5P




RELACAO DE CLIENTES

PEREIRA Prefeitura da Estancia Turistica de Pereira Barreto,
BARRETO desde 2020, setor publico, campanhas institucionais e
de conscientizacao (jornal, TV, radio, internet).

RN ..ol e
a tOdo vamr! custentabilidade em Pereira rreto

. | PEREIRA
%qael BARRETO

@ Prefeitura Municipal de Nova Independéncia, desde

Prefeitura Municipal de 2021, setor publico, campanhas institucionais e de
NOVA INDEPENDENCIA conscientizacao (jornal, radio, internet).

VACINACAO INFANTILCONTRAACOVID-9

Criangas de 5 a1l anos com deficiéncia ou comorbidades
Criancas de 9 a1l anos sem comorbidades

Onde o mosquito

Previna-se contr

il
a\v Prefeitura de Castilho, desde 2017, setor publico,
CCI .':'?t ilho campanhas institucionais e de conscientizagdo (jornal,
. " e radio, internet).

RUA JOSE MANQEL DE ANGELQ, 582
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RELACAO DE CLIENTES

i

S Camara Municipal de Castilho, desde 2016, setor
T ' publico, campanhas institucionais e de conscientizagdo
CA,J%I.I.!:HO (jornal, radio, internet).

g Camara Municipal de Andradina, desde 2015, setor
CAMARA MUNICIPAL DE publico, campanhas institucionais e de conscientizacao

ANDRADINA  (jomnal, radio, internet, TV),

I K3 H* TRADUZINDO

A FACIL DE ENTENDER
AMNDRADIMA m J wa oo e % 1118 e e b e Bt

- ks
WEiRa pe

Consorcio Intermunicipal do Extremo Noroeste de
Sao Paulo, desde 2022, setor publico, campanhas
institucionais (midia digital, materiais impressos e
comunicagao visual).

SE PRECISAR '
DE AJUDA,
CONTE COM
O CAPS AD




AGROPECUARIA

ONIX

RELACAO DE CLIENTES

FAC FEA Fundacado Educacional Aragatuba, desde
2021, setor educacional, campanhas para divulgagao
do vestibular em redes sociais na internet, bem como
eventuais midias off-line de apoio.

Agropecuaria Onix — Carlos Alberto Mestriner e
Outros, desde 2011, setor agropecuario, campanhas
institucionais e para divulgagao de leildes de animais
(midia digital, materiais impressos diversos).

N ——
SAVE THE DAL

Associacdo Brasileira dos Distribuidores Honda
— Assochonda, desde 2000, setor motociclistico,
campanhas sazonais completas (TV, radio, panfleto,
banner, faixa, kit promocional com brindes).




RELACAO DE CLIENTES

Associagao Nacional de Criadores e Pesquisadores —

ANCP, desde 2002, agronegécio, campanha publicitaria
completa (folder, revista e-mail marketing, newsletter e
material para ponto de venda), alem de publicagdes

ANCP (sumarios de touros).
_\ -
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Genéticade
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a lucratividade

Colégio Alameda, desde 2018, setor de educagao,
campanhas completas (panfletos, radio e outdoor, entre

outras midias).
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Constroen Construgdes e Engenharia Ltda., desde
2003, setor imobiliario, campanhas para langamento
de empreendimentos (folder, painel de identificagao,
Constroen banner) e material institucional (TV, antncio de jornal,
papelaria, midias digitais).




RELACAO DE CLIENTES

AN DeltaGen — Conexao Pecuéaria para o Melhoramento
o Genético, desde 2015, setor agropecuario, campanha
DeltaGen institucional e leildo de gado (folder, sumario & midia
digital).

Dely Restaurante e Padaria, desde 2011, setor
alimenticio, campanhas institucionais e promocionais
(jornal, radio, TV, materiais impressos).

Grupo Sperta (Moto, Imports e Consorcio em Aracatuba,
Birigui, Guararapes, Penapolis, Promissao, Lins,
Barrinha. Monte Alto, Guariba, Jaboticabal, Araraquara,
Bauru e Agudos), desde 1999, setor moatociclistico,
campanhas promocionais e institucionais completas
(antincio de jornal, TV, radio, panfleto, website, e-mail
marketing), além de materiais para ponto de venda —
PDV (painel, lona, banner, faixa).

&




RELACAO DE CLIENTES

Irmandade da Santa Casa de Misericordia de Birigui —
Tiiem =nii =g, Organizagdo Social de Saide - 0SS, desde 2016, setor
SANTA CASA de saide, todo material de propaganda, comunicagao
BIRIGUI institucional e endomarketing.

UM NOVO

" B L AGO Imobiliaria Lago Azul, desde 2018, setor imobiliario,
FAZU campanhas para divulgagdo de empreendimentos
rmoai AR s (folder, panfleto, televisdo, radio, comunicagao visual).

O privilégio de morar
proximo de tudo:

1999, setor imobiliario, campanhas para divulgacao de

)v( Jamil Buchalla Empreendimentos - Empreende, desde
JCV . :
emPrEENDMENTOS MosiuAmos Loa.  2Mpreendimentos (panfleto, folder, outdoor, radio, TV).

Cuncordia IV 270"
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RELACAO DE CLIENTES

setor imobiliario, campanhas para divulgacao de

t,P 0 LRJ Empreendimentos Imobiliarios, desde 2014,
mo empreendimentos (panfleto, folder, outdoor, radio, TV).

#
"MONTE CARLC
ut,.P mvﬂ:u
2022 = i : % ,

&
MucCio Mueio & Mucio Lida, desde 2012, setor industrial

sites, catalogos e midias sociais.

3 . Supermercado Coopbanc, desde 2014, setor de varejo,
C(—D : DE)AN( campanhas promocionais (panfleto, radio e TV).
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Para desenvolvimento e acompanhamento dos trabalhos da Prefeitura de Garga

serdo disponibilizados 18 profissionais discriminados a seguir:

Estudo e Planejamento:

FERNANDA ALVARENGA

profissional

Publicitaria graduada pela Unip-
Aracatuba, com MBA em Gestao
Empresarial pela FGV - Fundacao
Getulio Vargas. Experiéncia de
mais de 15 anos na area de
Atendimento, sendo 12 anos

em veiculo de comunicagao
(Jornal Folha da Regiao) e trés
em agencia de propaganda.
Atualmente & gerente de contas
na Pontual, atendendo clientes de
varios segmentos. Ha cinco anos
trabalha com contas publicas.




Criagao:

VALMIR CORREA

RELACAO DE PROFISSIONAIS

profissionais

Experiéncia de mais de 35

anos na area de comunicagao.
Diretor de arte, coordena
atualmente uma equipe com

5 designers e 4 redatores.
Desenvolve Campanhas
Publicitarias completas para
clientes de diversos segmentos. E
ilustrador. Atua ha oito anos com
Comunicacédo Governamental,
atendendo principalmente
contas publicas de Prefeituras e
Camaras de Vereadores.

Designer grafico com mais de 20
anos de experiéncia, sendo 15 ancs
em veiculo de comunicacao (Jornal
Folha da Regido). Primeiro como
arte-finalista e depois, os ultimos
seis anos, como coordenador de
criacao. Trabalhou outros oito anos
prestando servicos a empresas de
varios segmentos e ha quatro anos
atua atendendo contas publicas




RELACAO DE PROFISSIONAIS

PAULO MANTELLO

Mestre em Comunicacio
Midiatica pela Unesp- Bauru.
Graduado em Jornalismo

pela UniFiam-Sao Paulo e em
Psicologia pela Unip-Aracatuba
Especialista em Comunicagao
Empresarial e Governamental
no UniToledo-Aragatuba.

- Experiéncia de mais de 30 anos
n "*. N em empresas de comunicacao,
St dos quais 20 anos atuando
LT G 0 como redator publicitario e oito
A+, ~ 4\ anos atendendo contas publicas.
"~y Foi docente, durante oito anos,

L ™y dos cursos de Publicidade e
' Propaganda e de Jornalismo
no UniToledo. Também foi
coordenador do curso de

Jornalismo.




RELACAO DE PROFISSIONAIS

Produgao de Radio:

profissional

LETICIA GONGALVES

Graduada em Jornalismo pelo

UniToledo Wyden- Aracatuba.

A Experiéncia como social media,

: redatora e assessora de imprensa
. em orgao publico (Prefeitura de

!! < Aracatuba), veiculo de comunicagéo
(O Liberal Regional) e, atualmente,
em agéncia de publicidade e
propaganda. Cursando Social Media
Marketing e Produgao Executiva na
EBAC — Escola Britanica de Artes
Criativas & Tecnologia.

L_Q.'.?




MARCO PIROMALI

JOAO MARCELO

.[..1 :
»

RELACAO DE PROFISSIONAIS

Graduado em Comunicagéo Social
com habilitacdo em Publicidade e
Propaganda pela Unip-Aracatuba.
Especializagdo em Design Grafico

pela Escola Panamericana de Arte-

Sao Paulo. Experiéncia de mais de

20 anos como designer grafico em

agéncias de propaganda, ocupando

o cargo de diretor de arte. Também
e llustrador. Ha oito anos trabalha

com Comunicagao Governamental.

Foi assessor de Marketing e
coordenador de Arte em empresa
jornalistica durante dois anos.

Graduado em Jornalismo pelo
UniToledo - Aragatuba. Experiéncia
em emissora de TV e agéncia de
comunicacao. No SBT Interior
desenvolveu materiais para os
programas SBT Interior 1° e 27
edicao. Criou, coordenou e alimentou
o blog "Plot Twist" da mesma
emissora. Atualmente, realiza
trabalhos de assessoria de imprensa
e social media para stakeholders
diversos, incluindo contas publicas.



RELACAO DE PROFISSIONAIS

Cinema: o
profissional

CARLOS BIANCHI

Experiéncia de mais de 20 anos
na area de Comunicagao como
designer grafico e editor de video.
Atuou como designer em jornal
diario, agéncias de propaganda,
empresas de comunicagao visual e
gréafica. Como editor de video, em
empresa de eventos e agéncias
de propaganda. Vasta experiéncia
com o pacote Adobe, incluindo
After Effects e Premiere Pro. Além
de conhecimento em 3dMax,
Sketchup, DaVinci Resolve Studio,
Cinema 4D e Blender. Também
possui experiéncia em fotografia
digital e captagao de videos.




pontual

prepagends

RAFAEL ALMEIDA

RELACAO DE PROFISSIONAIS

profissionais

Po6s-graduando em comunicagao
digital pela Universidade Anhembi
Morumbi e pelo Descomplica.
Experiéncia de 24 anos em
empresas de comunicagao, como
atendimento, planejamento,

midia digital e gestao de trafego.
Certificado em marketing digital,
Google Ads e Plataforma Meta
(Facebook Ads, Instagram Ads e
WhatsApp) pela Sao Paulo Digital
School. Certificado de imersao em
marketing politico pela Academia
Vitorino&Mendonga. Graduado em
Direito pelo UniToledo - Aracatuba.

Graduada em Publicidade e
Propaganda pela FAAP — Fundagéo
Armando Alvares Penteado (Sao
Paulo). Experiéncia de trés anos nas
areas de Social Media e Marketing
em empresas de segmentos diversos.
Expertise na geragao de contetudo
para midias digitais, bem como

no gerenciamento e planejamento
de conteudos para redes sociais.
Conhecimento em Google Analytics,
Facebook Ads, Instagram Ads, RD
Station Marketing.



GUSTAVO SARTORI

RICARDO BRUNO

RELACAO DE PROFISSIONAIS

Experiéncia de 3 anos como
designer nas mais diversas
midias, com énfase no digital.
Atuacao em agéncias de
propaganda e de comunicagao.
Criagao de materiais e
campanhas para midias
tradicionais e novas midias, off
e on-line, principalmente redes
sociais da internet. Executa
edicdes de video.

Graduado em Tecnologia em
Processamento de Dados

pelo UniSalesiano-Aracatuba
Experiéncia de mais de 20 anos
no desenvolvimento de softwares,
sites, portais e hotsites. Ha oito
anos realiza trabalhos para a
area governamental. Dominio
das sequintes programacdes/
ferramentas: PHP, JavaScript, Ajax,
CSS3 e HTMLS5. Também Banco
de Dados: MySQL e PostgreSQL.
Participou do “Think Auto”, evento
exclusivo promovido pelo Google
para profissionais do digital.

.:f."_:,



Producao Grafica:

RELACAO DE PROFISSIONAIS

profissional

Graduado em Comunicacao
Social com habilitagao em
Publicidade e Propaganda

pela Unip-Aracatuba.
Experiéncia de mais de 15
anos como designer grafico
em agéncias de propaganda
e grafica. Conhecimento
avangado do programa
InDesign, principalmente
na producao de revistas

e jornais. Atende contas
publicas ha oito anos, entre
Prefeituras e Camaras de
Vereadores.




RELACAO DE PROFISSIONAIS

Midia: .
profissional

CLARA CELESTINO

Graduada em Jornalismo
pelo UniToledo- Aragatuba.
Trabalhou em agéncias de

publicidade e propaganda
e de marketing. Ampla

experiéncia em planejamento
digital, postagem,
monitoramento e analise

de resultados, incluindo
engajamento. Responsavel
pela geracéo de relatérios de
midias on-line.




Atendimento:

ROGERIO DE ALMEIDA

RELACAO DE PROFISSIONAIS

profissionais

Experiéncia de mais de 30 anos na
area de comunicagao. Seis anos
como atendimento em jornal diario.
Ha 26 anos & diretor da Pontual
Propaganda, sendo responsavel
pela gestao geral da agéncia. Vasto
conhecimento no segmento publico
e estreito relacionamento politico.
Empreendedor e facilitador de
negocios entre clientes e empresas.

Publicitario graduado pela Unip-
Aracatuba e pos- graduado em
Propaganda e Marketing pelo
UniToledo-Aragatuba. Experiéncia

de mais de 20 anos em agéncia de
propaganda, além de ter atuado

em jornal diario, empresa de

outdoor, produtora de video e como
coordenador de programa de televisao.
Ha oito anos realiza Comunicagao
Governamental a partir do atendimento
de contas publicas. Foi docente,
durante trés anos, no UniToledo.

7
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RELACAO DE PROFISSIONAIS

Administrativo/Financeiro:

profissionais

FATIMA SCHIAVINATO

Ampla experiéncia no controle das
operacbes do Departamento de
Faturamento. Mais de 30 anos de atuagao,
ha cito anos atendendo contas publicas
principalmente Prefeituras e Camaras

de Vereadores. Formacao técnica em
Contabilidade. Trabalhou em empresas
como Colaferro e Ford Caminho, do setor
automotivo, um dos maiores do mercado. E
responsavel pela coordenagao, controle e
planejamento das atividades administrativas
da Pontual, além do gerenciamento de
informagdes de RH (Recursos Humanos).
Controla o recebimento e a remessa de
documentos

FERNANDA DIAS

Experiéncia de oito anos em rotinas
administrativas, dos quais trés anos
atendendo contas publicas. Trabalhou
também na area administrativa em
veiculo de comunicagao (Editora
Folha da Regiao). Elabora relatorios,
organiza arquivos, entrada e saida de
notas fiscais, contas a pagar e receber,
realiza checking de midia e elabora
planilhas para embasar tomadas de
decisdes financeiras, entre outras
atividades.




pontual

propagandas
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INSTALACOES, INFRAESTRUTURA E
RECURSOS MATERIAIS

A Pontual Propaganda possui um imovel comercial com 400 metros quadrados
em Aracatuba. Conta com sala de reunioes equipada com home theater, TV de
plasma FullHD, iPad, Apple TV e projetor, propiciando excelentes condigoes de
apresentagdo, andlise e discussao das campanhas publicitarias dos clientes.
Também conta com estidio fotografico com iluminagao Mako.

Em termos de equipamentos, possui nove iMacs de 27 polegadas i5, um MacBook
Air uma mesa digitalizadora Wacon CintiQ, cinco computadores All in One
Lenovo, quatro notebooks Dell, 10 desktops Dell, sete impressoras profissionais
(quatro Laser HP, sendo trés P&B e uma Cor, duas HP Jato de Tinta Cor, alem

de uma multifuncional), um scanner HP, um servidor IBM e uma unidade de
armazenamento storage 16 TB, também IBM. Tem trés cameras fotograficas
(Nikon SLR, uma D 7000,D 70 e outra Canon EOS Rebel T6 com lente Sigma
DC 17-50mm - /2.8 Ex DC) e um Pabx digital com 17 ramais.

Possui ainda link de internet com capacidade de 240 Mbps de download e 60
Mbps de upload, pacote empresarial de celular com 11 linhas e outras quatro
linhas de telefonia fixa. Softwares originais Mac 10.13.3 OS X High Sierra, Adobe,
Corel e Windows Server.

Todos os dados da empresa estao protegidos pela ferramenta de rede Cyberoam,
que oferece solugbes de seguranca completa de Gateway e de Endpoint,
combinando firewalls, VPN, antivirus, AntiSpam, detecgao de intrusos, controle |
de acesso, filtragem de contetidos htip, controle de aplicagdes, controle de
dispositivos extraiveis, gestao de configuragbes e prote¢ao avangada de dados
confidenciais, entre outros.
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Nove computadores iMa

STALACOES, INFRAESTRUTURA
E RECURSOS MATERIAIS

¢ de 27 polegadas e cinco All in One Lenovo de 21 polegadas




INSTALACOES, INFRAESTRUTURA
E RECURSOS MATERIAIS




SISTEMATICA

DE ATENDIMENTO




SISTEMATICA DE ATENDIMENTO

A Pontual Propaganda desenvolve campanhas de comunicagao que se destacam
pela criatividade e proporcionam excelentes resultados. Atua ha 27 de anos no
mercado publicitario, mantendo seus principios éticos e criando solugdes funcionais
e inovadoras para os clientes. Essa experiéncia envolve desde planejamento e
criagdo até a execucao e mensuracao.

Campanhas Off-Line
A Pontual Propaganda utiliza toda a sua experiéncia para
J_\._e produzir campanhas de midia impressa, eletrénica e exterior
(OOH — Out of Home), alinhando criatividade a estratégia.
Desde o planejamento, a escolha da midia adequada ou a
, \ criagao, o foco € nos resultados, sempre.

Campanhas On-Line
. A Pontual Propaganda acompanha a evolugao das midias
digitais e cria campanhas para marcas com foco em
relacionamento, conteudo ou vendas. A agéncia encara 0s
desafios on-line com um diferencial: analise de dados. Cria ou
direciona sites de midia on-line como banners, e-mkt, anincios
GM 3 no Google/YouTube, contetido em redes sociais € campanhas
integradas.

+ " . AG&ES

E importante que as marcas estreitem O relacionamento
com seu publico, seja ele interno ou externo. A Pontual
. ajuda as empresas com Seus objetivos de marketing e
1‘, * comunicacao, desenvolvendo agoes promocionais, guerrilha

¢ ou endomarketing, de acordo com as necessidades do cliente.

‘ n



SISTEMATICA DE ATENDIMENTO

Materiais de Merchandising

Manter um produto em destaque, em meio a tantos outros
na gbndola, feiras ou exposigoes, & sempre um desafio.
Para ajudar empresas nesta diferenciacéo, a Pontual oferece
diversas solucdes e conta, inclusive, com empresa coligada
para produgao de materiais. Isso permite agilidade de execugao
e grandes possibilidades de formatos, feitos sob medida.

Os profissionais descritos anteriormente estardo a disposigao
da conta publicitaria da Prefeitura de Garga em tempo
integral. A agéncia € responsavel pelo desenvolvimento,
adaptacao, produgao e acompanhamento de todo o material
de comunicagao.

Contatos e Fluxo de Demandas

Os contatos da Prefeitura de Garga com a agéncia serao
centralizados no Atendimento, representado por Rogério
de Almeida, que podera ser encontrado em Aracatuba, na
Pontual Propaganda, pelo telefone (18) 3607-3366, celular
(18) 99781.0251, e-mail mgeriu@pontuaIprupaganda.mm.br
ou na Avenida Chile, 1.620, Bairro Icaray.

As novas tecnologias aumentaram e melhoraram os contatos,
permitindo didlogo constante via WhatsApp e reunides por
chamada de video via Teams ou Meet. Tambem & utilizada a
ferramenta Trello para organizar e agilizar o fluxo de demandas.

0 Atendimento ira reunir todas as informagoes em um briefing
e dar inicio ao processo de elaboragac e execucao do trabalho
nas diversas areas internas (Estudo e Planejamento, Criagao,
Producao de Radio, TV, Cinema, Internet, Produgao Grafica,
Midia e Atendimento). Durante este processo, a agencia
procura trabalhar de forma integrada, trocando informagoes
entre os departamentos constantemente para atingir o objetivo
definido. Cada &rea ira produzir seu respectivo trabalho
(plano de comunicagao, layouts e roteiros de pegas e plano
de midia), novamente o atendimento & quem vai apresenta-
los a Prefeitura de Garga e providenciar eventuais ajustes.
Apos aprovagao, Atendimento e Midia, com o apoio da area
de Producdo, vao acompanhar a execugdo dos materiais

definidos até sua produgéo final. _

@



pontual

propegesnds

SISTEMATICA DE ATENDIMENTO

A Pontual Propaganda adota uma sistematica de atendimento
de contatos frequentes com os clientes, sempre buscando
mais informacgdes para conquistar novos espagos no mercado.
A Prefeitura de Garga tera o respaldo de toda a agéncia,
formada atualmente por umaequipe de mais de 15 profissionais
nos diversos segmentos ligados a area de Comunicagao.

Gestio de Redes Sociais

Para ativagdo de campanhas no Facebook e Instagram &
utilizado o gerenciador do Facebook, sendo possivel gerenciar
para quem, quando e onde os anuncios serdo veiculados,
bem como rastrear o desempenho € obter dados para novas
estratégias. Também & utilizado o Google Ads, que permite
ampliar a visibilidade de marcas no ambiente digital.

Para programar postagens & utilizada a plataforma ETUS,
que disponibiliza informacoes relativas ao periodo trabalhado,
como engajamento e crescimento de puiblico, além de auxiliar
no planejamento de Marketing Digital.

Com o Buzzmonitor & possivel acompanhar tudo o que é
mencionado sobre os clientes, mensurando qualidade e
quantidade dos comentarios relacionados a marca, bem como
ajudaa compreender 0 comportamento do publico.

Financeiro, Arquivo e Checking

A agéncia atende rigorosamente as normas-padrao de atividade
publicitaria, sendo certificada pelo CENP — Conselho Executivo
de Normas-Padrao. Oferece suporte juridico a partir de parcerias
e beneficios decorrentes da fillagdo ao Sinapro (Sindicato das
Agéncias de Propaganda do estado de Sao Paulo).

O processo de cobranga, respeitando prazos, € 3 emissao de
notas, totaimente adequadas a legislagéo, sao responsabilidades
do Departamento Financeiro. Ele também & responsavel pela
conferéncia dos materiais veiculados, produzindo relatorios
comprobatérios e zelando pelos arquivos referentes ao processo.

Prazos Praticados

Em relagdo aos prazos a serem praticados, em condigoes
normais de trabalho, fica estabelecido o prazo de até 8 horas
para criagao de pega avulsa, até 7 dias para campanha e até

7 dias na elaboragao de plano de midia.
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INFORMACOES
DE MARKETING
E COMUNICACAO




A empresa conta com importantes parcerias & apoios técnicos na

e midia.

Disponibiliza conjunto
completo de informagoes sobre ©
consumidor brasileiro com © Target
Group Index. Oferece vis@o detalhada
do publico-alvo, com informagoes
sobre perfil socioecondmico, habitos
de consumo, consumo de midia,
opinides, atitudes e atividades diarias.
Possibilita analises multivariadas.

INFORMACOES DE MARKETING
E COMUNICAGAO

s areas de pesquisa

Tl ee] Informagdes de midia
e consumo de produtos e servicos
como os Estudos Ipsos-Marplan.
Permitem cruzamentos entre habitos
comportamentais de consumo dos
meios e uma série de informagoes
sobre produtos, servigos e marcas,
indicacoes de estilo de vida e desejos
de consumo, além dos dados
sociodemograficos tradicionais.

A ferramenta Media Workstation Telereport permite © melhor

entendimento dos telespectadores d

para analises completas do compo

as TVs aberta e fechada. Fornece contelido
namento do telespectador brasileiro, com

audiéncia média das emissoras, participagao de cada uma no total da audiéncia
geral, indice medio do total de aparelhos ligados no periodo e entrega semanal de

targets domiciliar e individual.
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O Easymedia disponibiliza
dados detalhados de audiéncia
de emissora on-line e off-line, com
diferentes metricas. Cria targets
de ouvintes por faixa horaria, local,
escolaridade e ocupacao. Banco de
dados consolidado dos ultimos trés
meses de regides metropolitanas.
Informacgbes sobre afinidade, share de
frequéncia e total, além de participagao
das emissoras no segmento.

ATUACAO NA WEB RV GIGIE NI
sobre temas e mencbes relacionados
aos clientes, por meio de pesquisas
realizadas pela agéncia. As
informagoes levantadas sao analisadas
e transformadas em ferramentas
de trabalho para o atendimento e o
planejamento de estrategias digitais.

INFORMACOES DE MARKETING
E COMUNICACAO

(el el\Y S 10 Para  otimizar
o planejamento  estratégico da

comunicagdo, o Commspoint influence
usa analise e pesquisas (uma com
consumidores e outra com painel de
especialistas de midia) relativas a mais
de 50 canais de comunicacao para definir
o mix de meios mais adequados para
determinadas mensagens, estrategias e
taticas, bem como o melhor investimento
em cada meio.

[ENELTE] Monitoramento de noticias e
informagdes dos clientes publicadas nos
mais diversos veiculos de comunicagao,
de todos os estados, capitais e cidades
do interior. Selegao qualitativa de noticias
por meio do qual sdo aferidas imagens,
identificadas tendéncias de mercado e
avaliados trabalhos dos concorrentes.

(od[~1o{8|W.Ye4.Yo] Tem também acesso aos nimeros de circulagdes impressas e digitais
do Instituto Verificador de Circulagao (IVC).

MPam&ria com a Mendonga Consultoria, com sede em Trés Lagoas-MS,
especializada em pesquisa de opinido publica para levantamento da imagem
institucional, com indicadores de satisfagdo dos servigos prestados; mapeamento
de audiéncia de jornais, sites, redes sociais e TVs; e informagdes pontuais, como
as relativas a agdes especificas. Também com a CW7 Pesquisas de Mercado com
sede em Piracicaba-SP.

INFORMAGOES JURIDICAS E ADMINISTRATIVO [N iR ERIL e PR e R Lo

das Agéncias de Propaganda do Estado de S&o Paulo (Sinapro), esta sempre
atualizada para as questdes juridicas e administrativas do setor. Certificada pelo
Conselho Executivo das Normas-Padrdo (CENP), segue as normas da atividade
publicitaria e tem acesso a informagbes de audiéncia de TV, habito de consumo dos
meios e circulagdo do meio jomnal pelo Banco de Pesquisa de Midia.
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TERMO DE ENCERRAMENTO DA PROPOSTA TECNICA DE
CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

O presente documento refere-se ao Termo de Encerramento da
Proposta Tecnica de Capacidade de Atendimento da empresa
NOROESTE COMUNICACAO LTDA - EPP, inscrita no CNPJ sob o
n® 00.425.500/0001-75, sediada a Avenida Chile, 1620, Bairro
Icaray, Aragatuba/SP, referente ao EDITAL 012/2022 - RETIFICADO,
CONCORRENCIA N° 012/2022, MEMORANDO N°® 26.090/2021 que &
composto de 38 paginas, inclusive esta, estando devidamente rubricadas
e assinadas pelo Diretor da empresa que a este subscreve.

Ara;atubarSF{ 22 de Agustu gﬂe 2022,

NOROESTE COM A(,': LTDA EPP
Rogerio Tei Imeida
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Garga, no Estado de Sao Paulo, vive um momento importante para o desenvolvimento de
seu turismo. A conquista recente do certificado de Municipio de Interesse Turistico (MIT)
possibilita diversas oportunidades aos garcenses.

O certificado foi aprovado pela Assembleia Legislativa de Sao Paulo (Alesp) e colocou Garga
entre os 140 municipios contemplados de 600 que pleiteavam o titulo. O resultado desse
importante esforgo trouxe recursos financeiros que estao sendo investidos no segmento.

E necessario divulgar os atributos turisticos de Garga, valorizar o titulo e engajar a sociedade
como um todo para o setor avangar cada vez mais.

A comunicagao publica desempenha papel decisivo de mediagdo para o sucesso da
governanca, conforme destaca a doutora em Ciéncia da Comunicagéo Ana Lucia Novelli,
da ECA-USP (Escola de Comunicagao e Artes da Universidade de Sao Paulo). Promove
a troca ou compartilhamento das informagdes de interesse publico para engajamento da
populacdo em prol das actes administrativas.

Portanto, é de extrema importancia divulgar atragdes turisticas de Garga para a populagéo
local e regional. A conscientizagdo do potencial que o municipio tem s6 sera atingida com a
transmissao adequada de informagées.

A Prefeitura de Garga é responsavel pelo governo do municipio que integra a Regiao de
Marilia, no Centro-Oeste do Estado de Sdo Paulo. Comemorou 93 anos no dia 5 de maio.

Conta com um orgamento anual de R$ 215.969.000,00 (2022). O PIB per capita & de
R$ 26.460,04 (IBGE 2019). Atualmente, tem 44.429 habitantes (Populagdo estimada
~ IBGE 2021) em area de 555,807 quildmetros quadrados. Registra IDH (indice de
Desenvolvimento Humano) de 0,769, considerado médio.

Distante 415 quildémetros da capital do Estado, tem as rodovias SP-294 - Rodovia Com.
Jo&o Ribeiro de Barros, SP-349 - Rodovia da Comunidade como vias de acesso, bem como
as rodovias Transbrasiliana, Marechal Rondon e Castelo Branco. Conta com aeroporto
proprio e esta proximo dos aeroportos de Marilia e Bauru.

“Garga” vem do nome do ribeirdo que nasce no perimetro urbano do municipio, devido ao
grande numero dessa ave no local. A cidade é conhecida como “Capital da Eletroeletronica”.
Ja foi um dos principais polos de produgéo cafeeira do Brasil. A mudanga de perfil ocorreu
na década de 1980 com a instalagdo de varias industrias eletroeletrénicas, automagéo de
portbes e portas e tambem seguranca eletronica.

Na regido nascem duas importantes microbacias hidrograficas: Peixe e Aguapei, com
mais de 80 cachoeiras de alturas variaveis, grotdes e matas, que caracterizam seu grande
potencial turistico. Sdo 18,50 hectares de Mata Atlantica preservada dentro da cidade e um
numero altamente significativo nas propriedades rurais.

O municipio & administrado atualmente (2021-2024) por Jodo Carlos dos Santos (DEM). A
administragdo esta dividida nas seguintes secretarias municipais, nas quais presta servigos:
Gestao Administrativa; Administragdo dos Servigos Publicos; Fazenda, Planejamento e
Finangas; Assisténcia e Desenvolvimento Social; Educagao; Gabinete; Governo e Relagbes
Institucionais; Juventude, Esportes e Lazer; Agricultura e Meio Ambiente; Obras e Servigos;
Planejamento e Desenvolvimento Urbano; Saude; Desenvolvimento Econdmico e Turismo;
Cultura; Inovagéo e Tecnologia; Comunicagdo e Eventos; Procuradoria Geral do Municipio
e Controladoria Geral do Municipio.

O relacionamento da Prefeitura de Garga com seus diversos publicos se da de inumeras
maneiras. Através, por exemplo, das articulagdes junto aos governos federal e estadual,
além de Assembleia Legislativa, Camara Federal e Senado. Internamente, na integragao
entre as suas diversas secretarias. A Secretaria de Comunicagao e Eventos de Garga
desenvolve atividades de divulgagdo informativa e institucional. Alem disso, a Prefeitura
tem seus canais oficiais no Instagram, Facebook e YouTube, além do site garga.sp.gov.br.
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A “Festa da Cerejeira”, um dos maiores eventos nacionais da cultura nipo-brasileira atréu
aproximadamente 250 mil pessoas todos os anos no final de junho projetando o turismo
de Garga. Os atrativos turisticos, no entanto, vao alem nas varias opgbes que podem ser
aproveitadas a qualquer eépoca do ano e pelos mais diversos publicos. Dos quais destacam-
se: Lago Prof, J.K. Williams, Bosque das Cerejeiras, Bosque Municipal Dr. Belirio Guimaraes
Brandao, Casa do Artesdo, Complexo Cultural: Centro Integrado de Educagéo Polo Arte,
Galeria Municipal Edith Nogueira Santos, Jardim Oriental, Museu Historico e Pedagogico
e Parque Ecolégico Jayme Nogueira Miranda. Além do turismo rural, cicloturismo, as
cachoeiras e os pesqueiros.

O Lago Prof. J.K. Williams conta com pedalinho, concha acustica e pista de skate nas
proximidades. Também ha restaurantes e lanchonetes nos arredores. O Bosque das
Cerejeiras possui aproximadamente 1.000 arvores. Ja o Bosque Municipal Dr. Belirio
Guimaraes Brandao possui 18,50 hectares de Mata Atlantica preservada dentro da cidade.
Possui ainda o minizoo, uma locomotiva, parque infantil (playground) e espago para
piguenique. A Casa do Artesdo de Garga vende produtos artesanais diversos. O Complexo
Cultural: Centro Integrado de Educagao Polo Arte é palco de espetaculos e eventos culturais.
A Galeria Municipal Edith Nogueira Santos abriga exposigoes de arte em 191,53 metros
quadrados de estrutura. O Jardim Oriental foi construido para homenagear os 100 anos
da imigracao japonesa e tem como destaque o Tori, portal que representa a separagao
entre o mundo fisico e o espiritual para o xintoismo, religido genuinamente japonesa. O
Museu Historico e Pedagogico possui acervo sobre a memoria do municipio desde sua
fundagédo. O Parque Ecolégico Municipal Jayme Nogueira Miranda conta com campo de
rugbi e campo de beisebol, além de abrigar o kartédromo da Associagao Kart Clube de
Garga. E pesqueiros como Jacaré, Miranda e Sossego, com pescaria esportiva e amadora,
restaurantes e contato com a natureza. Também o Turismo Rural em propriedades onde o
visitante tem contato com diversos animais e a vida no campo.

Sao varios os atrativos turisticos de Garga e o objetivo da campanha & divulgar o Turismo
Rural e Histérico de Garga. Para que um municipio seja considerado de interesse turistico,
além destes atrativos, deve ter servigo medico emergencial, hospedagem, alimentagao,
informagbes turisticas e abastecimento de agua potavel e esgoto. Todos requisitos
alcangados por Garga.

Segundo destaca o préprio Briefing, o avango na vacinagao da Covid-19 e a retomada
do turismo em todo o Brasil sdo oportunidades de potencializar o turismo local e regional,
apontado como preferéncia neste momento pelo Laboratério de Inteligéncia de Negocios
em Viagens (TRVL LAB), em razao de os turistas estarem preferindo viagens proximas.

O foco da presente campanha também €& informar, conscientizar e educar para contribuir
com o fortalecimento da imagem institucional da Prefeitura de Garga junto aos municipes.
Para isso, & necessaria uma campanha publicitaria completa, unindo midias tradicionais e,
principalmente, novas midias, aproveitando recursos proprios da Prefeitura de Garga. Uma
comunicagao que contemple um mix de midias, em razdo de ter que se comunicar com
um publico adulto diversificado cultural, social e economicamente. Utilizar uma linguagem
simples, clara, objetiva e muitas vezes didatica.

©



Estratégia de Comunicagao Publicitaria

Garga foi reconhecida Municipio de Interesse Turistico (MIT) apés muito trabalho e
dedicagao e esta conquista possibilita diversas oportunidades para os garcenses com 0
desenvolvimento do turismo local. Ha, portanto, necessidade de valorizar o titulo recebido e
os atributos do municipio, bem como envolver toda a populagao no sentido de se organizar
e fazer o setor avancgar cada vez mais.

A proposta & promover o potencial turistico de Garga em campanha publicitaria institucional,
predominantemente informativa.

O que dizer

O objetivo da estratégia de comunicagdo é informar sobre as atracées do turismo rural
e historico de Garga. Serve como divulgagdo do potencial turistico do municipio, mas
também para o engajamento dos municipes, sensibilizando sobre a importancia das agbes
realizadas pela Prefeitura para o desenvolvimento do setor. Valorizar o reconhecimento do
titulo conquistado de Municipio de Interesse Turistico (MIT). Detalhar os pontos turisticos
e a estrutura de Garga para abrigar os turistas. Também conscientizar o cidadao sobre a
importancia de receber bem estes turistas para que voltem a visitar o municipio e indiqguem
para outras pessoas.

A quem dizer

A campanha ird falar a um publico diversificado de homens e mulheres de todas as
idades e classes sociais. Municipes e turistas. Por isso, a escolha de uma comunicagao
predominantemente racional, fundamentada eminformagdes que comprovem os argumentos
veiculados junto ao target. Pretende-se atingir a populagéo local e regional.

Como dizer
A estratégia é criar uma predisposicao dos cidadaos em beneficio do material publicitario
idealizado. Para nortear e orientar toda a comunicag@o, estabelecendo uma coeréncia
entre as pegas da campanha, criou-se o slogan “Viva Garga!”, formatado em uma espécie
de logotipo. Uma moga sorrindo e fazendo sinal de positivo humaniza o material. O slogan
de campanha traz um duplo sentido de propor que o publico aproveite para "viver” tudo que
Garga oferece turisticamente, bem como trata-se de uma saudag&o ao municipio, um “viva",
uma exultagéo, ao que de ele tem de atrativos. Conta com uma frase de apoio: “Turismo
para vocé o ano inteiro”, que valoriza e amplia a percepgdo da capacidade turistica de
Garga. Para além da Festa da Cerejeira, que tornou o municipio conhecido alem de suas
fronteiras, Garga conta com muitas outras opgdes para diferentes publicos. Na sequéncia,
os principais pontos sdo destacados, alguns com imagens. Um selo valoriza o titulo de
Municipio de Interesse Turistico (MIT).
A palavra “Viva" esta escrita na tipografia Boomshell, manuscrita para trazer leveza e
em vermelho para transmitir otimismo e estimular a agado. O nome do municipio vem na
tipografia Gogh-Bold, moderna e forte, na cor branca para contrastar e chamar atengao. Os
demais textos aparecem na variagao Book da tipografia Gogh. A Bold também é utilizada
nas palavras e trechos importantes destacados. O fundo das pegas vai em laranja, que
transmite energia e entusiasmo, engajando o publico para a visitagao aos pontos turisticos.
Uma variacao estabelecida traz o fundo verde, promovendo autoconsciéncia e orgulho do
municipe, com mensagem especifica para ele receber bem o turista, contribuindo para
promover o desenvolvimento do setor em Garga.
Estes elementos estdo presentes em todas as pegas da campanha. Com isso, fica melhor
estabelecida a identidade da comunicagdo do municipio. Faz com que o cidadé@o se
identifique mais facilmente com o material.
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Outro elemento integrador entre as pegas da campanha s&o imagens dos pontos turisticos
ofertados pelo municipio, nos meios que permitem maior aprofundamento de conteudo.
O material direciona para um hotsite especifico que permite este aprofundamento: www.
vivagarga.turismo.com.br.

Em termos de estrutura textual, também como forma de criar unidade, os textos seguem
um primeiro momento argumentando que Garga tem varias opgoes turisticas para alem da
tradicional Festa da Cerejeira, que projeta o municipio nacionalmente. Destaca o assunto
para, na sequéncia, elencar as diversas atragoes.

Deste modo, estabelece-se uma linguagem comum, visual e textual, para a comunicagao
proposta. Evita-se a sobreposigao de tarefas e auxilia-se na fixagdo das mensagens pelo
publico-alvo.

A assinatura das pegas traz sempre o Braséo e a identificagéo Prefeitura de Garga com a
denominacdo Municipio de Interesse Turistico em cima do nome da cidade. Seguem os
logotipos do Instagram, Facebook e YouTube.

Os contetidos das pegas serdo modificados durante o periodo da campanha, com
atualizagbes de informagdes, principalmente nos casos de midias que permitem agilidade
na alteragao. Sempre seguindo os conceitos e linguagens estabelecidos.

Quando dizer
A campanha proposta sera realizada no periodo de janeiro e fevereiro de 2023, com
investimento de R$ 200.000,00 (duzentos mil reais).

Meios de divulgagéo, instrumentos ou ferramentas a utilizar

Serao trabalhadas as seguintes pegas e midias na campanha: cartaz, panfleto, outdoor,
spot para radio, painel, video para TV e redes sociais da internet, hotsite, posts e stories
para redes sociais da internet (Facebook e Instagram) e banner digital para rede de display
do Google.

A estratégia & usar midias on e off-line alcangando o publico de varios modos e em diversos
momentos e reforcando a mensagem. Séo utilizadas midias populares, tradicionais e novas
midias, bem como midia Out of Home (OHH). De acordo com suas caracteristicas, as
pecas apresentam versdes com maior e menor aprofundamento dos conteudos.

O material informa sobre os pontos turisticos de Garga. Em linguagem coloquial, mobilizando
e sensibilizando o publico-alvo. Com textos argumentativos a partir de informagoes
especificas do tema definido pela presente concorréncia.
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Relacao de pegas e ou material que compdem a campanha:

Cartaz - formato A3, 4 x 0 cores. Versdo com abordagem geral da campanha com o proposito
de atingir irrestritamente o plblico-alvo de maneira intermitente. Pega corporificada.

Panfleto — formato 15 x 21 cm, sem dobra, 4 x 4 cores. Versdo com abordagem especifica
para o municipe receber bem os turistas. Busca atingir todos os cidadaos, de diferentes
classes sociais e localizagdes geograficas. Pega corporificada.

Outdoor — formato padrao de 9 x 3 m, colorido. Versao com abordagem geral. O objetivo
e alcangar e despertar a atengdo das mais variadas pessoas para a campanha. Pecga
corporificada.

Painel - formato 10 x 5 m, colorido. Versao com abordagem geral. Para atingir irrestritamente
todos os publicos de maneira intermitente. Pega corporificada.

Spot — de 30 segundos, para radio. Versdo com abordagem geral. Procura-se atingir os
cidaddos em geral. Possibilita alcance e alto indice de repeticdo das mensagens. Peca
corporificada.

Video — de 30 segundos, para televisdo. Versdao com abordagem geral. Servira para
propagar a campanha com uma audiéncia ampla e cobertura de massa. Pega corporificada.

Video — de 30 segundos, para redes sociais. Versdo com abordagem geral. Mesmo video
anterior para utilizagdo no canal préprio do YouTube, redes sociais e WhatsApp. Servira
para propagar a campanha com alto indice de segmentacao.

HotSite — formato 1600x3753 px. Verséo geral para todos os publicos, permitindo maior
aprofundamento e detalhamento das informagoes. Pega corporificada.

Post para redes sociais / Facebook — 1500 x 1500 px. Versdo com abordagem geral. Servira
para propagar a campanha com alto indice de segmentagdo. Pecga corporificada.

Post para redes sociais / Instagram — 1500 x 1500 px. Versdo com abordagem geral. Servira
para propagar a campanha com alto indice de segmentacao.

Banner digital — formato gif com duas telas para rede de display do Google. Versao com
abordagem geral. Permite alto indice de segmentagao para propagar a campanha. Peca
corporificada.

Story para redes sociais / Facebook — 1080 x 1920 px. Versdo com abordagem especifica
para o municipe receber bem os turistas. Material com alto indice de segmentacao.

Story para redes sociais / Instagram — 1080 x 1920 px. Versdo com abordagem especifica
para o municipe receber bem os turistas. Material com alto indice de segmentagéo. Pega

corporificada.
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v



o/

Estratégia de Midia e Nao Midia

De pouco valera uma boa pega publicitaria se os veiculos escolhidos para divulga-la nao
forem adequados ao seu meio peculiar de expresséo e ndo atingirem o publico capaz de
interessar-se pelo conteldo anunciado e com capacidade para assimila-lo.

O publico que se procura atingir em uma campanha exige, em geral, que se utilizem varios
meios, simultaneamente, sendo que a mensagem emitida por um mesmo meio & consumida
mais intensamente por um do que por outro consumidor, dentro de um mesmo segmento
socioecondmico, o habito de comunicagao de uma mesma midia pode ser significativamente
diferente.

Todos os meios de comunicagdo apresentam vantagens e limitagbes. Genericamente,
podemos dizer que o melhor veiculo para uma campanha especifica & aquele que atinge
maior numero de pessoas do publico-alvo, e ao menor prego por individuo.

A agéncia propde a seguir uma estratégia de midia apropriada e eficaz, capaz de atingir o
publico em diversos momentos, sem desperdicio de verba. O planejamento sera voltado
para atingir os objetivos de veiculagdo. Para alcangar tais objetivos, existem diversas
combinagdes estratégicas, alternando as variaveis de continuidade, alcance, cobertura
e frequéncia em diferentes niveis de intensidade. Ao definirmos os niveis das variaveis
estrategicas de midia, nossas decis6es comegam a afunilar para a escolha correta de meios,
veiculos e formatos de veiculagao, a fim de otimizar os investimentos. Utilizaremos a verba
disponivel de forma estrategica e funcional. Apos a definigao das variaveis, cruzaremos as
informacdes do briefing com os dados da pesquisa de midia. Assim, podemos determinar a
quantidade de pessoas do publico-alvo que a veiculagao devera contemplar, a intensidade
adequada e o tempo necessario de exposigao na midia. Serdo selecionados os meios mais
apropriados e a programagao mais eficiente para atingir o target definido. O planejamento
também ira avaliar o uso que o publico-alvo faz da midia, em termos de que categorias e
veiculos ele utiliza, para depois definir o momento certo de implementa-lo. E cada vez mais
importante entender quem é o publico-alvo, o que ele espera do contetido, como consome
midia no seu dia a dia e como se relaciona com a publicidade.

Publico-alvo

Municipes de Garga de todas as idades, de ambos os sexos e todas as classes sociais. A
campanha se estende por toda a populagao, ja que independente de idade todos devem
ser influenciadores.

Além dos municipes, o turista, que corresponde a populagdo em geral dos municipios
vizinhos, a fim de incentivar a visitagdo ao municipio.

A campanha deve atender a cidade de Garga e regiao durante os meses de janeiro e
fevereiro de 2023.

Periodo da Campanha

A campanha abracada pelo conceito “Viva Garga! Turismo para vocé o ano inteiro” trabalha
de maneira ampla a ideia de que Garga tem turismo sempre, alicergcada na ideia que boa
parte da populagao regional, conhece e visita a cidade apenas durante o Festival das
Cerejeiras, que acontece durante a florada das arvores.

A agéncia pretende expor na campanha que Garga tem atrativos turisticos e lazer para
todos os periodos do ano, despertando o interesse e aumentando a visitagdo aos demais
pontos turisticos da cidade, e também durante outros periodos do ano.

A populagao deve entender a importancia do turismo para a cidade, receber bem os visitantes
e vivenciar essa veia turistica da cidade, funcionando como verdadeiros representantes do
conceito “Viva Garga”, em seu cotidiano.

O start da campanha ocorrera na primeira semana de janeiro de 2023, ja aproveitando os
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visitantes esporadicos, por motivos familiares, além de vender a ideia para a regiao em
periodo de férias escolares.

A campanha tera inicio nas midias de massa, com grande capacidade de impacto: tv, radio
e outdoor. Teremos ainda ampla distribuicdo de panfletos na cidade; colagem de cartazes
em reparticbes plblicas e empresas privadas que se dispuserem; e uma placa de rodovia
sera veiculada na rodovia Comandante Jodo Ribeiro de Barros, a fim de divulgar para a
populagdo em transito o potencial turistico da cidade.

No meio on-line, a divulgagao ocorrera em diversas plataformas, tais como site de noticias,
rede de display do Google, Youtube e midias sociais, sendo que todas elas devem convergir
para um hotsite da campanha, que sera fonte de informagoes detalhadas sobre o turismo
em Garca.

O publico sera atingido com frequéncia nos diferentes meios durante o periodo da campanha.
A ideia é despertar no cidaddo garcense a vontade de desfrutar dos diferenciais turisticos
do municipio e nos moradores das cidades da regido, o interesse em conhecer todo o
potencial turistico do municipio vizinho.

A campanha deve ser capaz de aumentar o fluxo regional na cidade nas mais diferentes
épocas do ano, tendo sempre como referéncia o prévio conhecimento do municipio por
conta do aclamado Festival das Cerejeiras.

A frase chave da campanha: “Viva Garga!", que traz em seu cerne o duplo sentido de
Viver e Comemorar, vai permear essa linha de raciocinio. Assim como o estudo detalhado
dos meios e do comportamento do target em relagdo a estes meios, para definicao das
estratégias, durante o periodo da campanha, serdao empregadas métricas para estudar o
comportamento do target em relagéo a percepgao da mensagem, bem como analisar os
resultados e fazer ajustes que possam se fazer necessarios, principalmente nas midias
digitais, tdo dindmicas nos dias atuais. Estes ajustes podem se referir a segmentacao,
frequéncia, horarios de veiculagdo, entre outros, sempre que necessario para obter o
alcance maximo, sem desperdicio de verba.

Objetivos de Midia

Durante o periodo de veiculagdo da campanha devemos atingir o maior numero de pessoas
do publico-alvo, obtendo a assimilagéo e a lembranga da mensagem.

Ser assertivo na definigdo dos meios e veiculos para propagagdo da campanha.

Obter o maior nimero de impactos e frequéncia possiveis com o investimento feito.

Habitos de Comunicagao do Publico-alvo

Televisao — Sua principal caracteristica é o elevado nivel de qualidade e de penetragao em
todos os segmentos da populagdo. E um meio audiovisual de grande impacto, consegue
alcancar o maior nimero de pessoas ao mesmo tempo. Com uma audiéncia ampla e
cobertura de massa, prende a atengao do espectador, agugando mais de um sentido: visao
e audigao.

Segundo pesquisas do Ibope, quando as pessoas estdo em casa, ha 91% de chances de
que elas assistam TV, sendo a principal fonte de informagao para 94% das pessoas.
Acapacidade da TV de influir no comportamento das pessoas € bem conhecida e geralmente
valorizada. E um meio de grande flexibilidade, permitindo a selegdo de varios periodos e
horarios em programas distintos, tem resultados rapidos em termos de cobertura e impacto.
ATV é o meio de comunicagao que reline o maior nimero de elementos de persuasao, alia
som, imagem, cor, movimento e emog&o, permitindo mostrar, demonstrar e apresentar o
produto/servigo identificando-o com o consumidor em potencial. Tem o poder de despertar
o desejo de compra. Suas principais vantagens séo: é a principal fonte de informacgao e
entretenimento da populagéo brasileira; atinge todas as classes e publicos; tem o maior
potencial de alcance entre todos os meios de comunicagéo; apresenta o maior tempo diario
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despendido pelos consumidores. E o Unico meio com capacidade de unir diferentes targets
a partir de material audiovisual e apresenta a maior probabilidade de retorno.

De acordo com a “Pesquisa Brasileira de Midia - Habitos de Consumo de Midia pela
Populagéo Brasileira”, quase 90% dos brasileiros se informam pela televisao, sendo que
63% tém na TV o principal meio de informacg&o. A internet hoje se faz presente no cotidiano
de 26% dos entrevistados e & citada como uma das duas principais fontes de informagao
por 49%. Do universo geral da pesquisa 77% afirmaram assistem TV diariamente, ainda
segundo o relatério divulgado, tanto durante a semana quanto nos finais de semana as
pessoas veem de 3 a 4 horas de televisao diariamente. Mais de 50% dos entrevistados dizem
que confiam sempre ou muitas vezes nas noticias veiculadas na TV. Entre os entrevistados
que se informam pela internet, metade acessam todos os dias e a imensa maioria faz isso
pelo celular. Ainda segundo a pesquisa, os horarios de pico dos acessos ocorrem entre as
10h e 11h e as 20h e 21h.

Internet — Pesquisa TIC Domicilios, que mede a posse, 0 uso, 0 acesso e os habitos da
populagao brasileira em relagéo as tecnologias de informagao e de comunicagao, mostra que
81% da populagdo brasileira usa a internet - o que representa 152 milhdes de internautas.
De acordo com a pesquisa, o telefone celular &€ o dispositivo mais utilizado para acesso
individual & internet pela maioria dos usuarios: 89%, seguido pelo computador de mesa
(40%), computador portatil ou notebook (39%), tablet (19%), televisao (13%) e videogame
(8%). Pessoas das classes sociais mais altas usam mais a internet: 95% dos entrevistados
da classe A haviam utilizado a rede menos de trés meses antes da pesquisa. A proporgao
cai para 82% para a classe B; 57% para a C; e 28% para a D/E. A proporgao de domicilios
brasileiros com acesso a internet, considerando também conexdes por telefone celular, ficou
praticamente estabilizada em 51%. Em relagdo a regido, o Sudeste tem o maior numero de
domicilios conectados a internet: sdo 17,4 milhdes de domicilios conectados. Fonte: Portal
Brasil, com informagdes da Agéncia Brasil.

Consumo dos meios

PESQUISA DE MIDIA
Consumo dos meios: penetragao e posicionamento classe X idade.

O tamanho da bolha refere-se & penetragao da midia na populagao; o eixo vertical representa
a média da classificagdo econdmica; e o eixo horizontal, a média da faixa etaria.

Populacao 13+ anos
Video On Demand .L‘“ﬂ

Cinema . ‘ .Jnmll Digital
TV por assinatura
Revista Digital . TV Or-liw
! . Revista Impressa
Radio On-line
OHH

Internet Jornal Impresso

. Jogos On-line
TV no Mobile

Games no Mobile

._ Radio AMIFM

Radio no Mobile
TV aberta

Redes Sociais

Internet no Mobile

mais baixas -4— Média classe acondmica —e mais altas

Mais jovens - Média faixa etana &= mais velhos

Fonte/Sourca
Ipsas Connect; EGM Mullimidia - junha2016 & julho/2017- 8 Mercados (5P, RJ, BH, CUR, POA, DF, REC, SAL, FOR)
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Ainda dentro deste meio, podemos mencionar as midias sociais como o novo motor da
troca de informag&es mais variadas. Ha de se destacar dentre elas:

Facebook, a midia social mais usada no mundo, possibilita, além de um grande alcance
definido em perfis especificos com habitos especificos de consumo de comunicagao
proporciona uma grande interagdo com o publico, ja que as pessoas podem comentar,
curtir e compartilhar suas atualizagées na pagina. Tornando a experiéncia dos usuarios
mais descontraida e possibilitando a aproximagao entre publico e marca.

Instagram, com interface e interagdo direta com Twitter e Facebook este aplicativo de fotos
e imagens & amplamente utilizado pelos formadores de opinido, e tem uma maior infiltragao
em individuos de idade média e jovens com maior potencial de consumo, vem sendo, assim
como o Facebook, amplamente utilizado na divulgagao de ideias e mensagens corporativas
comerciais ou de gestao plblica. A presenca e utilizagdo dos antes mencionados formadores
de opinido, ou influencers, vém sendo constante e por varias vezes sindnimo de sucesso.

Perfil Redes Sociais

Facebook Instagram

2,7 bilhées

de contas ativas e
130 milhdes de
usuarios brasileiros

1,79 bilhdo de
pessoas acessam 6 a cada 10 usuarios fazem login

79% dos usuarios
brasileiros usam
o instagram

todos os dias pelo menos uma vez por dia

2/3 dos usuarios
ja acessaram a
pagina de uma
empresa local

2/3 dos usuarios ja acessaram a
pagina de uma empresa local

78% dos brasileiros 50% dos usuarios ficam mais

entrevistados acessam interessados em uma marca

de dispositivos moveis ! quando veem anuncios dela no
instagram

2,14 bilhges de
pessoas podem ser
alcancadas por meio
de anuncios Facebook

400 milhdes de postagens todos
r . . .

= #%-| os dias com 1/3 das mais vistas

—\g—- sendo criadas por empresas

Bl B o D

62% das pessoas que usam stories

afirmaram que se tornaram mais

interessadas em uma marca ou
Fontes: Pesquisa Social Piol produto depois que viram o item

Relatdrio de topicos e lendéncias do Facebook 10, 3
em stories
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O Whatsapp, ndo chega a ser uma surpresa, mas se revela uma das principais ferramentas
utilizadas para informacdo nos dias atuais e no chamado tempo da “midia do cidadao”,
em que todos séo estimulados a produzir, distribuir e reciclar conteudo, o que deixa cada
vez mais explicito que a sociedade esta vivendo em redes. O aplicativo Whatsapp apesar
de ndo ser considerado uma midia social, estd em 99% dos aparelhos de celulares do
Brasil, segundo pesquisa realizada pela Panorama Mobile Time/Opinion Box no final de
2020. Por conta disso, a sua utilizagdo como ferramenta de comunicagédo vem se tornando
fundamental para a economicidade de verbas publicitarias e o sucesso de campanhas por
conta do alto indice de midia espontanea gerada pelo buzz marketing.

As novas geragOes tém esta caracteristica muito agucada e séo chamadas por alguns
profissionais de “criangas multitarefa™ elas fazem “tudo ao mesmo tempo”, ou seja, estao
na internet, midias sociais, aplicativos de conversa, televiséo, tudo ao mesmo tempo, o que
aumenta a exposigdo & mensagem. No entanto, isso diminui a atengdo ou absorgéo do
contetido. Essas pessoas tém acesso as novas tecnologias cada vez mais cedo e serao os
cidaddos do amanh&, com uma gama enorme de informagao e com pouco foco exclusivo,
o que faz que cada vez mais as mensagens precisam ser diretas e atraentes.

Whatsapp

A intengdo comega na tela
de bloqueio do celular.
A

Logo do avatar
“// personalizado

Arte
veiculada

Texto da

Depois da TV e da internet, aparecem como principais meios de informagao citados pelos
entrevistados o radio e os jornais (impressos e on-line). Sobre a frequéncia de uso desses
meios, cerca de dois em cada trés entrevistados disseram ouvir radio - a metade deles
afirmou fazer isso todos os dias. Em média, os brasileiros ouvem trés horas diarias de radio,
entre segunda e sexta-feira.

Ainda como base para o estudo, a agéncia considerara importantes informagoes do Midia (o
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Dados 2020, considerando informagfes de midia, os dados do instituto Kantar Ibope como
audiéncia, alcance e share afim de identificar os objetivos certos para uma campanha e,
entao, montar a melhor combinagao de midia para se comunicar com o target.

Como dito anteriormente, o foco ndo é definir qual o melhor veiculo a ser utilizado na
campanha mas sim nos concentrar em como diferentes tipos de midia podem se unir para
entregar e enfatizar uma mensagem usando suas diferentes forgas em alcance, poder e
eficiéncia.

Vivemos em um periodo de forte conversao digital, em que a disponibilidade de meios &
enorme, por isso a importancia de fazer uma analise detalhada para o plano de midia.
Dentro deste amplo cenario digital, alguns dados de comportamento de consumo de midia
devem ser destacados:

Segundo pesquisa TIC Domicilios 2020 (Edigao COVID-18 - Metodologia Adaptada),
promovida pelo Comité Gestor da Internet do Brasil (CGl.br), foi identificado crescimento da
propor¢ao de domicilios com acesso a Internet no Brasil em todos os segmentos analisados:
nas areas urbanas e rurais, em todas as regides, em todas as faixas de renda familiar
e estratos sociais. Levando em consideragao tal informacao, a utilizagao de plataformas
digitais como ferramentas para se comunicar e se relacionar com o publico-alvo da
campanha & cada vez maior.

Para tanto, devemos viabilizar esforgos a fim de atingir tanto o publico primario, quanto
secundario por esta via. O site oficial da prefeitura, Facebook, Instagram, Google e Youtube
ajudam a dar volume nos impactos de campanha, bem como frequéncia, sem grandes
investimentos.

Radio — Sobre o meio radio, a longa exposigdo ao contelido deste meio se destaca
positivamente. Ele é ouvido pela massa, possibilita alcance e alto indice de repeti¢ao das
mensagens (frequéncia eficaz). O Ibope Media, por meio do Target Group Index, realizou
um levantamento sobre o meio radio em todo o Brasil. De acordo com a pesquisa, 90%
da populagao brasileira é alcangada pelo veiculo, sendo que 70% do universo pesquisado
utiliza o meio de comunicagdo como forma de entretenimento, em media, 3 horas e 45
minutos por dia. E ainda é capaz de chegar onde a Internet e mesmo a TV nao chegam
e assim atinge o consumidor em qualguer lugar: comegando nos jornais matinais, sendo
companhia no café da manha, no énibus e no carro, a caminho do trabalho, no restaurante
ou na lanchonete. Com o radio cada vez mais frequente nas plataformas digitais, atraves
de aplicativos, a sua funcionalidade como meio de comunicagdo se torna ainda mais
inquestionavel. Outro dado interessante é que o radio esta em 83% dos carros e seu horario
nobre dura 13 horas, entre 6h e 19h.

“Ja faz muito tempo que o radio, por meio do audio, alcanga o publico por varias ondas,
inclusive as do wi-fi. As janelas de transmissao se expandiram, mas o radio continua sendo
o0 companheiro das pessoas, seja ao vivo, ou sob demanda, ganhando novos ouvintes
durante essa jornada” - Kazuo Yoshioka, solutions Market Managerda Kantar IBOPE Media.

Material Impresso — Os panfletos estdo entre as mais populares midias, capazes de chegar
irrestritamente a todos os publicos, classes sociais e localizagbes geograficas. A mensagem
escrita com forte carga informativa se assemelha ao Jornalismo. Os impressos séo fortes
aliados na propagacdo do conceito da campanha. Levam a mensagem as massas com
excelente relagdo custo x beneficio. Os panfletos podem ser utilizados como encarte em
publicagdes com alta credibilidade ou distribuidos em vias publicas em grande quantidade,
como no caso desta campanha especifica, ja os cartazes sao capazes de chegar irrestritamente
a todos os publicos e classes sociais quando fixados em locais de grande fluxo. A mensagem
escrita & bastante clara e direta. Os impressos sao fortes aliados na propagagao do conceito
da campanha. Levam a mensagem as massas com excelente relagao custo x beneficio.

t/:% "

-



Conectando em todos os lugares

L™

Entre os proprietarios de Smart TV, a TV é o principal dispositivo para se assistir a programagao
convencional e também video sob demanda, seguido pelos computadores desktops.
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@ VDD/ON-DEMAND CONTENT

Tela on demand e linear {crédito; pesquisa Smart TV Insights)

Conectando em todas as formas

M TRADITIONAL TV PROGRAMS

A possibilidade de consumir o meio em diferentes devices se a evidéncia com o
aumento de quase 10% consumos do meio pelo celular. Entre os ouvintes:

o

80%

Ouviram pelo

radio comum

e

]

25%

Pelo celular

(23% 2020)

\

)

4%

Em outros

equipamentos

\ S

)

L1

3%

Felo

computador

Kantar IBOPE Media EasyMediad | 13 PRACAS | ABR/2021 A JUN/2020 E ABRI2020 A JUN/2020 | TOTAL EMISSORAS | AMBOS | 05 -05 | 2a - Dom

| TEQUIPAMENTO | RADIO |CELULAR | COMPUTADOR | O.EQUIPAMENTO | ALC 1% (reparcentualizado)

“Eu confio no radio para me

manter informado”

No ditimo ano, tivemos um
aumento de confianga nos
meios consolidados.

A credibilidade do radio
cresceu

43%
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Radio

Conectando em todos os lugares
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Kantar IBOPE Media EasyMediad | 13 PRACAS | ABRIZ021 A JUN/2020 E ABR/2020 A JUN2020 | TOTAL EMISSORAS | AMBOS | 05 05 | 2a -

Dom | TLOCAIS | CASA | CARRO | O LOCAIS | TRABALHO | TRAJETO | ALG 1% (repercentualizado)

Consumo WEB em Expansao

O aumento continuo do consumo do radio on-line mostra o potencial dindmico do meio, que sempre
encontra formas de expandir o contato com os ouvintes,

O tempo médio diario Da populecio nas 15

Gedicada 4ie 2 h44 regides metropolitanas
m pesquisadas ouviram
entre os ouvintes de radio web nos Ultimos
Adi 30 dias
radio na web.

Kantar Ibope Media
Kantar IBOPE Media EasyMediad | 13 PRAGAS | ABR/2021 A JUN/Z020 | TOTAL WEE | Ambos | 05 - 05 | 2* a Dom

Midia OOH (OUT OF HOME) — O dinamismo da nossa sociedade, que vem passando
por constantes transformagoes, influenciam, também, o consumo de midia. E para OOH
Isso cria oportunidades, por ser um meio que se destaca por seu alcance na populagéo,
diversidade de formatos e oportunidades para os anunciantes, uma vez que as pessoas
estao, cada vez mais, fora de casa. Meios como cartaz, painel de rodovia e outdoor podem
ser incluidos nesta categoria e por isso a OOH & portanto a mais democratica das midias,
capaz de atingir irrestritamente todos os plblicos de maneira intermitente. Para se ter ideia
da capacidade de alcance do meio, o Kantar IBOPE perguntou onde as pessoas gostam
de ver publicidade e os maiores formatos saem na frente, com destaque para OOH, com
39% dos respondentes do Brasil gostando de ver publicidade nesse meio, contra 33% dos
dados globais. Isso faz com que, no Brasil, OOH seja o segundo maior meio no gosto dos
consumidores.
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PONTENCIAL OHH EM TRANSITO

O maior deslocamento de pessoas na cidade esta concentrado, entre o inicio da manha e o fim da tarde,
com destaque para as faixas entre 07hs e 07h59 e 18hs e 18h59, horarios em que houve maior locomogao
dagueles que estiveram em transito.

Percebemos que ao longo do dia as pessoas se dividem nos horarios em transito, mostrando o potencial de
OOH em atingir consumidoras nos mais diferentes momentos.

Kantar IBOPE Media - Target Group Index BR TG 2018 | (2018 1s + 2018 2s) Filiro: Esteve em Irinsito em algum horang (Ontem - Diano de
Atividades)

Plano de Midia

A simulagdo de plano de distribuicdo das pegas da campanha publicitaria considerou a
verba e as determinagdes de midias citadas no edital de licitagéo, concorréncia n® 012/2022,
memorando n° 26.090/2021.

A partir dessas diretrizes anteriormente apresentadas, a agéncia desenvolveu um plano
dividido em estratégias para o publico-alvo. Aintengéo é atingir o target de maneira eficiente,
com agbes combinadas e organizadas, respeitando como regra fundamental abrangéncia
(atingir o maior nimero de pessoas que compde o target) e frequéncia (maior nimero de
impactos a fim de fortalecer a mensagem).

Para tanto definimos a seguinte estratégia para o investimento em midia considerando
pesquisas de habitos de consumo de midia e expertise de mercado.

Exposicao dos Meios
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Intermet OH Radin Revista TV Paga Jomal Cinema

Fonte |psos Connect: EGM Multimidia - Janeiro a Dezembro 2019 - 8 mercados (SP, RJ, BH, CUR, POA, DF, REC, SAL, FOR), Filtro: 10+ anos,
45 503 674 pessoas | Amostra do Filro: 36.048. Filiro: 10 + anos, Dez uso Glimas 7 dias 39,296,704 pessoas | Amostra do filtra: 30.555
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Segundo pesquisas, temos a midia TV ainda como a protagonista entre os meios de
comunicagado sendo citada por 86% dos entrevistados, seguida por internet 68%, OOH 63%
e Radio 58%. Levando em consideragao a verba destinada pelo briefing de R$ 200 mil para
2 meses de campanha, a agéncia concentrara os esforgos deste plano de midia durante
os meses de janeiro e fevereiro em TV, Internet, OOH e radio afim de obter uma frequéncia
na entrega da mensagem central que remeta a eficiéncia na absor¢cao da mensagem de
maneira condizentes com a verba disponibilizada.

TV devemos utilizar emissoras regionais, a fim de atingir o maior publico possivel com o
investimento.

A agéncia optou por trabalhar com as emissoras TV Tem, retransmissora da Rede Globo na
sua regional de Bauru, e TV Record Bauru. No caso de ambas, por conta da cobertura da
emissora cobrir toda a regido de interesse, e ainda considerando os indices de audiéncias,
argumentos justificados nos graficos abaixo:

Tatica — Divulgacao de video que destacar os diferenciais turisticos do municipio
Formato - 30"
Periodo — Janeiro e fevereiro 2023

POSICAQ, TV, PONTO DE IBOPE E "SHARE" (%) NAS 24 HORAS

Cada ponto equivale a cerca de 270 mil domicilios

Posigao, TV, ponio de ibope @ “shan” (%) nas 24 horas - Instituto Kantar Ibope fevereiro 2022 Média Nacsonal
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Ha mais cde 20 anos em plena atividade, a Record TV Paulista oferece &
pepulacao entretenimento de qualidade, jornalismo serio, imparcial e
comprometido com a verdade.

PERFIL DOS
TELESPECTADORES

GENERO
MASCULINO FEMININO
42 ¥

CLASSE SOCIAL % FAIXA ETARIA %

PO

ok
Fomba: TROPE - MW Dut/8 | Record TV Paullsta Praca Bawru
Canisede na cidade de Baurl e sucursais nas cidades de Sorocaba e
Marilia, regiac prospera com concentracdo de industrias e servicos, no
gual o PIB & urn das mails expressivos do Brasil. Ciente deste potencial e
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Dentre as midias acima citadas, para o meio internet, o veiculo Youtube sera um dos
principais a serem utilizados. O video divulgado com foco no target deve logar diretamente
com um hotsite criado para informar sobre os principais atrativos turisticos do municipio.
O material sera distribuido via Youtube através das plataformas mobile ou Smart TV, que
segundo o IBGE estao presentes hoje em 10,6% dos domicilios. A grande vantagem e
a determinagédo de abrangéncia geogréafica da comunicagéo, focada especificamente na
regido que compde o publico-alvo.

ONDE SUA MARCA APARECE FAZ TODA DIFERENGA
CONTEXTO IMPORTA

5Bi 5%

de videos sao dos videos
assistidos online sao
no youtube feitos por

todos os dias profissionais

SmarTV
Novas possibilidades

A revolugba tecnologica do aparelho de televisba permite que o usuario acesse
contelidos também de forma nda linear, bem como tenha uma experiéncia ampliada
de interogda e engajamento com o conteldo e a publicidade.

Smart TV - Posse Acessa a internet via Smart TV

Kantar IBOPE Media

Fente: Target Group Index | BR TG 2018




O Youtube é considerado a maior plataforma de videos do mundo e segue crescendo
diariamente. Com mais de 1 bilhdo de usuarios ativos e mais de 1 bilhdo de horas de videos
visualizados diariamente. E ideal para o compartilhamento de videos de média e longa
duracdo. Destacamos algumas funcionalidades que reforgam os motivos para usarmos a
rede social na estrategia de comunicagao:

- A plataforma se tornou ideal para contar historias mais longas, ja que nela o publico esta
a todo momento pesquisando por conteldo. A plataforma pode ser considerada como mais
um canal para contar historias em video para além da televisao;

- Os insights oferecidos por essa plataforma s&o muitos, pois € possivel captar muitos
dados que ajudam a compreender o comportamento e gostos dos usuarios. Além disso,
o YouTube possui muitas possibilidades de segmentagéo, o que potencializa as agoes de
midia paga.

Tatica — Divulgagao de video que destaca os diferenciais turisticos do municipio
Formato — Youtube 307
Periodo — Janeiro e fevereiro 2023

Programatica Display — Banners em formatos diversos que serdo exibidos em sites,
portais e blogs a partir de uma segmentag@o por contetdo, interesses e topicos, todos
relacionados a turismo, diversao, familia, bem-estar, qualidade de vida, entre outros. Uma
das areas que mais trazem retorno para quem anuncia no Google e a rede de display. Ela
& uma plataforma (nica que cobre 95% dos sites da internet brasileira, por isso, sera uma
ferramenta essencial para garantirmos a eficacia e o alcance necessario para a campanha
proposta.

Além da programatica descrita acima, a agéncia ainda sugere a divulgagao em sites de
noticias locais, como Garga em foco.

Tatica — Veiculagdo de banner em sites relacionados com link direto para o HotSite da
campanha.

Formatos — 728x90px, 300x50px 970x250px, 970x90px, 300x450px, 478x280px e
336x450px

Periodo — Janeiro e fevereiro 2023

Redes Sociais —Apos analise da presenga digital da Prefeitura de Garga, propomos algumas
acOes que vao contribuir para alcangar melhores resultados em relagdo a entrega e também
interagéo do publico com o contetdo. Para a execugdo da nossa campanha vamos utilizar
diferentes tipos de midia paga, sendo elas:

-Antncio no Facebook/Instagram: nosso objetivo é utilizar a publicidade disponibilizada por
essas plataformas e fazer com que nossa campanha seja vista pela populagao que compoe
o target local e regional. Queremos que nossas mensagens criem conexdes e despertem
interesse na populagdo. Esse tipo de publicidade pode ser grande potencializadora e
propagadora da campanha criada, pois permite segmentar as publicagdes de acordo com os
objetivos. Além disso, & possivel segmentar de acordo com faixa etaria, género, localizagao
e interesses da audiéncia.

Em relagdo & estratégia de criagdo das campanhas no Facebook e Instagram, a intengé@o
& o aumento de fluxo no Hotsite da campanha, a fim de aumentar o reconhecimento das
opgdes de lazer e turismo de Garga.

O engajamento por assimilagdo e simpatia ao conteldo maximiza tanto o alcance como
a taxa de lembranga por exibir os antncios automaticamente a pessoas mais propensas
a vé-los e se lembrarem deles. Ja os anincios de alcance vao nos permitir conexdao com
um numero maior de pessoas. y
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Facebook — O Facebook continua sendo uma das redes sociais mais utilizadas no mundo,
com cerca de 3 bilhdes de usuarios ativos mensais. No Brasil, apesar de ter perdido um
pouco da popularidade, ele se mantém entre as redes sociais mais utilizadas e continua
sendo uma plataforma forte para publicidade e engajamento. Destacamos algumas
funcionalidades do Facebook que reforgam os motivos para usarmos a rede na estratégia
de comunicagao:

- Engloba diversos contetdos, entre eles: fotos, videos, links, textos, noticias. Hoje, mais
que uma rede social, o Facebook muitas vezes faz o papel de imprensa, sendo para a
grande maioria dos usuarios visto como um portal de noticias.

- Na plataforma, o uso de fotos nas publicagbes & bem-vista, pois reforgam a identidade da
marca e ajudam muito no relacionamento com o usuario.

- Possibilidade de criar “Evento” da pagina, permitindo incluir informagdes sobre a
atividade, personalizagdo com a identidade visual do evento, impulsionar por meio do
Facebook Ads, direcionar para o publico potencial, além de permitir a metrificacdo de
taxas de conversao.

De acordo com a Rock Content, empresa lider mundial em Marketing de Conteldo: "o
proposito das redes sociais é a interacao e o foco principal € o relacionamento entre os
usuarios”. Sendo assim, destacamos a importancia do Marketing de Contetido (que é o
processo de criar, publicar e promover contelido personalizado para o publico-alvo). De
acordo com o relatério Digital in 2019, o alcance organico médio dos posts na pagina do
Facebook no Brasil & de 8,5% e a taxa de engajamento chega a 4,22% em publicagdes
estaticas, o que aumenta para 6,74% se o conteldo publicado for em video. Contudo,
mesmo apos a era da informagao, ainda é possivel observar empresas e organizagoes
que se perdem no dmbito digital. A pesquisa da Social Media Trends 2019 revela: "25%
das empresas néo estdo presentes nas redes sociais por falta de conhecimento”.

Taticas impulsionadas

Post Patrocinado: indicamos utilizar posts patrocinados, formato que tem como
principio gerar engajamento e compartiihamento. Esse modelo se faz necessario,
pois, quando algo é postado em uma fanpage, ele s6 consegue alcangar um numero
limitado de pessoas que curtem a pagina. Os posts patrocinados ajudam a aumentar
o numero de pessoas alcangadas por qualquer postagem. O grande diferencial dos
posts patrocinados & que, quando os amigos de uma pessoa curtem, comentam ou
compartilham esses posts, os amigos delas também verdo essa postagem, sendo uma
maneira facil e rapida de atingir a maioria das pessoas que curtem uma pagina como
tambem os seus amigos.

Carrossel: com o formato carrossel, é possivel exibir duas ou mais imagens e/o videos
titulos e links ou chamadas para agdo em um Unico anuncio. Qualquer pessoa gue vir o
anuncio podera navegar pelos cartdes do carrossel, deslizando o dedo em celulares ou
tablets ou clicando nas telas de computadores. Outro atrativo & a possibilidade de mensurar
o desempenho dos cartdes que compdem o carrossel de forma individual, ja que o Facebook
permita criar URLs, descrigdes e links diferentes para cada imagem. Assim saberemos qual
modelo esta tendo mais resultados.

Botdo Call-to-Action: aparece abaixo da imagem de capa e tem por objetivo incentivar as
pessoas a realizarem agdes importantes na fan page sem nenhum custo. Na campanha, o
botdo sera utilizado para direcionar o internauta para o Hotsite.

Tética — Veiculagdo de posts no feed e stories, com contetido variado e chamada com link
para o Hotsite da campanha
Formatos — Feed e Stories

Periodo — Janeiro e fevereiro 2023 ( _ ,
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Instagram — De acordo com uma pesquisa realizada pelo Opinion Box.com, o Instagram € a
rede preferida de 1 em cada 4 internautas. Entre as mulheres, a preferéncia pelo Instagram
é ainda mais alta, chegando a 29%. Outro ponto que comprova o quanto 0s usuarios
adoram o Instagram é a frequéncia com que eles acessam o app. Dos entrevistados, 67%
acessam o Instagram varias vezes ao dia. Vale notar que, para 2 em cada 3 entrevistados,
a frequéncia de uso aumentou nos Ultimos 12 meses. Aléem disso, 47% da amostra da
pesquisa ainda preveem que vao usar cada vez mais o Instagram. Os stories seguem muito
queridos pelos usudrios, cuja maioria (63%) diz gostar muito. Eles também s&o postados
pelo menos uma vez por dia por 34% dos usuarios do Instagram e vistos diariamente por
77%. Ainda assim, a maioria diz que ainda posta mais fotos e videos no feed do que nos
stories: 63%.

Destacamos ainda algumas funcionalidades que reforgam os motivos para usarmos essa
rede social na estratégia de comunicagao.

Auxilia na geragdo de trafego para o Hotsite. Valoriza a utilizagdo de # hashtags nas
publicages (utilizaremos #visitegarca, #conhecagarca #turismoemgarca e #vivagarca nas
publicagbes).

A plataforma disponibiliza possibilidades de postagens em varios formatos e com diferentes
limites de duragges.

- Atualmente, mais de 300 milhdes de usuarios compartilham conteido no formato de
Stories todos os dias. Com isso, a entrega do conteldo se torna rapida e prende a atengao
do publico, o que aumenta o engajamento, seja através de filtros digitais, stickers, enquetes,
testes, contagem regressiva, gifs ou emojis. Por isso, nossa campanha sugere que
organicamente sejam criados contelidos nesse formato e que explorem todo esse potencial
de recursos disponibilizados pelo Instagram, alavancando as interagoes da audiéncia com
os contetidos.

- Em relagdo aos Stories, € possivel compartilhar imagens e videos por um tempo
limitado em 24 horas, e esse contetido pode se transformar em um “Destaque”,
informagao permanente e de facil acesso para os seguidores. Uma maneira de “arquivar”
informactes importantes sobre a campanha e que tenham relagdo com os temas que
estamos trazendo para o publico.

- Lancado mais recentemente, o formato Reels € o melhor lugar no Instagram para
alcancar pessoas que ainda ndo seguem a Prefeitura. As pessoas acessam o Reels
pela diversao e pelo entretenimento oferecidos na plataforma. Por isso, & fundamental
a adaptacdo a essa nova forma de se comunicar para conquistar mais pessoas. Além
de ser um ambiente mais sensorial, contando com musica, realidade aumentada e
ferramentas exclusivas de edigao.

- A plataforma estimula experimentos com a aparéncia e a sensagao de seus posts. Os perfis
devem brincar com cores, filtros e efeitos visuais. A criagdo de filtros com a identidade da
campanha & uma oportunidade de oferecer um recurso que dialogue com nossa audiéncia,
mas de uma forma mais bem-humorada e descontraida.

- Criagdo de stickers proprios da campanha como forma de aumentar a divulgagao do
conteldo e, ainda, o engajamento dos usuarios com os contetidos.

Tatica — A produgao de publicagdes modernas gue utilizem formatos em video e carrossel;
o uso do Instagram Ads, que & uma forma de veicular anuncios no feed e nos stories
do Instagram; stories dindmicos e interativos, fazendo uso de enquetes como meio de
comunicagio e aproximagao do publico-alvo.

As hashtags devem ser estratégicas e elaboradas. Vale ressaltar que elas servem para
ampliar o alcance das publicagoes.

Formatos — Feed e Stories

Periodo — Janeiro e fevereiro 2023 M\
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Radio — E uma fonte de divers&o e entretenimento, informag&o e cultura. Por exceléncia,
um meio de apelo popular, com o qual se pode atingir rapidamente a grande massa.
Permite segmentar o publico-alvo, “regionalizar”, estar presente em varios formatos,
utilizando a mensagem com duracéo diferenciada e periodos de horarios especificos.
Possibilita a obteng&o de altos indices de repetigdo, tem elevada capacidade de exploragao
musical e & um excelente meio no que diz respeito ao contato direto com o publico.
Estima-se que cerca de 80% dos estabelecimentos comerciais tenham um radio ligado
durante todo o dia e as mensagens nele transmitidas tém cerca de 20% de absorgao.

O radio é ouvido pela massa, em média, 3 horas e 45 minutos por dia. Ele & capaz de chegar
aonde a Internet e mesmo a TV nao chegam e assim atinge o consumidor em qualquer
lugar: comegando nos jornais matinais, sendo companhia no café da manha, no onibus e no
carro, a caminho do trabalho, no restaurante ou na lanchonete, Com o radio cada vez mais
frequente nas plataformas digitais, através de aplicativos, a sua funcionalidade como meio
de comunicacgao se torna ainda mais inquestionavel. Outro dado interessante € que o radio
esta em 83% dos carros e seu horario nobre dura 13 horas, entre 6h e 19h.

Tatica — Veiculagéo de spot um com o tema central da campanha e chamada para Hotsite
Formatos — 30"
Periodo — Janeiro e fevereiro 2023

OOH — A partir do conceito Out Of Home vamos considerar os meios: outdoor, painel de
rodovia, cartazes e nesse caso especifico os panfletos, ja que este material impresso sera
distribuido nas ruas e reparticbes publicas, em agdes especificas.
Todas estas pecas incluidas na campanha off-line terdo como apoio a indicagéo do enderego
on-line (Hotsite) para a obtencéo de informagdes mais detalhadas.

Outdoor — Neste meio sera veiculada arte com da foco da campanha e destaque para o
conceito “Viva Garga!”. Os pontos serdo veiculados na cidade de Garga nas principais vias
de circulagao, com uma concentracao.

Téatica — Veiculagado de cartaz em vias de grande fluxo
Formatos — 9x3m
Periodo - Janeiro e fevereiro 2023

Painel de rodovia — Assim como no Qutdoor, neste meio sera veiculada arte com o foco da
campanha e destaque para o conceito “Viva Garga!”.

Instalado em rodovia de acesso a cidade e com alto fluxo de transito entre as pessoas que
viajam na regido, a placa deve agucar a curiosidade sobre o que encontrar em Garga.

Téatica — Veiculagdo painel de divulgagdo em via de grande fluxo de veiculos
Formatos — 10x5m '
Periodo — janeiro e fevereiro 2023

Panfleto — A peca impressa sera produzida em grande quantidade para ampla cobertura no
municipio. Além de distribuicdo em semaforos, agdes e caixas de correio, o material sera
entregue em reparticdes plblicas. Aproveitando as duas faces, uma delas com o conceito
central da campanha e a outra destacando a importancia de receber bem o turista.

Tatica — Impresséo e distribuicdo de panfletos
Formatos — 15x21cm
Periodo — Impresséo em 2023 — veiculagao janeiro e fevereiro 2023 LK
23
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Tabela Demonstrativo da Verba Utilizada Meio Televisao

Meio Investimento Porcentagem%
TVTEM R$ 73.679,00 98,37%
TV RECORD R$ 52.554,00 41,63%
Total Investido R$  126.233,00 100,00%

aTVTEM

= TV RECORD

Ij_ql

=
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Tabela Demonstrativo da Verba Utilizada Meio Radio ﬂi‘z

Meio Investimento Porcentagem®%
Nativa FM RS 11.062,50 65,37%
Show FM R$ 5.074,00 29,98%
Nova Alternativa RS 787,65 4,65%
Total Investido R$ 16.924,15 100,00%

» Nativa FM

® Show FM + Nova Alternativa



Tabela Demonstrativo da Verba Utilizada Meio Outdoor %&

Meio Investimento Porcentagem%
SP Outdoor R$ 17.280,00 100,00%
Total Investido R$ 17.280,00 100,00%

= SP OUTDOOR



Tabela Demonstrativo da Verba Utilizada Meio Painel de Rodovia

Meio Investimento Porcentagem%
TEM Publicidade R$ 7.000,00 100,00%
Total Investido R$ 7.000,00 100,00%

= TEM PUBLICIDADE



Tabela Demonstrativo da Verba Utilizada Internet x

Meio Investimento Porcentagem%
Site Garga em Foco RS 1.353,72 9,59%
Youtube R$ 7.080,00 50,16%
Google R$ 4.720,00 33,44%
Facebook R$ 480,00 3,40%
Instagram R$ 480,00 3,40%
Total Investido RS 14.113,72 100,00%

= Site Gargca em Foco ®Youtube = Google =Facebook = Instagram



Tabela Demonstrativo da Verba Utilizada Meio Distribuigao

Meio Investimento Porcentagem%
Distribuicdo Panfletos R$ 1.050,00 100,00%
Total Investido R$ 1.050,00 100,00%

® Distribuicao Panfletos

I
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Tabela Demonstrativo da Verba Utilizada Produgéao

- Meio Investimento | Porcentagem%

= Grafica: Impressao de panfletos R$ 2.450,00 15,50%
Grafica: Impressao de cartazes R$ 1.940,00 12,27%
Grafica: Impressao de cartazes de outdoor R$ 3.520,00 22,26%
Grafica: Impressao de lona/painel de rodovia R$ 4.250,00 26,88%
Produtora: Producao de spot 30" R$ 450,00 2,85%
Produtora: Produgéo de VT 30" RS 3.200,00 20,24%
Total Investido RS 15.810,00 100,00%

® Grafica: Impressao de panfletos

= Grafica: Impressao de cartazes

= Grafica: Impressao de cartazes de outdoor

= Gréfica: Impressé&o de lona/painel de rodovia

» Produtora: Produgéao de spot 30"
» Produtora: Produgao de VT 30"




De um total de R$ 198.410,87 investidos na campanha, que compreendem 99,21%
da verba total disponibilizada, alocamos o investimento de R$ 126.233,00 (63,62%)
na midia TV, sendo TV TEM (Globo) R$ 73.679,00 que corresponde 58,37% do total
investido no meio. Outros R$ 52.554,00 foram investidos na Record, o que corresponde
a 41,63% do investimento em TV.

A midia radio recebeu R$ 16.924,15 ou 8,53% do investimento total da campanha. Deste
investimento, a Nativa FM recebeu R$ 11.062,50 — 65,37% do total desta midia, Show FM
R$ 5.074,00 — 29,98% e Nova Alternativa R$ 787,65 — 4,65%.

Para o meio outdoor, foram destinados R$ 17.280,00 em veiculagdo de um total de 4 placas
por bissemana durante 4 bissemanas. E outros R$ 3.520,00 na produg&o dos cartazes de
papel. Isso representou 8,71% da verba total em veiculag&o no meio e 22,26% da verba de
R$ 15.810,00 destinada a produgdo de materiais para veiculagao.

Para o meio painel de rodovia, o investimento total em veiculagdo soma R$ 7.000,00, que
compreendem 3,53% da verba total, além de R$ 4.250,00 na impressdo da lona que sera
veiculada, que corresponde a 26,88% da verba de R$ 15.810,00 investida em produgé&o.
Na midia internet, foram investidos um total de R$ 14.113,72, sendo portal de noticias Garga
em Foco (R$ 1.353,72 9,59% da midia), Youtube R$ 7.080,00 (50,16% da Midia), Google
R$ 4.720,00 (33,44% do meio), Facebook e Instagram R$ 480,00 cada (3,40% do total para
cada veiculo). Esse investimento compreende 7,11% do total investido na campanha.

Ja para a producdo dos materiais de campanha, tivemos um total de R$ 15.810,00 (7,97%),
utilizados na impresséo de panfletos (R$ 2.450,00 — 15,50%), impressao de cartazes (R$
1.940,00 — 12,27%), além dos ja antes mencionados: R$ 3.520,00 em cartazes de outdoor
(22,26%) e R$ 4.250,00 (26,88%) em lona para painel de rodovia. Para produgao de material
de midia eletronica: na produgdo de 1 spot de 30" (R$ 450,00 - 2,85%) e na produgéo de 1
VT (R$ 3.200,00 — 20,24%).

Ainda tivemos um investimento de R$ 1.050,00, que representou 0,53% da verba total, para
distribuicao de panfletos.

A seqguir, a agéncia apresenta o flowchart detalhado de divisdo da verba de campanha e o
grafico com percentual de investimento.



FLOWCHART DE MIDIA

TEM PUBLICIDADE

R$ 7.000,00

100,00%

TOTAL

R$ 7.000,00

100,00%

. % VERBA | |/,

MEIOS INvESTIMENTO| = VERBA| “toTaL | K
CAMPANHA| ™

TV TEM R$ 73.679.00 | 58.37%

TV RECORD R$ 52.554,00 | 41,63% | 63,62%

TOTAL R$ 126.233,00 | 100,00%

Nativa FM R$ 11.062,50 | 65.37% |

Show FM R$  5.074,00 | 29,98% — H

Nova Alternativa R$ 78765 | 4,65% :

TOTAL R$ 16.924,15 | 100,00%

SP OUTDOOR R$ 17.280,00 | 100,00% | g4

TOTAL RS 17.280,00 | 100,00% '

3,53%

Site Garga em Foco R$ 1.353,72| 9,59%
Youtube R$ 7.080,00| 50,16%
Google R$ 4.720,00 | 33,44% 7 119

=, : ]
Facebook R3 480,00 | 3,40%
Instagram RS 480,00 [ 3,40%
TOTAL R$ 14.113,72 | 100,00%

DISTRIB

Distribuicao Panfletos R$ 1.050,00 | 100,00% 0.53%
TOTAL R$ 1.050,00 | 100,00% :
Grafica: Impressao de panfletos R$ 2.450,00 | 15,50%
Grafica: Impressao de cartazes R$ 1.940,00| 12,27%
Gréfica: Impressao de cartazes de outdoor | R$  3.520,00 | 22,26% 2 §79%
Grafica: Impressao de lona/painel de rodovia| R 4.250,00 | 26,88% :
Produtora: Produgao de spot 30" RS 450,00 | 2,85%
Produtora: Produgao de VT 30" R$ 3.200,00 | 20,24%
TOTAL R$ 15.810,00 | 100,00%
[TOTAL CAMPANHA | R$ 198.410,87 | | 100,00% |

99,21%

100,00%

TOTAL INVESTIDO R$ 198.410,87

TOTAL VERBA R$ 200.000,00



INVESTIMENTO DE MIDIA

MEIO TELEVISAO RS 126.233,00|
MEIO RADIO R$ 16.924,15

MEIO OUTDOOR R$ 17.280,00

MEIO PAINEL DE RODOVIA RS 7.000,00

MEIO INTERNET RS 14.113,72 '
MEIO DISTRIBUICAO R$ 1.050,00 ‘LT)
PRODUCAO R$ 15.810,00

TOTAL INVESTIDO RS 198.410,87

= MEIO TELEVISAO = MEIO RADIO

' MEIO OUTDOOR = MEIO PAINEL DE RODOVIA

« MEIO INTERNET | « MEIO DISTRIBUIGAO
PRODUGAO

< ol

(G



Osinvestimentos nao param:
2017:R$1.981.674,00

2018:R$8.375.685,00 (até 0 momento)
'01%:R$10.000.000,00 (j& aprovados)

PREFEITURA MUNICIPAL DE

BIRIGUI

www. biriguisp.gov.br

- ‘ )3
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Ficha Técnica

Licitante: Noroeste
Comunicagao Ltda. - EPP.
Cliente: Prefeitura Municipal
de Birigui

Titulo: Asfalto

Pega: Revista — Pagina Dupla
Data de producao: 28 de
Agosto de 2018

Data de veiculacao:
Setembro de 2018

Veiculo: Revista Realidade
Problema: Informar

a populagao sobre

os investimentos em
recapeamento e asfaltamento
na cidade.

'

A melhoria de ruas € av:a
acontece em varios bair

com recapeamento e as
de qualidade.




Ficha Técnica

Licitante: Noroeste Comunicagéo Ltda. - EPP.

Cliente: Constroen Construgbes e Engenharia Ltda.

Titulo: Perfetto

Peca: Revista — Pagina Dupla

Data de produgao: 30 de Novembro de 2018

Periodo de veiculagado: Edigdo de Dezembro de 2018
Veiculo: Revista Nova Versao

Problema: Campanha de langamento do residencial, que tem
como diferencial ser o primeiro na regido a oferecer lazer oper
view na cobertura, com piscina de borda infinita.






Ficha Técnica

Licitante: Noroeste Comunicagéao Lida. - EPP.

Cliente: Constroen Construgdes e Engenharia Ltda.

Titulo: Perfetto

Pega: Revista — Pagina Dupla

Data de produgao: 30 de Novembro de 2018

Periodo de veiculagdo: Edigdo de Dezembro de 2018
Veiculo: Revista Nova Versao

Problema: Campanha de langamento do residencial, que tem
como diferencial ser o primeiro na regiao a oferecer lazer open
view na cobertura, com piscina de borda infinita.
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Ficha Técnica - s k@_

Licitante: Noroeste Comunicagao Ltda. - EPP.

Cliente: Prefeitura Municipal da Estancia Turistica de llha
Solteira

Titulo: Prefeitura Mais

Pega: Informativo 26 x 36 cm, 32 paginas

Data de producgao: 29 de Novembro de 2019

Periodo de distribuigdao: Dezembro de 2019 a Janeiro de 2020
Problema: Informar a populacgéo ilhense a respeito das
realizagdes da Prefeitura Municipal nas diversas areas de
atuagéo, como educacgao, saude, obras, turismo, cultura e
assisténcia social.
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Ficha Técnica

Licitante: Noroeste Comunicagao Ltda. - EPP.
Cliente: Irmandade da Santa Casa de
Misericordia de Birigui

Titulo: Campanha Agua da Vida

Peca: Cartaz A3

Data de producgdo: 31 de Agosto de 2021
Periodo de distribuigdo: Setembro de 2021
Problema: Incentivar a populacéao a fazer
doagdo em prol da Santa Casa de Birigui para
manutencao dos servicos prestados. Além

do cartaz foram publicados posts nas redes
sociais e veiculado spot nas emissoras locais
de radio, meio reconhecidamente forte em
alcance de publico no municipio.

A g



e limpos para evitara proliferagao
to em caso de picadas.




Ficha Técnica

Licitante: Noroeste Comunicagao Ltda. - EPP.

Cliente: Prefeitura de llha Solteira

Titulo: Escorpido

Pega: Jornal 29 x 13 cm

Data de produgéo: 14 de Novembro de 2019

Periodo de veiculagdao: Novembro de 2019

Veiculo: Jornal Folha da Cidade

Problema: Conscientizara populagao a manter acasae oquintal
de escorpides, bastante comuns no municipio. Orientar o proce
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Licitante: Noroeste Comunicagao Ltda. -EPP

Cliente: Prefeitura da Estancia Turistica de Pereira Barreto
Titulo: Pra Dengue se espalhar, & so se descuidar.
Peca: Cartaz A3

Data de produgao: 29 de Janeiro de 2021

Periodo de distribuigao: Fevereiro de 2021

Problema: Alertar os municipes para nao descuidar das
acgoes contra a Dengue, prestando atengdo nos mais
diversos criadouros do mosquito Aedes aegypti. Para a
campanha tambéem foram produzidos banners digitais e
posts para as redes sociais da internet.




TERMO DE ENCERRAMENTO DO REPERTORIO

O presente documento refere-se ao Termo de Encerramento do Repertorio
da empresa NOROESTE COMUNICACAO LTDA - EPP, inscrita no CNPJ
sob o no 00.425.500/0001-75, sediada a Avenida Chile, 1620 — Bairro
lcaray — Aracatuba/SP, referente a o EDITAL 012/2022 - RETIFICADO,
CONCORRENCIA N° 012/2022, MEMORANDO N°® 26.090/2021,
que & composto de 12 paginas, inclusive esta, estando devidamente
rubricadas e assinadas pelo Diretor da empresa que a este subscreve.

Arat;atubafsﬁ 22 de Agosto de 4{122,

., ’ { :
NOROESTE COMUNIECAGAOQ LTDA - EPP
Rogério Jeixgira de Almeida
Diretor /




pontual

proapagandas
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Cliente da Pontual Propaganda ha mais de 20 anos, a
Sperta Moto é revenda autorizada Honda, que comercializa
motocicletas através de financiamento e consércio proprio,

pecas genuinas e prestacdo de servigos de oficina. Iniciou
sua atuagdo em 1989, na regiao de Aragatuba, e hoje esta em
16 municipios do estado de Sao Paulo: Aragatuba, Guararapes,

Birigui, Penapolis, Lins, Promissdo, Bauru, Agudos, Lengois Paulista,

Pederneiras, Araraquara, Barrinha, Guariba, Ibitinga, Monte Alto e Jaboticabal.
Em seu processo de expansdo, a Sperta enfrentou na regidao de Bauru o
desafio de conquistar espago em um mercado dominado pela concorrente
Super Moto, também revendedora da marca Honda e ha 40 anos instalada na
cidade. O objetivo foi gerar fluxo de loja para poder demonstrar aos clientes
sua qualidade de atendimento e organizacdo, sendo o0 consorcio proprio seu
principal diferencial e o aumento de vendas de cotas seu objetivo indireto a
partir da maior visibilidade da Sperta.
A campanha, em outubro de 2020, contou com uma decisao ousada: abrir mao
do lucro da oficina no periodo. A agéncia criou a “Promogao Sperta Mao de
Obra Gratis" para as lojas de Bauru, Agudos, Lencgois Paulista e Pederneiras.
As pecas publicitarias traziam a figura pitoresca de um mecanico da raga
oriental que estava “indignado” com o fato de a Sperta estar fazendo servigo de
graca. O toque de humor deu leveza ao material publicitario e atraiu o publico
de forma lidica. A frase de apoio: “E oficina pra sua Honda sem custo! Vocé so
paga as pecas” complementava a mensagem. “Ninguém vende mais barato”,
“Pecas de qualidade” e “Tudo em até 10x sem juros no cartdo” eram reforgos
argumentativos e atrativos para a promogao.
Foi trabalhado um mix de midias, tanto tradicionais como digitais, para atingir
os objetivos. Entre as midias tradicionais, foi produzido panfleto divulgando a
campanha e também ofertas de pegas, bem como faixa para uso nas lojas, radio
e televisao, incluindo merchandising em programas de grande penetragao entre
0 publico-alvo. Ja no digital, posts para as redes sociais (facebook, instagram,
whatsapp), filmes para youtube e banners digitais para a rede de display do
Google. A proposta foi diversificar as midias de modo a atingir um numero
maior de pessoas e que os consumidores fossem impactados em mais de um
meio, reforgando e fixando a mensagem em suas mentes.
A campanha atingiu plenamente seus objetivos. Mesmo em plena pandemia de
Covid-19, a Sperta conseguiu dobrar sua movimentacgao financeira e o fluxo de
pessoas nas lojas da regido de Bauru. Além disso, durante o més de promogao,
vendeu mais de 100 cotas de seu consorcio, objetivo indireto da campanha. O
fluxo nas lojas manteve-se satisfatorio mesmo apos o termino da promogao e
a Sperta aumentou em 27% o share na cidade de Bauru.

Relato de Solugao 1: Grupo Sperta Moto

Antonio Carlos Rondon .
CPF DA4 574 408-96




Cliente: Grupo Sperta

Titulo: Promogéo Sperta Mao de Obra Gratis

Pega: Panfleto 15 x 21 cm

Data de produgao: 30 de Setembro de 2020

Periodo de distribuigdo: Outubro de 2020

Problema: Gerar fluxo de loja para conquistar espago em novo merc
Com isso, ter a oportunidade de mostrar os diferenciais do cliente e c




ominado por concorrente.
iior visibilidade a ele.

E oficina pra
Honda sefn Cflu >
Vocé sé paga
a5 pecas.
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pontual

propagandas

Cliente: Grupo Sperta |
Titulo: Promogao Sperta Mao de Obra Gratis \
Pega: Postagens para redes sociais

Data de produgéo: 30 de Setembro de 2020
Periodo de distribuigdao: Outubro de 2020
Veiculo: Facebook e Instagram

Problema: Gerar fluxo de loja para conquistar espaco em
novo mercado dominado por concorrente. Com isso, ter

a oportunidade de mostrar os diferenciais do cliente e dar
maior visibilidade a ele.

o e

| SOMENTE
>  PARATROCA
NOLOCAL

Hm-m:ﬂ-* (©)(18)98173.0701




Cliente: Grupo Sperta i
Titulo: Promogéo Sperta Mo de Obra Gratis [N
Peca: Video para internet 37"

Data de produgéao: 30 de Setembro de 2020
Periodo de veiculagdo: Outubro de 2020
Veiculo: YouTube

Problema: Gerar fluxo de loja para conquistar espago em
IR novo mercado dominado por concorrente. Com isso, ter
a oportunidade de mostrar os diferenciais do cliente e dar
- maior visibilidade a ele.

E oficinaprasua
Vocé sé paga
as pecas. [u

] 1 g

-

_ Video para internet 3T
: Promogao Sper}g
50 de Obra Grg
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Relato de Solugao 2: Prefeitura Municipal de Aragatuba

A Prefeitura Municipal de Aracgatuba & responsavel pelo
governo do municipio sede da 9% regido administrativa
do Estado de Sao Paulo, localizado na regido MNoroeste.
Fundado ha 112 anos, no dia 2 de dezembro de 1908, o
municipio conta com um orgamento anual de R$ 719,5 milhdes
(2021). O PIB per capita € de R$ 37.521,17 (2018 - IBGE). Tem
atualmente 199.210 habitantes (estimada 2021 - IBGE) em area de
1.167,126 quildmetros quadrados.
Cliente da Pontual Propaganda desde 2018, a Prefeitura de Aragatuba enfrentou
o desafio de manter a populagéo informada durante o processo de vacinagao
contra a Covid-19, de modo a evitar aglomeragbes e manter o isolamento
entre as pessoas, recomendacgao internacional para evitar contagio e agravar
0 cenario pandémico.
Com o inicio da vacinagdo, varios municipios comegaram a enfrentar a
dificuldade de organizar o processo. As pessoas de cada faixa etaria atendida
se reuniam nas primeiras horas do periodo determinado para serem vacinadas,
colocando elas mesmas e os servidores em risco.
Para solucionar o problema, foi pensado na criagdo de um hotsite para
agendamento da aplicagao da vacina e toda uma campanha de divulgagao
para torna-lo conhecido pela populagdo, além de convencer seu uso para
evitar as aglomeracées.
A campanha, iniciada em fevereiro de 2021, contou com o préprio hotsite para
o agendamento das aplicagbes da vacina. Aproveitou-se para reunir nele todas @?
as informagdes importantes a respeito da pandemia de Covid-19: medidas '
de prevencgao da doencga, formas de contagio, sintomas, entre varios outras.
Ligado ao site oficial da Prefeitura de Aragatuba, o hotsite tambeém tem nimeros
oficiais de casos registrados no municipio, mortes, pessoas vacinadas, locais
de vacinagao, perguntas mais frequentes e noticias relacionadas.
Para divulgar a existéncia do agendamento e estimular a populagao a usar o
hotsite, a campanha contou com banners digitais veiculados nos sites de noticias
locais, incluindo link para o hotsite. Os mesmos banners também foram utilizados
na rede de display do Google de modo a atingir o maior nimero de pessoas entre
as faixas etarias de cada momento da vacinagdo. As redes sociais Facebook
e Instagram da Prefeitura de Aragatuba publicaram posts sobre o hotsite e 0
agendamento. O WhatsApp foi outro recurso comunicacional usado na propagacao
das informagdes. Usou-se ainda o radio e a televiséo, esta com merchandising em
programas populares na programacao local do SBT e da Record.
Os objetivos da campanha foram plenamente atingidos. Com o agendamento
feito a cada 30 minutos para no maximo 10 pessoas, ndo houve filas nem
aglomeragdes. Um cidaddao era vacinado em menos de 5 minutos. As
aglomeragdes também foram evitadas com a propagagédo de informagdes
gerais, conscientizando a populacdo. O hotsite continua em funcionamento
atualmente, inclusive orientando sobre a retomada segura das atividades

comerciais.
\
II L has Magalhdes
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Joné‘fﬁas Henriqgue Magalhaes prefeitura Munic. de Aragatuba
Secfetario de Comunicagao Social /

Prefeitura Municipal de Aracatuba
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Cliente: Prefeitura de Aracatuba SI\
Titulo: Canal Oficial Covid-19 :
Pecga: Hotsite
Data de producao: Fevereiro de 2021
Periodo de veiculacao: Fevereiro de 2021 até dias atuais
Problema: Informar a populagéo sobre os fatos relacionados
a pandemia de Covid-19 no municipio, principalmente
realizando o agendamento da vacinacao para evitar
aglomeracoes.
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Cliente: Prefeitura de Aragatuba
Titulo: Canal Oficial Covid-19

Pecga: Post rede Social

Data de produgao: Fevereiro de 2021
Periodo de veiculagdo: Fevereiro de 2021 até dias atuais
Veiculo: Facebook

Problema: Informar a populagao sobre os fatos
relacionados a pandemia de Covid-19 no municipio,
principalmente realizando o agendamento da vacinacao
para evitar aglomeracbes.
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Idosos de 85 anosk _
ou mais 4l A

Dias: 15 @ 16/02
UBS Taveira, Aguas Claras e Atléntico: 8h as 19h

UBS Prata, Jacutinga e Agua Limpa: 8h &s 16h 7/
UBS Umuarama e Planalto: 8h ds 22h ;%’

Drive-thru
Recinto de Exposigoes Clibas de Aimeida
Prado: 13h as 20h

O Idoso deve levar um documento com fato e CPF.
Se vocé tem um familiar idoso desta faixa etaria com
dificuldade de locomogéao, va & UBS mais préxima,
faca o cadastro e solicite a vacinacéo em casa.

1\ aracatuba.sp.gov.br/coronavirus g
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Cliente: Prefeitura de Aragatuba (
Titulo: Canal Oficial Covid-19 p

Peca: Banner site

Data de producéao: Fevereiro de 2021

Periodo de veiculagao: Fevereiro de 2021 até dias atuais
Veiculo: rede de display do Google

Problema: Informar a populagéo sobre os fatos
relacionados a pandemia de Covid-19 no municipio,
principalmente realizando o agendamento da vacinagao
para evitar aglomeragées.
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anos ou mais

15e 16

de fevereiro

} Drive-Thru
Recinto de
Exposicoes 4.
13h as 20h L

Cena 2

Saiba em quais
UBS e como
vacinar em casa
CLICANDO AQUI

PREFEITURA MUNICIPAL DE

*SARACATUBA

Cena 3




TERMO DE ENCERRAMENTO DOS
RELATOS DE SOLUGOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAO

O presente documento refere-se ao Termo de Encerramento dos
Relatos de Solugtes de Problemas de Comunigao da empresa NOROESTE
COMUNICACAQ LTDA - EPP, inscrita no CNPJ sob o n° 00.425.500/0001-75,
sediada a Avenida Chile, 1620 — Bairro Icaray — Aragatuba/SP, referente
EDITAL 012/2022 - RETIFICADO, CONCORRENCIA N° 012/2022,
MEMORANDO N°® 26.090/2021, que € composto 10 paginas, inclusive
esta, estando devidamente rubricadas e assinadas pelo Diretor da
empresa que a este subscreve.
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Aragatuba/SP, 22 de Agustp' de 2022.
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NOROESTE COMUNICAGAO LTDA - EPP
RogérigJ#ixeira de Almeida
g

Diretor
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Orgdo Licitante:

PREFEITURA MUNICIPAL DE GARCA - SP
Av. Dr. Rafael de Barros n2 129
Garca/SP

Proponente:

NOROESTE COMUNICACAO LTDA-EPP

Rua Chile, 1620 - Bairro Icaray

Aracatuba/SP

Fone: (18) 3607 3366

E-mail: rogerio@pontualpropaganda.com.br
E-mail: financeiro@pontualpropaganda.com.br

Referente:

CONCORRENCIA PUBLICA N2 012/2022
MEMORANDO N2 26.090/2021

Objeto:

CONTRATACAO DE EMPRESA PARA PRESTACAO DE SERVICO DE
PUBLICIDADE E PROPAGANDA.

PROPOSTA DE PRECOS

Av. Chile, 1620 - Balrro Icaray - CEP16020-410 - Aracatuba/SP . 18 3607 3366 - www.pontualpropaganda.com.br
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— 01 Proposta de Prego

INDICE DA PROPOSTA DE PRECOS

02 Termo de Encerramento da Proposta de PrEGOS .....iverimsmmiimmmmmmmsaimessminmessissorasnieasas 007

Av. Chile, 1620 - Bairro Icaray -

CEP 16020-410 - Aracatuba/SP - 18 3607 3366 + www.pontualpropaganda.com.br
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PROPOSTA DE PRECOS

A
PREFEITURA MUNICIPAL DE GARCA-SP
Referente: Concorréncia n® 012/2022

AIC: Comissao de Licitagbes

A empresa NOROESTE COMUNICACAO LTDA - EPP, inscrita no CNPJ(MF) n*
00.425.500/0001-75, Inscricdo Municipal n® 32441, estabelecida na Rua CHILE, 1620 -
CEP 16020-410 - BAIRRO ICARAY — ARACATUBAI/SP, Telefone 18-3607 3366, neste
ato representada pelo Sr. ROGERIO TEIXEIRA DE ALMEIDA, empresario, e-mail:
rogerio@pontualpropaganda.com.br, RG n° 19.182.137-8 SSP/SP, CPF n° 094.125.238-
82, residente e domiciliado na Rua Tabajaras, 741 apto 92 — Bairro Vila Mendonga —
Aracatuba/SP.

Objeto: Prestagao de Servigos Publicitarios.

1) DECLARAMOS que, na vigéncia do contrato decorrente da Concorréncia n® 012/2022,

promovida pela Prefeitura Municipal de Garga, serdo cobrados os seguintes honorarios:

a) Honorarios de 10% (dez por cento), sobre os servigos externos de produgao e
outros, incumbidos a terceiros, com intermediagao e sob supervisao da agéncia:

b) Honorarios de 10% (ﬂez por cento), sobre pesquisas e instrumentos de avaliagao

e geracdo de conhecimento, com a intermediagéo e supervisao da agéncia;

c) Honorarios de 10% (dez por cento), sobre as formas inovadoras de comunicagao
publicitaria com a intermediacao e supervisdo da agéncia;

d) Remuneracao de 15% (quinze por cento), do valor da midia digital contratada com
a intermediagéo da agéncia, nos casos em que os veiculos nao remunerem a agéencia

pelo desconto de agéncia, na forma do disposto no artigo |l da Lei 4.680/65.

% 4@7'1.

Ay, Chile, 'I_EE_O Bairro lcaray -

CEP 16020-410 - Aracatuba/SP - 18 3607 3366 - www.pontualpropaganda.com.br
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e) Desconto a ser concedido a Prefeitura de Garga sobre os custos internos, baseados
na tabela referencial de custos internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda
do Estado de Sao Paulo 60% (sessenta por cento),

1) Ficam definidos, sem estarem sujeitos a pontuagao, os percentuais maximos a serem
pagos pela Prefeitura:

a) Remuneragéo de até 100% (cem por cento), aos Atores e modelos, sobre o cache
original, pelos direitos de uso de imagem e som de voz, na reutilizagéo de pegas por
periodo igual ao inicialmente pactuado.

b) Remuneracao de até 100% (cem por cento), aos detentores dos direitos patrimoniais
de uso de obras consagradas, incorporadas as pegas e campanhas publicitarias
realizadas, na reutilizagdo destas por periodo igual ao inicialmente pactuado.

2) Declaramo-nos cientes de que a Prefeitura Municipal de Garga procedera a retengao
de tributos e contribuigbes nas situagbes previstas em lei.

3) |Informarmos conhecer e aceitar as disposicbes alusivas a direitos autorais e
estabelecidas no subitem 12.3.

4) Declaramos que comprometemos em envidar esforgos no sentido de obter as melhores
condigbes nas negociagcdes comerciais junto a fornecedores de servigos especializados e
veiculos, quando for o caso, transferindo a PREFEITURA as vantagens obtidas.

O prazo de validade desta Proposta de Pregos é de 90 (noventa dias).

Aragatuba/SP, 22de agosto de 2022.

y /
/ !

/
NOROESTE COMUNICACAO u‘-“;nA. -EPP
Rogério Té/ixﬁ?ra de Afr meida
RG n° 14.182.137-8 SSP/SP
CPF n° 094.125.238-82

Diretor
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TERMO DE ENCERRAMENTO DA PROPOSTA DE PRECOS

O presente documento refere-se a Proposta de Precos da empresa NOROESTE
COMUNICACGAO LTDA - EPP, inscrita no CNPJ sob o n? 00.425.500/0001-75, sediada
a Rua Chile, 1620 — Bairro Icaray — Aracatuba/SP, referente a CONCORRENCIA N°
012/2022 que é composto de: 07 paginas, inclusive esta, estando devidamente

rubricadas e assinadas pelo Diretor da Empresa que a este subscreve.

Aracatuba/SP, 22 de agosto de 2022.

.l j
N
NOROESTE COMUNICAGAQ'LTDA - EPP
Rogério ]’ei/%ira de Almeida
/ Diretor

Q

7

Ay Chile, 1620 - Bairro Icaray - CEP 16020-410 - Aracatuba/SP - 18 3607 3366 - www.pontualpropaganda.com.br




pontual 5

prepaganda

Raciocinio Basico

Garga, no Estado de Sao Paulo, vive um momento importante para o desenvolvimento de
seu turismo. A conquista recente do certificado de Municipio de Interesse Turistico (MIT)
possibilita diversas oportunidades aos garcenses.
O certificado foi aprovado pela Assembleia Legislativa de Sao Paulo (Alesp) e colocou Garga
entre os 140 municipios contemplados de 600 que pleiteavam o titulo. O resultado desse
importante esforgo trouxe recursos financeiros que estdo sendo investidos no segmento.
E necessario divulgar os atributos turisticos de Garga, valorizar o titulo e engajar a sociedade
como um todo para o setor avangar cada vez mais.
A comunicacao publica desempenha papel decisivo de mediagao para O SUCESSO da
governanga, conforme destaca a doutora em Ciéncia da Comunicagdo Ana Lucia Novelli,
da ECA-USP (Escola de Comunicagao e Artes da Universidade de Sao Paulo). Promove
a troca ou compartilhamento das informagdes de interesse publico para engajamento da
populagao em prol das agoes administrativas.
Portanto, é de extrema importancia divulgar atragoes turisticas de Garga para a populagao
local e regional. A conscientizagao do potencial gue o municipio tem s6 sera atingida com a
transmissao adequada de informagoes.
A Prefeitura de Garca é responsavel pelo governo do municipio que integra a Regiao de
Marilia, no Centro-Oeste do Estado de S&o Paulo. Comemoarou 93 anos no dia 5 de maio.
Conta com um orgamento anual de R$ 215.969.000,00 (2022). O PIB per capita € de
R$ 26.460,04 (IBGE 2019). Atualmente, tem 44.429 habitantes (Populagé@o estimada
— IBGE 2021) em éarea de 555,807 quilémetros quadrados. Registra IDH (indice de
Desenvolvimento Humano) de 0,769, considerado médio.
Distante 415 quildmetros da capital do Estado, tem as rodovias SP-294 - Rodovia Com.
Jodo Ribeiro de Barros, SP-349 - Rodovia da Comunidade como vias de acesso, bem como
as rodovias Transbrasiliana, Marechal Rondon e Castelo Branco. Conta com aeroporto
proprio e esta proximo dos aeroportos de Marilia e Bauru.
“Garga’ vem do nome do ribeirdo que nasce no perimetro urbano do municipio, devido ao
grande nimero dessa ave no local. A cidade é conhecida como “Capital da Eletroeletrénica”.
Ja foi um dos principais polos de produgao cafeeira do Brasil. A mudanga de perfil ocorreu
na década de 1980 com a instalagdo de varias industrias eletroeletrdnicas, automagao de
portdes e portas e tambem seguranca eletrénica.
Na regido nascem duas importantes microbacias hidrograficas: Peixe e Aguapei, com
mais de 80 cachoeiras de alturas variaveis, grotdes e matas, que caracterizam seu grande
potencial turistico. Sao 18,50 hectares de Mata Atlantica preservada dentro da cidade e um
numero altamente significativo nas propriedades rurais.
O municipio & administrado atualmente (2021 -2024) por Jodo Carlos dos Santos (DEM). A
administragao esta dividida nas seguintes secretarias municipais, nas quais presta servigos:
Gestiao Administrativa; Administragao dos Servigos Pablicos; Fazenda, Planejamento e
Financas; Assisténcia e Desenvolvimento Social: Educacao; Gabinete; Governo e Relagoes
Institucionais: Juventude, Esportes e Lazer; Agricultura e Meio Ambiente; Obras e Servigos;
Planejamento e Desenvolvimento Urbano; Saude: Desenvolvimento Econdmico e Turismo;
Cultura; Inovagao e Tecnologia; Comunicagao & Eventos; Procuradoria Geral do Municipio
e Controladoria Geral do Municipio.
O relacionamento da Prefeitura de Garga com seus diversos publicos se da de inumeras
maneiras. Através, por exemplo, das articulagoes junto aos governos federal e estadual,
além de Assembleia Legislativa, Camara Federal e Senado. Internamente, na integragao
entre as suas diversas secretarias. A Secretaria de Comunicagéo e Eventos de Garca
desenvolve atividades de divulgagao informativa e institucional. Além disso, a Prefeitura ™ /
tem seus canais oficiais no Instagram, Facebook e YouTube, além do site gama.sp,gau.H
.
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A “Festa da Cerejeira”, um dos maiores eventos nacionais da cultura nipo-brasileira atrai
aproximadamente 250 mil pessoas todos os anos no final de junho projetando o turismo
de Garga. Os atrativos turisticos, no entanto, vdo além nas varias opgbes que podem ser
aproveitadas a qualquer época do ano e pelos mais diversos publicos. Dos quais destacam-
se: Lago Prof. J.K. Williams, Bosque das Cerejeiras, Bosque Municipal Dr. Belirio Guimaraes
Brandao, Casa do Artesdo, Complexo Cultural: Centro Integrado de Educagao Polo Arte,
Galeria Municipal Edith Nogueira Santos, Jardim Oriental, Museu Historico e Pedagogico
e Parque Ecolégico Jayme Nogueira Miranda. Além do turismo rural, cicloturismo, as
cachoeiras e 0s pesqueiros.

O Lago Prof. J.K. Williams conta com pedalinho, concha acustica e pista de skate nas
proximidades. Também ha restaurantes e lanchonetes nos arredores. O Bosque das
Cerejeiras possui aproximadamente 1.000 &rvores. J4 o Bosque Municipal Dr. Belirio
Guimaraes Brandao possui 18,50 hectares de Mata Atlantica preservada dentro da cidade.
Possui ainda o minizoo, uma locomotiva, parque infantil (playground) e espago para
piquenique. A Casa do Arteséo de Garca vende produtos artesanais diversos. O Complexo
Cultural: Centro Integrado de Educagéo PoloArte & palco de espetaculos e eventos culturais.
A Galeria Municipal Edith Nogueira Santos abriga exposigdes de arte em 191,53 metros
quadrados de estrutura. O Jardim Oriental foi construido para homenagear os 100 anos
da imigracdo japonesa e tem como destaque o Tori, portal que representa a separagao
entre o mundo fisico e o espiritual para o xintoismo, religido genuinamente japonesa. O
Museu Historico e Pedagégico possui acervo sobre a meméria do municipio desde sua
fundagdo. O Parque Ecolégico Municipal Jayme Nogueira Miranda conta com campo de
rugbi e campo de beisebol, aléem de abrigar o kartodromo da Associagao Kart Clube de
Garca. E pesqueiros como Jacare, Miranda e Sossego, com pescaria esportiva e amadora,
restaurantes e contato com a natureza. Também o Turismo Rural em propriedades onde o
visitante tem contato com diversos animais e a vida no campo.

Sao varios os atrativos turisticos de Garga e o objetivo da campanha & divulgar o Turismo
Rural e Historico de Garga. Para que um municipio seja considerado de interesse turistico,
além destes atrativos, deve ter servico médico emergencial, hospedagem, alimentagao,
informagdes turisticas e abastecimento de agua potavel e esgoto. Todos requisitos
alcangados por Garga.

Segundo destaca o proprio Briefing, 0 avango na vacinagdo da Covid-19 e a retomada
do turismo em todo o Brasil sdo oportunidades de potencializar o turismo local e regional,
apontado como preferéncia neste momento pelo Laboratério de Inteligéncia de Negocios
em Viagens (TRVL LAB), em razéo de os turistas estarem preferindo viagens proximas.

O foco da presente campanha também & informar, conscientizar e educar para contribuir
com o fortalecimento da imagem institucional da Prefeitura de Garca junto aos municipes.
Para isso, & necessaria uma campanha publicitaria completa, unindo midias tradicionais e,
principalmente, novas midias, aproveitando recursos proprios da Prefeitura de Garga. Uma
comunicagao que contemple um mix de midias, em razdo de ter que se comunicar com
um publico adulto diversificado cultural, social e economicamente. Utilizar uma linguagem
simples, clara, objetiva e muitas vezes didatica.

{ |\
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Estratégia de Comunicagao Publicitaria Ef’i_’f

Garca foi reconhecida Municipio de Interesse Turistico (MIT) apés muito trabalho e
dedicagao e esta conquista possibilita diversas oportunidades para 0s garcenses com o
desenvolvimento do turismo local. Ha, portanto, necessidade de valorizar o titulo recebido e
os atributos do municipio, bem como envolver toda a populagao no sentido de se organizar
e fazer o setor avancar cada vez mais.

A proposta & promover o potencial turistico de Garga em campanha publicitaria institucional,
predominantemente informativa.

O que dizer

O objetivo da estratégia de comunicacdo é informar sobre as atragoes do turismo rural
e histérico de Garga. Serve como divulgagao do potencial turistico do municipio, mas
também para o engajamento dos municipes, sensibilizando sobre a importancia das agoes
realizadas pela Prefeitura para o desenvolvimento do setor. Valorizar o reconhecimento do
titulo conguistado de Municipio de Interesse Turistico (MIT). Detalhar os pontos turisticos
e a estrutura de Garga para abrigar os turistas. Também conscientizar o cidadéo sobre a
importancia de receber bem estes turistas para que voltem a visitar o municipio e indiguem

para outras pessoas.

A quem dizer

A campanha ira falar a um publico diversificado de homens e mulheres de todas as
idades e classes sociais. Municipes e turistas. Por isso, a escolha de uma comunicagao
predominantemente racional, fundamentada eminformagdes que comprovemaos argumentos
veiculados junto ao target. Pretende-se atingir a populagéo local e regional.

Como dizer
A estratégia é criar uma predisposigao dos cidadd@os em beneficio do material publicitario
idealizado. Para nortear e orientar toda a comunicagao, estabelecendo uma coeréncia
entre as pecas da campanha, criou-se o slogan “Viva Garga!", formatado em uma especie
de logotipo. Uma moga sorrindo e fazendo sinal de positivo humaniza o material. O slogan
de campanha traz um duplo sentido de propor que o publico aproveite para “viver' tudo que
Garga oferece turisticamente, bem como trata-se de uma saudagao ao municipio, um “viva’,
uma exultagéo, ao que de ele tem de atrativos. Conta com uma frase de apoio: “Turismo
para vocé o ano inteiro’, que valoriza e amplia a percepgao da capacidade turistica de
Garca. Para além da Festa da Cerejeira, que tornou o municipio conhecido além de suas
fronteiras, Garga conta com muitas outras opgbes para diferentes publicos. Na sequéncia,
os principais pontos séo destacados, alguns com imagens. Um selo valoriza o titulo de
Municipio de Interesse Turistico (MIT).
A palavra “Viva" esta escrita na tipografia Boomshell, manuscrita para trazer leveza e
em vermelho para transmitir otimismo e estimular a acao. O nome do municipio vem na
tipografia Gogh-Bold, moderna e forte, na cor branca para contrastar e chamar atencao. Os
demais textos aparecem na variagdo Book da tipografia Gogh. A Bold também é utilizada
nas palavras e trechos importantes destacados. O fundo das pegas vai em laranja, que
transmite energia e entusiasmo, engajando o publico para a visitagéo aos pontos turisticos.
Uma variac@o estabelecida traz o fundo verde, promovendo autoconsciéncia e orgulho do
municipe, com mensagem especifica para ele receber bem o turista, contribuindo para
promover o desenvolvimento do setor em Garca.
Estes elementos estdo presentes em todas as pegas da campanha. Com isso, fica melhor
estabelecida a identidade da comunicagao do municipio. Faz com que o cidadao se s
identifique mais facilmente com o material. (%
3
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Outro elemento integrador entre as pegas da campanha s&o imagens dos pontos turisticos 1.
ofertados pelo municipio, nos meios que permitem maior aprofundamento de conteudo. [~
O material direciona para um hotsite especifico que permite este aprofundamento: www.
vivagarga.turismo.com.br.

Em termos de estrutura textual, também como forma de criar unidade, os textos seguem

um primeiro momento argumentando que Garga tem varias opcoes turisticas para alem da
tradicional Festa da Cerejeira, que projeta o municipio nacionalmente. Destaca o assunto
para, na sequéncia, elencar as diversas atragoes.

Deste modo, estabelece-se uma linguagem comum, visual e textual, para a comunicagao
proposta. Evita-se a sobreposigéo de tarefas e auxilia-se na fixagdo das mensagens pelo
publico-alvo.

A assinatura das pegas traz sempre o Brasao e a identificagéo Prefeitura de Garga com a
denominagdo Municipio de Interesse Turistico em cima do nome da cidade. Seguem 0S
logotipos do Instagram, Facebook e YouTube.

Os contelidos das pegas serdo modificados durante o periodo da campanha, com
atualizagdes de informagdes, principalmente nos casos de midias que permitem agilidade

na alteragdo. Sempre seguindo 0s conceitos e linguagens estabelecidos.

Quando dizer
A campanha proposta sera realizada no periodo de janeiro e fevereiro de 2023, com
investimento de RS 200.000,00 (duzentos mil reais).

Meios de divulgagao, instrumentos ou ferramentas a utilizar

Serao trabalhadas as seguintes pegas e midias na campanha: cartaz, panfleto, outdoor,
spot para radio, painel, video para TV e redes sociais da internet, hotsite, posts e stories
para redes sociais da internet (Facebook e Instagram) e banner digital para rede de display
do Google.

A estratégia é usar midias on e off-line alcangando o publico de varios modos e em diversos
momentos e reforgando a mensagem. Sao utilizadas midias populares, tradicionais e novas
midias, bem como midia Out of Home (OHH). De acordo com suas caracteristicas, as
pegas apresentam versoes com maior e menor aprofundamento dos conteudos.

O material informa sobre os pontos turisticos de Garga. Em linguagem coloquial, mobilizando
e sensibilizando o publico-alvo. Com textos argumentativos a partir de informagoes
especificas do tema definido pela presente concorréncia.

Q
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Ideia Criativa

Relacdo de pegas e ou material que compdem a campanha:

Cartaz - formato A3, 4 x 0 cores. Versao com abordagem geral da campanha com o proposito
de atingir irrestritamente o publico-alvo de maneira intermitente. Peca corporificada.

Panfleto — formato 15 x 21 ¢cm, sem dobra, 4 x 4 cores. Versao com abordagem especifica
para o municipe receber bem 0s turistas. Busca atingir todos os cidadéos, de diferentes
classes sociais e localizagdes geogréficas. Peca corporificada.

Outdoor — formato padrao de 9 x 3 m, colorido. Versdo com abordagem geral. O objetivo
é alcangar e despertar a atengao das mais variadas pessoas para a campanha. Peca
corporificada.

Painel — formato 10 x 5 m, colorido. Versao com abordagem geral. Para atingir irrestritamente
todos os publicos de maneira intermitente. Peca corporificada.

Spot — de 30 segundos, para radio. Versao com abordagem geral. Procura-se atingir os
cidaddos em geral. Possibilita alcance e alto indice de repeticao das mensagens. Peca
corporificada.

Video — de 30 segundos, para televisao. \Versio com abordagem geral. Servira para
propagar a campanha com uma audiéncia ampla e cobertura de massa. Pega corporificada.

Video — de 30 segundos, para redes sociais. Versao com abordagem geral. Mesmo video
anterior para utilizagdo no canal proprio do YouTube, redes sociais e WhatsApp. Servira
para propagar a campanha com alto indice de segmentacao.

HotSite — formato 1600x3753 px. Verséo geral para todos os publicos, permitindo maior
aprofundamento e detalhamento das informagoes. Pega corporificada.

Post para redes sociais / Facebook — 1500 x 1500 px. Versédo com abordagem geral. Servira
para propagar a campanha com alto indice de segmentacao. Peca corporificada.

Post para redes sociais / Instagram — 1500 x 1500 px. Versdo com abordagem geral. Servira
para propagar a campanha com alto indice de segmentagéo.

Banner digital — formato gif com duas telas para rede de display do Google. Versao com
abordagem geral. Permite alto indice de segmentagao para propagar a campanha. Peca
corporificada.

Story para redes sociais / Facebook — 1080 x 1920 px. Vers@o com abordagem especifica
para o0 municipe receber bem 0s turistas. Material com alto indice de segmentagao.

Story para redes sociais / Instagram — 1080 x 1920 px. Versao com abordagem especifica
para o municipe receber bem os turistas. Material com alto indice de segmentagao. Peca
corporificada.
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Estratégia de Midia e Nao Midia

De pouco valera uma boa pega publicitaria se os veiculos escolhidos para divulga-la nao
forem adequados ao seu meio peculiar de expressdo e nao atingirem o publico capaz de
interessar-se pelo contetdo anunciado e com capacidade para assimila-lo.

O publico que se procura atingir em uma campanha exige, em geral, que se utilizem varios
meios, simultaneamente, sendo que a mensagem emitida por um mesmo meio & consumida
mais intensamente por um do que por outro consumidor, dentro de um mesmo segmento
socioecondmico, o habito de comunicagao de uma mesma midia pode ser significativamente
diferente.

Todos os meios de comunicagao apresentam vantagens e limitagbes. Genericamente,
podemos dizer que o melhor veiculo para uma campanha especifica & aquele que atinge
maior nimero de pessoas do publico-alvo, & ao menor prego por individuo.

A agéncia propoe a seguir uma estratégia de midia apropriada e eficaz, capaz de atingir o
publico em diversos momentos, sem desperdicio de verba. O planejamento sera voltado
para atingir os objetivos de veiculagdo. Para alcangar tais objetivos, existem diversas
combinagdes estratégicas, alternando as variaveis de continuidade, alcance, cobertura
e frequéncia em diferentes niveis de intensidade. Ao definirmos o0s niveis das variaveis
estratégicas de midia, nossas decisbes comegam a afunilar para a escolha correta de meios,
veiculos e formatos de veiculagdo, a fim de otimizar 0s investimentos. Utilizaremos a verba
disponivel de forma estratégica e funcional. Apos a definigao das variaveis, cruzaremaos as
informacgdes do briefing com 0s dados da pesquisa de midia. Assim, podemos determinar a
quantidade de pessoas do publico-alvo que a veiculagao devera contemplar, a intensidade
adequada e o tempo necessario de exposi¢ao na midia. Serao selecionados os meios mais
apropriados e a programagao mais eficiente para atingir o target definido. O planejamento
também ira avaliar o uso que o publico-alvo faz da midia, em termos de que categorias e
veiculos ele utiliza, para depois definir o momento certo de implementa-lo. E cada vez mais
importante entender quem & o publico-alvo, o que ele espera do contelido, como consome
midia no seu dia a dia e como se relaciona com a publicidade.

Publico-alvo

Municipes de Garga de todas as idades, de ambos os sexos e todas as classes sociais. A
campanha se estende por toda a populagéo, ja que independente de idade todos devem
ser influenciadores.

Aléem dos municipes, o turista, que corresponde a populagao em geral dos municipios
vizinhos, a fim de incentivar a visitagao ao municipio.

A campanha deve atender a cidade de Garga e regido durante 0s meses de janeiro e
fevereiro de 2023.

Periodo da Campanha

A campanha abragada pelo conceito “Viva Gargal Turismo para voce o ano inteiro” trabalha

de maneira ampla a ideia de que Garga tem turismo sempre, alicergada na ideia que boa

parte da populagao regional, conhece e visita a cidade apenas durante o Festival das

Cerejeiras, que acontece durante a florada das arvores.

A agéncia pretende expor na campanha que Garga tem atrativos turisticos e lazer para

todos os periodos do ano, despertando o interesse e aumentando a visitagdo aos demais

pontos turisticos da cidade, e também durante outros periodos do ano.

Apopulagdo deve entender a importancia do turismo paraa cidade, receber bem os visitantes

e vivenciar essa veia turistica da cidade, funcionando como verdadeiros representantes do

conceito “Viva Garga”, em seu cotidiano.

O start da campanha ocorrera na primeira semana de janeiro de 2023, ja aproveitando o0s
6
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visitantes esporadicos, por motivos familiares, além de vender a ideia para a regiao em A
periodo de férias escolares.
A campanha tera inicio nas midias de massa, com grande capacidade de impacto: tv, radio
e outdoor. Teremos ainda ampla distribuigao de panfletos na cidade; colagem de cartazes
em repartigdes publicas e empresas privadas que se dispuserem; e uma placa de rodovia
sera veiculada na rodovia Comandante Joao Ribeiro de Barros, a fim de divulgar para a
populagao em trénsito o potencial turistico da cidade.
No meio on-line, a divulgagao ocorrera em diversas plataformas, tais como site de noticias,
rede de display do Google, Youtube e midias sociais, sendo que todas elas devem convergir
para um hotsite da campanha, que sera fonte de informagoes detalhadas sobre 0 turismo
em Garga.
O publico sera atingido com frequéncia nos diferentes meios durante o periodo da campanha.
A ideia é despertar no cidadao garcense a vontade de desfrutar dos diferenciais turisticos
do municipio e nos moradores das cidades da regido, o interesse em conhecer todo ©
potencial turistico do municipio vizinho.
A campanha deve ser capaz de aumentar o fluxo regional na cidade nas mais diferentes
épocas do ano, tendo sempre como referéncia o prévio conhecimento do municipio por
conta do aclamado Festival das Cerejeiras.
A frase chave da campanha: "Viva Garga!", que traz em seu cerne 0 duplo sentido de
Viver e Comemorar, vai permear essa linha de raciocinio. Assim como o estudo detalhado
dos meios e do comportamento do target em relagdo a estes meios, para definicdo das
estratégias, durante o periodo da campanha, serdo empregadas métricas para estudar o
comportamento do target em relagdo a percepgao da mensagem, bem como analisar 0s
resultados e fazer ajustes que possam se fazer necessarios, principalmente nas midias
digitais, tdo dindmicas nos dias atuais. Estes ajustes podem se referir a segmentagao,
frequéncia, horarios de veiculagdo, entre outros, sempre que necessario para obter o
alcance maximo, sem desperdicio de verba.

Objetivos de Midia

Durante o periodo de veiculagéo da campanha devemos atingir o maior nimero de pessoas
do publico-alvo, obtendo a assimilagac e a lembranga da mensagem.

Ser assertivo na definigio dos meios e veiculos para propagagdo da campanha.

Obter o maior nimero de impactos e frequéncia possiveis com o investimento feito.

Habitos de Comunicagao do Publico-alvo
Televisdo — Sua principal caracteristica € o elevado nivel de qualidade e de penetragdo em
todos os segmentos da populagao. £ um meio audiovisual de grande impacto, consegue
alcangar o maior numero de pessoas ao mesmo tempo. Com uma audiéncia ampla e
cobertura de massa, prende a atencao do espectador, agugando mais de um sentido: vis@o
e audigao.
Segundo pesquisas do Ibope, guando as pessoas estao em casa, ha 91% de chances de
que elas assistam TV, sendo a principal fonte de informagao para 94% das pessoas.
A capacidade da TV de influirno comportamento das pessoas & bem conhecida e geralmente
valorizada. E um meio de grande flexibilidade, permitindo a selegdo de varios periodos e
horarios em programas distintos, tem resultados rapidos em termos de cobertura e impacto.
ATV é 0 meio de comunicagao que reine o maior nimero de elementos de persuaséo, alia
som, imagem, cor, movimento & emogao, permitindo mostrar, demonstrar e apresentar o
produto/servigo identificando-0 com O consumidor em potencial. Tem o poder de despertar
o desejo de compra. Suas principais vantagens sao: é a principal fonte de informacao e
entretenimento da populagdo brasileira; atinge todas as classes e publicos; tem o maior
potencial de alcance entre todos 0s meios de comunicagao; apresenta o maior tempo diario(
7
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despendido pelos consumidores. E o (inico meio com capacidade de unir diferentes targets X
a partir de material audiovisual e apresenta a maior probabilidade de retorno.

De acordo com a “Pesquisa Brasileira de Midia - Habitos de Consumo de Midia pela
Populagao Brasileira”, quase 90% dos brasileiros se informam pela televisao, sendo que
63% tém na TV o principal meio de informagao. A internet hoje se faz presente no cotidiano
de 26% dos entrevistados e é citada como uma das duas principais fontes de informacao
por 49%. Do universo geral da pesquisa 77% afirmaram assistem TV diariamente, ainda
segundo o relatério divulgado, tanto durante a semana quanto nos finais de semana as
pessoas veem de 3 a 4 horas de televisdo diariamente. Mais de 50% dos entrevistados dizem
que confiam sempre ou muitas vezes nas noticias veiculadas na TV. Entre os entrevistados
que se informam pela internet, metade acessam todos os dias e a imensa maioria faz isso
pelo celular. Ainda segundo a pesquisa, os horarios de pico dos acessos ocorrem entre as
10h e 11h e as 20h e 21h.

Internet — Pesquisa TIC Domicilios, que mede a posse, 0 Uso, 0 acesso e os habitos da
populagéo brasileira em relagao as tecnologias de informagao e de comunicagao, mostra que
81% da populagao brasileira usa a internet - o que representa 152 milhdes de internautas.
De acordo com a pesquisa, o telefone celular & o dispositivo mais utilizado para acesso
individual & internet pela maioria dos usuarios: 89%, seguido pelo computador de mesa
(40%), computador portatil ou notebook (39%), tablet (19%), televisao (13%) e videogame
(8%). Pessoas das classes sociais mais altas usam mais a internet: 95% dos entrevistados
da classe A haviam utilizado a rede menos de trés meses antes da pesquisa. A proporgao
cai para 82% para a classe B; 57% para a C: e 28% para a D/E. A proporgao de domicilios
brasileiros com acesso a internet, considerando também conexdes por telefone celular, ficou
praticamente estabilizada em 51%. Em relagdo a regido, o Sudeste tem o maior numero de
domicilios conectados & internet: sdo 17,4 milhdes de domicilios conectados. Fonte: Portal
Brasil, com informagbes da Agéncia Brasil.

Consumo dos meios

PESQUISA DE MIDIA
Consumo dos meios: penetragio e posicionamento classe X idade.

O tamanho da bolha refere-se a penetragao da midia na populagéo; o eixo vertical representa
a média da classificagdo econdmica; e o eixo horizontal, a média da faixa etaria.

Populagao 13+ anos
Video On Demand .T;.'ﬂ

Revista Digital . .M .———

por assinatura
Revista Impressa
Radio On-line
. Joges On-line
TV no Mobile

Internet Jornal | 50
Games no Mobile
Mais [OVens - Média faixa etaria —p mais velthos #

Radio no Mobile
TV aberta
Fonie/Source ;
|psos Connect: EGM Multimidia - junho{2016 & julhaf2017- 8 Mercadaos (SF, R, BH, CUR, POA, DF, REC, SAL, FOR) -
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Radio AM/FM

Internet no Mobile

mais baixas «— Média cdasse econdmica —= mais altas

Redes Sociais
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Ainda dentro deste meio, podemos mencionar as midias sociais como o novo motor da
troca de informacbes mais variadas. Ha de se destacar dentre elas:

Facebook, a midia social mais usada no mundo, possibilita, além de um grande alcance
definido em perfis especificos com habitos especificos de consumo de comunicagao
proporciona uma grande interagdo com o publico, ja que as pessoas podem comentar,
curtir e compartilhar suas atualizagoes na pagina. Tornando a experiéncia dos usuarios
mais descontraida e possibilitando a aproximagéo entre publico e marca.

Instagram, com interface e interacéo direta com Twitter e Facebook este aplicativo de fotos
e imagens é amplamente utilizado pelos formadores de opiniao, & tem uma maior infiltragao
em individuos de idade média e jovens com maior potencial de consumo, vem sendo, assim
como o Facebook, amplamente utilizado na divulgacgao de ideias e mensagens corporativas
comerciais ou de gestao publica. Apresenca e utilizagao dos antes mencionados formadores
de opinido, ou influencers, vém sendo constante e por varias vezes sindbnimo de sucesso.

Perfil Redes Sociais

Facebook , Instagram

79% dos usuarios
brasileiros usam
o instagram

2,7 bilhoes

de contas ativas e
130 milhoes de
usuarios brasileiros

1,79 bilhao de

pessoas acessam 6 a cada 10 usuarios fazem login
todos os dias pelo menos uma vez por dia

2/3 dos usuarios

ja acessaram a %

pagina de uma
empresa local

2/3 dos usuarios ja acessaram a
pagina de uma empresa local

50% dos usuarios ficam mais
interessados em uma marca
quando veem anuncios dela no
instagram

78% dos brasileiros
entrevistados acessam
de dispositivos moveis

S B P U D

2,14 bilhdes de =
pessa-las podem ser 400 milhdes de postagens todos

I
L‘—f@_ alcancadas por meio = os dias com 1/3 das mais vistas
—  4e anuncios Facebook - sendo criadas por empresas

‘&

62% das pessoas que usam stories
afirmaram que se tornaram mais
interessadas em uma marca ou

Fontes: Pesguisa Social PiloL . . 5
Refétério de topicos e tendéncias do Facebook 10 produto depois que viram o item
em stories
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O Whatsapp, ndo chega a ser uma surpresa, mas se revela uma das principais ferramentas
utilizadas para informagéo nos dias atuais e no chamado tempo da “midia do cidadao’,
em que todos sédo estimulados a produzir, distribuir e reciclar contetido, o que deixa cada
vez mais explicito que a sociedade esta vivendo em redes. O aplicativo Whatsapp apesar
de nio ser considerado uma midia social, esta em 99% dos aparelhos de celulares do
Brasil, segundo pesquisa realizada pela Panorama Mobile Time/Opinion Box no final de
2020. Por conta disso, a sua utilizacdo como ferramenta de comunicag@o vem se tornando
fundamental para a economicidade de verbas publicitarias e o sucesso de campanhas por
conta do alto indice de midia espontanea gerada pelo buzz marketing.

As novas geragbes tém esta caracteristica muito agucada e sdo chamadas por alguns
profissionais de “criangas multitarefa™ elas fazem “tudo ao mesmo tempo”, ou seja, estao
na internet. midias sociais, aplicativos de conversa, televisao, tudo ao mesmo tempo, 0 que
aumenta a exposicdo a mensagem. No entanto, isso diminui a atencdo ou absorgao do
contelido. Essas pessoas tém acesso as novas tecnologias cada vez mais cedo e serao 0s
cidaddos do amanha, com uma gama enorme de informagao e com pouco foco exclusivo,
o que faz que cada vez mais as mensagens precisam ser diretas e atraentes.

Whatsapp

A intengdo comega na tela
de blogueio do celular.
G =

Logo do avatar
T personalizado

Arte
veiculada

i

1
1

Texto da
mensagem

Depois da TV e da internet, aparecem como principais meios de informagao citados pelos
entrevistados o radio e os jornais (impressos e on-line). Sobre a frequéncia de uso desses
meios. cerca de dois em cada trés entrevistados disseram ouvir radio - a metade deles
afirmou fazer isso todos os dias. Em média, os brasileiros ouvem trés horas diarias de radio,
entre segunda e sexta-feira. /
Ainda como base para o estudo, a agéncia considerara importantes informacgoes do Midia \_
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Dados 2020, considerando informagdes de midia, os dados do instituto Kantar Ibope como
audiéncia, alcance e share afim de identificar os objetivos certos para uma campanha e,
entdo, montar a melhor combinagao de midia para se comunicar com o target.

Como dito anteriormente, o foco ndo é definir qual o melhor veiculo a ser utilizado na
campanha mas sim nos concentrar em como diferentes tipos de midia podem se unir para
entregar e enfatizar uma mensagem usando suas diferentes forgas em alcance, poder e
eficiéncia.

Vivemos em um periodo de forte converséo digital, em que a disponibilidade de meios &
enorme, por isso a importancia de fazer uma analise detalhada para o plano de midia.
Dentro deste amplo cenario digital, alguns dados de comportamento de consumo de midia
devem ser destacados:

Segundo pesquisa TIC Domicilios 2020 ( Edicao COVID-19 - Metodologia Adaptada),
promovida pelo Comité Gestor da Internet do Brasil (CGl.br), foi identificado crescimento da
proporgao de domicilios com acesso a Internet no Brasil em todos os segmentos analisados:
nas areas urbanas e rurais, em todas as regides, em todas as faixas de renda familiar
e estratos sociais. Levando em consideragdo tal informagéo, a utilizagao de plataformas
digitais como ferramentas para se comunicar e se relacionar com o publico-alvo da
campanha & cada vez maior.

Para tanto, devemos viabilizar esforgos a fim de atingir tanto o publico primario, quanto
secundario por esta via. O site oficial da prefeitura, Facebook, Instagram, Google e Youtube
ajudam a dar volume nos impactos de campanha, bem como frequéncia, sem grandes
investimentos.

Radio — Sobre o meio radio, a longa exposigdo ao conteido deste meio se destaca
positivamente. Ele é ouvido pela massa, possibilita alcance e alto indice de repeti¢ao das
mensagens (frequéncia eficaz). O Ibope Media, por meio do Target Group Index, realizou
um levantamento sobre o meio radio em todo o Brasil. De acordo com a pesquisa, 90%
da populagdo brasileira é alcangada pelo veiculo, sendo que 70% do universo pesquisado
utiliza o meio de comunicagdo como forma de entretenimento, em média, 3 horas e 45
minutos por dia. E ainda é capaz de chegar onde a Internet e mesmo a TV ndo chegam
e assim atinge o consumidor em qualquer lugar: comegando nos jornais matinais, sendo
companhia no café da manha, no &nibus e no carro, a caminho do trabalho, no restaurante
ou na lanchonete. Com o radio cada vez mais frequente nas plataformas digitais, atraves
de aplicativos, a sua funcionalidade como meio de comunicagdo se torna ainda mais
inquestionavel. Outro dado interessante & que o radio esta em 83% dos carros e seu horario
nobre dura 13 horas, entre 6h e 19h.

“Ja faz muito tempo que o radio, por meio do audio, alcanga o publico por varias ondas,
inclusive as do wi-fi. As janelas de transmiss&o se expandiram, mas 0 radio continua sendo
o companheiro das pessoas, seja ao vivo, ou sob demanda, ganhando novos ouvintes
durante essa jornada” - Kazuo Yoshioka, solutions Market Managerda Kantar IBOPE Media.

Material Impresso — Os panfletos estdo entre as mais populares midias, capazes de chegar
irrestritamente a todos os publicos, classes sociais e localizagoes geograficas. A mensagem
escrita com forte carga informativa se assemelha ao Jornalismo. Os impressos séo fortes
aliados na propagagéo do conceito da campanha. Levam a mensagem as massas com
excelente relagdo custo x beneficio. Os panfletos podem ser utilizados como encarte em
publicagdes com alta credibilidade ou distribuidos em vias publicas em grande quantidade,
como no caso desta campanha especifica, ja os cartazes sao capazes de chegarirrestritamente
a todos os publicos e classes sociais quando fixados em locais de grande fluxo. A mensagem
escrita & bastante clara e direta. Os impressos s&o fortes aliados na propagagao do conceito , -
da campanha. Levam a mensagem as massas com excelente relagéo custo x beneficio.
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Conectando em todos os lugares

Entre os proprietarios de Smart TV, a TV eo principal dispositivo para se assistir a programacao
convencional e também video sob demanda, seguido pelos computadores desktops.

pre— pr——— g N T ]

Dinskiop

= [IV=31gaplN

B VOD/ON-DEMAND CONTENT # TRADITIONAL TV PROGRAMS

Tela on demand e linear (cridito: pesquisa Smart TV Insights)

Conectando em todas as formas

A possibilidade de consumir o meio em diferentes devices se a evidéncia com O
aumento de quase 10% consumos do meio pelo celular. Entre os ouvintes:

= ) = ) ) 4 N
80% 25% 4% 3%
Cuviram pelo Pelo celular Em outros Pelo
l radio comum (23% 2020) equipamentos computador

Kantar IBOPE Media EasyMedsad | 13 PRAGAS | ABR/Z021 A JUN2020 E ABRI2020 A JUN/2020 | TOTAL EMISSORAS | AMBOS | 05 <05 | 2a - Dom
| TEQUIPAMENTO | RADIO CELULAR | COMPUTADOR | O.EQUIPAMENTO | ALC 1% (repercentualizado)

Mo altimo ano, tivemos um
aumento de confianga nos

“Eu confio no radio para me ; :
meios consolidados.

manter informado”

A credibilidade do radio
- 55% = 54% cresceu

52% =—51%
‘ ‘ ‘m%_wu_ﬁ%_dm-ﬂ%-ﬂ%
| | ‘ ‘ |

| | | 43%
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Radio

Conectando em todos os lugares

4 \f_'wr N 7 N F &
¢

5 0 -

T1%casa 24%carro 10% e 8" trajeto 2" trabatho

T8%(2020 18%:(2020 T%(2020) 5%(2020 3%(2020)
") L r 3 X { 4 A ') :

Kantar IBOPE Media EasyMediad | 13 PRAGAS | ABR/2021 A JUN/2020 E ABRI2020 A JUN/2020 | TOTAL EMISSORAS | AMBOS | 05 -05 | 2a -
Dom | TLOGAIS | CASA | CARRO | O LOCAIS | TRABALHO | TRAJETO | ALC 1% {repercentualizado)

Consumo WEB em Expanséao

O aumento continuo do consumo do radio on-line mostra o potencial dinamico do meio, que sempre
encontra formas de expandir o contato com os ouvintes.

O tempo meédio diario Da populagao nas 15

dedicado e de 0/ regides metropolitanas
m o pesquisadas ouviram

radio web nos dltimos
30 dias

entre os ouvintes de
radio na web.

Kantar Ibope Media
Kantar IBOPE Media EasyMediad | 13 PRAGAS | ABR/2021 A JUNI2020 | TOTAL WEB | Ambos | 05 - 05 | 2* a Dom

Midia OOH (OUT OF HOME) - O dinamismo da nossa sociedade, que vem passando
por constantes transformagoes, influenciam, também, o consumo de midia. E para OOH
isso cria oportunidades, por ser um meio que se destaca por seu alcance na populagao,
diversidade de formatos e oportunidades para 0S anunciantes, uma vez que as pessoas
estdo, cada vez mais, fora de casa. Meios como cartaz, painel de rodovia e outdoor podem
ser incluidos nesta categoria e por isso a OOH e portanto a mais democratica das midias,
capaz de atingir irrestritamente todos o0s publicos de maneira intermitente. Para se ter ideia
da capacidade de alcance do meio, o Kantar IBOPE perguntou onde as pessoas gostam
de ver publicidade e os maiores formatos saem na frente, com destaque para OOH, com
39% dos respondentes do Brasil gostando de ver publicidade nesse meio, contra 33% dos
dados globais. Isso faz com que, no Brasil, OOH seja o segundo maior meio no gosto dos

consumidores.
~
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PONTENCIAL OHH EM TRANSITO

O maior deslocamento de pessoas na cidade esta concentrado, entre o inicio da manha e o fim da tarde,
com destaque para as faixas entre 07hs e 07h59 e 18hs e 18h59, horéarios em que houve maior locomogao
daqueles que estiveram em transito.

Percebemos que ao longo do dia as pessoas se dividem nos horarios em transito, mostrando o potencial de

OOH em atingir consumidoras nos mais diferentes momentos.

(@=EmD
-

. h
—

L

Kantar IBOPE Media - Target Group Index BR TG 2018 | (2018 15 + 2018 2s) Filtro: Esteve em transito am algum homirno (Ontem - Diario de
Athvidades)

Plano de Midia

A simulagao de plano de distribuicao das pegas da campanha publicitaria considerou a
verba e as determinacoes de midias citadas no edital de licitagdo, concorréncia n® 012/2022,
memorando n°® 26.090/2021.

A partir dessas diretrizes anteriormente apresentadas, a agéncia desenvolveu um plano
dividido em estratégias para o publico-alvo. Aintengao é atingir o target de maneira eficiente,
com acbes combinadas e organizadas, respeitando como regra fundamental abrangéncia
(atingir o maior nimero de pessoas que compoe o target) e frequéncia (maior nimero de
impactos a fim de fortalecer a mensagem).

Para tanto definimos a seguinte estratégia para o investimento em midia considerando
pesquisas de habitos de consumo de midia e expertise de mercado.

ron
B4
50%,
40"
g
-
Fad bt
10"
T Irsberrre

Fonte lpsos Connect: EGM Multimidia - Janairo a Dezambrg 2019 - 8 mercadas (SP, RJ, BH, CUR, POA, DF, REC, SAL, FOR). Filtro: 10+ anos, |
45 503 674 pessoas | Amostra do Fillro: 38.048. Filtro: 10 + anos, Dez uso Gliimos 7 dias 39 206 704 pessoas | Amaosira do fillro: 30.555. ﬁf
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Segundo pesquisas, temos a midia TV ainda como a protagonista entre os meios de
comunicagéo sendo citada por 86% dos entrevistados, seguida por internet 68%, OOH 63%
e Radio 58%. Levando em consideragao a verba destinada pelo briefing de R$ 200 mil para
2 meses de campanha, a agéncia concentrara os esforgos deste plano de midia durante
os meses de janeiro e fevereiro em TV, Internet, OOH e radio afim de obter uma frequéncia
na entrega da mensagem central que remeta a eficiéncia na absorgdo da mensagem de
maneira condizentes com a verba disponibilizada.

TV devemos utilizar emissoras regionais, a fim de atingir o maior publico possivel com o
investimento.

A agéncia optou por trabalhar com as emissoras TV Tem, retransmissora da Rede Globo na
sua regional de Bauru, e TV Record Bauru. No caso de ambas, por conta da cobertura da
emissora cobrir toda a regido de interesse, e ainda considerando os indices de audiéncias,
argumentos justificados nos graficos abaixo:

Tatica — Divulgagao de video que destacar os diferenciais turisticos do municipio
Formato — 30"
Periodo — Janeiro e fevereiro 2023

POSICAQ, TV, PONTO DE IBOPEE "SHARE" (%) NAS 24 HORAS

Cada ponto equivale a cerca de 270 mil domicilios

Posicio, TV, ponio de ibope ¢ "share” (%) nas 24 horas - Institulo Kantar Ibope feveraino 2022 Madia Nacional
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PERFIL DA MIBIA

EMISSORA

Ha mals de 20 anos em plena al vidade a Record TV Paulista oferece 2
populagdo entretenimento de gualidade, jornalismo serio, Imparcial €
comprometido com a verdade.

PERFIL DOS
TELESPECTADORES

GENERO
MASCULINO FEMININO
42 58

CLASSE SOCIAL % FAIXA ETARIA %

20

13
FEonte: THOPE < MW DULS : Record TV Paulivia Prega B
Com sede na cidade de Bauru e sucursals Nas | idacdles de S |
Marilia, regido prospera com concent racao de inddstrias e servicos, no
gual o PIB & um dos mais expressivas do Brasil, Clente deste potencial e
da rigueza regional a Record TV Paulista ndo cessa Seus Investimentos

‘@'sua busca pela excelencia

www.recordtvpaulista.com.br
O ¥ ©® @recordtvpaulista

£
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www.recordtvpaulista.com.br
O v ® @recordtvpaulista
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Dentre as midias acima citadas, para o meio internet, o veiculo Youtube sera um dos
principais a serem utilizados. O video divulgado com foco no target deve logar diretamente
com um hotsite criado para informar sobre os principais atrativos turisticos do municipio.

O material sera distribuido via Youtube atraves das plataformas mobile ou Smart TV, que
segundo o IBGE estéo presentes hoje em 10,6% dos domicilios. A grande vantagem €
a determinacao de abrangéncia geografica da comunicacéo, focada especificamente na

regido que compde o publico-alvo.

ONDE SUA MARCA APARECE FAZ TODA DIFERENCA
CONTEXTO IMPORTA

5Bi 5%

de videos sao dos videos
assistidos online sao
no youtube feitos por

todos os dias profissionais

SmarTV
Novas possibilidades

A revolugda tecnologica do aparelho de televisba permite que o usuario acesse
contetidos também de forma néa linear, bem como tenha uma experiéncia ampliada
de interogda e engajamento com O contetdo e a publicidade.

Smart TV - Posse Acessa a internet via Smart TV

Kantar IBOPE Media
Fonte; Target Group indax | BR TG 2018
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O Youtube é considerado a maior plataforma de videos do mundo e segue crescendo {
diariamente. Com mais de 1 bilh&o de usuarios ativos e mais de 1 bilhdo de horas de videos
visualizados diariamente. E ideal para o compartilhamento de videos de média e longa
duracdo. Destacamos algumas funcionalidades que reforgam os motivos para usarmos a
rede social na estratégia de comunicagao:

- A plataforma se tornou ideal para contar histérias mais longas, ja que nela o publico esta
a todo momento pesquisando por contetdo. A plataforma pode ser considerada como mais
um canal para contar historias em video para além da televiséo;

- Os insights oferecidos por essa plataforma sdo muitos, pois é possivel captar muitos
dados que ajudam a compreender o comportamento e gostos dos usuarios. Além disso,
o YouTube possui muitas possibilidades de segmentagdo, o que potencializa as agoes de
midia paga.

Tatica — Divulgagéo de video que destaca os diferenciais turisticos do municipio
Formato — Youtube 30"
Periodo — Janeiro e fevereiro 2023

Programatica Display — Banners em formatos diversos que serdo exibidos em sites,
portais e blogs a partir de uma segmentagdo por conteudo, interesses e topicos, todos
relacionados a turismo, diverséo, familia, bem-estar, qualidade de vida, entre outros. Uma
das areas que mais trazem retorno para quem anuncia no Google é a rede de display. Ela
é uma plataforma Gnica que cobre 95% dos sites da internet brasileira, por isso, sera uma
ferramenta essencial para garantirmos a eficacia e o alcance necessario para a campanha
proposta.

Além da programatica descrita acima, a agéncia ainda sugere a divulgacao em sites de
noticias locais, como Garga em foco.

Tatica — Veiculagao de banner em sites relacionados com link direto para o HotSite da
campanha.

Formatos — 728x90px, 300x50px 970x250px, 970x90px, 300x450px, 478x280px e
336x450px

Periodo — Janeiro e fevereiro 2023

Redes Sociais —Apds analise da presenca digital da Prefeitura de Garga, propomos algumas
agoes que vao contribuir para alcangar melhores resultados em relacéo a entrega e tambem
interacao do publico com o conteudo. Para a execucao da nossa campanha vamos utilizar
diferentes tipos de midia paga, sendo elas:

-Antincio no Facebook/Instagram: nosso objetivo & utilizar a publicidade disponibilizada por
essas plataformas e fazer com que nossa campanha seja vista pela populagao que compoe
o target local e regional. Queremos que nossas mensagens criem conexdes e despertem
interesse na populagao. Esse tipo de publicidade pode ser grande potencializadora e
propagadora da campanha criada, pois permite segmentar as publicagoes de acordo com 0s
objetivos. Além disso, & possivel segmentar de acordo com faixa etaria, género, localizagao
e interesses da audiéncia.

Em relagdo a estratégia de criagao das campanhas no Facebook e Instagram, a intencao
& o aumento de fluxo no Hotsite da campanha, a fim de aumentar o reconhecimento das
opcoes de lazer e turismo de Garga.

O engajamento por assimilagao e simpatia ao contetido maximiza tanto o alcance como
a taxa de lembranca por exibir os anuncios automaticamente a pessoas mais propensas
a vé-los e se lembrarem deles. Ja os anuncios de alcance vdo nos permitir conexao com
um numero maior de pessoas. ﬁ\
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Facebook — O Facebook continua sendo uma das redes sociais mais utilizadas no mundo, Kk
com cerca de 3 bilhdes de usuarios ativos mensais. No Brasil, apesar de ter perdido um
pouco da popularidade, ele se mantém entre as redes sociais mais utilizadas e continua
sendo uma plataforma forte para publicidade e engajamento. Destacamos algumas
funcionalidades do Facebook que reforgam os motivos para usarmos a rede na estratégia
de comunicagao:
- Engloba diversos contetdos, entre eles: fotos, videos, links, textos, noticias. Hoje, mais
que uma rede social, o Facebook muitas vezes faz o papel de imprensa, sendo para a
grande maioria dos usuarios visto como um portal de noticias.
- Na plataforma, o uso de fotos nas publicacbes & bem-vista, pois reforcam a identidade da
marca e ajudam muito no relacionamento com o usuario.
- Possibilidade de criar “Evento” da pagina, permitindo incluir informagoes sobre a
atividade, personalizagao com a identidade visual do evento, impulsionar por meio do
Facebook Ads, direcionar para o publico potencial, além de permitir a metrificagao de
taxas de conversao.
De acordo com a Rock Content, empresa lider mundial em Marketing de Contetdo: "o
proposito das redes sociais € a interag&o e o foco principal € o relacionamento entre os
usuarios”. Sendo assim, destacamos a importancia do Marketing de Contetdo (que € o
processo de criar, publicar e promover contetido personalizado para o publico-alvo). De
acordo com o relatério Digital in 2019, o alcance organico médio dos posts na pagina do
Facebook no Brasil é de 8,5% e a taxa de engajamento chega a 4,22% em publicagdes
estaticas, o que aumenta para 6,74% se 0 conteudo publicado for em video. Contudo,
mesmo apos a era da informagé&o, ainda & possivel observar empresas e organizagdes
que se perdem no ambito digital. A pesquisa da Social Media Trends 2019 revela: “25%
das empresas nao estao presentes nas redes sociais por falta de conhecimento”.

Taticas impulsionadas

Post Patrocinado: indicamos utilizar posts patrocinados, formato que tem como
principio gerar engajamento e compartilhamento. Esse modelo se faz necessario,
pois, quando algo & postado em uma fanpage, ele s6 consegue alcangar um numero
limitado de pessoas que curtem a pagina. Os posts patrocinados ajudam a aumentar
o nimero de pessoas alcangadas por qualquer postagem. O grande diferencial dos
posts patrocinados € que, quando os amigos de uma pessoa curtem, comentam ou
compartilham esses posts, os amigos delas também verdo essa postagem, sendo uma
maneira facil e rapida de atingir a maioria das pessoas que curtem uma pagina como
também os seus amigos.

Carrossel: com o formato carrossel, & possivel exibir duas ou mais imagens e/o videos
titulos e links ou chamadas para agdo em um unico anuncio. Qualquer pessoa que vir o
anuincio podera navegar pelos cartoes do carrossel, deslizando o dedo em celulares ou
tablets ou clicando nas telas de computadores. Outro atrativo é a possibilidade de mensurar
o desempenho dos cartdes que compoem o carrossel de forma individual, ja que o Facebook
permita criar URLs, descrigoes e links diferentes para cada imagem. Assim saberemos qual
modelo esta tendo mais resultados.

Botdo Call-to-Action: aparece abaixo da imagem de capa e tem por objetivo incentivar as
pessoas a realizarem agoes importantes na fan page sem nenhum custo. Na campanha, o
botdo seréa utilizado para direcionar o internauta para o Hotsite.

Tatica — Veiculacao de posts no feed e stories, com contetido variado e chamada com link
para o Hotsite da campanha ,

Formatos — Feed e Stories V4
Periodo — Janeiro e fevereiro 2023 A
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Instagram — De acordo com uma pesquisa realizada pelo Opinion Box.com, 0 Instagram e a
rede preferida de 1 em cada 4 internautas. Entre as mulheres, a preferéncia pelo Instagram  ~ .
& ainda mais alta, chegando a 29%. Outro ponto que comprova o quanto os usuarios
adoram o Instagram & a frequéncia com que eles acessam o app. Dos entrevistados, 67%
acessam o Instagram varias vezes ao dia. Vale notar que, para 2 em cada 3 entrevistados,
a frequéncia de uso aumentou nos altimos 12 meses. Além disso, 47% da amostra da
pesquisa ainda preveem que vao usar cada vez mais o Instagram. Os stories seguem muito
queridos pelos usuarios, cuja maioria (63%) diz gostar muito. Eles também s&o postados
pelo menos uma vez por dia por 349% dos usuarios do Instagram e vistos diariamente por
77%. Ainda assim, a maioria diz que ainda posta mais fotos e videos no feed do que nos
stories: 63%.

Destacamos ainda algumas funcionalidades que reforgam os motivos para usarmos essa
rede social na estratégia de comunicagao.

Auxilia na geragao de trafego para o Hotsite. Valoriza a utilizagdo de # hashtags nas
publicagées (utilizaremos #visitegarca, #conhecagarca #turismoemgarca e #vivagarca nas
publicagoes).

A plataforma disponibiliza possibilidades de postagens em varios formatos e com diferentes
limites de duragoes.

- Atualmente, mais de 300 milhdes de usuarios compartilham contetido no formato de
Stories todos os dias. Com isso, a entrega do contetido se torna rapida e prende a atengao
do publico, o que aumenta o engajamento, seja através de filtros digitais, stickers, enquetes,
testes, contagem regressiva, gifs ou emojis. Por isso, nossa campanha sugere gue
organicamente sejam criados contetidos nesse formato e que explorem todo esse potencial
de recursos disponibilizados pelo Instagram, alavancando as interagdes da audiéncia com
os conteddos.

- Em relagdo aos Stories, & possivel compartilhar imagens e videos por um tempo
limitado em 24 horas, e esse conteido pode se transformar em um “Destaque’,
informagao permanente e de facil acesso para os sequidores. Uma maneira de “arquivar”
informagdes importantes sobre a campanha e que tenham relagao com oS temas que
estamos trazendo para o publico.

- Langado mais recentemente, o formato Reels & o melhor lugar no Instagram para
alcangar pessoas que ainda nao seguem a Prefeitura. As pessoas acessam o Reels
pela diversao e pelo entretenimento oferecidos na plataforma. Por isso, é fundamental
a adaptacéo a essa nova forma de se comunicar para conquistar mais pessoas. Alem
de ser um ambiente mais sensorial, contando com musica, realidade aumentada e
ferramentas exclusivas de edigao.

- Aplataforma estimula experimentos com a aparéncia e a sensagao de seus posts. Os perfis
devem brincar com cores, filtros e efeitos visuais. A criagao de filtros com a identidade da
campanha & uma oportunidade de oferecer um recurso que dialogue com nossa audiéncia,
mas de uma forma mais bem-humorada e descontraida.

- Criagao de stickers proprios da campanha como forma de aumentar a divulgagdo do
contetido e, ainda, o engajamento dos usuarios com 0s contetdos.

Tatica — A produgao de publicagbes modernas que utilizem formatos em video e carrossel;
o uso do Instagram Ads, que & uma forma de veicular anuncios no feed e nos stories
do Instagram; stories dinamicos e interativos, fazendo uso de enquetes como meio de
comunicagao e aproximagao do publico-alvo.
As hashtags devem ser estratégicas e elaboradas. Vale ressaltar que elas servem para
ampliar o alcance das publicagoes.
Formatos — Feed e Stories
Periodo — Janeiro e fevereiro 2023
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Radio — E uma fonte de diversao e entretenimento, informag&o e cultura. Por exceléncia,
um meio de apelo popular, com o qual se pode atingir rapidamente a grande massa.
Permite segmentar o publico-alvo, “regionalizar”, estar presente em varios formatos,
utilizando a mensagem com duragao diferenciada e periodos de horarios especificos.
Possibilita a obtengao de altos indices de repeti¢ao, tem elevada capacidade de exploragao
musical e &€ um excelente meio no que diz respeito ao contato direto com O publico.
Estima-se que cerca de 80% dos estabelecimentos comerciais tenham um radio ligado
durante todo o dia e as mensagens nele transmitidas tém cerca de 20% de absorgao.

O radio é ouvido pela massa, em média, 3 horas e 45 minutos por dia. Ele é capaz de chegar
aonde a Internet e mesmo a TV n&o chegam e assim atinge o consumidor em qualquer
lugar: comegando nos jornais matinais, sendo companhia no café da manha, no 6nibus e no
carro, a caminho do trabalho, no restaurante ou na lanchonete. Com o radio cada vez mais
frequente nas plataformas digitais, através de aplicativos, a sua funcionalidade como meio
de comunicagao se torna ainda mais inquestionavel. Outro dado interessante & que o radio
esta em 83% dos carros e seu horario nobre dura 13 horas, entre 6h e 18h.

Tatica — Veiculacéo de spot um com o tema central da campanha e chamada para Hotsite
Formatos — 30"
Periodo — Janeiro e fevereiro 2023

OOH - A partir do conceito Out Of Home vamos considerar os meios: outdoor, painel de
rodovia, cartazes e nesse caso especifico os panfletos, ja que este material impresso sera
distribuido nas ruas e repartigdes publicas, em agoes especificas.

Todas estas pegas incluidas na campanha off-line terdo como apoio a indicagé@o do endere¢o
on-line (Hotsite) para a obtengéo de informagoes mais detalhadas.

Outdoor — Neste meio sera veiculada arte com da foco da campanha e destaque para 0
conceito “Viva Garga!". Os pontos serao veiculados na cidade de Garga nas principais vias
de circulagdo, com uma concentragao.

Tatica — Veiculagao de cartaz em vias de grande fluxo
Formatos — 9x3m
Periodo — Janeiro e fevereiro 2023

Painel de rodovia — Assim como no Outdoor, neste meio sera veiculada arte com o foco da
campanha e destaque para o conceito “Viva Gargal".

Instalado em rodovia de acesso a cidade e com alto fluxo de transito entre as pessoas que
viajam na regi&o, a placa deve agugar a curiosidade sobre o que encontrar em Garga.

Tatica — Veiculagao painel de divulgagéo em via de grande fluxo de veiculos
Formatos — 10x5m
Periodo — janeiro e fevereiro 2023

Panfleto — A pega impressa sera produzida em grande quantidade para ampla cobertura no
municipio. Além de distribuicao em semaforos, agdes e caixas de correio, O material sera
entregue em reparticoes publicas. Aproveitando as duas faces, uma delas com o conceito
central da campanha e a outra destacando a importancia de receber bem o turista.

Tatica — Impressao e distribuigéo de panfletos 4
Formatos — 15x21cm |
Periodo — Impressdo em 2023 — veiculag&o janeiro e fevereiro 2023 A
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Tabela Demonstrativo da Verba Utilizada Meio Televisao g
Meio Investimento Pnruanta_gam%
TVTEM R% 73.679,00 58,37%
TV RECORD R$ 52.554,00 41,63%
Total Investido R$ 126.233,00 100,00%

= TVTEM = TV RECORD

~ Av. Chile. 1620 - Bairro Icaray - CEP 16020-410 + Aracatuba/SP - 18 3607 3366 - www.pontualpropaganda.com.br
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Tabela Demonstrativo da Verba Utilizada Meio Radio / \
Meio Investimento Porcentagem%
Nativa FM RS 11.062,50 65.37%
Show FM RS 5.074,00 29.98%
Nova Alternativa RS 787,65 4.65%
Total Investido RS 16.924,15 700,00%

= Nativa FM = Show FM » Nova Alternativa

Av Chile. 1620 - Bairro Icaray + CEP 16020-410 + Aracatuba/SP - 18 3607 3366 www.pontualpropaganda.com.br @x
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Tabela Demonstrativo da Verba Utilizada Meio Outdoor 1/
Meio Investimento Porcentagem%
SP Qutdoor R$ 17.280,00 100,00%
Total Investido RS 17.280,00 100,00%

= SP OUTDOOR

CEP 16020-410 - Aracatuba/SP - 18 3607 3366 . www.pontuaipropaganda.com.br @,_-1
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Tabela Demonstrativo da Verba Utilizada Meio Painel de Rodovia

Total Investido

Meio Investimento Porcentagem%
TEM Publicidade RS 7.000,00 100,00%
R$ 7.000,00 100,00%

= TEM PUBLICIDADE

Av. Chile, 1620 - Bairro lcaray

i
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Tabela Demonstrativo da Verba Utilizada Internet

Meio Investimento Porcentagem%
Site Garga em Foco R$ 1.353,72 9,59%
Youtube R$ 7.080,00 50,16%
Google R$ 4.720,00 33,44%
Facebook R$ 480,00 3,40%
Instagram R$ 480,00 3,40%
Total Investido R$ 14.113,72 100,00%

= Site Garca em Foco = Youtube = Google =Facebook = Instagram

Av. Chile, 1620 - Bairro Icaray -

CEP 16020-410 - Aracatuba/5P - 18 3607 3366 - www.pontualpropaganda.com.br
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Tabela Demonstrativo da Verba Utilizada Meio Distribuigao

Meio Investimento Porcentagem%
Distribuicao Panfletos R$ 1.050,00 100,00%
Total Investido R$ 1.050,00 100,00%

= Distribuicao Panfletos

v Chile. 1620 - Bairro lcaray - CEP 16020-410 - Aracatuba/SP - 18 3607 3366 - www.pontualpropaganda.com.br
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Tabela Demonstrativo da Verba Utilizada Producao

Meio Investimento | Porcentagem%
Grafica: Impresséo de panfletos R$ 2.450,00 15,50%
Grafica: Impressao de cartazes R$ 1.940,00 12,27%
Grafica: Impressé&o de cartazes de outdoor R$ 3.520,00 22,26%
Grafica: Impresséao de lona/painel de rodovia R$ 4.250,00 26,88%
Produtora: Produgao de spot 30" R$ 450,00 2,85%
Produtora: Produgéo de VT 30" RS 3.200,00 20,24%
Total Investido R$ 15.810,00 100,00%

® Gréfica: Impressao de panfletos

- » Gréfica: Impressao de cartazes

= « Grafica: Impresséao de cartazes de outdoor

— » Gréafica: Impressao de lona/painel de rodovia
» Produtora: Produgao de spot 30"

» Produtora: Produgao de VT 30"

Ay, Chile, 1620 - Bairro lcaray + CEP 16020-410 - Aragatuba/SP -"IB 3607 3366 - www,pantualprnpagnndlmm,br-
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De um total de R$ 198.708,92 investidos na campanha, que compreendem 99,35% da |,/
verba total disponibilizada, alocamos o investimento de R$ 126.233,00 na midia TV, |
sendo TV TEM (Globo) R$ 73.679,00 que corresponde 58,37% do total investido no
meio. Outros R$ 52.554,00 foram investidos na Record, o que corresponde a 41,63%
do investimento em TV.

A midia radio recebeu R$ 17.222,20 ou 8,67% do investimento total da campanha. Deste
investimento, a Nativa FM recebeu R$ 11.062,50 — 64,23% do total desta midia, Show FM
R$ 5.332,00 — 30,96% e Nova Alternativa R$ 827,70 — 4,81%.

Para o meio outdoor, foram destinados R$ 17.280,00 em veiculagao de um total de 4 placas
por bissemana durante 4 bissemanas. E outros R$ 3.520,00 na produgéo dos cartazes de
papel. Isso representou 8,70% da verba total em veiculagdo no meio e 22,26% da verba de
R$ 15.810,00 destinada a produgao de materiais para veiculagao.

Para o meio painel de rodovia, o investimento total em veiculagdo soma R$ 7.000,00, que
compreendem 3,52% da verba total, além de R$ 4.250,00 na impressao da lona que sera
veiculada, que corresponde a 26,88% da verba de R$ 15.810,00 investida em produgao.
Na midia internet, foram investidos um total de R$ 14.113,72, sendo portal de noticias Garga
em Foco (R$ 1.353,72 9,59% da midia), Youtube R$ 7.080,00 (50,16% da Midia), Google
R$ 4.720,00 (33,44% do meio), Facebook e Instagram R$ 480,00 cada (3,40% do total para
cada veiculo). Esse investimento compreende 7,10% do total investido na campanha.

Ja para a produgéo dos materiais de campanha, tivemos um total de R$ 15.810,00 (7,96%),
utilizados na impresséo de panfletos (R$ 2.450,00 — 15,50%), impresséo de cartazes (R$
1.940,00 — 12,27%), além dos ja antes mencionados: R$ 3.520,00 em cartazes de outdoor
(22,26%) e R$ 4.250,00 (26,88%) em lona para painel de rodovia. Para produgao de material
de midia eletrénica: na produgdo de 1 spot de 30" (R$ 450,00 - 2,85%) e na produgao de 1
VT (R$ 3.200,00 — 20,24%).

Ainda tivemos um investimento de R$ 1.050,00, que representou 0,53% da verba total, para
distribuigdo de panfletos.

A seguir, a agéncia apresenta o flowchart detalhado de divisdo da verba de campanha e o
grafico com percentual de investimento.

—
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FLOWCHART DE MIDIA

CAMPANHA

% VERBA
TOTAL

% VERBA
MEIOS INVESTIMENTO DA MIDIA

MEIO TELEVISAO
TV TEM R$ 73.679,00 | 58,37%
TV RECORD R$ 52.554,00| 41,63%
TOTAL R$ 126.233,00 | 100,00%

MEIO PAINEL DE RODO
TEM PUBLICIDADE

VIA

R$ 7.000,00

100,00%

Nativa FM R$ 11.062,50| 65,37%
Show FM RS 5.074,00 | 29,98%
Nova Alternativa R$ 787,65 | 4,65%

TOTAL R$ 16.924,15 | 100,00%
SP OUTDOOR, R$ 17.280,00 | 100,00%
TOTAL R$ 17.280,00 | 100,00%

TOTAL
MEIO INTERNET

R$ 7.000,00

100,00%

MEIO DISTRIBUICAO
Distribuicao Panfletos

R$  1.050,00

Site Garca em Foco R$ 1.353,72| 959%
Youtube R$ 7.080,00| 50,16%
Google RS 4.720,00 | 33,44%
Facebook R$ 480,00 | 3,40%
Instagram RS 480,00 | 3,40%
TOTAL R$ 14.113,72 | 100,00%

100,00%

TOTAL

RS 1.050,00

100,00%

63,62%

8,53%

8,71%

3,53%

7.11%

0,53%

Grafica: Impressao de panfletos RS 2450,00]| 1550%

Grafica: Impresséao de cartazes R$ 1.940,00 | 12,27%

Grafica: Impressao de cartazes de outdoor RS 3.520,00 | 22,26% 7. 97%
Gréafica: Impresséo de lonal/painel de rodovia| R$  4.250,00 | 26,88% '
Produtora: Produgdo de spot 30" R$ 450,00 | 2,85%

Produtora: Produgao de VT 30" R$ 3.200,00 | 20,24%

TOTAL R$ 15.810,00 | 100,00%

|ITOTAL CAMPANHA | R$ 198.410,87 | | 100,00% |

TOTAL INVESTIDO

Ay Chile, 1620 - Bairro lcaray

RS 198.410,87

TOTAL VERBA R$ 200.000,00

CEP 16020-

410

Aracatuba/5P - 18 3607 3366

99,21%

100,00%
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MEIO TELEVISAO RS 126.233,00

MEIO RADIO RS 16.924,15
MEIO OUTDOOR RS 17.280,00
MEIO PAINEL DE RODOVIA RS 7.000,00
MEIO INTERNET RS 14.113,72
MEIO DISTRIBUICAO RS 1.050,00
PRODUCAO RS$ 15.810,00
TOTAL INVESTIDO R$  198.410,87

= MEIO TELEVISAO

MEIO OUTDOOR

* MEIO INTERNET

PRODUGAO

= MEIO RADIO

= MEIO PAINEL DE RODOVIA

» MEIO DISTRIBUICAO

Ay, Chile, 1620 « Bairro lcaray -

CEP16020-410
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