PREFEITURA MUNICIPAL DE

MANFRINOPOLIS
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PROJETO DE LEI ORDINARIA N° 12026
26.04.2026

Autoriza o Poder Executivo Municipal filiar-se
e contribuir, com a Agéncia de
Desenvolvimento Regional do Sudoeste do
Parana, 6rgao representativo da Instancia de
Governanca Regional (IGR) da Regiao
Turistica Vales do Iguagu, e da outras
providéncias.

AMARILDO ALVES CARNEIRO, Prefeito Municipal de Manfrindpolis, Estado
do Parana, no uso de suas atribuicbes que lhe sdo conferidas por Lei, faz saber que a
CAMARA MUNICIPAL DE VEREADORES DE MANFRINOPOLIS, aprovou, e eu

sanciono, a seguinte Lei:

Art. 1° - Esta lei autoriza o Poder Executivo do Municipio de Manfrindpolis-
PR, a realizar a filiagado facultativa a Agéncia de Desenvolvimento Regional do Sudoeste
do Parana (AGENCIA / IGR), devidamente inscrita no CNPJ n° 04.016.559/0001-60,
entidade sem fins lucrativos, 6rgao representativo dos municipios da Regido Turistica
Vales do Iguagu — IGR — Instancia de Governanca Regional do Turismo.

Art. 2° - Uma vez realizada a filiagao facultativa, que trata esta Lei, fica o
Municipio autorizado a efetuar pagamentos mensais ou anuais 8 AGENCIA / IGR, a titulo
de contribuicdo associativa para promocgao, coordenacado e gestdo das acbes da
regionalizagao do turismo.

Paragrafo primeiro - O valor autorizado para contribuicdo sera de R$ 700,00
(setecentos reais) mensais.

Paragrafo segundo - O valor da contribuicdo podera ser reajustado a cada
periodo de 12 (doze) meses, desde que o assunto seja objeto de aprovagdo em reunido
ordinaria da Governanca Regional da IGR e/ou Assembleia Geral da AGENCIA, e devera
respeitar o maximo da variacdo do periodo anterior do indice de reajuste IPCA (indice de
Precos ao Consumidor Amplo).

Art. 3° - Esta Lei possui fulcro nos seguintes dispositivos legais: Lei Estadual
n° 15.973/2008 que estabelece a Politica de Turismo do Parana; Portaria MTur n° 192,
de dezembro de 2018; no Acordao n° 1.102/2019, do Tribunal de Contas do Estado; e na
Resolucéo Conjunta SEDEST/PARANA n° 18, de 25 de Junho de 2021.

Art. 4° - As despesas decorrentes desta Lei, correrdo por conta de dotagao
orcamentaria propria ou suplementadas se necessario.
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Art. 5° - Esta Lei entrara em vigor na data de sua publicagao, revogando-se
demais disposi¢cdes em contrario.

Gabinete do Prefeito Municipal de Manfrinépolis, Estado do Parana, em 26 de

abril de 2026. AMARILDO ALVES Assinadlo e forma digtal por
CARNEIRO:00409692905 CARNERO:00409692505

Dados: 2026.04.26 10:24:11 -03'00'

AMARILDO ALVES CARNEIRO
Prefeito Municipal
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CONTRATO DE PRESTACAO DE SERVICOS

CONTRATANTE: XXXXX, inscrito no CNPJ/MF sob o n.° 04.016.559/0001-60,
com sede neste municipio de xxxxxxx, estado do Parana, a Rua xxxxxxx, n°
xxxxxxX, Estado do Parana, e-mail (financeiro / envio de cobrancgas)
XXXXX@XXxXX, neste ato representado pelo Prefeito (a) Municipal, o (a) Senhor
(a) XXXXX, brasileiro, estado civil, qualificagao, residente e domiciliado no
municipio de xxxxxxX, estado do Parana, a Rua XxxxxxX, n® Xxxxxxx carteira
de identidade civil RG n° xxxxxxx € CPF n°® XXxXxxx;

CONTRATADA: AGENCIA DE DESENVOLVIMENTO REGIONAL DO
SUDOESTE DO PARANA, pessoa juridica de direito privado, sem fins
lucrativos, inscrita no CNPJ/MF sob o n.° 04.016.559/0001-60, com sede a Rua
Romeu Lauro Werlang, n°® 81, Centro, Municipio de Francisco Beltrdo, Estado
do Parang, e-mail secretaria@agenciasudoeste.org.br, neste ato representado
pelo seu Presidente, Sr. Edilberto Minski, brasileiro, casado, empresario,
residente e domiciliado no municipio de Dois Vizinhos, estado do Parana, a
Rua Domingos Perin, n® 410 carteira de identidade civil RG n°® 5.719.675-0
SSP/PR e CPF n° 793.289.039-04, qualificada pelos érgaos oficiais do turismo
da esfera estadual e federal, enquanto a IGR — Instadncia de Governanga
Regional da Regido Turistica Vales do Iguagu, com as atribuicbes da
promog¢ao, coordenacéao e gestao das ag¢des da regionalizagao do turismo;

As partes CELEBRAM o presente CONTRATO, observadas as disposi¢des
das leis concernentes a natureza do mesmo, em especial de conformidade
com o processo promovido pelo CONTRATANTE, caracterizado pela Lei n°
xxxxxxx e pelas clausulas dos direitos, obrigagcdes e responsabilidades das
partes, conforme segue:

CLAUSULA PRIMEIRA - DO OBJETO

O objeto do presente CONTRATO compreende a promogao, coordenacgao e gestao das
acbes da regionalizacdo do turismo por parte da CONTRATADA, conforme metas e
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atividades descritos no Plano de Trabalho, que passa a ser parte integrante do presente
CONTRATO.

CLAUSULA SEGUNDA - DOS DIREITOS E RESPONSABILIDADES DAS PARTES

Constituem direitos da CONTRATANTE, receber o objeto deste CONTRATO nas
condigdes ajustadas, e da CONTRATADA perceber o valor pactuado na forma e prazo
estabelecidos.

Paragrafo Primeiro - CONSTITUEM OBRIGAGOES DO CONTRATANTE:

a) Empreender esforcos para a implantagdo da politica municipal do
desenvolvimento do turismo, em especial as estruturas juridicas, organicas e
orcamentarias, criando, ou ampliando e fortalecendo: O OOT — Orgéo Oficial do
Turismo; a destinacdo de recursos or¢camentarios para o turismo; criar ou dar
funcionamento ao Conselho Municipal do Turismo; elaborar, se nao existir o plano
estratégico e operacional do desenvolvimento do turismo, entre outros
instrumentos;

b) Se integrar as a¢des do desenvolvimento do turismo regional, em cooperagao com
os demais municipios da Regido Turistica Vales do Iguagu, em especial com as
acdes em consonancia e complementarmente as agdes da gestdo direta
CONTRATADA;

c) Dar condicbes para que a CONTRATADA tenha facilidades para efetuar as
atividades contratadas, como o fornecimento de esclarecimentos e informacdes
quando solicitados pela CONTRATADA e de conformidade com o estabelecido
neste CONTRATO;

d) Nomear um funcionario publico municipal, para exercer as atribuigdes do
interlocutor (a) entre 0o CONTRATANTE e a CONTRATADA, e dar condicbes a
este para bem cumprir com as suas atribuicbes, podendo este exercer
especificamente a atribuicdo de realizar a fiscalizagdo e o0 acompanhamento da
entrega dos servigos, mediante apropriado protocolo;

e) Inicialmente informar e posteriormente notificar a CONTRATADA quando da
ocorréncia de irregularidades e falhas, solicitando que sejam tomadas as
providéncias necessarias;

f) Envidar esforgos para evitar que terceiros fornegam servigos, sem autorizagéo ou
em consenso das partes; parcial ou integral, assemelhados ao contratado por meio
do presente;

g) Se empenhar para a recontratacdo da CONTRATADA, findo o periodo do
presente  CONTRATO, mediante novo Plano de Trabalho, para periodo
subsequente, a ser ajustado pelas partes;
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Paragrafo Segundo - CONSTITUEM OBRIGAGOES DA CONTRATADA:

a)

b)

c)

d)

f)

g)

h)

Realizar e executar os servigcos de acordo com as especificagdes do Plano de
Trabalho e do estabelecido como objeto do presente CONTRATO;
Responsabilizar-se pelos custos da mao-de-obra, seguros, encargos sociais e
trabalhistas, tributos, transporte e outras despesas necessarias para a execugao
do objeto do contrato;

Responsabilizar-se pela integral prestacdo contratual, inclusive quanto as
obrigag¢des decorrentes da inobservancia da legislagdo em vigor;

Reconhecer o direito da CONTRATANTE de acompanhar a execugao, sempre
que julgar necessario;

Manter, sempre por escrito, com a CONTRATANTE, os entendimentos sobre o
objeto contratado, ressalvado nos casos de urgéncia dos mesmos, porém, cujos
entendimentos verbais deverdao ser confirmados por escrito, dentro do prazo
maximo de 03 (trés) dias uteis;

Manter todas as condigbes para habilitacdo e qualificagdes exigidas neste
contrato, durante a sua vigéncia;

A CONTRATADA devera prestar relatorios anuais das atividades desenvolvidas
no periodo;

Responder, civil e penalmente, por quaisquer danos ocasionados a bens publicos,
ou a terceiros, dolosa ou culposa, nos locais de trabalho, por agdo ou omissao da
CONTRATADA;

Manter sigilo sobre as informagdes passadas pelo CONTRATANTE;

CLAUSULA TERCEIRA - DA VIGENCIA

O presente contrato tem vigéncia de 24 (vinte e quatro) meses, a contar da data de
assinatura do instrumento de contrato.

CLAUSULA QUARTA - DO VALOR DA CONTRAPARTIDA

O valor ajustado para a consecucdao dos servicos contratados e ao qual a
CONTRATANTE se obriga a adimplir e a CONTRATADA concorda em receber é de R$
700,00 (setecentos reais) por més, para o periodo da vigéncia deste contrato.

CLAUSULA QUINTA - DO PAGAMENTO
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O pagamento pode ser realizado mensalmente, até o quinto dia util subsequente, ou em
valor unico correspondente a 12 meses de servico prestado, o qual esta condicionado a
apresentacao da respectiva fatura, e sera realizado através de depdésito ou transferéncia
em conta corrente bancaria, a ser indicada e em nome da CONTRATADA.

Paragrafo Primeiro - As faturas dever&o ser enviadas através de endereco eletronico (e-
mail) da CONTRATANTE, conforme descrito no preambulo deste contrato.

Paragrafo Segundo — A CONTRATADA devera apresentar juntamente com a nota
fiscal/fatura, as certiddes comprovando a sua situagao regular a Receita Federal e FGTS.

Paragrafo Terceiro - ACONTRATANTE se obriga, sob as puni¢des cabiveis, de realizar
0s pagamentos nas datas acordadas e caso, na data prevista para pagamento, ndo haja
expediente, 0 mesmo sera efetuado no primeiro dia util subsequente aquela.

CLAUSULA SEXTA - DA ORIGEM DOS RECURSOS

Os recursos destinados ao pagamento do objeto de que trata esse contrato sdo oriundos
da xxxxxxxX. (ver a dotagdo/rubrica da prefeitura)

CLAUSULA SETIMA — DAS ALTERAGOES CONTRATUAIS

Ha qualquer tempo, as partes poderao de comum acordo, realizar alteragbes contratuais
que entendem justificais e necessarias para o bom cumprimento do objeto contratado.

Paragrafo Unico — A este contrato, serdo incorporadas mediante termos aditivos,
quaisquer modificagdes que venham a ser necessarios durante a sua vigéncia,
decorrentes das obrigacbes assumidas pela CONTRATANTE e CONTRATADA, tais
como a prorrogagao de prazos e normas gerais de servigos.

CLAUSULA OITAVA - DA RESCISAO
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O presente contrato podera ser rescindido de pleno direito pela CONTRATANTE,
independentemente de notificagéo judicial da CONTRATADA, nas seguintes hipoteses:

a) Infringéncia de qualquer obrigacao ajustada;

b) Liquidagdo amigavel ou judicial, concordata ou faléncia da CONTRATADA;

c) Se a CONTRATADA, sem prévia autorizacdo da CONTRATANTE, transferir,
caucionar ou transacionar qualquer direito decorrente deste contrato.

Paragrafo Unico: Caso ocorra a rescisdo do contrato, a CONTRATANTE pagara a
CONTRATADA os valores referentes a execucdo dos servigos prestados até a data
respectiva.

CLAUSULA NONA - DA TRANSMISSAO DE DOCUMENTOS

A troca eventual de documentos e oficios entre a CONTRATANTE e a CONTRATADA
sera feita por meio de protocolo e/ou meio eletrénico através de e-mail direto entre
CONTRATANTE e CONTRATADA com confirmagao de recebimento. Nenhuma outra
forma sera considerada como prova de entrega de documentos, oficios e assemelhado.

CLAUSULA DECIMA - DA SUCESSAO E DO FORO

As partes firmam o presente instrumento em 03 (trés) vias de igual teor e forma, na
presenga das 02 (duas) testemunhas abaixo, obrigando-se por si e seus sucessores, ao
fiel cumprimento do que ora ficou ajustado, elegendo para Foro do mesmo a Comarca de
Francisco Beltrdo, Estado do Parana, nédo obstante qualquer mudanca de domicilio da
CONTRATADA que, em razédo disso, é obrigada a manter um representante com plenos
poderes para receber notificagdes, citacido inicial e outras em direito permitidas neste
referido foro.

XXXXX, PR, XXXXX de XXXXX de 2022.
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ROGERIO BORGES SIDRAL XXXXX
Presidente da IGR/AGENCIA Prefeito Municipal de XXXXX
CONTRATADA CONTRATANTE

TESTEMUNHAS:

1 2.

Nome Nome

RG RG

Rua Encantilado, 11 — Centro — CEP: 85.628-000 - MANFRINOPOLIS — PARANA

Telefones: (46) 3562-1001 e 3562-1086  — e-mail: manfri@manfrinopolis.pr.gov.br



mailto:manfri@manfrinopolis.pr.gov.br

PREFEITURA MUNICIPAL DE

MANFRINOPOLIS

LR 7 )

'\”%mm@_‘ﬂf> ESTADO DO PARANA — CNPJ: 01.614.343/0001-09
ANEXO I

TERMO DE FILIAGAO

Agéncia de Desenvolvimento Regional do Sudoeste do Parana — Insténcia de
Governanga Regional - IGR Vales do Iguagu e Municipio de Manfrinépolis

1. PARTES

1.1 AGENCIA DE DESENVOLVIMENTO REGIONAL DO SUDOESTE DO PARANA -
IGR VALES DO IGUAGU, CNPJ n°04.016.559/0001-60, com sede na Rua Romeu Lauro
Werlang, n° 81, 1° andar, Manfrinépolis/PR, representada por seu Presidente Edilberto
Minski, CPF n°® 793.289.039-04, doravante denominada IGR;

1.2 MUNICiPIO DE MANFRINOPOLIS — ESTADO DO PARANA, pessoa juridica de
direito publico interno, com sede a Rua Encantilado, 11, Centro, inscrita sob o CNPJ/MF
n° 01.614.343/0001-09, representado pelo Prefeito Municipal, Amarildo Alves Carneiro,
doravante denominado MUNICIPIO.

2. DO OBJETO

O presente Termo tem por objeto formalizar a filiagdo do Municipio de Manfrinépolis a
IGR Vales do Iguagu, conforme autorizagao da Lei Municipal n°® 5.219, de17 de julho de
2025, que aprovou sua adesao a instancia de governanga regional do turismo e do
desenvolvimento regional.

3. FUNDAMENTAGAO LEGAL

A filiagado encontra respaldo na referida Lei Municipal n°5.219/2025 do Municipio de
Manfrinoépolis, que deliberou e aprovou oficialmente sua ades&o a IGR Vales do Iguagu
como estratégia de integracao regional e de fomento ao turismo e ao desenvolvimento
econdmico municipal.

4. DOS BENEFICIOS OFERECIDOS PELA IGR
4.1 Beneficios Coletivos para todos os municipios da IGR Vales do Iguagu
A IGR Vales do Iguagu oferece permanentemente e de forma coletiva aos municipios
filiados os seguintes beneficios:
a) Intermediacdo de governanca e articulagdo institucional com a Parana Turismo e
0 Ministério do Turismo;
b) Inclusdo ou manutengédo dos municipios no Mapa de Turismo estadual e nacional,
c) Parcerias com entidades publicas, privadas, terceiro setor e academia;
d) Estruturacdo de roteiros regionais e mobilizagao de atores locais;
e) Participacdo em eventos de promogéo turistica regional;
f) Consultorias, capacitacbes e formagdo voltada para gestores e conselhos
municipais de turismo;
g) Consultoria técnica para planejamento turistico, elaboragao de projetos, captacéo
de recursos;
h) Apoio em realizagao de eventos turisticos, feiras e rodadas de negdcios;
i) Produgdo e comercializagdo de produtos associados ao turismo (souvenires,
guias, merchandising, kits regionais);
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j) Desenvolvimento e gestdo do portal/site regional com oferta dos produtos
turisticos municipais e regionais.

4.2 Beneficios especificos para Manfrinépolis

a) Apoio nos processos de inscrigao e divulgagcao do municipio no Mapa do Turismo
Brasileiro;

b) Suporte para captacao de recursos estaduais e federais via programas de turismo;

c) Consultoria personalizada sobre legislagao, cadastro Cadastur, categorizagao
turistica;

d) Planos de agéo e diagndstico da oferta turistica local com visitas técnicas;

e) Integragao estratégica com o hub regional sediado em Manfrinépolis;

f) Promocgéo diferenciada dos atrativos locais em eventos e roteiros regionais;

g) Incluséo de produtos turisticos do municipio no portal e nos materiais regionais da
Vales do Iguacgu.

5. CONTRAPARTIDA E RESPONSABILIDADES
5.1 O MUNICIPIO compromete-se a efetuar mensalmente a contrapartida financeira a
IGR, conforme a classificagdo prevista na tabela regional, sendo Manfrinépolis
classificado como Grupo lll, com contribuicdo de R$ 700,00 mensais, segundo modelo
de rateio utilizado pela IGR com base em PIB e categorizagdo turistica.
5.2 O valor da contribuigdo podera ser reajustado a cada 12 (doze) meses, contados a
partir da assinatura deste Termo de Filiagdo, mediante aprovagao da Instancia de
Governancga Regional ou da Assembleia Geral da Agéncia/lGR, observando-se, como
limite, a variagdo acumulada do indice de Precos ao Consumidor Amplo — IPCA (previsto
na Lei Municipal n®5.219/2025).
5.3 A contribuigao financeira sera realizada por meio de transferéncia bancaria para a
conta da IGR, conforme dados informados em recibo mensal, o qual sera encaminhado
ao setor responsavel do municipio, contendo a discriminagdo dos valores e dos
respectivos periodos de referéncia.
5.4 O repasse da contribuicdo financeira devera ser precedido da correspondente Nota
de Empenho, observando-se a seguinte classificagao orgamentaria:

e Orgao: Prefeitura Municipal de Manfrinépolis

e Unidade Orgamentaria: Secretaria Municipal de Industria, Comércio, Emprego,

Servigo e Turismo (preencher)

e Projeto/Atividade

e Estimular a Cadeia do Turismo

e Fonte: Recursos Ordinarios (Livres) (preencher)

e Natureza da Despesa:— Outros Servicos de Terceiros — Pessoa Juridica.”

(preencher)

6. VIGENCIA

Este Termo tem vigéncia a partir da data de assinatura e permanecera em vigor pelo
periodo de 24 (vinte e quatro meses), conforme Lei Municipal n°® 5.219/2025, podendo ser
renovado se for a vontade de ambas as partes e rescindido por qualquer das partes
mediante aviso prévio de 90 dias.
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7. DISPOSICOES GERAIS
Alteracoes a este Termo so serao validas se acordadas por escrito entre as partes.

Os casos omissos serao dirimidos conforme a legislagao aplicavel e o estatuto da IGR.

Manfrindpolis, PR, 26 de abril de 2026.

Edilberto Minski
Presidente da Agéncia de
Desenvolvimento Regional do
Sudoeste do Parana / IGR Vales
do Iguagu
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MENSAGEM AO PROJETO DE LEI N° 12026

Manfrinépolis, 26 de abril de 2026.

Senhor Presidente:

Senhores Vereadores:

Encaminho a elevada apreciagdo dessa Egrégia Cémara
Municipal o presente Projeto de Lei que autoriza o Poder Executivo Municipal a filiar-se
e contribuir com a Agéncia de Desenvolvimento Regional do Sudoeste do Parana,
entidade representativa da Instancia de Governanga Regional (IGR) da Regido Turistica

Vales do Iguacu.

A proposicédo tem como objetivo fortalecer a inser¢ao do
Municipio de Manfrinépolis nas politicas publicas de desenvolvimento regional do turismo,
promovendo a integragédo com os demais municipios da regido e possibilitando o acesso
a programas, projetos e recursos voltados a estruturagdo, promocgao e qualificacdo da

atividade turistica.

A filiacao a referida Agéncia permitird ao Municipio participar
ativamente das ag¢des coordenadas de planejamento e gestdo do turismo regional,
alinhadas as diretrizes estabelecidas pelos 6rgédos estaduais e federais competentes,
contribuindo para o desenvolvimento econémico local, geragdo de emprego e renda,

valorizagao cultural e preservacido ambiental.

Importante destacar que a contribuicdo mensal proposta
possui valor modico e compativel com a capacidade financeira do Municipio, sendo que
os beneficios advindos da participacdo na IGR tendem a superar significativamente os
custos envolvidos, especialmente no que tange a captagdo de investimentos e

fortalecimento da identidade turistica regional.

Rua Encantilado, 11 — Centro — CEP: 85.628-000  — MANFRINOPOLIS — PARANA
Telefones: (46) 3562-1001 e 3562-1086 — e-mail: manfri@manfrinopolis.pr.gov.br



mailto:manfri@manfrinopolis.pr.gov.br

PREFEITURA MUNICIPAL DE

A B MANFRINOPOLIS
ol 0 ™ B2 ,
.%_MOPUUW> ESTADO DO PARANA — CNPJ: 01.614.343/0001-09

Ressalta-se, ainda, que a matéria encontra respaldo na
legislagao vigente, em especial na Politica Estadual de Turismo, nas normativas do
Ministério do Turismo e nos entendimentos do Tribunal de Contas do Estado, conferindo

plena legalidade a iniciativa.

Em anexo, é apresentado diversos documentos em que é
comprovada e idoneidade da favorecida.

Diante do exposto, considerando o relevante interesse publico
da matéria, contamos com o apoio dos nobres Vereadores para a aprovacao do presente

Projeto de Lei. _ -
) AMAR”_DO ALVES Assinado de forma digital por

AMARILDO ALVES

CARNEIRO:00409 CARNEIRO:00409692905

Dados: 2026.04.26 10:24:32

692905 -03'00'

AMARILDO ALVES CARNEIRO
Prefeito Municipal
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AGENCIA DE DESENVOLVIMENTO REGIONAL DO SUDOESTE DO PARA A
NONA ALTERACAO DO ESTATUTO SOCIAL

CAPITULO | B
DA DENOMINAGAO, SEDE, FORO, PRAZO DE DURACAO, AREA DE
AGAO E ANO SOCIAL

Art. 1°. A Agéncia de Desenvolvimento Regional do Sudoeste do Parana, também
denominada de Agéncia, constituida através de Assembleia Geral em 11 de
agosto de 2000, trata-se de sociedade civil de interesse publico, sem fins
lucrativos, de direito privado, com autonomia administrativa e financeira, regendo-
se pelo presente estatuto e pela legislagao que lhe for aplicavel.

Art. 2°. A Agéncia tem sede na Rua Romeu Lauro Werlang, n® 81, Sala 02, 1°
Andar, Centro, CEP 85601-020, em Francisco Beltrdao, Estado do Parana; e foro
na Comarca de Francisco Beltrao, Estado do Parana.

Art. 3°. O prazo de duragao sera por tempo indeterminado, e o exercicio social
tera duragéo de 12 (doze) meses, com inicio em 1° de janeiro e término em 31 de
dezembro de cada ano.

Art. 4°. A area de atuagao da Agéncia € em todo territério nacional e,
preferencialmente, na regidao Sudoeste do Estado do Parana.

Art. 5°. A fim de cumprir suas finalidades, a Agéncia podera se organizar em
unidades independentes de trabalho, com autonomia administrativa e financeira,
na forma prevista pelo regimento interno e normas operacionais especificas.

Art. 6°. Para consecucao dos seus objetivos a Agéncia, podera firmar convénios,
contratos, termos de parceria, termos de cooperagado e articular-se pela forma
conveniente, com 6rgaos ou entidades publicas e privadas, empresas nacionais e
estrangeiras.

Art. 7°. A Agéncia podera firmar parcerias com organizagao da sociedade civil de
interesse publico, com o poder publico, assim como compor camaras setoriais ou
técnicas.

CAPITULO Il
DOS OBJETIVOS SOCIAIS

Art. 8° - A Agéncia tem como objetivo geral: Contribuir para a promogao do
desenvolvimento econdmico e social, buscando harmonizar o crescimento
econdmico com a exploragao racional e sustentavel dos recursos fisicos, humanos
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e naturais, em sua area de atuacgado, autonomamente e/ou em parcerias eom -0

NONA ALTERAGAO DO ESTATUTO SOCIAL

setor publico, setor privado e terceiro setor.

Paragrafo tnico: Objetivos especificos:

a)
b)

c)
d)

e)

f)

)

k)

Promover a experimentacdo, nao-lucrativa, de novos modelos socioprodutivos
e de sistemas alternativos de producgao, industria, comércio, emprego e crédito,
Constituir, viabilizar e/ou operacionalizar sistemas de credito proprios e/ou em
parceria;

Buscar a melhoria na qualidade de vida da populagao;

Buscar o aumento da renda per capita, da oferta de emprego e da agregacgao
de valores a producao regional;

Promover acdes para contribuir com a seguranga publica e garantia dos
direitos humanos;

Desenvolver estudos e pesquisas, em parceria com instituicbes de ensino e
pesquisa, publicas ou privadas, para o desenvolvimento de tecnologias
alternativas, inovagdes tecnoldgicas ou outras formas de conhecimento
aplicado;

Divulgar informacbées e conhecimentos técnicos e cientificos através da
realizacao de cursos, treinamentos, seminarios, congressos, feiras, exposigoes
e eventos;

Promover a articulagao dos setores econdmicos em modelos organizacionais
setoriais, tais como, cadeias produtivas, arranjos produtivos locais, pélos ou
nicleos setoriais, associagbes de produtores ou empresas, cooperativas,
centros tecnoldgicos, incubadoras e parques tecnologicos, ou outras formas
que possam existir;

Realizar agdes de promocgao, divulgagdao e marketing da regido, no nivel local,
nacional e internacional, buscando a atragao de investimentos e a realizacao
de negocios;

Promover elou participar de agdes que visem o desenvolvimento cultural,
histérico, turistico, artistico e que busquem a sustentabilidade dos processos
de desenvolvimento da regido Sudoeste do Parana em geral.

Promover atividades na area de educagao e satude gratuitamente, financiadas
com seus proprios recursos, observando-se a forma complementar de
participacao das organizagdées conforme previsto no art. 3° incisos lll e IV da
Lei n°® 9.790/99;

Art. 9°. Para atingir os fins sociais, a Agéncia podera:

a) elaborar projetos técnicos e econémico-financeiros;

b) promover a execugao direta - ou mediante apoio a outras organizacdes sem
fins lucrativos e

c) a orgaos do setor publico que atuem nas areas afins - de projetos, estudos,
pesquisas, programas e planos de acdes, através de doacdo de recursos
fisicos, humanos e financeiros;

d) criar, organizar e manter atualizados os bancos de dados, a fim de compilar
informacgdes e elementos necessarios ao desenvolvimento de projetos de
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AGENCIA DE DESENVOLVIMENTO REGIONAL DO SUDOESTE DO PA
NONA ALTERAGAO DO ESTATUTO SOCIAL

interesse geral, voltados & melhoria da qualidade de vida, desenvolvime fo.TeA
econdmico e desenvolvimento de novas tecnologias;

e) desenvolver e implantar sistemas de informacgdes, disponibilizando-o para
consultas e divulgagcdo de atividades da area de atuacdo da Agéncia,
facilitando decisdes acerca de investimentos publicos e privados;

f) estimular as diferentes formas de parcerias, precipuamente com
associagdes e cooperativas;

g) constituir, participar ou apoiar formas de organizagao social, que visem a
discussao e deliberagcao permanente sobre conceitos visoes, de atividades
e acoes, para o desenvolvimento regional e da area de atuacao da Agéncia;

h) prestar efou contratar servicos técnico-profissionais de assessoria,
consuitoria e de extensao ou de outra natureza, consoante as finalidades
sociais;

i) intermediar perante instituicbes estaduais, nacionais e internacionais de

* fomento e desenvolvimento, facilitando o acesso do empreendedor ao
crédito e fundos de garantia de financiamentos;

j) realizar intercambio de informagdes, programas, projetos e experiéncias,
através de integragdo com outras agéncias de desenvolvimento, instituicoes
de ensino e pesquisa, entre outros;

k) criacdo, gestao e operacao de Fundo Regional de Desenvolvimento;

l) viabilizar convénios/parcerias para aplicagao de programas de capacitagao
profissional.

Paragrafo unico: O desenvolvimento dos objetivos e das atividades da Agéncia
deverdao sempre estar em consonancia com os interesses dos municipios e
demais organismos publicos e/ou privados do Sudoeste que a integram.

CAPITULO Il
DOS ASSOCIADOS

Art. 10. Podem se associar a Agéncia instituigbes de direito publico e privado,
instituicbes representativas da sociedade civil, representantes dos poderes
publicos, e/ou particulares, que tenham interesse em promover os objetivos
previstos neste Estatuto.

Art. 11. Os sécios dividem-se em trés categorias:

a) socios fundadores — assim considerados aqueles que participaram da
Assembleia Geral de constituicao;

b) socios efetivos — assim considerados aqueles que ingressarem na Agéncia
apos sua constituicao;

c) socios benemeritos — orgaos ou entidades de direito publico ou privado que
prestem relevantes servicos a Agéncia, seja na concessdao de recursos
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AGENCIA DE DESENVOLVIMENTO REGIONAL DO SUDOESTE DO PARAN
NONA ALTERA(}AO DO ESTATUTO SOCIAL

financeiros ou humanos; na elaboracgao de projetos; pesquisas; fomento, direta®™ 11

ou indiretamente, sem direito a voto, reservando-lhes, porém, o direito a
manifestacdo-voz.

Paragrafo primeiro. Os cargos previstos nos art. 30 a 44, poderdo ser
preenchidos também por pessoas fisicas nao representativas de pessoas juridicas
associadas a Agéncia.

Paragrafo segundo. Nos casos da alinea “c” os socios serdo apresentados para
o Conselho Administrativo e a este cabe aprovar ou nao o ingresso no quadro
social da Agéncia.

Paragrafo terceiro. Os representantes legais dos associados que sejam pessoas
Jurldlcas de direito publico ou privado, serdo seus representantes perante a
Agéncia.

Paragrafo quarto. O representante legal do associado podera constituir
procurador, através de instrumento publico, com poderes especificos para
representa-lo junto & Agéncia, e mediante prévia apresentagdo ao Conselho de
Administragdo. Os procuradores ndo poderdo ser votados para constituicdo do
quadro dos Conselhos de Administragao e Fiscal.

: CAPITULOIV i
DA ADMISSAO, ELIMINAGAO, EXCLUSAO E DEMISSAO

Art. 12. Para admissdo de associado este devera preencher uma ficha cadastral,
que sera analisada pelo Conselho de Administragdo.

Art. 13. A eliminacéo do associado, que sera realizada em virtude de infragéo de
lei e/fou deste estatuto e seu regimento interno sera feita pelo Conselho de
Administracao.

Paragrafo unico: O Conselho de Administragdo comunicarda a eliminacdo ao
associado dentro de 30 (trinta) dias contados do conhecimento da ocorréncia
infringéncia, por carta registrada com aviso de recebimento, explicitando os
motivos da medida. Cabera ao sécio o direito de recurso, com efeito suspensivo,
ao Conselho de Administracdo no prazo de 15 (quinze) dias a contar do
recebimento da comunicagao de eliminagao.

Art. 14 — A exclusao do associado sera feita:
a) por dissolucéo da pessoa juridica;

b) por morte da pessoa fisica;

¢) por incapacidade civil ndo cumprida;

C'c: tro, CLF‘ 856 O O 20 Pagina 4 de 18
97 — CNPJ 04.016.559/0001-60

Rur Romeu LaL.I'u Weriang, n® 81,
Francisco Beltrdo — Parana — L4F

1° Anda
99985-7



AGENCIA DE DESENVOLVIMENTO REGIONAL DO SUDOESTE DO PARA
NONA AI:IERAQAO DO ESTATUTO SOCIAL

d) por deixar de atender aos requisitos estatuarios de ingresso ou permanénciana’ 1"

Agéncia.

Paragrafo tnico. O ato de exclusdo do associado, nos termos do inciso “d” do
artigo anterior, sera efetivado por decisdo do Conselho de Administracao,
mediante termo firmado pelo Presidente no documento de associagdo, com os
motivos que o determinaram e remessa de comunicagéo ao interessado, no prazo
de 30 (trinta) dias, por processo que comprove as datas de remessa e
recebimento.

Art. 15. O associado podera solicitar sua demissao da Agéncia, para tanto devera
encaminhar pedido por escrito ao Conselho de Administragdo, que tera prazo de
30 (trinta) dias, a contar do recebimento, para homologar a respectiva demissao.

Art. 16. Nos casos de demissao, eliminagéo e/ou exclusdo, o associado retirante
nao tera direito as restituicbes de valores e/ou bens que tenha repassado
anteriormente a Agéncia.

CAPITULO V
DOS DIREITOS E DEVERES DOS ASSOCIADOS

Art. 17. Sao direitos dos associados fundadores e efetivos:

a) tomar parte nas Assembleias Gerais, discutir e votar os assuntos nela tratados,
ressalvadas as disposicoes estatutarias em contrario;

b) participar ativamente de reunides, eventos e outras agbes da Agéncia,
auxiliando na consecugao de seus objetivos sociais;

c) ter seus representantes eleitos para os Conselhos de Administracdo e Fiscal,
com as ressalvas contidas neste estatuto;

d) retirar-se do quadro de societarios da Agéncia, quando lhes convier;

e) frequentar a sede da Agéncia.

Art. 18. Os associados beneméritos tém direito de participar das assembleias
gerais com direito de manifestacdo; e de retirarem-se do quadro societario da
Agéncia, quando lhes convier.

Art. 19. Sao deveres dos associados:

a) cumprir fielmente as disposicoes deste Estatuto e as deliberagbes das
assembleias gerais e do Conselho de Administragéo;

b) atender os objetivos da Agéncia;

c) zelar pelos interesses morais e materiais da Agéncia;

d) participar das atividades da Agéncia.
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AGENCIA DE DESENVOLVIMENTO REGIONAL DO SUDOESTE DO PARAN
NONA ALTERACAO DO ESTATUTO SOCIAL

CAPITULO VI )
DAS RECEITAS E DO PATRIMONIO

Art. 20. Constituem receitas da Agéncia:

a) contribuicbes de pessoas fisicas e juridicas, associadas ou nao, na forma a
definida em Assembleia Geral,

b) auxilios, contribuigbes e subvengdes de entidades ou diretamente da Uniao,
Estado, Municipio ou autarquias;

c) doagdes e legados;

d) produtos de operagdo de crédito, internas e externas, para financiamento de
suas atividades;

e) rendas em seu favor constituidas por terceiros;

f) receitas provenientes de prestagao de servigos;

g) receitas provenientes de convénios;

h) usufruto que Ihe forem conferidos;

i) rendimentos de imoveis proprios ou de terceiros;

j) receitas de comercializagao de produtos;

k) juros bancarios e outras receitas financeiras;

I) rendimentos decorrentes de titulos, agbes ou papéis financeiros de sua
propriedade;

m) receitas de producao;,

n) direitos autorais;

0) captacao de incentivos e rentncia fiscal.

Art. 21. Todas as receitas serdo destinadas a manutengdo e promocao dos
objetivos da Agéncia.

Art. 22. O patrimbnio da Agéncia é constituido pelos bens ja existentes e/ou que
vier a possuir, sob forma de aquisigoes, doagdes e legados.

Art. 23. A contratacido de empréstimo financeiro advindos de instituigbes
financeiras, ou através de particulares, que venha a gravar de 6nus o patriménio
da Agéncia, dependera de aprovagao do Conselho de Administracdo e do
Conselho Fiscal.

Art. 24. A alienagdao e/ou permuta de bens da Agéncia sera decidida pelo
Conselho de Administracdo, apés ouvido o Conselho Fiscal.

Art. 25. Eventuais sobras operacionais auferidas no exercicio das atividades da
Agéncia, doacgdes, contribuicdes de associados, alienacdes patrimoniais, apoios
financeiros de outras entidades e oérgdos publicos, devem ser aplicados
integralmente na consecucao e manutencdo dos objetivos da Agéncia, ou na
formagao de seu patrimdénio, vedada a distribuicdo de recursos entre seus
associados, conselheiros, diretores, empregados ou doadores.
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AGENCIA DE DESENVOLVIMENTO REGIONAL DO SUDOESTE DO PARA
NONA ALTERAGAO DO ESTATUTO SOCIAL

CAPITULO VII
ESTRUTURA ORGANIZACIONAL

Art. 26. A Agéncia é composta da seguinte estrutura organizacional:
a) assembleias;

b) conselho de administracao;

c) conselho fiscal;

d) diretoria executiva.

Art. 27. As Assembleias gerais podem ser ordinarias ou extraordinarias, sendo o
orgao supremo de decisao.

Art. 28. O Conselho de Administragdao e o Conselho Fiscal compdem a estrutura
admiinistrativa e deliberativa da Agéncia

Paragrafo Unico: Os membros do Conselho de Administragdo e do Conselho
Fiscal serdo eleitos em Assembleia Geral Ordinaria, entre os socios fundadores e
efetivos, com mandato de trés (03) anos, podendo serem reeleitos para mais um
periodo consecutivo, sem direito a percep¢do de qualquer remuneragao e/ou
gratificagao.

Art. 29. A Diretoria Executiva cabe a estrutura de apoio e de execugéo, sendo
composta pelo diretor geral, técnicos e quadro de pessoal necessario para a
execucdo das atividades da Agéncia, cuja constituicao e operacionalizacao
decorrera de previsao em Regimento Interno.

Paragrafo Unico: O Conselho de Administragdo podera promover ajustes no
papel e funcionamento da Diretoria em fungcdo da atuacdo da Agéncia na
implementagdo de planos, programas, projetos e agdes que lhe for conferida
responsabilidade especifica.

Secao |
Do Conselho de Administracao

Art. 30. O Conselho de Administragéo &€ composto por nove membros: Presidente,
Vice-Presidente, Secretario, Tesoureiro, e cinco membros conselheiros.

Art. 31. O Conselho de Administragdo rege-se pelas seguintes normas:

a) reune-se ordinariamente em prazo a ser definido pelos seus componentes, em
primeira reunido a ser realizada apds aprovacdo da presente alteracao
estatutaria, e lavrada em ata; e, extraordinariamente, sempre que necessario,
por convocagao do Presidente, da maioria do proprio Conselho, ou ainda, por
deliberagdo do Conselho Fiscal, ficando as convocagdes extraordinarias
formalizadas e arquivadas na secretaria;
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AGENCIA DE DESENVOLVIMENTO REGIONAL DO SUDOESTE DO PARA
NONA ALTERACAO DO ESTATUTO SOCIAL

b) delibera, validamente, com a presengca da maioria de seus membros, ;o - £ |

reservado ao Presidente o exercicio do voto de desempate. o

Paragrafo primeiro. Se ficarem vagos por qualquer tempo mais da metade dos
cargos do Conselho de Administracdo, devera o membro ou membros
remanescentes convocar Assembleia Geral para o preenchimento dos cargos.

Paragrafo segundo. Os substitutos eleitos nessa Assembleia exercerao o cargo
até o término do mandato de seus antecessores.

Art. 32. O Conselho de Administracdo podera criar, convocar ou contratar e
disciplinar camaras de fomento, cAmaras de especialistas, comissdes de trabalho
para assuntos especificos, em consonancia com o Conselho Consultivo, com
prazo determinado, ou nao, para atender os objetivos da Agéncia, ou atividades
aprdvadas em Assembleia Geral Extraordinaria.

Art. 33. Cabe ao Conselho de Administragdo, dentro dos limites da lei e deste
Estatuto, atendidas as decisdes das assembleias gerais, planejar e executar os
planos e servigos da Agéncia, controlar os resultados, e ainda:

a) administrar e representar a Agéncia em seus atos;

b) convocar assembleias;

c) elaborar e aprovar o Regimento Interno; bem como, realizar as alteragdes por
ventura necessarias,

d) constituir diretoria;

e) constituir, consorciar, unificar e dissolver unidades autdbnomas e
independentes destinadas ao cumprimento das atividades da Agéncia;

f) contratar e demitir o Diretor, e demais membros da estrutura de apoio e de
execucgao se necessario for;

g) disciplinar os encargos, atribuicbes e prerrogativas do Diretor , e demais
membros da Diretoria Executiva, se existir;

h) fixar os valores de honorarios, gratificagées e/ou remunera¢do dos membros
da Diretoria Executiva e outros contratados;

i) autorizar licenciamentos;

j) contratar servigos de auditoria independente;

k) contrair obrigacdes, transigir, ceder e constituir mandatarios, podendo delegar
estes poderes ao Presidente, ou ao seu substituto legal, em conjunto com o
Tesoureiro ou com o Diretor contratado, nos termos das atribuigcbes que lhe
sao conferidas;

l) estabelecer normas de controle das operac¢des, verificando, permanentemente,
o estado econdmico-financeiro da Agéncia e o desenvolvimento geral, através
de balancetes da contabilidade, relatorios e/ou demonstrativos especificos;

m) formular planos anuais de trabalho e respectivos orcamentos, submetendo-os
a Assembleia Geral;
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NONA ALTERAGCAO DO ESTATUTO SOCIAL

n) formular pareceres sobre propostas de convénios e/ou parcerias a sergm

celebrados com 6rgaos ou instituicées de ambito regional, estadual, nacional- """

ou internacional para posterior aprovagao em Assembleia Geral.
o) buscar auxilio ao Conselho Consultivo para melhor cumprir com os objetivos da
Agéncia

Art. 34. Além das atribuicoes elencadas no artigo anterior, fica o Conselho
investido de poderes para resolver todos os atos de gestao, inclusive transigir e
contrair obrigagbes, bem como realizar as contratagbes pertinentes a sua
atividade com o Banco Central do Brasil S/A e agéncias de fomento,
desenvolvimento, ou congéneres, e captagdo de recursos financeiros oficiais e
credenciados por este.

Paragrafo Unico: Para a efetivagao dos contratos citados no presente artigo, fica
o Conselho investido de poderes para autorizar o Presidente ou seu substituto
legal, em conjunto com o Secretario ou Diretor a assinar propostas, orgamentos,
contratos, distratos, mencdes adicionais, aditivos de retificacao e ratificagéo dos
contratos celebrados, bem como emitir e endossar cheques, notas promissorias,
letras de cambio e outros titulos de crédito, dar recibos e quita¢des.

Art. 35. Cabe ao Presidente do Conselho de Administracéo:

a) supervisionar a administracdo e atividades da Agéncia, através de
permanentes contatos com os demais conselheiros e colaboradores;

b) convocar e presidir as reunidées do Conselho;

c) presidir as Assembleias gerais quando por forga de sua convocacao;

d) representar ativa e passivamente a Agéncia, em juizo e fora dele;

e) assinar em conjunto com o Tesoureiro, ou com o Diretor, balancetes, contratos,
ativos, mengdes adicionais, recibos e ordens, dar quitagcao, emitir e endossar
cheques, duplicatas mercantis, notas promissorias, bem como, documentos
derivados da atividade normal da gestao financeira da Agéncia;

f) outras atribuicdes que lhe forem conferidas por forga do Regimento Interno
e/ou de decisdes das Assembleias gerais;

g) convocar extraordinariamente reunibes do Conselho Consultivo, bem como
coordena-las.

Art. 36. Ao Vice-Presidente cabe, entre outras, as seguintes atribuicbes:

a) substituir o Presidente em suas faltas ou impedimentos;

b) participar ativamente das atividades de formulagdo de relatérios de atividades,
propostas de atividades anuais ou temporarias, responsabilizar-se, em
conjunto com o Tesoureiro ou Diretor, por todos os documentos relacionados
na alinea e do artigo anterior, quando estiver substituindo o Presidente do
Conselho de Administracgao;

c) e outras atividades que lhe forem incumbidas pelo Regimento Interno, decistes
de Assembleia Geral e/ou por delegacao da presidéncia.
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Art. 37. Ao Secretario cabe, entre outras, as seguintes atribuigbes:

a) deferir, dentro da algada fixada pelo Conselho de Administragao, as operagoes SELTRA

relacionadas com os objetivos da Agéncia,

b) secretariar as Assembleias gerais, reuniées do Conselho de Administracao, e
outras atribuicdes previstas neste Estatuto,

c) assinar em conjunto com o Presidente todos os documentos necessarios ao
funcionamento da Agéncia, exceto aqueles relacionados na alinea e do art.
36, de conformidade com a delegagdo de poderes que lhe for estabelecida
pelo Regimento Interno, decisbes assembleares e/ou pelo Presidente.

Art. 38. Ao Tesoureiro compete:

a) deferir, dentro da algada fixada pelo Conselho de Administragcao, as operagdes
relacionadas com os objetivos da Agéncia;

b) coordenar o setor financeiro ativo e passivo da Agéncia;

c) rhontar os balangos anuais e balancetes;

d) assinar em conjunto com o Presidente ou com o Diretor todos os documentos
necessarios ao funcionamento da Agéncia, em especial aqueles mencionados
na alinea j do art. 33 e alinea e do art. 35, de acordo com a delegagéo de
poderes que lhe for estabelecida pelo Regimento Interno, decisdes
assembleares e/ou pelo Presidente.

Art.39. Cabe aos membros conselheiros

a) Contribuir na formulacdo, proposicao de ideias e agdes que contribuem
para que a Agéncia atinja a sua visao de futuro;

b) Participar e/ou realizar, na medida da necessidade, de atividades do
contexto do planejamento estratégico e dos planos de acdes da Agéncia;

c) Participar e/ou representar a Agéncia por delegacdo do Presidente em
eventos que a mesma for convidada e/ou de sua promogao.

Secgaolll
Do Conselho Fiscal

Art. 40. A Agéncia sera fiscalizada assidua e minuciosamente pelo Conselho
Fiscal, composto por 3 (trés) membros efetivos e 3 (trés) suplentes.

Art. 41. O Conselho Fiscal reunir-se-a ordinariamente conforme proposto e
aprovado pelos seus membros eleitos, em reunido a ser realizada apo6s aprovagao
do presente Estatuto e registrado em Ata, e extraordinariamente sempre que for
necessario.

Paragrafo primeiro - O Conselho Fiscal em sua primeira reunido escolhera, entre

seus membros efetivos, um Coordenador incumbido de convocar e dirigir os
trabalhos das reunides.
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Paragrafo segundo - Nio poderdo exercer a fungdo de Coordenador
representantes nomeados, constituidos por instrumento legal e pertinente.

Paragrafo terceiro - As reunides ainda podem ser convocadas por qualquer de
seus membros ou por solicitagao da Assembleia Geral.

Paragrafo quarto - Na auséncia de seu coordenador os trabalhos serao dirigidos
por um substituto escolhido na ocasiao entre as partes.

Art. 42. Ao Conselho Fiscal compete:

a) exercer assidua vigilancia sobre operagdes, atividades e servicos da Agéncia,
inclusive avais prestados e documentos contabeis;

b) examinar e apresentar a Assembleia Geral parecer sobre balangos semestrais,
relatérios financeiros, contabeis, e outros documentos que fagcam parte da
prestacédo de contas, sobre operagdes patrimoniais realizadas, podendo valer-
se de profissionais especializados, contratados para |he assessorar em suas
atividades;

c) dar conhecimento ao Conselho de Administracdo das conclusdes de seus
trabalhos, denunciando a este, a Assembleia geral, ou as autoridades
competentes, as irregularidades por ventura constatadas;

d) fiscalizar os balancetes e balangos anuais;

e) manifestar-se sobre alienacéo e venda de bens e patrimdnios;

f) convocar reunides e Assembleias;

g) manifestar sobre conduta dos associados;

h) manifestar sobre planos de trabalho.

Art. 43. Os membros efetivos do Conselho Fiscal em caso de renuncia e/ou
impedimentos previstos no presente Estatuto, falecimento ou perda de mandato,
serdo substituidos pelos seus suplentes, obedecida a ordem de antigiiidade como
socio da Agéncia e, em caso de empate, por ordem crescente de idade do
representante legal do associado.

Art. 44. O Conselho Fiscal podera contratar servigos de terceiros para realizar
auditorias e fornecer relatérios de avaliagao dos programas e projetos.

Secgao |l
Da Diretoria Executiva

Art. 45. A Diretoria Executiva é contratada e remunerada, sendo 6rgao de
execugao, apoio e acompanhamento das agdes da Agéncia, a fim de que esta
atinja seus objetivos.

Art. 46. A Diretoria Executiva sera composta, no minimo, por um Diretor,
contratado pelo Conselho de Administragao.
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Art. 47. O Conselho de Administragdo definira, através do Regimento Interno 3
forma de organizagdo da Diretoria Executiva, necessidade de criagao de
departamentos técnicos, e outros, e respectiva composic¢ao, se necessario for para
a execugao dos objetivos da Agéncia, em particular ajustar a estrutura da Diretoria
em consonancia com o dispde o paragrafo unico do Art. 29.

Art. 48. Compete ao Diretor:

a) zelar pelo cumprimento das metas estabelecidas pelo Conselho de
Administracdo e a este responder sempre que solicitado;

b) representar ativa e passivamente a Agéncia, em juizo ou fora dele, quando
houver procuracdo especifica para tanto, outorgada pelo presidente do
Conselho de Administracao;

c) assinar em conjunto com o Presidente, Vice-Presidente ou Tesoureiro,
balancetes, contratos, ativos, meng¢des adicionais, recibos e ordens, dar
duitacao, emitir e endossar cheques, duplicatas mercantis, notas promissorias,
bem como, documentos derivados da atividade normal da Agéncia;

d) outras atribuicdes que lhe forem outorgadas pelo Regimento Interno, decisdes
assembleares e/ou pelo Presidente do Conselho de Administragéo.

CAPITULO VIII
DAS ASSEMBLEIAS

Art. 49. A Assembleia Geral € soberana, e dentro dos limites da lei e deste
Estatuto, suas decisdes e deliberagdes vinculam a todos os associados, ainda que
ausentes ou discordantes.

Art. 50. A Assembleia Geral normalmente sera convocada e dirigida pelo
Presidente do Conselho de Administragdo ou pela pessoa que estatutariamente o
substituir.

Paragrafo Unico — N3o podera participar da Assembleia Geral o socio que:

a) tenha sido admitido no quadro social apés publicado o edital de convocacao;

b) seja infrator de qualquer disposicao deste Estatuto ou que esteja com recurso
tramitando com efeito suspensivo perante o Conselho de Administragao.

Art. 51. As Assembleias gerais serdo convocadas da seguinte forma e periodo:

a) para Assembleia Geral Ordinaria serdo o0s socios convocados com
antecedéncia minima de 06 (seis) dias, através de publicagdo do respectivo
edital em jornal de maior circulagao regional, e simultaneamente através de
oficio-convocagéo utilizando de entrega postal ou pessoal, constando nele,
expressamente, a pauta e horarios de convocagéo;,

b) para Assembleia Geral Extraordinaria serao os socios convocados com
antecedéncia minima de 06 (seis) dias, através de oficio-convocacgao utilizando
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de entrega postal ou pessoal, ou outro meio de comunicagao, constando nele,
expressamente, a pauta e horarios de convocacgao. ;

Art. 52. O quorum para instalacao da Assembleia Geral sera de:

a) 2/3 (dois tergos) do numero efetivo dos socios com direito a voto em primeira
convocagao;

b) metade mais um do numero efetivo dos sécios com direito a voto apos 30
(trinta) minutos decorrentes do prazo da primeira convocagao;

c) e em terceira convocagao, apos 30 (trinta) minutos da segunda convocacao,
com qualquer numero de associados com direito a voto.

Art. 53. Nos editais de convocagao das Assembleias gerais devera constar:

a) denominagéo da entidade seguida da expressao “ Convocacao de Assembleia
Geral Ordinaria” ou “ Extraordinaria”, conforme o caso, ou expressao
équivalente;

b) o dia e a hora, em cada convocacgao, assim como o endereco e o local de sua
realizacao;

c) a ordem do dia dos trabalhos, com as devidas especificacoes e;

d) data, nome por extenso, cargo e assinatura do responsavel pela convocagao.

Paragrafo unico — E permitida a representagdo do associado em Assembleia
Geral por meio de procuracgao.

Art. 54. E da competéncia das Assembleias gerais ordinarias ou extraordinarias, a
destituicdo dos membros dos Conselhos de Administragao e Fiscal.

Paragrafo unico — Ocorrendo destituicdo que possa comprometer a regularidade
da administracéo ou fiscalizagao da entidade, podera a Assembleia Geral designar
administradores e conselheiros, até a posse de novos, cuja eleicao se efetuara
num prazo de 30 (trinta) dias a contar da destituicao formalizada.

Art. 55. Na auséncia do Presidente, este sera substituido no uso de suas funcdes
pela pessoa que o representar por forgca do presente Estatuto.

Art. 56. Os associados poderao convocar Assembleia Geral extraordinaria, desde
gue para tanto obtenham adesao de no minimo dez por cento dos sdcios, a fim de
tratar de assuntos de interesse da Agéncia.

Art. 57. Quando a Assembleia Geral nao tiver sido convocada pelo Presidente do
Conselho de Administracao, os trabalhos serao dirigidos pelo sécio que assinou o
Edital de Convocagao, representando estes os demais associados e secretariado
por associado convidado para este fim.

Art. 58. Os ocupantes de cargos administrativos, bem como quaisquer outros
socios, ndo poderdo votar nas decisbes sobre assuntos que a eles se refiram
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honorarios, mas nao f carao privados de tomar parte dos respectlvos debates
salvo disposigdes contrarias previstas no presente estatuto.

Art. 59. As deliberagdes da Assembleia Geral somente poderdo versar sobre os
assuntos mencionados no Edital de Convocacao.

Paragrafo Unico: Em regra, a votagdo sera simbolica, podendo a Assembleia
optar pelo voto secreto.

Art. 60. A Assembleia Geral podera ficar em sessao permanente até a solucéo
dos assuntos a deliberar.

Art. 61. Prescreve, de acordo com a legislagao em vigor, a agdo para anular as
deliberagbes da Assembleia Geral viciadas com erro, dolo, fraude.

Segao |
Da Assembleia Geral Ordinaria

Art. 62. A Assembleia Geral Ordinaria realizar-se-a obrigatoriamente uma vez por

ano, em data a ser definida nos primeiros trés meses apoés o término do exercicio

social, e deliberara sobre os seguintes assuntos, que deverdao constar na ordem
do dia:

a) aprovacao de contas dos 6rgaos de administragdao, acompanhada do parecer
do Conselho Fiscal, compreendendo, relatorio de gestdo, balango dos dois
semestres do exercicio social, demonstrativo das sobras apuradas ou dos
prejuizos havidos e do parecer da auditoria contratada, quando for o caso;

b) eleicdo dos membros componentes do Conselho de Administracado e Conselho
Fiscal,

c) quaisquer assuntos de interesse social, devidamente mencionados no Edital de
Convocagao, excluidos os enumerados no artigo 65 deste Estatuto.

Paragrafo primeiro: Para tornar validas as delibera¢des de que trata este artigo,
é exigido o voto concorde de dois tercos dos presentes a Assembleia
especialmente convocada para esse fim, ndo podendo ela deliberar, em primeira
convocacao, sem a maioria absoluta dos associados, ou com menos de um tergo
nas convocacoes seguintes.

Paragrafo segundo: A aprovagao do relatério, balango e contas dos 6rgaos de
administragdo nao desonera de responsabilidade os seus administradores,
membros dos orgaos de administragao e fiscalizagao.
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Secao
Da Assembleia Geral Extraordinaria

Art. 63. A Assembleia Geral Extraordinaria sera realizada sempre que necessario
e podera deliberar sobre qualquer assunto de interesse social, desde que
mencionado no Edital de Convocacao.

Art. 64. E de competéncia exclusiva da Assembleia Geral Extraordinaria deliberar

sobre os seguintes assuntos:

a) reforma do Estatuto social da Agéncia;

b) fuséo, incorporagdao ou desmembramento;

c) mudanca no objetivo da sociedade;

d) dissolucao da sociedade e deliberagao sobre o patriménio constituido;

e) alienagdo, oneracao ou aquisigdo de bens imoveis;

f) aprovagao e celebracdo de convénios/parcerias com 6rgaos e/ou instituigoes

de ambito regional, estadual, nacional ou internacional,

h) fixagdo de valores e formas de pagamento de obrigacdes do quadro social da
Agéncia.

Paragrafo tnico: Para tornar validas as deliberagées de que trata este artigo, é
exigido o voto concorde de dois tergos dos presentes a Assembleia especialmente
convocada para esse fim, ndo podendo ela deliberar, em primeira convocagao,
sem a maioria absoluta dos associados, ou com menos de um tergo nas
convocagoes seguintes.

CAPITULO IX
DO PROCESSO ELEITORAL

Art. 65. Sao inelegiveis, além das pessoas impedidas por lei, os condenados a
pena que vede, ainda que temporariamente, o acesso a cargos publicos, ou por
crime falimentar, de prevaricacdo, peita ou suborno, concussao, peculato, ou
contra a economia popular, a fé publica ou a propriedade, bem como
representantes nomeados pelos titulares para representacao junto a Agéncia.

Art. 66. Os cargos eletivos dos Conselhos de Administragcao e Fiscal é exclusivo
dos socios fundadores e efetivos, que estejam em gozo dos seus direitos.

Art. 67. Os associados interessados em concorrer a cargos do Conselho de
Administracao ou Conselho Fiscal, que preencham os requisitos legais e
estatuarios, deverao apresentar suas candidaturas sob a forma de chapa.

Paragrafo unico: No ato de inscricdo das chapas candidatas estas deverao
apresentar os nomes e respectivos cargos, em duas vias, protocoladas na
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secretaria da Agéncia, com antecedéncia de trés dias utels antes da realszag;ao da,
Assembleia. :

Art. 68. O processo eleitoral sera formado por uma Comissédo Eleitoral composta
de um representante do Conselho de Administracdo, um representante do
Conselho Fiscal e dois associados indicados pelos Conselhos respectivos.

Paragrafo 1°: Nenhum dos indicados podera estar concorrendo ao pleito
respectivo.

Paragrafo 2°: Competira a Comissdo Eleitoral receber, apreciar as chapas e as
impugnagoes que porventura sejam apresentadas, bem como encaminhar os
eventuais recursos a Assembleia Geral.

Paragrafo 3°: Os indicados escolherdo entre si um Coordenador da Comisséo.

Art. 69. O Presidente da Assembleia Geral suspendera o trabalho desta para que
o Coordenador da Comissdo Eleitoral dirja o processo das eleicoes e a
proclamacao dos eleitos.

Paragrafo 1° - O transcurso das elei¢cées e os nomes dos eleitos constarao da ata
da Assembleia Geral.

Paragrafo 2° - Os eleitos, para suprirem vacancia nos Conselhos de
Administracao ou Fiscal, exercerao os cargos somente até o final do mandato dos
respectivos antecessores.

Paragrafo 3° - A posse ocorrera sempre na Assembleia Geral em que se
realizarem as elei¢cdes, apos encerrada a Ordem do Dia.

CAPITULO X
DOS LIVROS

Art. 70. A Agéncia mantera os seguintes livros:

a) livro de presenga das Assembleias e reunides;
b) livro de ata das Assembleias e reunibes;

c) livros fiscais e contabil;

c) demais livros exigidos pelas legislagoes.

Art. 71. Os livros poderdo ser confeccionados em folhas soltas e numeradas e
arquivadas.
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Art. 72. Os livros estardo sob a guarda do Secretario do Conselho de'
Administragdo da Agéncia, devendo ser vistados pelo Presidente do Conselho de
Administracao e Fiscal.

Art. 73. Os livros permanecerdo na sede da Agéncia, sendo disponibilizados para
o publico em geral.

Paragrafo tnico: Os interessados poderao obter cépia dos livros, sem direito a
sua retirada.

_CAPITULO XI ,
DAS DISPOSICOES GERAIS E TRANSITORIAS

Art."74. Os integrantes do Conselho de Administragdo e do Conselho Fiscal nao
respondem solidaria e/ou subsidiariamente pelas obrigacdes da entidade.

Art. 75. Os cargos dos Conselhos de Administragdo e Fiscal ndo séo
remunerados, seja a que titulo for, ficando expressamente vedado por parte de
seus membros o recebimento de qualquer sobra, gratificacdo, bonificacdo ou
vantagens, em decorréncia dos cargos exercidos junto a Agéncia.

Art. 76. Para a dissolugao da Agéncia exige-se:

a) a convocagdo de uma Assembleia Geral extraordinaria especialmente
designada para essa finalidade, com antecedéncia minima de 30 (trinta) dias
corridos, mediante publicagdo do edital convocatério em jornal de maior
circulacao regional,

b) a deliberagao de 2/3 dos presentes na Assembleia Geral Extraordinaria;

c¢) decidindo-se pela dissolugdo, o patrimdnio e bens, satisfeitas as obrigacées,
serdao destinados a uma instituicdo enquadrada na forma prevista na Lei n°
9.790/99.

Art. 77. Preenchidas as condigdes do art. 3° da Lei n® 9.790/99, a fim de qualificar
a Agéncia como organizagao da sociedade civil de interesse publico, fica o
presente estatuto regido pelas seguintes normas:

a) observancia dos principios da legalidade, impessoalidade, moralidade,
publicidade, economicidade e da eficiéncia;

b) adogao de praticas de gestdo administrativa, necessarias e suficientes a coibir
a obtencdo, individual ou coletiva, de beneficios ou vantagens pessoais, em
decorréncia da participacao no respectivo processo decisoério;

c) constituicdo de Conselho Fiscal ou orgao equivalente, dotado de competéncia
para opinar sobre os relatérios de desempenho financeiro e contabil, e sobre
as operagdes patrimoniais realizadas, emitindo pareceres para 0s 0rgaos
superiores da Agéncia,
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NONA ALTERAGAO DO ESTATUTO SOCIAL
em caso de dissolugdo, o respectivo patriménio liquido sera transferido pg
outra pessoa juridica qualificada nos termos da Lei n° 9.790
preferencialmente que tenha os mesmos objetivos sociais da Agéncia;
na hipotese de a Agéncia perder a qualificagdo instituida pela Lei n° 9.790/99,
o respectivo acervo patrimonial disponivel, adquirido com recursos publicos
durante o periodo em que perdurou aquela qualificagao, sera transferido a
outra pessoa juridica nos termos da Lei, preferenciaimente que tenha os
mesmos objetivos sociais da Agéncia;
os dirigentes da Agéncia, assim considerados, os membros dos Conselhos de
Administragéo e Fiscal, ndo serdo remunerados;
a prestagao de contas da Agéncia, observara, no minimo:
os principios fundamentais de contabilidade e das Normas Brasileiras de
Contabilidade;
a publicidade por qualquer meio eficaz, no encerramento do exercicio fiscal, ao
relatério de atividades e das demonstragées financeiras da entidade, incluindo-
se as certides negativas de débitos junto ao INSS e ao FGTS, colocando-os a
disposicao para exame de qualquer cidadao;
a realizagdo de auditoria, inclusive por auditores externos independentes, se
for o caso, da aplicagdo de eventuais recursos objeto de termo de parceira,
conforme previsto em regulamento;
a prestacdo de contas de todos os recursos e bens de origem publica
recebidos pela Agéncia se fara de acordo com o paragrafo unico do art. 70 da
Constituicdo Federal.

ra

Art. 78. Nas atividades da Agéncia fica expressamente proibida a manifestagao
politico-partidaria.

Art. 79. O presente Estatuto entra em vigor a partir desta data, devendo proceder
ao tramite legal para registro e demais providéncias cabiveis.

Francisco Beltrao, 02 de junho de 2023.

// ; Rogério Borges Sidral

Presidente

Choaidibelle

Dra. FABRINE ANTONELLO - OAB/PR 85.773

Rua Romeu Lauro Werlang, n°® 81, 1° Andar, Centro, CEP 85601-020
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CERTIDAQ DE REGISTRO

CERTIFICO e dou fé que, nesta data, foi inscrito neste Oficio de
Registro Civil de Pessoas Juridicas, sob o assento n® 0002285 (dois mil e duzentos e ocitenta e
cinco), folhas n°® 173 (cento e setenta e trés) a 178 (cento e setenta e oito), do livro "A-1157, de
Registro Civil de Pessoas Juridicas, o(a) ATA DE ELEICAO E POSSE de "AGENCIA DE
DESENVOLVIMENTO REGIONAL DO SUDOESTE DO PARANA". Certifico, ainda, que ficaram
arquivados neste Oficio todos os documentos exigidos péelos artigos 120 e 121 da Lei n° 6.015,
de 31/12/1973 (LRP). NADA MAIS. Dou fé. Eu, < , (MARIA LUIZA DALLA CORT
VIGANO), Escrevente (Portaria 09/2023), que a fiz dﬂd/t,a’/ conferi, subscreve e assino.

O referido é verdade e‘dou fé.

Francisco Belirdo, 27 de maio de 2025.
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¢ ARION TOLEDO CAVALHEIRO JR G, -
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AGENCIA DE DESENVOLVIMENTO REGIONAL DO SUDOESTE DO PARA??
Rua Romeu Lauro Werlang, n° 81, 1° Andar, Sala 02, Centro.
CEP 85601-020 — Francisco Beltrdo — Parana - CNPJ 04.016.559/0001-60

ASSEMBLEIA GERAL ORDINARIA - AGO
ATA N°. 001/2025

Aos vinte e dois (22) dias do més de maio (05) do ano de dois mil e vinte e
cinco (2025), realizou-se a Assembleia Geral Ordinaria, da Agéncia de
Desenvolvimento Regional do Sudoeste do Parana - AGENCIA, para a qual
foram convocados os associados pessoas juridicas e fisicas, com inicio as
19h00 em terceira e Gltima convocacao conforme Edital de Convocacéo. Os
trabalhos foram coordenados pelo presidente Sr. Rogério Borges Sidral, que
apbs agradecer aos que estavam participando, declarou aberta a AGO,
informando ainda que haviam duas pessoas participando de forma online.
Em virtude da auséncia do secretario Antonio Carlos Bonetti, o Presidente
nomeou a mim Adriano Radaelli, enquanto secretario AD HOC. E em ato
continuo, solicitou-me para que fizesse a leitura do Edital de Convocacao,
nos termos seguintes: “EDITAL DE CONVOCACAO. Com base no que
dispde o Estatuto Social e alteracbes, CONVOCAMOS os sécios e
conselheiros da Agéncia de Desenvolvimento Regional do Sudoeste do
Parana, para a Assembleia Geral Ordinaria, a realizar-se no dia 22 de maio
de 2025, nas dependéncias da sede administrativa, 8 Rua Vereador Romeu
Lauro Werlang, n® 81, 2° Andar, nesta cidade de Francisco Beltrdo, Estado
do Parang, as 18h00 em primeira convocacao, com dois tercos (2/3) dos
sécios presentes, as 18h30 em segunda convocacdo, com a metade mais
um dos sécios presentes ou as 19h00 em terceira e Gltima convocagéo, com
qualquer nimero de sdécios presentes, para deliberarem sobre a seguinte e
Ordem do Dia: 1. Leitura do Edital de Convocacao; 2. Apresentacdo do
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Fiscal; 5. Discussé&o e aprovacdo dos balancos; 6. Eleicdo do Conselho de
Administracdo e Consetho Fiscal para o triénio 2025/2028; 7. Assuntos
gerais. Francisco Beltrdo, 13 de maio de 2024. ROGERIO BORGES
SIDRAL. Presidente. Obs.: A apresentacio de chapas para concorrer a
eleicdo do Conselho de Administracdo e Conselho Fiscal deverdo ser
registradas na secretaria da AGENCIA, até 03 (irés) dias Uteis antes da
realizacdo da AGO, conforme dispde o Art. 67 do Estatuto.”. Iniciando os
trabalhos o Presidente Rogério Sidral abriu para que fosse tratado o item 2:
Apresentacdo do Relatério Geral de Atividades 2024. Passando a palavra
ao diretor executivo Adriano, o0 mesmo apresentou um grcode com o link de
acesso ao relatério de todas as atividades da gestao, inclusive os dados dos
anos de apreciagéo até a presente data, destacando que foram mais de
oitocentas reunides, eventos e acbes em que a Agéncia promoveu ou
participou, impactando mais de 35 mil pessoas de forma direta. Em seguida
o Presidente conduziu para o item 3: Apresentagio do Balango Financeiro e
Patrimonial - Exercicio 2024, convidando a representanie do Escritério
Contabil Muralha Taciana Rodrigues, que apresentou de forma remota os
relatérios e balangos do exercicio. Aberto para questionamento, houve
apenas uma manifestacdo do sr. César, sugerindo que se criasse um
grafico com a evolugdo desde o inicio do mandato. Ainda do diretor
executivo informou a todos que todos os meses os balancetes,
demonstrativos e comprovantes foram enviados para o tesoureiro,
conselheiros fiscais, presidente e vice-presidente, para que todos
acompanhessem. Apés a explanacio o presidente encaminhou para o item
4: Apresentacéo do parecer do Conselho Fiscal. Solicitou ao diretor Adriano
Radaelli que fizesse a leitura do documento. O Conselho Fiscal recomendou
a aprovacdo das contas, j4 que havia sido feita a conferéncia dos
documentos e relatérios de forma satisfatéria. Em seguida encaminhou para %
o item &5: Discussdo e aprovacdo dos balancos. Houve algumas
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votacdo, pedindo para que os contrarios se manifestassem se nio
aprovassem as contas. Como ninguém se manifestou, foi aprovado por
unanimidade. Na sequéncia o presidente Rogério encaminhou para o item
6: Eleicdo do Conselho de Administracdo e Conselho Fiscal para o triénio
2025/2028, informando que houve apenas uma chapa inscrita, cujo registro
foi feito pelo Sr. Edilberto Minski. E assim, passou a palavra ao mesmo para
que fizesse a apresentacdc da mesma. O Sr. Edilberto inicialmente
agradeceu a confianca de todos que haviam cedido o nome para comporem
a chapa e apresentou esta. 1. CONSELHO DE ADMINISTRAGCAO:
Presidente EDILBERTO MINSKI; Vice-presidente CACIANO GEMMI:
Secretéria LEILA DUARTE FAGUNDES; Tesoureira EDINEIA BEGNINL.
MEMBROS CONSELHEIROS: EDGAR BEHNE, ROGERIO BORGES
SIDRAL, CESAR GIOVANI COLINI GONCALVES, VICTOR ANTONIO
GALVAO, PAULO JUNIOR VARELA 2. CONSELHO FISCAL. Titulares:
ALECXANDRO NOLL, FABIO VIANElI BALEN e LENISE CRISTINA
FERNANDES. Suplentes: LUZIANE APARECIDA GERON DUDCZAK,
FRANCIELE RECHEMBACH HASELBAUER e JOSE KRESTENIUK.
Finalizada a apresentacédo da chapa (nica, o presidente Rogério consultou
os participantes sobre a forma de votagéo ser por aclamacéo, no modo de
os contrarios pedissem a palavra e proclamasse seus votos contrarios. Em
ngo havendo nenhuma solicitagdo da palavra o Presidente proclamou a
chapa eleita por unanimidade dos participantes 8 AGO. Em ato continuo ¢
Presidente Rogério Borges Sidral declarou os eleitos EMPOSSADOS em
seus respectivos cargos para mandato do periodo de 23 de maio de 2025 a
22 de maio de 2028. E para os efeitos legais, qualifico os eleitos
transcrevendo seus dados pessoais principais: EDILBERTO MINSKI,
casado, empresario, nascido em 15/09/1973, RG n°® 5.719.675-0 SSP/PR,
CPF n® 793.289.039-04, residente e domiciliado no municipio de Dois
Vizinhos, & Rua Domingos Perin, 410, bairro N. Sra. Aparecida, CEP 85660-
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municipio de Mangueirinha, a Av. Iguacu, 337, Apto. 02, bairro Centro, CEP
85540-000; EDINEIA BENINI, solieira, empresaria, nascida em 08/01/1984,
RG n°® 8.392.157-2 SSP/PR, CPF n° 048.874.669-86, residente e
domiciliada no municipio de Salto do Lontra, a Rua Jacinto Bonin, 599,
bairrc Jardim dos Lagos, CEP 85670-000; LEILA DUARTE FAGUNDES,
casada, gerente executiva, nascida em 07/04/1981, RG n°® 8.123.486-8
SSP/PR, CPF n°® 035.190.089-63, residente e domiciliada no municipio de
Francisco Beltrdo, a Rua Edmundo Hofstater, 35, bairro Alvorada, CEP
85601-192; EDGAR BEHNE, casado, administrador, nascido em
17/12/1958, RG n° 1.332.747-5 SSP/PR, CPF n°® 368.841.979-00, residente
e domiciliado no municipic de Francisco Belirdo, a Rua Guanabara, 1056,
bairro Vila Nova, CEP 85605-025; ROGERIO BORGES SIDRAL, casado,
empresario, nascido em 09/12/1970, RG n° 4.511.451-1 SSP/PR, CPF n°
628.351.209-10, residente e domiciliado no municipio de Dois Vizinhos, a
Rua Marechal Candido Rondon, 135, bairro Centro Sul, CEP 85660-000;
CESAR GIOVANI COLINI GONCALVES, casado, contador, nascido em
21/02/1973, RG n°® 5.551.037-7 SSP/PR, CPF n° 796.679.029-00, residente
e domiciliado no municipio de Pato Branco, a Rua Ronaldo Carraro, 366,
bairro Vila Isabel, CEP 85504-014; VICTOR ANTONIO GALVAOQ, casado,
advogado, nascido em 02/08/1983, RG n° 8.050.195-1 SSP/PR, CPF n°
037.296.839-26, residente e domiciliado no municipio de Francisco Beltrao,
a Rua Minas Gerais, 1038, Apto. 503, bairro Nossa Senhora Aparecida,
CEP 85601-060; PAULO JUNIOR VARELA, casado, professor, nascido em
06/05/1982, RG n° 3.526.088 SSP/SC, CPF n® 008.725.219-82, residente e
domiciliado no municipio de Francisco Beltrdao, & Rua Candéi, 92, bairro
Agua Branca, CEP 85601-850; ALECXANDRO NOLL, casado, professor,
nascido em 27/09/1996, RG n° 12.786.635-0 SSP/PR, CPF n° 092.326.419-
17, residente e domiciliado no municipio de Capanema, a Av.
independéncia, 1217, Apto. 808, bairro Centro, CEP 85760-000; FABIO
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VIANEI BALEN, divorciado, contador, nascido em 100211987, RG_p° togiié
9.735.308-5 SSP/PR, CPF n® 053.698.649-50, residente e domiciliado ?1 ,T:::\,\-
municipio de Chopinzinho, a4 Rua Faustino Forlin, 5215, bairro Verdi, CEP
85560-000; LENISE CRISTINA FERNANDES, solteira, gerente executiva,
nascida em 23/03/1979, RG n°® 7.281.803-2 SSP/PR, CPF n°® 028.311.889-
03, residente e domiciliada no municipio de Francisco Belfrdo, a Av. Julio
Assis Cavalheiro, 2191, bairro Industrial, CEP 85601-274; LUZIANE
APARECIDA GERON DUDCZAK, casada, advogada, nascida em
03/07/1974, RG n® 5.976.875-1 SSP/PR, CPF n° 017.207.299-99, residente
e domiciliada no municipio de Capanema, a Av. Independéncia, 1217, Apto.
805, bairro Centro, CEP 85760-000; FRANCIELE RECHEMBACH
HASELBAUER, casada, empresdria, nascida em 12/02/1993, RG n°
14.099.383-2 SSP/PR, CPF n°® 075.461.549-95, residente e domiciliada no
municipio de Manfrinépolis, a Bela Vista do Encantilado, s/n, Zona Rural,
CEP 85628-000; JOSE KRESTENIUK, casado, professor, nascido em
10/12/1954, RG n° 1.426.757-3 SSP/PR, CPF n°® 284.017.789-72, residente
e domiciliado no municipic de Francisco Belirdo, a Rua Romeu Lauro
Werlang, 1060, Apto. 602, bairro Centro, CEP 85601-020. Nos atos de
finalizaca@o da AGO, o presidente Rogério, fez uso da palavra destacando as
principais realizacbes no periodo em que esteve & frente da direcéo da
Agéncia, entre os principais, cito a conquista de credibilidade da entidade
perante novos atores, a permeabilidade pelo meio politico estadual, que
permitiu que deputados e secretarios de estado pudessem perceber o
interesse pela regi&o, a participagdo nos conselhos e programas estaduais,
o recebimento de veiculos para a operacionalizacéo das acbes da Agéncia
e do projeto Ponto de Cultura e ainda a credibilidade junto a parceiros
patrocinadores que acreditaram no projeto, como a Cresol. Agradeceu a
todos os colegas dos conselhos e desejou ao presidente eleito e seus
colegas de direcao, sucesso na gestdo que ora assumem. Em seguida
passou a palavra ao presidente eleito, sr. Edilberto para a sua fala como /////
novo presidente. Edilberto agradeceu aos que aceitaram participar da
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diretoria e se comprometeu a realizar uma gestdo dinamica gue pudess i

Rogério pela conducédo e pelo desempenho da entidade no Ultimo triénib.
Houve ainda manifestacbes dos Srs. César e Célio, que parabenizaram a
gestdo do Rogério e da equipe de trabalho. Retomando a palavra o
presidente da AGO, Rogério, deu por encerrada a mesma, que contou com

14 (guatorze) participantes presenciais e 02 {(duas) participantes conline
conforme Lista de Registro de Presencas.
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CERTIFICO e dou fé que, nesta data, foi inscrito neste Oficio de Registro

Civil de Pessoas Juridicas, sob o assento n° 0002285 (dois mil e duzentos e oitenta e cinco), folhas n® 002
(dois) a 021 (vinte e um), do livro "A-104", de Registro Civil de Pessoas Juridicas, o(a) ALTERACAO DE
ESTATUTO de "AGENCIA DE DESENVOLVIMENTO REGIONAL DO SUDOESTE DO PARANA".

 Certifico, ainda, que ficaram arquivados neste Oficio todos os documentos exi
121 da Lei n° 6.015, de 31/12/1973 (LRP). NADA MAIS. Dou fé. Eu,

pelos artigos 120 e
(MARIA LUIZA

DALLA CORT VIGANO), Escrevente (Portaria 09/2023), que a fiz digitar, cofiferi, subscrevo e assino.
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O referido € verdade e dou fé.

Francisco Beltrdo, 26 de junho de 2023.
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AGENCIA DE DESENVOLVIMENTO REGIONAL DO SUDOESTE DO PA
Rua Romeu Lauro Werlang, n°® 81, Sala 02, 1° Andar, Centro.
CEP 85601-020 — Francisco Beltrao — Parana.
CNPJ N°. 04.016.559/0001-60

ASSEMBLEIA GERAL ORDINARIA - AGO
ATA N°. 001/2023 '

Aos dois (02) dias do més de junho do ano de dois mil e vinte e trés (2023), realizou-se nas
dependéncias da sede, no auditério a Assembleia Geral Ordinaria da Agéncia de
Desenvolvimento Regional do Sudoeste do Parana - AGENCIA, para a qual foram convocados
os associados pessoas juridicas e fisicas, com inicio as 18h00 em terceira e ultima convocagao
conforme Edital de Convocagédo. Os trabalhos foram coordenados pelo presidente senhor
Rogério Borges Sidral, que apds agradecer aos que estavam participando, declarou aberta a
AGO. O Presidente nomeou a mim Rodolfo Backes dos Santos, enquanto secretario ad hoc. E
em ato continuo, solicitou ao diretor Adriano Radaelli para que conduzisse a apresentagao do
dia, comegando pela leitura do Edital de Convocacdo, nos termos seguintes: “EDITAL DE
CONVOCACAO. Com base no que dispde o Estatuto Social e alteragdes, CONVOCAMOS os
socios da Agéncia de Desenvolvimento Regional do Sudoeste do Parana - AGENCIA, para as
Assembleia Geral Ordinaria - AGO, a realizar-se no dia 02 de junho de 2023, nas
dependéncias de sua nova sede administrativa, a rua Romeu Lauro Werlang, n° 81, 2° andar,
nesta cidade de Francisco Beltrao, Estado do Parana, as 17h00 em primeira convocagao, com
2/3 (dois tergos) dos socios presentes, as 17h30 em segunda convocacgdo, com metade mais
um dos socios presentes ou as 18h00 em terceira e ultima convocagédo, com qualquer numero
de sécios presentes, para deliberarem sobre a seguinte ordem do dia: 1. Leitura do Edital de
Convocacgao; 2. Apresentacao do relatorio geral das atividades 2022; 3. Apresentacao do
balanco financeiro e patrimonial - exercicio 2022; 4. Apresentacao do parecer do conselho
fiscal; 5. Discusséao e aprovacao dos balancos; 6.Mudanc¢a de endereco da sede; 7. Discussao
sobre o planejamento estratégico; 8. Assuntos gerais. Francisco Beltrao, 25 de maio de 2023,
Rogério Borges Sidral Presidente”. Na sequéncia o diretor executivo apresentou o item dois da
pauta: Apresentacao do relatorio geral das atividades 2022. Na sequéncia, foi apresentado pelo
diretor executivo o item trés: balango financeiro e patrimonial exercicio 2022. Apés a
explanacao foi apresentado o parecer do conselho fiscal recomendando a aprovacéo e em
seguida os conselheiros discutiram, analisaram e aprovaram os resultados do balanco. O
assunto seis: Mudanga de endereco foi apresentado os presentes, explicando-se sobre a
decisao da mudancga devido a precariedade da antiga sede e a oportunidade em fixar as
instalacbes em um prédio novo e com espaco moderno, visando melhorara qualidade de

trabalho e atendimento. Dessa forma, solicitou aos conselheiros a aprovagéao de mudanca de
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Rua Romeu Lauro Werlang, n° 81, Sala 02, 1° Andar, Centro.
CEP 85601-020 — Francisco Beltrao — Parana.
CNPJ N°. 04.016.559/0001-60

ASSEMBLEIA GERAL ORDINARIA - AGO
ATA N°. 001/2023

enderego para que a mesma seja alterada no artigo 2° do Estatuto Social que consta o
enderego oficial, bem como todo e qualquer documento administrativo da AGENCIA e
comprovantes de enderegco em contas bancarias, com o novo endereco, Rua Romeu Lauro
Werlang, n°® 81, Sala 02, 1° Andar, bairro Centro, Cep 85601-020, Francisco Beltrao, Parana. O
ato foi aprovado por unanimidade. O diretor executivo Adriano Radaelli, apresentou aos
presentes algumas proposicoes de projetos que serdo apresentadas para as Secretarias de
Estado do Turismo e para as Secretarias de Estado da Inovagdo, Modemizagcao e
Transformagéo Digital, com vistas a captar recursos. Também fora informado sobre a proposta
de apresentar projeto para captagdo de recursos junto a ltaipu Binacional. Outro tema
relacionado a captacéo de recursos, foi a apresentagédo de projeto junto ao edital de inovagéao
da AGEUNI. Ambas as propostas de apresentagdo de projetos para captagéo de recursos
foram aprovadas pelos presentes. Contemplando o item sete do edital, o diretor e o presidente
fizeram uma breve explanacgio sobre discussdes com os parceiros institucionais da proposi¢éo
de revisao do planejamento estratégico, que esta sendo assessorado pelo SEBRAE e das
atividades do turismo que ja estdao sendo desenvolvidas pela IGR Vales do Iguagu. Aberta a
palavra aos participantes da assembleia para discorrer sobre assuntos gerais, Clerio Plein
pediu autorizagao para promover estudo e posteriormente escrever artigo relacionado a criagéo
da Agéncia, que fora aprovado por todos os presentes. Apos, o presidente agradeceu a todos
os presentes por suas contribuicbes e deu por encerrada a reunido , que contou com n° 09
pessoas participantes conforme lista Jle presenca devidamente assinada pglos conselheiros.
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MUNICIPIO DE FRANCISCO BELTRAO
ESTADO DO PARANA
SECRETARIA MUNICIPAL DA FAZENDA

CERTIDAO NEGATIVA
N°48856/2025

RAZAO SOCIAL: AGENCIA DE DESENVOLVIMENTO REGIONAL DO SUDOESTE DO PARANA

CNPJ: 04.016.559/0001-60

INSCRICAO MUNICIPAL: 79227

INSCRICAO ESTADUAL:

ALVARA:

ENDERECO: RUA VEREADOR ROMEU LAURO WERLANG, 81 - CENTRO - SALA 02 ANDAR 1 Francisco Beltré&o -
PR CEP: 85601020

ATIVIDADE: Atividades de associacdes de defesa de direitos sociais, Atividades associativas ndo especificadas
anteriormente, Atividades de organizagOes associativas ligadas a cultura e aarte

Certificamos que ndo existem pendéncias em nome do contribuinte supramencionado relativas aos tributos administrados pela
Secretaria Municipal da Fazenda. Fica ressalvado o direito de a Fazenda Piblica do Municipio de Francisco Beltréo cobrar
quaisguer dividas provenientes de tributos que venham a ser apurados ou que se verifiquem a qualquer tempo, inclusive em
relacdo ao periodo abrangido por esta certidéo.

DATA DE EMISSAO: 10/11/2025
DATA DE VALIDADE: 09/05/2026
FINALIDADE: VERIFICACAO

CODIGO DE AUTENTICACAO: 4HHJOUFFH4ZZXT8P2BA

A autenticidade desta certid&o devera ser confirmada na Internet, no enderego www.franciscobeltrao.pr.gov.br

Certidao emitida gratuitamente pela internet em: 10/11/2025 - 07:31:44

Qualquer rasurainvalidara este documento.

Paginaldel



Estado do Parana
Secretaria de Estado da Fazenda
Receita Estadual do Parana

Certidao Negativa

de Débitos Tributarios e de Divida Ativa Estadual
N©° 038590520-09

Certiddo fornecida para o CNPJ/MF. 04.016.559/0001-60
Nome: CNPJ NAO CONSTA NO CADASTRO DE CONTRIBUINTES DO ICMS/PR

Ressalvado o direito da Fazenda Publica Estadual inscrever e cobrar débitos ainda n&o
registrados ou que venham a ser apurados, certificamos que, verificando os registros da Secretaria de
Estado da Fazenda, constatamos ndo existir pendéncias em nome do contribuinte acima identificado,
nesta data.

Obs.: Esta Certiddo engloba todos os estabelecimentos da empresa e refere-se a débitos de
natureza tributaria e ndo tributaria, bem como ao descumprimento de obrigacdes tributarias acessorias.

Valida até 08/04/2026 - Fornecimento Gratuito

A autenticidade desta certiddo devera ser confirmada via Internet
www.fazenda.pr.gov.br

Péaginaldel
Emitido via Internet Publica (09/12/2025 14:30:41)


www.fazenda.pr.gov.br
http://www.tcpdf.org

MINISTERIO DA FAZENDA
Secretaria da Receita Federal do Brasil
Procuradoria-Geral da Fazenda Nacional

CERTIDAO NEGATIVA DE DEBITOS RELATIVOS AOS TRIBUTOS FEDERAIS E A DIVIDA
ATIVA DA UNIAO

Nome: AGENCIA DE DESENVOLVIMENTO REGIONAL DO SUDOESTE DO PARANA
CNPJ: 04.016.559/0001-60

Ressalvado o direito de a Fazenda Nacional cobrar e inscrever quaisquer dividas de
responsabilidade do sujeito passivo acima identificado que vierem a ser apuradas, é certificado que
nao constam pendéncias em seu nome, relativas a créditos tributarios administrados pela Secretaria
da Receita Federal do Brasil (RFB) e a inscrigdes em Divida Ativa da Unido (DAU) junto a
Procuradoria-Geral da Fazenda Nacional (PGFN).

Esta certiddo é valida para o estabelecimento matriz e suas filiais e, no caso de ente federativo, para
todos os 6rgaos e fundos publicos da administragéo direta a ele vinculados. Refere-se a situagédo do
sujeito passivo no ambito da RFB e da PGFN e abrange inclusive as contribuigcdes sociais previstas
nas alineas 'a' a 'd' do paragrafo tnico do art. 11 da Lei n® 8.212, de 24 de julho de 1991.

A aceitacao desta certidao esta condicionada a verificacdo de sua autenticidade na Internet, nos
enderecos <http://rfb.gov.br> ou <http://www.pgfn.gov.br>.

Certidao emitida gratuitamente com base na Portaria Conjunta RFB/PGFN n°® 1.751, de 2/10/2014.
Emitida as 14:26:13 do dia 09/12/2025 <hora e data de Brasilia>.

Valida até 07/06/2026.

Cadigo de controle da certidao: BE3F.D028.0D66.7BC1

Qualquer rasura ou emenda invalidara este documento.
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PODER JUDI Cl ARI O
JUSTI CA DO TRABALHO

CERTI DAO NEGATI VA DE DEBI TOS TRABALHI STAS

Nome: AGENCI A DE DESENVOLVI MENTO REG ONAL DO SUDCESTE DO PARANA
(MATRI Z E FILIAIS)

CNPJ: 04.016. 559/ 0001- 60

Certiddo n°: 76285202/2025

Expedi cdo: 09/ 12/ 2025, as 14:28:01

Val i dade: 07/06/ 2026 - 180 (cento e oitenta) dias, contados da data
de sua expedi céao.

Certifica-se que AGENCI A DE DESENVOLVI MENTO REGI ONAL DO SUDCESTE DO
PARANA (MATRIZ E FILIAIS), inscrito(a) no CNPJ sob o n°
04. 016. 559/ 0001- 60, NAO CONSTA conp i nadi npl ente no Banco Naci onal de
Devedores Trabal hi stas.

Certidado emtida com base nos arts. 642-A e 883-A da Consolidacéo
das Leis do Trabal ho, acrescentados pelas Leis ns.°®° 12.440/2011 e
13. 467/ 2017, e no Ato 01/2022 da CAT, de 21 de janeiro de 2022.
Os dados constantes desta Certiddo sao de responsabili dade dos
Tribunais do Trabal ho.

No caso de pessoa juridica, a Certiddo atesta a enpresa emrel acéo
a todos os seus estabel eci mrentos, agéncias ou filiais.

A aceitacdo desta certiddo condiciona-se a verificacdo de sua
autentici dade no portal do Tribunal Superior do Trabal ho na
I nternet (http://www. tst.jus.br).

Certidado emtida gratuitanente.

| NFORMACAO | MPORTANTE

Do Banco Nacional de Devedores Trabal histas constam os dados
necessarios a identificacdo das pessoas naturais e juridicas
i nadi npl entes perante a Justica do Trabal ho quanto as obri gacdes
est abel eci das em sentenca condenatoéria transitada em jul gado ou em
acordos judiciais trabal histas, inclusive no concernente aos
recol hi mentos previdenci arios, a honorarios, a custas, a
enol unentos ou a recol hi nentos determ nados em |l ei; ou decorrentes
de execucdo de acordos firmados perante o Mnistério Publico do
Trabal ho, Comi ssdo de Conciliacdo Prévia ou denmmis titulos que, por
di sposicao |l egal, contiver forca executiva.

Divi das e sugestdes: cndt@st.jus. br



CAIX

CAIXA ECONOMICA FEDERAL

Certificado de Regularidade
do FGTS - CRF

Inscricdo:  04.016.559/0001-60
Razao

Social:
Endereco: R VEREADOR ROMEU LAURO WERLANG 81 SALA 02 / CENTRO /
FRANCISCO BELTRAO / PR / 85601-020

AGENCIA DE DESENVOLVIMENTO REGIONAL DO SUDOESTE DO PARA

A Caixa Econdomica Federal, no uso da atribuicdo que Ihe confere o Art.
7, da Lei 8.036, de 11 de maio de 1990, certifica que, nesta data, a
empresa acima identificada encontra-se em situacdo regular perante o
Fundo de Garantia do Tempo de Servico - FGTS.

O presente Certificado ndo servird de prova contra cobranca de
quaisquer débitos referentes a contribuigbes e/ou encargos devidos,
decorrentes das obrigagbes com o FGTS.

Validade:04/12/2025 a 02/01/2026

Certificagdo Niumero: 2025120408330937609055

Informacao obtida em 09/12/2025 14:28:27

A utilizacdo deste Certificado para os fins previstos em Lei esta
condicionada a verificacdo de autenticidade no site da Caixa:
www.caixa.gov.br
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PROGRAMADE
ﬂ REGIONALIZACAO
DO TURISMO

CERTIFICADO

O Ministro de Estado do Turismo e a Secretaria Nacional de Politicas de Turismo, por
meio do Programa de Regionalizacdo do Turismo e de seus Interlocutores Estaduais,
reconhecem a Instancia de Governanca Regional - Vales do Iguacu, registrado no
Sistema de Informacgdes do Mapa do Turismo Brasileiro.

Nome da Instancia: Vales do Iguacu
CNPJ: 04016559000160 | Valido até: 28/03/2026

Ministro de Estado do Turismo Secretaria Nacional de Politicas de Turismo
Celso Sabino de Oliveira Cristiane Leal Sampaio

MINIST
Certificado gerado em 28/04/2025 10:17:21



Decreto 5925 - 17 de Setembro de 2012

Publicado no Diario Oficial n°®. 8799 de 17 de Setembro de 2012

Sumula: Estabelece critérios necessarios para emissao do Certificado de Reconhecimento
das Instancias de Governancga Regional de Turismo do Parana.

O GOVERNADOR DO ESTADO DO PARANA, no uso das atribuicdes que lhe confere o art. 87,
incisos V e VI, da Constituicao Estadual,

DECRETA:
DAS DISPOSICOES PRELIMINARES

Art. 1° Fica instituido o Certificado de Reconhecimento das Instancias de Governanga
Regional de Turismo do Parand, de carater bienal, criado e expedido pela Secretaria de
Estado de Turismo (SETU-PR).

8§ 19 As Instancias de Governanca Regionais terdo atuagdo em municipios de uma mesma
regido turistica, com afinidades culturais, sociais e econOmicas que se unem para organizar
e desenvolver a atividade turistica regional de forma sustentavel, através da integragao
continua dos municipios, consolidando uma atividade regional.

§ 209 Instancia de Governanca Regional do Turismo é a entidade civil criada pela iniciativa
privada, que conta com o apoio e auxilio do poder publico municipal, da sociedade civil
organizada e demais entidades empresariais dos municipios componentes das regides
turisticas, sendo que apods a concessdo do Certificado de Reconhecimento que podera contar
com o fomento do poder publico estadual.

§ 39 Instancia de Governanca Regional do Turismo tem o papel de cooperar por mutua
colaboracdo com o Estado do Parana, na execucdo das politicas publicas de
desenvolvimento do setor turisticos paranaense numa dada regido, com visdo de
sustentabilidade. Portanto, constituem-se em espacos de articulacdo de atores sociais e tem
por objetivo a proposicdo, analise e monitoramento de politicas, planos e projetos na area
do turismo sustentavel.

§ 4° N3o sera permitido a participagdo de um municipio em mais de uma Instancia de
Governanga Regional.

Art. 2° A Instancia de Governanca Regional podera requerer o Certificado de
Reconhecimento a partir da data da publicacdo deste Decreto, e sua renovacao no periodo a
ser estipulado pela Secretaria de Estado de Turismo (SETU-PR).

Art. 3° Os documentos necessarios a liberacdao do Certificado de Reconhecimento poderao
ser apresentados em original, em copia autenticada por cartério ou por servidor da
administracdo, ou publicagdao na Imprensa Oficial.


javascript:void(0);

8§ 19 As certidoes de regularidade fiscal poderdo ser obtidas a partir de sitios oficiais na
internet, estando sujeitas a verificacdo de autenticidade por servidores da administragdo.

8§ 20 A Secretaria de Estado do Turismo (SETU-PR), observados os critérios e
procedimentos aqui estabelecidos, elaborara e divulgard uma “Cartilha de Padronizacgao de
Documentos” para servir como referéncia aos interessados na liberacdao do Certificado de
Reconhecimento a que se refere este Decreto.

DA PRIMEIRA CERTIFICACAO

Art. 4° Para requerer o primeiro Certificado de Reconhecimento, a Instancia de Governanca
Regional devera possuir, no minimo, 1 (um) ano de existéncia formal.

Art. 5° O pedido de emissdo do primeiro Certificado de Reconhecimento sera acompanhado
dos seguintes documentos:

I - Oficio de solicitagdo: documento dirigido a Secretaria de Estado do Turismo (SETU-PR),
por meio do qual o representante legal da Instancia de Governanca solicita a emissdo do
Certificado de Reconhecimento;

II - documentos comprobatdrios da regularidade juridica da Entidade:

a) copia do Estatuto Social registrado em cartério, contendo obrigatoriamente:

al) finalidade social clara e definida de promover o desenvolvimento do setor turistico de
determinada regido;

a2) dispositivo expresso de que a Entidade ndo possui fins lucrativos e ndo remunera a
atividade de membros;

a3) declaracdo de que a Entidade contempla a participacdo do Poder Publico e da iniciativa
privada, referindo-se as instituicdes estabelecidas nos municipios que a compdem ou que
tenham atuacdo no territorio de sua abrangéncia;

b) cépia do Regimento Interno;

c) prova de inscrigdo da Instdncia de Governanga no Cadastro Nacional de Pessoas Juridicas
(CNPJ), com situacao cadastral ativa;

d) copia da Ata da posse da atual diretoria;

e) copia da cédula de identidade, CPF e comprovante de residéncia do atual Presidente da
Instancia de Governanca;

III - documentos comprobatérios da regularidade fiscal da Entidade:
a) prova de regularidade junto as Fazendas Federal, Estadual e Municipal da sede da

Instancia de Governanca, mediante a apresentacdo de certiddes expedidas pelos Orgdos
competentes;



b) prova de regularidade junto ao Fundo de Garantia por Tempo de Servigco - FGTS,
mediante a apresentacdo de certidao expedida pela Caixa Econdmica Federal;

c) prova de regularidade trabalhista, mediante apresentacdo de certidao expedida pelo
Tribunal Superior do Trabalho;

d) prova de regularidade junto a Previdéncia Social, mediante a apresentacdo de certidao
expedida pelo Orgao competente;

IV - documentos de operacionalizagao:

a) lista das entidades que compdem a Instancia de Governanga, relacionando os
respectivos membros e fungdes;

b) atas que comprovem a realizacdo das reunides da Instancia de Governanga, conforme
periodicidade prevista no Estatuto ou Regimento Interno;

c) declaracdo indicando o responsavel pela gestdo da Instancia de Governanga.
Preferencialmente um profissional graduado em turismo e/ou com experiéncia no turismo
comprovada ou Estrutura de Apoio Técnico e Gerencial, tais como agéncia e unidade de
inteligéncia;

d) declaracdo comprobatoéria de contrapartida financeira das entidades afiliadas ou de
receitas oriundas de prestacao de servicos e/ou gestao de projetos;

e) planejamento estratégico da Instancia de Governanca Regional, em 2 (duas) vias, sendo
uma digital e outra impressa, elaborado de forma participativa, com metas claras,
alcancaveis e mensuraveis, programado para, no minimo, 4 (quatro) anos, focando o
desenvolvimento turistico sustentavel regional e em consonéncia com a Politica de Turismo
do Parana;

f) copia da Ata da aprovacdo do Planejamento Estratégico da Instancia de Governanga;

g) Plano de Acgdes Anual, referente ao exercicio imediatamente posterior, em conformidade
com o Planejamento Estratégico da Instancia de Governancga;

h) copia da Ata da aprovacéo do Plano de Acbes Anual;

i) comprovacdo de implementagdo de, pelo menos, 3 acdes em diferentes areas, tais como
planejamento e gestdao, marketing, desenvolvimento de produtos, previstas no Plano de
Acdes Anual;

j) comprovacao de reconhecimento de cumprimento da missao da Instancia de Governanca
Regional expedida por no minimo 1 (uma) entidade governamental e 1 (uma) entidade
representativa do empresariado regional.

Art. 6° A emissdo do Certificado de Reconhecimento, com validade de 2 (dois) anos, sera
autorizada pelo Secretario de Estado do Turismo (SETU-PR), mediante manifestacdo
técnica e juridica das unidades competentes da Secretaria de Estado do Turismo.



I - o Parecer Técnico, avaliara:
a) o cumprimento do prazo fixado no caput do artigo 2° deste Decreto;
b) o cumprimento dos requisitos relacionados no artigo 4° deste Decreto;

c) se os objetivos e finalidades previstas no Estatuto da Entidade sdo voltados ao
desenvolvimento do turismo sustentavel regional;

d) os “documentos de operacionalizagdo” relacionados no artigo 59, inciso IV, deste
Decreto;

II - o Parecer Juridico, de competéncia da Assessoria Juridica, avaliara os documentos
fiscais e juridicos relacionados no artigo 59, incisos 1II e III, deste Decreto.

Art. 7° O ndo cumprimento de todos os requisitos previstos neste Decreto acarretara na
impossibilidade de concessao do Certificado de Reconhecimento.

DA RENOVAGCAO DA CERTIFICAGAO

Art. 8° Os pedidos de renovacdo dos “Certificados de Reconhecimento” serao
encaminhados a Secretaria de Estado do Turismo (SETU-PR), em periodo a ser determinado
pela mesma, mediante apresentacdo dos seguintes documentos:

I - Oficio de solicitagdo: documento dirigido ao Secretario de Estado do Turismo (SETU-PR),
por meio do qual o representante legal da Instancia de Governanca Regional de Turismo
solicita a renovacdo do Certificado de Reconhecimento;

II - documentos comprobatodrios da regularidade juridica da Entidade:

a) copia de eventuais alteracbes do Estatuto, averbadas em cartorio;

b) cépia de eventuais alteragées do Regimento Interno da Instancia de Governanga;

c) prova de inscricdo da Instdncia de Governanga no Cadastro Nacional de Pessoas Juridicas
(CNPJ), com situacao cadastral ativa;

d) copia da Ata da posse da atual diretoria;

e) copia da cédula de identidade, CPF e comprovante de residéncia do atual Presidente da
Instancia de Governanga;

III - documentos comprobatérios da regularidade fiscal da Entidade:
a) prova de regularidade junto as Fazendas Federal, Estadual e Municipal da sede da

Instancia de Governanca, mediante a apresentacdo de certiddes expedidas pelos Orgdos
competentes;



b) prova de regularidade junto ao Fundo de Garantia por Tempo de Servigco - FGTS,
mediante a apresentacdo de certidao expedida pela Caixa Econ6mica Federal;

c) prova de regularidade trabalhista, mediante apresentacdo de certidao expedida pelo
Tribunal Superior do Trabalho;

d) prova de regularidade junto a Previdéncia Social, mediante a apresentacdo de certidao
expedida pelo Orgao competente;

IV - documentos de operacionalizagao:

a) lista das entidades que compdem a Instancia de Governanga, relacionando os
respectivos membros e fungdes;

b) atas que comprovem a realizacdo das reunides da Instancia de Governanga, conforme
periodicidade prevista no Estatuto ou Regimento Interno;

c) atualizacdo da declaracdo indicando o responsavel pela gestdo da Instancia de
Governancga. Preferencialmente um profissional graduado em turismo e/ou com experiéncia
em turismo comprovada ou Estrutura de Apoio Técnico e Gerencial, tais como agéncia e
unidade de inteligéncia;

d) declaracdao comprobatoéria de contrapartida financeira das entidades afiliadas ou de
receitas oriundas de prestacao de servicos e/ou gestao de projetos;

e) planejamento estratégico da Instancia de Governanca Regional, em 2 (duas) vias, sendo
uma digital e outra impressa, elaborado de forma participativa, com metas claras,
alcancaveis e mensuraveis, programado para, no minimo, 4 (quatro) anos, focando o
desenvolvimento turistico sustentavel regional e em consonéncia com a Politica de Turismo
do Parana;

f) copia da Ata da aprovacdo do Planejamento Estratégico da Instancia de Governancga;

g) Plano de Ac¢Ges Anual, referente ao exercicio imediatamente posterior, em conformidade
com o Planejamento Estratégico da entidade;

h) copia da Ata da aprovacéo do Plano de Acbes Anual;

i) comprovacgdo de implementagdo de, pelo menos, 3 (trés) agdes em diferentes areas, tais
como planejamento e gestao, marketing, desenvolvimento de produtos, previstas no Plano
de Acdes Anual;

j) comprovacao de reconhecimento de cumprimento da missao da Instancia de Governanca
Regional expedida por no minimo 1 (uma) entidade governamental e 1 (uma) entidade
representativa do empresariado regional.

Art. 92 A emissdo do novo Certificado de Reconhecimento, com validade de 2 (dois) anos,
sera autorizada pelo Secretario de Estado do Turismo (SETU-PR), mediante manifestacao
técnica e juridica das unidades competentes da Secretaria de Estado do Turismo.



I - o Parecer Técnico, avaliara:

a) o cumprimento do prazo fixado no artigo 2° deste Decreto.

b) o cumprimento dos requisitos relacionados no artigo 8° deste Decreto;

c) se os objetivos e finalidades previstas no Estatuto da Entidade nao sofreram alteragoes;

d) a regularidade dos “documentos de operacionalizacdo” apresentados pela Instancia de
Governanga;

II - o Parecer Juridico, de competéncia da Assessoria Juridica, avaliara os documentos
fiscais e juridicos apresentados pela Entidade.

Art. 10. O ndo cumprimento de todos os requisitos previstos neste Decreto acarretara na
impossibilidade de concessao de novo Certificado de Reconhecimento.

DA MANUTENGAO DA CERTIFICACAO
Art. 11. A manutencdo da Certificagdo ficara condicionada a manutengao das Exigéncias e
Diretrizes fixadas por este Decreto, assim como do envio a Secretaria de Estado do Turismo

(SETU-PR) dos seguintes documentos:

I - atas que comprovem a realizagao das reunides da Instancia de Governanga, conforme
periodicidade prevista no Estatuto ou Regimento Interno;

II - anualmente:

a) o Plano de Acoes referente ao exercicio imediatamente posterior, em conformidade com
o Planejamento Estratégico da entidade;

b) a copia da Ata da aprovacdo do Plano de Agbes Anuais;

c) o Relatodrio das atividades desenvolvidas, descritas no Plano de Acdo Anual, referente ao
exercicio imediatamente anterior;

Art. 12. A inobservéancia das exigéncias e diretrizes fixadas por este Decreto ensejara a
cassacao do Certificado de Reconhecimento.

Art. 13. A Instancia de Governanga que tiver seu Certificado de Reconhecimento cassado
devera se submeter aos prazos e procedimentos fixados pelos artigos 4° a 7° deste
Decreto.

DAS DISPOSICOES FINAIS

Art. 14. Os casos omissos serdo decididos pelo Secretario de Estado do Turismo (SETU-PR).

Art. 15. Eventuais convénios ou ajustes congéneres a serem celebrados entre as Instancias
de Governanca Regional e o Estado do Parana deverdo seguir ao estabelecido na legislagao



pertinente, notadamente ao disposto nos arts. 133 a 146 da Lei Estadual n° 15.608/2007,
bem como na Lei Estadual n® 15.117/2006.

Art. 16. Este Decreto entra em vigor na data de sua publicacao.

Curitiba, em 17 de setembro de 2012, 191° da Independéncia e 124° da Republica.

Carlos Alberto Richa
Governador do Estado

Luiz Eduardo Sebastiani
Chefe da Casa Civil

Jackson Pitombo Cavalcante Filho
Secretario de Estado do Turismo



LEI N° 15973 -13/11/2008
Publicado no Diario Oficial N© 7849 de
13/11/2008

Samula: Estabelece a Politica de Turismo do Parand, conforme especifica e adota
outras providéncias.

A Assembléia Legislativa do Estado do Parana
decretou e eu sanciono a seguinte lei:

Art. 1.9 - Fica estabelecida a Politica de Turismo do Paranda, que se constitui em um
conjunto de estratégias e prioridades que orientam o desenvolvimento sustentavel do
turismo no Estado do Parang, integrando sua politica econémica, de forma planejada e
organizada, consolidando-o como destino turistico e proporcionando a inclusdo social
de sua populacdo.

Art. 2.° - Para fins de cumprimento do estabelecido na Politica de Turismo do Estado
do Parana, devem ser observados os seguintes conceitos:

I - Turismo é a atividade econ6mica representada pelo conjunto de transagoes -
compra e venda de servigos turisticos - efetuadas entre os agentes econ6micos do
turismo. E gerado pelo deslocamento voluntario e temporario de pessoas para fora dos
limites da area ou regido em que tém residéncia fixa, por qualquer motivo.

II - Regido Turistica é o territdrio caracterizado por um conjunto de municipios
turisticos ou de interesse turistico, que possuem afinidades e complementaridades
culturais ou naturais, que possibilitam o planejamento e a organizacao integrados,
como também a oferta de produtos turisticos mais competitivos nos diferentes
mercados, agregando forga principalmente na gestdo e promocao.

IIT - Municipios Turisticos sdao aqueles consolidados, determinantes de um turismo
efetivo, capazes de gerar deslocamentos e estadas de fluxo permanentes.

IV - Municipios com potencial turistico sdo aqueles possuidores de recursos naturais e
culturais expressivos, encontrando no turismo diretrizes para seu desenvolvimento
sécioeconbmico, ainda ndo apresentando fluxo turistico efetivo.

V - Demanda Turistica € o niUmero total de pessoas que viajam (efetiva ou real), ou
gostariam de viajar (potencial), utilizando instalagGes ou servicos turisticos em lugares
afastados de seus locais de residéncia e trabalho.



VI - Oferta Turistica é o conjunto de atrativos, equipamentos, bens e servigos de
alojamento, alimentacgdo, de recreacdo e lazer, de carater artistico, cultural, social, ou
de outros tipos, capaz de atrair e assentar num determinado local, durante um periodo
determinado de tempo, um publico visitante.

VII - Atividades Turisticas sdo aquelas ligadas a hospedagem, alimentacgao,
agenciamento, transporte, recepgdo turistica, eventos, recreacdo e entretenimento,
entre outras utilizadas pelos turistas em seus deslocamentos.

VIII - Produto Turistico sdo atrativos, infraestrutura e servigos urbanos, equipamentos
e servigos turisticos, acrescidos de facilidades, contando com uma gestdo integrada,
ofertados no mercado de forma organizada, por um determinado preco e
caracterizados por uma imagem diferenciada.

IX - Destino Turistico é o lugar ou espaco geografico onde sdo ofertados os produtos
turisticos que sdo consumidos por uma demanda efetiva. Sdo também conhecidos
como "nucleos receptores".

Art. 3.0 - A Politica de Turismo do Parana esta estruturada nas areas estratégicas de
Gestdo e Fomento ao Turismo Estadual; Desenvolvimento de Destinos Turisticos; e
Promocdo e Apoio a Comercializagao.

8§ 1.2 - Na area estratégica de Gestao e Fomento ao Turismo Estadual pretende-se:
I - desenvolver o turismo por meio de um planejamento estratégico e participativo;
II - articular e incorporar o turismo as politicas dos varios setores interdependentes,
em uma visao de integragao horizontal e vinculagao vertical, compatibilizando as

questdes federais, macrorregionais, estaduais e municipais;

III - disseminar o turismo como uma atividade que contribui para o desenvolvimento
econdmico e social, a conservagdo ambiental, a valorizacdo cultural, a qualidade de
vida e o uso racional dos recursos naturais e culturais;

IV - incentivar e viabilizar investimentos e financiamentos para o setor, que propiciem
desenvolvimento e crescimento ao Estado do Paran3;

V - fomentar a realizagdo de estudos e pesquisas estatisticas que orientem o
desenvolvimento e crescimento do setor.
§ 2.9 - Na area estratégica de Desenvolvimento de Destinos Turisticos pretende-se:

I - desenvolver e ampliar a oferta turistica visando sua identificagcdo, estruturagdo e
diversificagao;

IT - dinamizar a oferta turistica disponibilizada pelo poder publico e pela iniciativa
privada, visando maior competitividade nos diferentes mercados;

III - fomentar a qualificacdo dos destinos turisticos, através de agdoes de normatizagdo,
certificacdo, educacdo para o turismo e qualificacdo profissional.



§ 3.9 - Na area estratégica de Promocao e Apoio a Comercializacdo pretende-se:

I - promover o destino Parana e de seus produtos turisticos nos mercados nacionais e
internacionais, através de acdes de divulgacdao e comercializacdo;

II - fomentar uma maior acessibilidade do Estado aos mercados turisticos
consumidores.

Art. 4.9 - A Politica de Turismo do Parana orienta-se pelos seguintes principios:

I - sustentabilidade - buscando equidade social, eficiéncia econémica, diversidade
cultural, protecdo e conservagdao do meio ambiente, que permita uma maior qualidade
de vida aos atores envolvidos na atividade, direta e indiretamente;

IT - mobilizagao - articulando os atores locais no processo de desenvolvimento,
tornando-os agentes ativos na busca dos objetivos comuns;

III - visdo sistémica - para que o turismo se desenvolva num ambiente
multidisciplinar, caracterizado pela confluéncia de inUmeros campos de estudo que o
influenciam: histdria, geografia, economia e sociologia, entre outros, além da
integracao de toda a cadeia produtiva do turismo;

IV - parcerias - promovendo articulacdo e gestdo coordenada, envolvendo os trés
setores: publico, privado e solidario (representado pela sociedade civil organizada),
estabelecendo um processo de sinergia para alcancar objetivos comuns;

V - descentralizacdao - estimulando a criacao e o fortalecimento de instrumentos que
ampliem as possibilidades de organizacao e participagao da sociedade, buscando a
desconcentracao das responsabilidades na gestao do desenvolvimento do turismo,
envolvendo as instancias municipais, estaduais e federais;

VI - regionalizacao — promovendo uma atuagao publica mobilizadora de planejamento
e coordenacdo para o desenvolvimento turistico regional, de forma articulada e
compartilhada entre os municipios que integram as regides turisticas do Estado, tendo
em vista acOes de negociacdo, consenso e organizacdo social;

VII - inclusdo social - possibilitando que um maior nimero de pessoas tenha acesso ao
turismo, tanto a sua pratica como também beneficiando-se de seus resultados diretos,
reduzindo as desigualdades fisicas e sociais e combatendo a pobreza através da
geracao de emprego e renda;

VIII - competitividade - promovendo uma melhor relacao entre a segmentagao da
demanda estabelecida e a diversificacao e especializacdo da oferta disponibilizada,
primando pela qualidade dos produtos turisticos e por uma infraestrutura compativel;

IX - conhecimento - considerando a producdo cientifica existente no Estado e os niveis
de profissionalizagdao e empregabilidade dos recursos humanos envolvidos nas
atividades turisticas;

X - qualidade - desenvolvendo praticas que objetivem padrdes de qualidade de
destinos, produtos, servigos e atividades profissionais, evitando a informalidade e



estabelecendo critérios de fiscalizacao e certificacdo.
Art. 5.9 - S3o instrumentos da Politica de Turismo do Parana:

I - o Conselho Consultivo de Turismo do Parana, criado pela Lei n.© 5.948, de 27 de
maio de 1969 e alterado pela Lei n.° 8.388, de 20 de outubro de 1986;

IT - o Plano de Desenvolvimento do Turismo do Parand, aprovado pelo Conselho
Consultivo de Turismo do Parana, com a funcdo de definir areas estratégicas,
macroprogramas, programas e acoes que viabilizem o turismo estadual;

III - a legislacdo vigente nos @mbitos nacional, estadual e municipal, que tenha
impacto no desenvolvimento do turismo no Estado e garanta sua sustentabilidade;

IV - os incentivos para a ampliagdo, qualificacdo e promogdo da oferta turistica
estadual, disponiveis em ambito nacional, estadual e municipal;

V - as pesquisas estatisticas disponibilizadas pelos Governos Federal, Estadual e
Municipais e por outras organizagdes que atuam no setor.

Art. 6.° - Compete a Secretaria de Estado do Turismo a definigdo de diretrizes, a
proposicado e a implementagao da politica de governo na area do turismo, em todas as
suas modalidades de promogado, e a normalizagdo, a fiscalizagdo, a divulgagao e o
incentivo ao turismo, como fator de desenvolvimento econémico e social, compelindo-
Ihe para a realizacdo dos seus objetivos:

I - o acompanhamento de planos, programas e projetos, garantindo o seu
desenvolvimento;

II - a promogdo do desenvolvimento sustentavel do turismo;
III - a gestdo publica do turismo estadual;

IV - a articulacdo institucional entre suas vinculadas e os atores da atividade turistica,
no ambito municipal, estadual, nacional e internacional;

V - a promocao e divulgagdo do produto turistico paranaense;

VI - a celebracdo de contratos, convénios e outros instrumentos legais, com entidades
publicas e privadas, objetivando a perfeita execucdo dos programas e projetos que
decorram do Plano de Desenvolvimento do Turismo do Parana;

VII - a representacdo e atuacdo como 6rgdo oficial de turismo do Estado, nas
diferentes instancias do setor;

VIII - outras atividades correlatas.

§ 1.2 - No ambito da Politica de Turismo do Parand, cabe a Secretaria de Estado do
Turismo e suas vinculadas a operacionalizacao e a execucao das acdes previstas no
Plano de Desenvolvimento do Turismo do Parang, respeitando-se seus limites legais de
atuagdo enquanto 6rgdo oficial de turismo do Estado.



§ 2.9 - O reconhecimento do carater turistico que se deseje atribuir as atividades
iminentes ao turismo, bem como aos municipios e seus produtos e as regides, é de
responsabilidade exclusiva da Secretaria de Estado do Turismo, com a chancela do
Conselho Consultivo de Turismo do Parana.

8§ 3.9 - As atividades e acOes da Secretaria de Estado do Turismo deverao estar em
consonancia com a normatizacdo existente nas esferas federal, estadual e municipal.

Art. 7.° - A definicdo, a alteracdo e a aprovacdo da regionalizagdo turistica do Estado
do Parana sao de atribuicdo exclusiva do Conselho Consultivo de Turismo do Parana,
em consonancia com as orientagoes e diretrizes do Ministério do Turismo.

Paragrafo Gnico - Os critérios utilizados para definicao das Regides Turisticas do
Estado do Parana sao de responsabilidade da Camara de Regionalizagao do Turismo do
Conselho Consultivo de Turismo do Parana, com base nas orientagées do Ministério do
Turismo; na existéncia das Associacdes de Municipios do Estado do Parana; na
existéncia de organizacdes intermunicipais e projetos regionais especificos de turismo;
na posicdo geografica estratégica em relacdo ao principal mercado emissor; e na
potencialidade turistica para a formatacdo de produtos e roteiros integrados,
complementares e competitivos.

Art. 8.0 — A presente Lei entrard em vigor na data de sua publicacado.
PALACIO DO GOVERNO EM CURITIBA, em 13 de novembro de 2008.

Roberto Requido
Governador do Estado

Celso de Souza Caron
Secretario de Estado do Turismo

Rafael Iatauro
Chefe da Casa Civil
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PRESIDENTE DA REPUBLICA FEDERATIVA DO BRASIL
Luiz Ingcio Lula da Silva

MINISTRO DE ESTADO DO TURISMO
Celso Sabino de Oliveira

SECRETARIA-EXECUTIVA
Ana Carla Machado Lopes

SECRETARIO NACIONAL DE POLITICAS DE TURISMO
Milton Sérgio Silveira Zuanazzi

SECRETARIO NACIONAL DE INFRAESTRUTURA, CREDITO E
INVESTIMENTOS NO TURISMO
Carlos Henrique Menezes Sobral

PRESIDENTE DA AGENCIA BRASILEIRA DE PROMOC}AO
INTERNACIONAL DO TURISMO - EMBRATUR
Marcelo Ribeiro Freixo
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CONSELHO NACIONAL DE TURISMO

Agéncia Brasileira de Promoc¢ao
Internacional do Turismo - Embratur

Academia Brasileira de Eventos
e Turismo

Agéncia Nacional de Aviacao
Civil - ANAC

Associacao Brasileira da Industria
de Hotéis - ABIH

Associagcao Brasileira das
Empresas Aéreas - ABEAR

Associacao Brasileira das
Empresas de Ecoturismo e Turismo
de Aventura - ABETA

Associacao Brasileira das llhas
Turisticas - ABITUR

Associacao Brasileira das
Locadoras de Automoveis - ABLA

Associacao Brasileira das
Operadoras de Trens Turisticos
Culturais - ABOTTC

Associacao Brasileira das
Operadoras de Turismo - BRAZTOA

Associacao Brasileira de Agéncias
de Viagens - ABAV

Associacao Brasileira de Bares
e Restaurantes - ABRASEL

Associacao Brasileira de Clubes
da Melhor Idade - ABCMI

Associacao Brasileira de
Cooperativas e Clubes de
Turismo Social - ABRASTUR

Associacao Brasileira de Cruzeiros
Maritimos - CLIA Brasil

Associacao Brasileira de Empresas
de Eventos - ABEOC

Associa¢ao Brasileira de Enoturismo -
ENOTURISMO BRASIL

Associacao Brasileira de Eventos -
ABRAFESTA

Associacao Brasileira de Jornalistas
de Turismo - ABRAJET

Associacao Brasileira de Resorts - ABR

Associacao Brasileira de Turismo
Receptivo - BITO

Associacao Brasileira de Turismo
Rural - ABRATURR

Associacao Brasileira de Turismélogos
e Profissionais do Turismo - ABBTUR

Associacao Brasileira dos Promotores
de Eventos - ABRAPE

Associacao de Marketing Promocional -
AMPRO

Associacao Nacional de Campistas -
ANACAMP

Associacao Nacional de Pesquisa e
Pés-Graduacao em Turismo - ANPTUR

Associacao Nacional de Restaurantes
- ANR

Associacao Nacional de Secretarios e
Dirigentes Municipais de Turismo -
Anseditur

Associacao Nacional de Transportadores
de Turismo, Fretamento e Agéncias
de Viagens - ANTTUR




Associacao para o Desenvolvimento

Imobilidrio e Turistico do Brasil —
ADIT Brasil

Associacao Rede Brasileira de
Trilhas de Longo Curso - ABTLC

Banco da Amazdnia S.A. - BASA
Banco do Brasil S.A. - BB

Banco do Nordeste do Brasil
S.A. - BNB

Banco Nacional de Desenvolvimento

Econdmico e Social - BNDES

Brazilian Luxury Travel
Association - BLTA

Caixa Econbmica Federal - CEF

Camara de Comérgio e Turismo
LGBT do Brasil - CAMARA LGBT

Casa Civil da Presidéncia da Republica

Centro Latino-Americano de Estudos

em Cultura - CLAEC

Coletivo Brasileiro Pelo Turismo
Responsavel - Muda Coletivo

Comissao de Desenvolvimento
Regional e Turismo do Senado
Federal - CDR

Comissao de Turismo da Camara
dos Deputados - CTUR

Confederacdo Nacional do
Comércio de Bens, Servicos e
Turismo - CNC

Confederacao Nacional do
Transporte - CNT

Confederacao Nacional do

Turismo - CNTur

8
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Confederacao Nacional dos
Municipios - CNM

Confederacao Nacional dos
Trabalhadores em Turismo e
Hospitalidade - CONTRATUH

Conselho Nacional de
Justica - CNJ

Empresa Brasileira de Infraestrutura
Aeroportuaria - Infraero

Federacao Brasileira de Hospedagem
e Alimentacao - FBHA

Federacao Brasileira dos Albergues
da Juventude - FBAJ

Federacao Nacional de Turismo -
FENACTUR

Federacao Nacional dos Guias de
Turismo - FENAGTUR

Férum de Operadores Hoteleiros
do Brasil - FOHB

Forum Nacional dos Secretéarios e
Dirigentes Estaduais de Turismo -
FORNATUR

Instituto Brasil de Convention &
Visitors Bureau - BRASIL C&VB

Ministério da Agricultura e
Pecuaria - MAPRA

Ministério da Ciéncia, Tecnologia
e Inovacgao - MCTI

Ministério da Cultura - MinC
Ministério da Defesa - MD
Ministério da Educacao - MEC

Ministério da Fazenda - MF

Y S5 a8 bll)
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Ministério da Igualdade Racial - MIR

Ministério da Integracdo e do
Desenvolvimento Regional - MDR

Ministério da Justica e Seguranca
Publica - MJSP

Ministério das Mulheres - MM

Ministério das Relacdes
Exteriores - MRE

Ministério de Portos e Aeroportos -
MPOR

Ministério do Desenvolvimento
Agrario e Agricultura Familiar - MDA

Ministério do Desenvolvimento e
Assisténcia Social, Familia e
Combate a Fome - MDS

Ministério do Desenvolvimento,
Industria, Comeércio e Servi¢os - MDIC

Ministério do Meio Ambiente e
Mudanca do Clima - MMA

Ministério do Planejamento e
Orcamento - MPO

Ministério do Trabalho e
Emprego - MTE

Ministério dos Direitos Humanos e
da Cidadania - MDHC

Ministério dos Povos Indigenas - MPI
Ministério dos Transportes - MT

Rede Brasileira de Observatérios de
Turismo - RBOT

Servico Brasileiro de Apoio as Micro
e Pequenas Empresas - Sebrae

Servico Nacional de Aprendizagem
Comercial - Senac

Servico Social do Comércio - Sesc
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As recentes conquistas do turismo brasileiro voltam a evidenciar o quanto o setor
tem a contribuir para a superacao dos desafios impostos no cenario econémico e
social que se apresentam no cotidiano. Contornados os efeitos mais assoladores
da pandemia da Covid-19 que abalou o0 mercado de viagens, os resultados obtidos
desde 2023 pelo setor - e reconhecidos por organismos interacionais - ndo deixam
duvidas quanto a resiliéncia desta atividade que movimenta mais de 50 diferentes
ramos econdmicos.

Para além dos avancos verificados, que se traduzem em uma crescente geracao
de riguezas, empregos, renda e de inclusdo social, o segmento de viagens
possibilita um beneficio intangivel: o didlogo proximo e com diferentes setores do
pais, que nos permite ouvir demandas, articular a superacdao de obstaculos e
operar a definicdo de eficientes politicas publicas, a partir de um trabalho
integrado e fruto de uma visao transversal e participativa.

O Plano Nacional de Turismo (PNT) 2024-2027 marca um novo olhar para o setor
sendo, o proprio documento, simbolo de uma ampla construcdo coletiva.
Reinstalado e agora reformulado, o Conselho Nacional de Turismo (CNT) se
fortalece como peca-chave na formulacdo de acdes e programas que
possibilitardo o alcance das metas previstas para este quadriénio.

A recomposicdo do CNT, com uma maior presenca da sociedade civil, do
Congresso Nacional e do meio académico, permite aprimoramentos essenciais a
todo o segmento. Este trabalho envolve a adocdo de metas quantificaveis de
desempenho do turismo internacional no pais, iniciativa essencial ao seu adequado
monitoramento, além do compromisso com a retomada de pesquisas que
proporcionem, igualmente, o acompanhamento da dindmica do mercado
domeéstico.

E é neste contexto que o PNT ndo se caracteriza por um perfil estatico. Pelo
contrario, o documento é passivel de aprimoramentos a qualguer tempo. Postura
esta aplicdvel, por exemplo, para a meta relativa ao numero de viagens
domeésticas, que a partir da realizacdo de pesquisas mais aprimoradas, podera ser
modificada, com os registros em relacao a todos os modais de transportes. Ha a
expectativa, também, de alteracdo da meta definida para chegada de visitantes
estrangeiros no Brasil que, diante do promissor cendrio podera superar os dois
digitos.
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As préximas paginas rednem principios que vao favorecer o posicionamento do
Brasil como lider da América do Sul, possibilitando maior visibilidade global, com
visiveis reflexos na melhoria das condicdes de vida de sua populacdo e dos
empreendedores que movem este imenso universo produtivo.

Vinte e um anos apds a criacdo do MTur, em 2003, o Brasil da um passo decisivo no
sentido de converter todas as suas potencialidades Unicas e suas caracteristicas
incomparaveis, em prosperidade a todos aqueles que acreditam e apostam em uma
atividade turistica pulsante, capaz de ser protagonista do desenvolvimento
sustentavel e inclusivo do Pais, e preparado para se adaptar as mudancas climaticas.
E o PNT finca as bases para que, juntos, - setores publico, privado, sociedade civil
organizada e cidadaos - possamos decidir pelas melhores formas de consolidar o
turismo como uma dos principais vetores do crescimento econdmico e social da
nossa Nacao.

E hora de mostrar para todos os brasileiros e para o mundo o Brasil incomparavel,
inclusivo, democratico, inovador. Vamos fazer com que as experiéncias vividas agui
sejam unicas e memoraveis.

E hora de
‘“‘conhecer o Brasil’’!

Celso Sabino

Ministro de Estado do Turismo
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Apresentacao

O turismo, enquanto atividade dinamica, movimenta pessoas, culturas e recursos entre as
regides Dbrasileiras. Por essa razdo, torna-se um instrumento gerador de
desenvolvimento, emprego, renda e oportunidades. Além disso, a potencialidade do
turismo enquanto vetor de desenvolvimento aumenta quando unida a diferentes areas,
como esporte, cultura, gastronomia e meio ambiente, entre outras. Esses apontamentos
foram destague no Relatério Final do Grupo Técnico de Turismo da Comissao de
Transicao Governamental 2022.

Também foram identificados gargalos que serviram como obstaculo para o crescimento
do turismo. Além das perdas econbdmicas, o relatério apontou um distanciamento da
administracao publica federal com o setor turistico, conselhos e associa¢cdes do setor;
reducao de 50% no numero de turistas estrangeiros no pais — de 6,35 milhdes em 2019
para 3,63 milhdes em 2022'. O mencionado colegiado verificou ainda a auséncia de
prioridade ao desenvolvimento sustentavel, o que acarretou a desvalorizacdao da
atividade turistica e do Brasil enquanto destino turistico, bem como a desconexdo com
politicas globais, sobretudo nas areas de cooperacao internacional e acdes climaticas.

Diante disso, em 2023 iniciou-se um grande movimento nacional de reconstrucdo das
politicas publicas do pais, com o retorno da participacdo da escuta ativa da sociedade.
Houve também um grande esforco para o resgate da imagem do pais perante o mundo
e o fortalecimento das relacdes nacionais e internacionais. Isso permitiu retomar o
posicionamento do Brasil como um pais devidamente comprometido com a
sustentabilidade econdmica, ambiental, sociocultural e politico-institucional, bem como
com a democracia, a diversidade e a equidade de género, 0 que rendeu perenes avancgos.

Os feitos de 2023 — que coincidem com os 20 anos da criacdo do Ministério do Turismo
— jogam luz sobre o caminho promissor que foi trilhado. O turismo nacional contabilizou
conquistas como o recorde nos gastos de visitantes estrangeiros, melhorias na
conectividade aérea e a grande quantidade de brasileiros viajando no proéprio pais.
Numeros que evidenciam o acerto das acdes adotadas pelo Ministério do Turismo e que
também refletem resultados de um amplo trabalho de reconexao do setor.

E é nesse cenario que o Plano Nacional de Turismo 2024-2027 — elaborado de forma
colaborativa, com a participacao ativa dos membros do Conselho Nacional de Turismo —
foi aprovado pelo colegiado em reuniao extraordinaria realizada no dia 30 de janeiro de
2024. O documento reflete a percepcdo e 0s anseios dos mais diferentes setores direta
e indiretamente impactados pela atividade turistica e esta alinhado ao Plano Plurianual
2024-2027.

! Fonte: Ministério do Turismo, Agéncia Brasileira de Promocé&o Internacional do Turismo e Policia Federal. Portal de Dados, 2024.
Disponivel em: <https:/dados.embratur.com.br/.
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Assim, sua funcdo primordial € ordenar e orientar as acdes governamentais e a utilizacao
dos recursos publicos para o desenvolvimento do turismo, com base na sustentabilidade,
e a Agenda 2030 da Organizacao das Nacdes Unidas (ONU), considerando mecanismos
de gestao inteligente, dados e estudos confidveis, além de boas praticas em turismo no
mundo.

Nessa perspectiva, o PNT 2024-2027 traz como desafios o reconhecimento do turismo
como protagonista do desenvolvimento sustentavel e inclusivo do Brasil, pautado nos
principios da cooperacao e regionalizacdo; do desenvolvimento e da insercdo produtiva
de pessoas; da sustentabilidade; da inovacao e transformacdo digital; e da
democratizacdo do acesso ao turismo.

O Plano define também a visao, os objetivos e as metas a serem alcancadas até 2027, por
meio da implementacdo de programas e planos organizados em trés eixos de atuacao: 1)
ordenamento e desenvolvimento; 2) formalizacdo, qualificacdao e certificacdo; e 3)
promocdo e apoio a comercializacao.

O que se busca € alavancar a atividade turistica no Brasil, impulsionando a economia por
meio da geracao de emprego, renda e inclusdo social, além de reposicionar e consolidar
o Brasil como destino turistico.

"
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1.1. Antecedentes

Um plano nacional, elaborado de forma participativa, € um dos instrumentos mais
importantes para as politicas do setor de viagens e turismo. Um breve histérico permite
contextualizar as medidas e estratégias adotadas nos Uultimos 20 anos para o
desenvolvimento do turismo no Brasil.

Em 2003 o pais enfrentava momento critico em sua atividade turistica, marcado por
desafios complexos e oportunidades inexploradas. O Plano Nacional de Turismo:
Diretrizes, Metas e Programas, lancado naquele ano, foi um esforco significativo para
alinhar o pais as suas potencialidades turisticas e vocacdes. O documento estabeleceu
uma visao estratégica para o turismo, enfocando a integracao e o planejamento, o
desenvolvimento sustentavel, a descentralizacdo e a reducdo das desigualdades, além da
ética e da sustentabilidade. Os vetores de governo foram delineados para incluir a
reducdao das desigualdades regionais e sociais, a geracao e distribuicdo de renda, a
geracao de emprego e ocupacao, bem como o equilibrio do balanco de pagamentos.

A criagcdo do Ministério do Turismo e o direcionamento da Embratur, até entdo autarquia
federal, para a promocao e apoio a comercializacao do turismo no mercado internacional,
foram passos marcantes em direcao a um turismo mais robusto e competitivo. O plano
representou uma compreensao profunda das questdes multifacetadas do turismo e
estabeleceu uma base sdlida para o desenvolvimento sustentavel e ético do setor no
Brasil. Nesse periodo também se buscou o fortalecimento da presenca do pais em
organizacdes internacionais do setor, como a UN Tourism (ONU Turismo) e o WTTC
(Conselho Mundial de Viagens e Turismo).

No periodo seguinte, o Plano Nacional de Turismo (PNT) 2007-2010: Uma Viagem de
Inclusdo, marcou uma fase importante na evolucdo da atividade turistica no Brasil,
estabelecendo visao e objetivos que refletiam as aspiracdes e potenciais do pais no
cenario turistico mundial. A visao do plano contemplava as diversidades regionais e
enfatizava a geracdo de produtos turisticos marcados pela brasilidade. A meta era
expandir o mercado interno e inserir efetivamente o Brasil no mapa turistico global. Isso
seria alcancado por meio da criacdo de empregos, geracao e distribuicdo de renda,
reducao das desigualdades, promocao da igualdade, respeito ao meio ambiente e
protecao ao patrimoénio histdérico e cultural. Os objetivos gerais do plano eram trés:
desenvolver o produto turistico brasileiro com qualidade, promover o turismo como um
fator de inclusdo social e fomentar a competitividade do produto turistico brasileiro nos
mercados nacional e internacional.

Para alcanca-los, o plano estabeleceu metas especificas, que incluiam a continuidade e o
fortalecimento da Politica Nacional do Turismo, a estruturacdo de destinos, a
diversificacdo e qualidade do produto turistico e o aumento da competitividade no
mercado. Também enfocou a recuperacdo e adequacdo da infraestrutura, a ampliacdo e
qualificacdo do mercado de trabalho, a consolidacdo de um sistema de informacdes
turisticas e o desenvolvimento de estratégias de logistica de transportes.

Nesse momento, ja se planejava a realizacdao da Copa do Mundo Fifa 2014 e dos Jogos
Olimpicos Rio 2016, eventos que introduziram o Brasil num cenario global com novo
impulso. A forca do Programa de Regionalizacdo do Turismo levava a uma estruturacao
sélida entre as esferas governamentais em todos 0s niveis, assim como com o setor
privado.
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Com o intervalo de alguns anos, foi elaborado o Plano Nacional de Turismo 2013-2016: O
Turismo Fazendo Muito Mais pelo Brasil. Iniciativa ambiciosa que buscou posicionar o pais
como uma das trés maiores economias turisticas do mundo até 2022. Essa meta foi
particularmente notdvel, em contraste com a projecao do WTTC, que previa que o Brasil
alcancaria apenas a 52 posicdo até aquele ano.

A visao do Plano foi fortemente impulsionada pelo reconhecimento das potencialidades
Unicas do pais no cenario turistico global. A necessidade de planejar e implementar
politicas e acdes robustas foi identificada como essencial para alcancar essa meta
ambiciosa. Além disso, varios fatores foram identificados como catalisadores para o
sucesso, incluindo o crescimento econébmico dos paises desenvolvidos, investimentos
significativos em infraestrutura, a exposicao mundial do Brasil por meio de megaeventos
€ uma taxa de cambio favoravel ao turismo.

Até esse momento, ja havia sido estabelecido um precedente positivo, com uma
expansao consistente do turismo no Brasil. Durante esse periodo, o setor buscava se
consolidar como uma fonte vital de emprego, renda e divisas para o pais.

Com essa base sdlida, o Plano Nacional de Turismo 2013-2016: O Turismo Fazendo Muito
Mais pelo Brasil estabeleceu objetivos estratégicos. Primeiro, incentivou os brasileiros a
viajar pelo pais, explorando o potencial do turismo doméstico. Segundo, buscou
aumentar a geracdo de divisas e atrair mais turistas estrangeiros, assim como o aumento
de seus gastos. Terceiro, focou em melhorar a qualidade e aumentar a competitividade
do turismo brasileiro no cenéario global. Quarto, indicava a necessidade de preparar o pais
para receber megaeventos globais, posicionando o Brasil como um destino atraente para
tais producdes internacionais.

O ultimo documento nacional produzido com participacdo do setor foi o Plano Nacional
de Turismo (PNT) 2018-2022: Mais Emprego e Renda para o Brasil. Nele, foi delineada
uma visao estratégica para o turismo no Brasil, enfatizando sua importancia crescente na
economia nacional e seu papel na reducdo das desigualdades sociais e econbmicas
regionais.

Os principais objetivos do PNT incluiam a modernizacdo e desburocratizacdo do setor, a
ampliacdo de investimentos e acesso ao crédito. Previam ainda, o estimulo a
competitividade e inovacdo, investimentos na promoc¢ao do destino Brasil (interna e
internacionalmente), a qualificacdo profissional e de servicos e o fortalecimento da
gestdo descentralizada do turismo.

1.2. Os 10 pontos convergentes dos Planos Nacionais de Turismo

Os Planos Nacionais de Turismo, elaborados desde 2003, refletem uma série de pontos
convergentes que demonstram a visdo e 0s objetivos continuos do pais para o
desenvolvimento do setor de turismo. S&do temas recorrentes que buscaram inovar e
aprimorar a politica nacional do turismo nos ultimos 20 anos, por parte de governos,
entidades setoriais e organismos ndao governamentais. Sdo estes o0s pontos
convergentes:
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Desenvolvimento Reducao das
sustentavel e ético desigualdades

Todos os planos enfatizam a A reducdo das desigualdades regionais
necessidade de um turismo sustentavel e e sociais € uma meta constante, que

ético, considerando a protecdo ao meio busca distribuir os beneficios do
ambiente, ao patrimdénio histérico e turismo de maneira mais equitativa em
cultural e a promocao da igualdade. todo o pais.

Geracdo de Qualificagdo profissional
emprego e renda A necessidade de melhorar a
A geracao de emprego e distribuicdo de qualificagcao profissional e os servicos no
renda sdo objetivos centrais em todos os setor de turismo € um tema recorrente,
planos, reconhecendo o turismo como visando aumentar a competitividade e a
um setor vital para a economia nacional. qualidade do produto turistico brasileiro.

Investimentos em infraestrutura Promocéo e apoio a

Os planos reconhecem a necessidade comercializagcao
permanente de investimentos A Promocao e o apoio a comeroahzagao do
significativos em infraestrutura, incluindo turismo brasileiro, tanto no mercado interno
a recuperacdo e adequacdo de quanto internacional, séo enfatizadas em

instalacdes existentes, a fim de apoiar o todos os planos, com o objetivo de expandir
crescimento do turismo o forte mercado domeéstico e inserir o Brasil

no mapa turistico global.

Desburocratizacdo e Foco na competitividade
modernizacao e Inovacao
A modernizacdo e desburocratizacdo do O objetivo desse tema, nos Planos

setor, incluindo a regulamentacédo anteriores, baseava-se sempre no

adequada, sdo vistas como essenciais estimulo a inovacao e no aumento da
para tornar o Brasil mais atraente para competitividade do turismo brasileiro
investimentos e inovacdo em turismo nos mercados nacional e internacional.

Fortalecimento da gestao Metas quantitativas ambiciosas
descentralizada Todos os planos estabelecem metas
A gestao descentralizada do turismo é quantitativas expressivas, Como o
enfatizada, permitindo uma abordagem aumento da chegada de estrangeiros e
mais flexivel e responsiva as da receita cambial, refletindo a ambigao
necessidades e oportunidades regionais. do Brasil em crescer e fortalecer o setor

de turismo.

O Plano 2024-2027 representa uma visdo ambiciosa para o futuro, orientada por
principios e eixos de atuacao que vao além dos governos individuais e reflete os
interesses e as demandas nao sé do setor, como também da nacdo. Entre suas
caracteristicas, destaca-se uma visdao ampla e aspiracional para o futuro. Ele também
oferece flexibilidade, permitindo ajustes e realinhamentos conforme mudancas nos
ambientes nacional e global. A sustentabilidade é enfatizada em suas quatro dimensdes:
econdmica, ambiental, sociocultural e politico-institucional.
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2.1. Panorama do turismo: global

Antes da pandemia da Covid-19, o setor global de turismo experimentou um crescimento
quase ininterrupto por décadas. Desde 1980, o numero de chegadas internacionais
disparou de 286 milhdes?* para quase 1,5 bilhao em 2019°. As duas maiores crises das
Ultimas décadas — a epidemia de SARS *em 2003’ e a crise financeira global de 2009° —
apesar dos grandes impactos, sdo incomparaveis quando as relacionamos a pandemia da
Covid-19.

Segundo o WTTC, o setor de Viagens e Turismo (incluindo seus impactos diretos,
indiretos e induzidos) foi responsavel por 1 em cada 5 novos empregos criados em todo
o mundo entre 2014 e 2019. Em 2019, 10,3% de todos os empregos (334 milhdes) e 10,4%
do PIB global (US$ 10 trilndes) vieram da atividade. Ainda bastante relevante, os gastos
de visitantes internacionais somaram US$ 1,9 trilhdo em 2019’.

Embora o objetivo desta secao nao seja analisar em detalhes os impactos da crise
sanitaria global recente, ndo se pode esquecer que 0s impactos sofridos pelo setor de
viagens e turismo foram muito significativos em escala global. Destaca-se, entre outros
aspectos:

Reducdo drastica nas viagens internacionais: de acordo com relatérios da ONU Turismo,
as chegadas de turistas internacionais cairam cerca de 72,2% em 2020, em comparacao
com o ano anterior . ¢

Perda de empregos e receitas: a pandemia resultou na perda de milhdes de empregos
diretos e indiretos, afetando de forma drastica toda a cadeia produtiva direta e indireta
do setor.

Restricoes de viagens e medidas de seguranca: as necessarias restricbes de viagem, as
quarentenas obrigatdrias e outras medidas de seguranca para conter a propagacao do
virus afetaram os fluxos de turismo de maneira drastica.

Paralisacdao do setor de eventos: a realizacdo de eventos de qualguer natureza e porte,
em territério nacional, foi proibida durante a pandemia, o que ocasionou um enorme
prejuizo financeiro as empresas que atuam direta ou indiretamente no setor de eventos
e, consequentemente, levou ao desemprego de milhares de trabalhadores formais e
informais.

Adaptacao tecnolégica: durante a pandemia, houve aumento na adocao de tecnologias
como videoconferéncias para substituir reunides presenciais e viagens. O consumo online
se propagou e transformou, de forma definitiva, as formas de decisdo e compra de
viagens em todo o mundo, bem como a forma como os turistas se comportam e
vivenciam os destinos.

2 Anudrio Estatistico EMBRATUR, Brasilia, v. 31, p. 173 - 2002/2003.

3 ONU Turismo - World Tourism Barometer and Statistical Annex, Volume 21, Issue 3, p. 6, September 2023.

4 Sigla em inglés para Sindrome Respiratéria Aguda Grave.

5 Organizacdo Mundial de Saude (World Health Organization - WHO), SARS 2003, disponivel em:
<https://www.who.int/health-topics/severe-acute-respiratory-syndrome>, acesso em: 03/11/2023.

6 International Monetary Fund (IMF), World Economic Outlook, April 2009: Crisis and Recovery.

7 World Travel & Tourism Council (WTTC) - Travel & Tourism Representative Council, Economic Impact Research,
disponivel em: <https:/wttc.org/research/economic-impact>, acesso em: 03/11/2023.

8 ONU Turismo - World Tourism Barometer and Statistical Annex, Volume 21, Issue 3, p. 6, September 2023.
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Turismo doméstico e sustentabilidade: com as restricdes de viagens internacionais, as
pessoas se voltaram para viagens domeésticas e de proximidade. Os deslocamentos
terrestres e o0s destinos sem aglomeracdes despertaram o interesse pela
sustentabilidade e pelo desenvolvimento de destinos locais. A crise sanitaria se tornou
uma oportunidade para o desenvolvimento do turismo doméstico, sobretudo em
destinos no interior do pais, aumentando também o foco para questdes relacionadas ao
meio ambiente e as comunidades.

No ano de 2022 — marcado pelo processo de recuperacao das viagens, segundo dados
do WTTC — o setor de turismo contribuiu com 7,6% para o PIB global, um aumento de
22% em relacao a 2021 e apenas 23% abaixo dos niveis de 2019. Além disso, 22 milhdes
de novos empregos foram criados — apenas 11,4% abaixo dos niveis de 2019. Os gastos
de visitantes domésticos aumentaram 20,4% (14,1% abaixo de 2019) e os gastos de
visitantes internacionais aumentaram 81,9% (40,4% abaixo de 2019) .

Ja em 2023, segundo a ONU Turismo, o turismo internacional recuperou 88% dos niveis
pré-pandémicos« O ultimo Barébmetro Mundial do Turismo , publicado em janeiro de 2024,
estima que 1,286 bilhdo de turistas internacionais foram registrados em todo o mundo em
2023, o que representa aumento de 34% em relacao a 2022 . 2

Da mesma forma, a receitas totais do turismo internacional estdo estimadas em Us$ 1,6
bilhdo em 2023, quase 95% do US$ 1,7 bilhdo registrado em 2019x,

Por regides globais, a Europa obteve os melhores resultados em 2023, uma vez que
recebeu 700 milhdées dos quase 1,3 bilhdo de viajantes internacionais, o que representa
54% do total mundial. Sendo a regidao mais visitada do mundo em 2023, a Europa atingiu
94% dos niveis pré-pandemia em 2023=. O continente africano recuperou 96% dos
visitantes pré-pandemia em 2023 e superou os numeros de 2019. Segundo dados do
ultimo Barémetro Mundial do Turismor, a regiao registou uma recuperacdo dinamica em
conectividade internacional em rotas intrarregionais e para a Europa e Médio Oriente. As
chegadas nas Américas atingiram, em 2023, 90% dos numeros de 2019. Tais resultados
foram apoiados por viajantes que partiram dos Estados Unidos com destino ao Caribe, El
Salvador, Colébmbia, Republica Dominicana e Curacao= Por fim, Asia e Pacifico atingiram
65% dos niveis pré-pandemia, com uma recuperacao gradual desde o inicio de 2023,
apo6s a reabertura de varios mercados e destinosr.

9 World Travel & Tourism Council (WTTC) - Travel & Tourism Representative Council, Economic Impact Research, disponivel em:
<https://wttc.org/research/economic-impact>, acesso em: 03/11/2023.

Ohttps:/www.unwto.org/news/international-tourism-to-reach-pre-pandemic-levels-in-2024

" Fonte: UNWTO World Tourism Barometer, Volmue 22, Issue 1, January 2024. Disponivel em: https:/webunwto.s3.eu-west-1.
amazonaws.com/s3fs-public/2024-01/UNWTO_Barom24_01_January_Excerpt.pdf?Versionld=IWulBaPwtlJt6 6kRIWOWXMOL.
y7h5.d1 Acesso em 28/05/2024

2Fonte: https:/www.unwto.org/news/international-tourism-to-reach-pre-pandemic-levels-in-2024

BFonte: UNWTO World Tourism Barometer, Volmue 22, Issue 1, January 2024. Disponivel em: https:/webunwto.s3.eu-west-1.
amazonaws.com/s3fs-public/2024-01/UNWTO_Barom24_01_January_Excerpt.pdf?Versionld=IWulBaPwtlJt66kRIWOWXMOL.
y7h5.d1 Acesso em 28/05/2024

“Fonte: UNWTO World Tourism Barometer, Volmue 22, Issue 1, January 2024. Disponivel em: https:/webunwto.s3.eu-west-1.
amazonaws.com/s3fs-public/2024-01/UNWTO_Barom24_01_January_Excerpt.pdf?Versionld=IWu1BaPwtlJt6 6kRIWOWXMOL.
y7h5.d1 Acesso em 28/05/2024

5Fonte: UNWTO World Tourism Barometer, Volmue 22, Issue 1, January 2024. Disponivel em: https://webunwto.s3.eu-west-1.
amazonaws.com/s3fs-public/2024-01/UNWTO_Barom24_01_January_Excerpt.pdf?Versionld=IWu1BaPwtlJt6 6kRIWOWXMIL.
y7h5.d1 Acesso em 28/05/2024

6Fonte: UNWTO World Tourism Barometer, Volmue 22, Issue 1, January 2024. Disponivel em: https:/webunwto.s3.eu-west-1.
amazonaws.com/s3fs-public/2024-01/UNWTO_Barom24_01_January_Excerpt.pdf?Versionld=IWu1BaPwtlJt66kRIWOWXMOL.
y7h5.d1 Acesso em 28/05/2024

7Fonte: UNWTO World Tourism Barometer, Volmue 22, Issue 1, January 2024. Disponivel em: https:/webunwto.s3.eu-west-1.
amazonaws.com/s3fs-public/2024-01/UNWTO_Barom24_01_January_Excerpt.pdf?Versionld=IWu1BaPwtlJt6 6kRIWOWXMOL.
y7h5.d1 Acesso em 28/05/2024
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O setor de viagens e turismo estda em um caminho acelerado de recuperacao,
aproximando-se rapidamente dos niveis pré-pandémicos. Mesmo com grandes desafios
econbmicos e geopoliticos mundiais, a recente Pesquisa de Impacto Econémico (EIR) de
2024 do WTTC projeta a industria do turismo como responsavel por 18,2 milhdes de
empregos no ano. Ainda segundo a estimativa, o setor sera responsavel por contribuir
com US$ 385,9 bilhdes para o PIB da América Latina em 2024, o que superaria em mais
de 6% o0s numeros registrados em 2019, periodo pré-pandemia. Por fim, a pesquisa ainda
projeta que os gastos de visitantes internacionais serédo em torno de US$ 60,5 bilhdes ..

2.2. Panorama do turismo no Brasil

2.2.1. O mercado turistico doméstico brasileiro

O mercado de turismo doméstico no Brasil € sem duvida seu maior ativo. Cerca de 96%
da atividade turistica brasileira vem do mercado doméstico, grande fator de recuperacao
do setor de viagens e turismo apds a pandemia da Covid-19.

Os severos impactos da crise do turismo domeéstico, principalmente em 2020 e 2021,
ainda tém suas consequéncias presentes. Calculos da Confederacdo Nacional do
Comércio de Bens, Servicos e Turismo (CNC) apontam que 476 mil vagas formais foram
fechadas em 2020, conforme os registros do Cadastro Geral de Empregados e
Desempregados (Caged)”. Em 2021, o saldo entre admissdes e demissdes aponta para a
criacao de 150,9 mil postos de trabalho, menos de um terco do total perdido. A
Confederacdo mostra ainda que o setor acumulou perdas de R$ 531,8 bilhdes durante da
pandemia®.

Alguns indicadores recentes sdao importantes para avaliar o tamanho e a relevancia do
mercado de viagens no Brasil, assim como seu nivel de recuperacao. Entre os dados
disponiveis, destaca-se 0os empregos gerados; os indicadores da receita das atividades
turisticas (dados do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica - IBGE, por meio da
pesquisa mensal de servicos); a movimentacdo de passageiros nos aeroportos € nas
rodoviarias; além da arrecadacao federal com as atividades caracteristicas do turismo.

Registros de estudos da Associacdo Brasileira das Empresas Aéreas (ABEAR™), com base
nos dados da Agéncia Nacional de Aviacao Civil (ANAC), mostram a evolu¢cao anual do
numero de passageiros pagos no mercado doméstico, que sai de 90 milhdes em 2013 e
chega a 95 milhées em 2019. Em 2020, o mercado civil aéreo encolheu para 45 milhdes
de viagens, apontando uma tendéncia de recuperacao em 2021, com um total de cerca
de 62 milhdes, e alcancando 82 milhdées em 2022. Em 2023, foram transportados cerca
de 91 milhdes de passageiros no mercado doméstico™

8 Fonte: https:/www.panrotas.com.br/mercado/pesquisas-e-estatisticas/2024/05/turismo-movimentara-us-3859-bilhoes-
na-america-latina-em-2024_205683.html

9 Turismo deixou de faturar R$ 473,7 bi com pandemia, diz CNC. CNN Brasil. Disponivel em: <https:/www.cnnbrasil.com.br/
economia/turismo-deixou-de-faturar-r-4737-bi-com-pandemia-diz-cnc/>. Acesso em: 17/11/2023.

20 Impacto no Turismo. Panrotas. Disponivel em: <https:/www.panrotas.com.br/mercado/economia-e-politica/2023/05/oms-
decreta-o-fim-da-emergencia-de-saude-da-covid-19_196522.html>. Acesso em:17/11/2023.

21 Volume de passageiros transportados em 2022 registra maior patamar desde 2020. ABEAR. Disponivel em:
<https://www.abear.com.br/imprensa/agencia-abear/noticias/volume-de-passageiros-transportados-em-2022-registra-
maior-patamar-desde-2020/>. Acesso em: 17/11/2023.

22 Fonte: Anuario do Transporte Aéreo Anac 2023. Disponivel em: https:/www.gov.br/anac/pt-br/assuntos/dados-e-
estatisticas/mercado-do-transporte-aereo/panorama-do-mercado/anuario-transporte-aereo/anuario_2023_graficos_e_
tabelas_2_a_6versofinal_VOLUME1.zip
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Entre 2019 e 2023, o turismo doméstico no Brasil apresentou diversos destaques. Em
2023, o faturamento do turismo nacional cresceu 25,4% no primeiro trimestre,
alcancando um ganho de R$ 8,2 bilhdes em um ano* No ambito doméstico, em junho de
2023 a demanda doméstica foi 7,5% maior, em comparacao com junho de 2019,
indicando um aumento no interesse pelo turismo interno*

O transporte aéreo exerce grande influéncia no desempenho geral do turismo no Brasil.
Segundo levantamento da ANAC, o nUmero de passageiros transportados por avides no
pais superou os niveis pré-pandemia (2019), tendo como base comparativa o quinto més
do ano. Foram 7,5 milhdées de passageiros, o nivel mais alto desde 2015.

Além do aumento da oferta de voos e assentos, a reducao da tarifa média — que passou
de R$ 663 em 2022 para R$ 636 em 2023 — impactou diretamente o cenério. Na
avaliacdo da entidade, a tendéncia é de continuidade do crescimento nos préximos
meses, uma vez que ha condi¢cdes mais favoraveis para os investimentos das companhias,
com combustivel e ddlar relativamente mais baratos. Por outro lado, na outra ponta (com
a menor variacdo no més), esta o grupo de transporte terrestre, que cresceu 0,8% e
faturou R$ 2,94 bilhdes.

O setor de viagens corporativas fechou 2023 com um faturamento histérico. No ano,
foram arrecadados R$ 13,6 bilhdes, maior valor desde que o levantamento comecou a ser
feito. Os numeros representam uma alta de 18,5% do total registrado no periodo
pré-pandemia, com R$ 11,3 bilhdes, e 20% superior aos R$ 11,2 bilhdes de 2022. Os dados
sdo da Associacdo Brasileira de Agéncias de Viagens Corporativas (Abracorp) junto a
seus associados. Apenas em dezembro de 2023, o setor movimentou R$ 892,8 milhdes,
22% acima do obtido no mesmo més de 2019, com R$ 729,4 bilhdes. Na série histérica do
ano passado, marco foi o més de melhor faturamento, arrecadando R$ 1,28 bilhdo em
viagens de negdcios.

Outro setor que se destacou em 2023 foi o de viagens rodoviarias. Em forte expansdo, o
faturamento chegou a R$ 45,1 milhdes no ano, 318% superior aos nimeros de 2019,
quando registrou R$ 10,7 milhdes. Caminhando juntos, setores como o de locacdo de
veiculos e das redes hoteleiras apresentaram numeros positivos no balanco do ano. Em
2019, a média das reservas de veiculos de aluguel era de 7,3 dias. Em 2023 esse numero
saltou para 8,5 dias. A mudanca de comportamento do viajante ajudou 0 segmento em
seu crescimento, uma vez ter arrecadado R$ 368 milhdes, valor maior do que o registrado
em 2019 (R$ 184 milhdes) e em 2022 (R$ 338 milhdes)™.

O Relatério de Impacto Econdmico, produzido pelo WTTC, estima que o setor arrecadara
R$ 752,3 bilhdes em 2023, o equivalente a 7,8% do Produto Interno Bruto (PIB) nacional.
O valor vai superar em 5% o registrado no pré-pandemia (2019), quando foram
contabilizados R$ 716,5 bilhdes. Até o fim do ano, as mais de 50 cadeias econdmicas
também serdo responsaveis por 7,9 milhdes de empregos, indica o levantamento.

Outra frente do relatério preconiza que o total de empregos gerados pelo setor em 2023
deve superar em 2,5% o registrado na pré-pandemia. De acordo com a entidade, o setor
gerou 8,1% do total de postos de trabalho do pais, demonstrando a forca econdmica e
social do turismo brasileiro.

23 Faturamento do turismo nacional registra ganho de R$ 8,2 bilhdes no 1° trimestre. Fecomercio-SP. Disponivel em:
<https://fecomercio.com.br/noticia/faturamento-do-turismo-nacional-registra-ganho-de-r-8-2-bilhoes-no-1o-trimestre-1>.
Acesso em: 17/11/2023.

24 Namero de viajantes atinge em junho maior indice para o més em 8 anos. ANAC. Disponivel em:
<https://www.gov.br/anac/pt-br/noticias/2023/numero-de-viajantes-atinge-em-junho-maior-indice-para-o-mes-em-8-anos >.
Acesso em: 17/11/2023.

25 Fonte: MTur/EBC Agéncia Gov. Turismo corporativo fecha 2023 com recorde histérico para o setor. Disponivel em:
<https://agenciagov.ebc.com.br/noticias/202401/turismo-corporativo-fecha-2023-com-recorde-historico-para-o-setor>.
Acesso em 29/01/2024.
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2.2.2. O mercado turistico internacional brasileiro

Quando se fala dos ultimos 20 anos da chegada de turistas internacionais ao Brasil, a
série histérica de dados do Ministério do Turismo (MTur) demonstra um fluxo de
chegadas internacionais entre dois patamares.

No primeiro, entre 2004 e 2011, as chegadas flutuaram entre 4,8 e 5,4 milhdes de turistas
internacionais. O periodo registrou momentos importantes de queda, atribuidas a perda
de disponibilidade de assentos em voos internacionais e a crise econdmica global.

No segundo momento, entre 2012 e 2019, ha, de certa forma, uma estabilizacao acima
dos 5,5 milhdes de chegadas de turistas internacionais. O Brasil superou o montante de 6
milhdes de turistas, apds os dois momentos de aumento: a Copa do Mundo FIFA em 2014
e, depois, de forma menos acentuada, com a realizacao dos Jogos Olimpicos Rio 2016. A
partir de 2016, até 2019, os nUmeros se mantiveram estaveis, em torno de 6,5 milhdes de
turistas estrangeiros®

Chegadas de Turistas Internacionais ao Brasil - 2004 - 2023
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Fonte: Ministério do Turismo, Embratur e Policia Federal

Para entender os efeitos do turismo Internacional no desenvolvimento do Brasil, é preciso
agregar aos dados de volume de visitantes o0s seus gastos. O verdadeiro
dimensionamento do turismo estd em entender quantos visitantes o pais recebeu, o
periodo de permanéncia e os gastos diarios.

O cenario dos ultimos 20 anos mostra também um desenvolvimento por periodos. Por
isso ndo fosse o advento da crise iniciada em 2020, com a pandemia da Covid-19,
conjectura-se que a evolucdo dos gastos dos estrangeiros no Brasil teria seguido um
caminho iniciado desde que a série histérica comecou a ser computada.

26 Anuério Estatistico de Turismo 2022, Volume 49, Ano Base 2021, 12 Edicdo, Ministério do Turismo, 2023. Disponivel em:
<https://www.gov.br/turismo/pt-br/acesso-a-informacao/acoes-e-programas/observatorio/anuario-estatistico>.
Acesso em: 04/11/2023.
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A barreira dos US$ 2 bilhdes de receita cambial foi quebrada em 2003. A partir dai, nos
10 anos seguintes (2003-2012) a receita cambial turistica cresceu 157%. O patamar de
US$ 6 bilhdes foi alcancado nessa década, em 2011. Por escolha metodoldgica, ao se
analisar o periodo entre 2011 e 2019, identifica-se uma estabilizacdo na casa dos US$ 6
bilhndes de receita cambial. Em 2014 houve uma alta relevante, chegando quase ao
patamar de US$ 7 bilhdes, motivada pelo grande fluxo de estrangeiros para a realizacdo
da Copa do Mundo FIFA 2014, seguido por uma queda em 2015 e novo aumento, ainda
que menor, No ano seguinte, com a realizacao do Jogos Olimpicos Rio 2016. Cita-se, por
fim, que o recorde da receita cambial foi alcancado em 2023, quando esta chegou ao
patamar de US$ 6,9 bilhdes.

Receita Cambial Turistica do Brasil - 2003 - 2023
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Fonte: Banco Central do Brasil.

A recuperacao da receita cambial mostrou-se bastante robusta em 2022, assim como em
2023, ultrapassando, a partir do més de agosto, o total do ano de 2019. Os recentes
dados divulgados pelo Ministério do Turismo e pela Embratur mostram que os gastos de
turistas estrangeiros no Brasil, em fevereiro de 2024, foram de R$ 3,4 bilhdes e que o
valor deixado é 10,1% maior que o registrado no mesmo periodo de 2018 (Ultima melhor
marca registrada) e quase 27% a mais que o observado no mesmo periodo do ano
passado?

Aponta-se ainda que o turismo internacional no Brasil, em 2023, apresentou um cenario
promissor, impulsionado por diversos fatores. De acordo com dados divulgados pela
Embratur e pelo Ministério do Turismo, o pais experimentou um aumento significativo no
numero de visitantes estrangeiros, em comparacdo com o ano de 2022.

O Brasil recebeu, em 2023, um numero de turistas internacionais nos mesmos patamares
do periodo pré-pandemia da Covid-19. No acumulado dos 12 meses, o pais registrou a
entrada de exatos 5.908.341 visitantes do exterior. O numero € 3% superior a estimativa
da ONU Turismo para o Brasil, e 62,7% maior que o acumulado de 2022, quando o pais
recebeu 3,6 milhdes de turistas.

27 Fonte: Ministério do Turismo. Disponivel em: https:/www.gov.br/turismo/pt-br/assuntos/noticias/gasto-do-turista-estrangeiro-
no-brasil-cresce-27-em-fevereiro-e-bate-recorde-historico#:~:text=Em%20rela%C3%A7%C3%A30%20a%20fevereiro%20de,
US%24%20611%2C5%20milh%C3%B5es. Acesso em: 28/05/2024
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De acordo com as bases de dados da Embratur e Ministério do Turismo, a Argentina
segue como principal fonte de turistas para o Brasil, com 1,9 milhdo de visitantes (32% do
total). Em seguida, estdo os Estados Unidos, com 668,5 mil (11%); o Chile, com 458,5 mil
(7,7%); o Paraguai, com 424,5 mil (7,1%) e o Uruguai, com 334,7 mil (5,6%). A Franca é a
principal fonte de turistas da Europa, com 187,5 mil (3,1%); seguida de Portugal, com 158,5
mil (3%). A Alemanha, com 158,5 mil (2,6%); o Reino Unido, com 130,2 mil (2,2%); e a Italia,
com 129,4 mil (2,2%), os quais completam a lista dos 10 principais emissores internacionais
para o pais.

Os 5,9 milhdes de turistas internacionais de 2023 correspondem a 93% das entradas do
Ultimo ano antes da pandemia. E importante ressaltar que, nos meses de outubro,
novembro e dezembro de 2023, foram registrados 1,5 milhdo de visitantes, nUmero igual
ao mesmo periodo de 2019, transformando o ultimo trimestre do ano em um marco oficial
da retomada dos nUmeros anteriores a Covid-19.

Sobre os portdes de entrada no Brasil, os estados que registraram a maior entrada de
turistas foram Sao Paulo, com 2.107.179; Rio de Janeiro, com 1.192.814; Rio Grande do Sul,
com 1.000.909; Parana, com 791.536; e Santa Catarina, com 288.429. A principal via de
acesso foi aérea, com 3.794.260 de entradas, seguida pela terrestre, com 1.923.243.

A pandemia da Covid-19, que impactou severamente o setor turistico global nos anos
anteriores, comecou a perder forca em 2022, permitindo a retomada das atividades
turisticas internacionais em 2023. O governo brasileiro, em parceria com &orgados
internacionais, implementou medidas eficazes de seguranca sanitaria, transmitindo
confianca aos turistas. A ONU Turismo destacou a resiliéncia do Brasil em adaptar-se as
novas realidades, o que tornou o pais num destino seguro e atraente, fato refletido nos
numeros apresentados.
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Espera-se que os turistas busquem cada vez mais precos acessiveis e viagens mais perto
de casa, em resposta aos precos elevados e aos desafios econdmicos gerais.

A Ultima Perspectiva Econébmica Mundial do Fundo Monetario Internacional (abril de
2023) indica que o crescimento global deve ocorrer num ritmo de 3,2% a.a, em 2024 e
2025%

As condicdes para a criacao de politicas publicas, em consonancia com a realidade,
perpassam pela identificacdo e andlise das tendéncias. O cenario pds-pandemia da
Covid-19 e o fim da necessidade de isolamento das pessoas desenharam novas
tendéncias relacionadas as viagens, ao lazer e ao turismo como um todo. As expectativas
dos viajantes ganharam novos contornos e passam a ser representadas por
deslocamentos adequados as questdes relacionadas a saude, ao bem-estar, as
experiéncias e a sustentabilidade.

Novas experiéncias em viagens € o que turistas mais esperam encontrar em seus
passeios. Experimentar momentos Unicos e novas memorias, por meio de diferentes
vivéncias, molda o novo formato das viagens no mercado turistico. Nesse sentido, ha uma
crescente expectativa de associar as férias a experiéncias e vivéncias completas.

De acordo com o Guia de Retomada Econémica do Turismo®, no cenario pds-pandemia
nasce um turista mais criterioso com saude e higiene, exigente em relacao ao consumo
ético e sustentavel, em busca de novos destinos. A consolidacdo do teletrabalho e o
aumento da digitalizacao se tornam oportunidades para o fortalecimento da atividade.
Com base nessa expectativa, o mercado turistico vem se moldando e ampliando a oferta
de pacotes personalizados, com menos didrias no destino ou, ainda, pela criacdo e/ou
ampliacdo da oferta de servicos a um nicho de mercado especifico, sempre com base na
vocacao do destino. Entre as principais tendéncias do turismo para os préximos anos,
destacam-se:

% Fonte: https:/www.imf.org/en/Publications/WEO/Issues/2024/04/16/world-economic-outlook-april-2024?cid=ca-com-
compd-pubs_belt

% Guia de Retomada Econémica do Turismo. KPMG, Ministério do Turismo e Ministério da Economia, 2020.
Fonte: Tendéncias do Turismo 2023. Disponivel em: https:/issuu.com/rimtbrasil/docs/revista_tend_ncias_do_turismo_
2023#google_vignette Acesso em: 28/05/2024
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KI' urismo regenerativo™

Nessa modalidade, a atividade procura impactar o
minimo possivel o meio ambiente. Os turistas dessa
tendéncia buscam viagens envolvidas com a
natureza e que tenham o cuidado de ndo sé de
impactar o minimo, ecologicamente falando, como
\também de serem regenerativas ao meio ambiente.

S /Viagens com propodsito”

A busca por destinos turisticos que
promovam o bem-estar e o
autoconhecimento. Esse tipo de turismo
pode se caracterizar por viagens que
permitam o contato com a natureza, bem
como com comunidades locais, as quais
oportunizam uma contribui¢cdo positiva
para as comunidades receptoras e

/ despertam no turista um senso de

Turismo de experiéncia 32 \responsabilidade social. /

Nesse tipo de deslocamento, o turista se
apresenta mais disposto a interagir com o
ambiente, o contexto local e as pessoas. O
turismo de experiéncia tem como
diferencial o forte apelo a emocao, ao
estimulo de vivéncias e ao engajamento em
comunidades locais, cujo objetivo é gerar
aprendizados, conhecimento e meméorias.

~

Slow travel * \

As viagens mais longas e tranquilas, com menos obrigacdes e
itinerarios e com maior tempo para relaxar sao chamadas de
“viagens lentas”. E uma tendéncia para os proximos anos. Esse
tipo de deslocamento é marcado pela intencdo dos turistas de
desacelerar, descansar e recarregar as energias, Como
também pela forte ligacao com o turismo sustentavel e com a

contribuicdo positiva. /

30 Fonte: Tendéncias do Turismo 2023. Disponivel em: https://issuu.com/rimtbrasil/docs/revista_tend_ncias_do_turismo_2023
#google_vignette Acesso em: 28/05/2024

31 Fonte: Tendéncias do Turismo 2023. Disponivel em: https://issuu.com/rimtbrasil/docs/revista_tend_ncias_do_turismo_2023
#9google_vignette Acesso em: 28/05/2024

32 Fonte: Tendéncias do Turismo 2023. Disponivel em: https://issuu.com/rimtbrasil/docs/revista_tend_ncias_do_turismo_2023
#google_vignette Acesso em: 28/05/2024

33 Fonte: Tendéncias do Turismo 2023. Disponivel em: https://issuu.com/rimtbrasil/docs/revista_tend_ncias_do_turismo_2023
#9google_vignette Acesso em: 28/05/2024
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/Nomadismo digital *

Os ultimos anos, potencializados no periodo
da pandemia da Covid-19, foram marcados
pelo isolamento social. Essa situacdo ensejou
0 aumento do trabalho remoto o que, por sua
vez, mostrou uma tendéncia de
trabalhadores que viajam pelo mundo
enquanto trabalham - assim chamados de
ndémades digitais. Esse nicho de turismo tem
como caracteristica o consumo de produtos e

\%rvigos no destino, por um periodo maior.

Bleisure (viagens de negécios e de lazer)

Além das tradicionais viagens de negdcios — reconhecidamente
um significativo vetor de deslocamento de pessoas — ha a bleisure
(acrénimo em inglés para business e leisure), ou seja, a combinagdo
entre lazer e atividades laborais fora do local habitual.

Turismo urbano *

Representa a procura do turista pela cultura e vivéncia
da cidade, além de manifestacdes artisticas, festivais
culturais, museus e patrimdnios histéricos.

/ Turismo de luxo”

Um importante e crescente nicho de mercado, o conceito do luxo
nos dias atuais mudou, ndo sendo hoje necessariamente marcado
pela ostentacao ou pelo glamour, mas estando relacionado a um
estilo de vida que preza pela qualidade nas experiéncias. A
exceléncia em hospitalidade € um dos principais atributos de
produtos e servicos de alto padrao, nos quais personalizacdo,
conforto, autenticidade do destino, descoberta de lugares
remotos, privacidade, experiéncias culturais, consciéncia
ambiental e responsabilidade social estdo intimamente
\relacionados com um produto raro e surpreendente.

34 Fonte: Tendéncias do Turismo 2023. Disponivel em: https://issuu.com/rimtbrasil/docs/revista_tend_ncias_do_turismo_2023
#google_vignette Acesso em: 28/05/2024

35 Fonte: Tendéncias do Turismo 2023. Disponivel em: https://issuu.com/rimtbrasil/docs/revista_tend_ncias_do_turismo_2023
#google_vignette Acesso em: 28/05/2024

36 Fonte: Tendéncias do Turismo 2023. Disponivel em: https://issuu.com/rimtbrasil/docs/revista_tend_ncias_do_turismo_2023
#google_vignette Acesso em: 28/05/2024

37 Fonte: Anuario Brazilian Luxury Travel Association 2023.
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/Destinos inspirados pela midia (set-jetting)”

Cenarios de produc¢des do cinema, da televisdo e do mundo
musical seguem sendo grande inspiradores para a escolha de
destino dos viajantes. O jogo de palavras une set de filmagem e
jet-set (pessoas ricas que viajam de jatinho). Para além da midia
tradicional que, em programas e filmes, exibe cenéarios
turisticos, a exposicdo dos destinos por influenciadores de
\redes sociais permanece uma tendéncia neste ano.

/ Turismo musical (gig tripping)* \

As turnés de artistas famosos ao redor do mundo despertam a
tendéncia de aproveitar os planos de férias para incluir eventos
musicais que estejam ocorrendo no local e data da viagem. O
gig tripping (ou viagens de fds) € um grande impulsionador do
turismo, com impacto econémico positivo.

/Experiéncias gastrondmicas
como motivac¢ao principal
da viagem ”

Mais da metade dos viajantes considera
experiéncias culinarias e festivais gastrondmicos
um ponto central de suas viagens, uma tendéncia
gue segue crescendo ao longo dos anos. Opc¢des
gastronbmicas de alta qualidade, com precos mais
acessiveis, seguem sendo motivadores para a
\escolha dos destinos e o planejamento de viagens.

Foco em experiéncias “refrescantes” \
Diante do cenario de agquecimento global, com temperaturas cada vez mais
altas, turistas do Brasil buscam experiéncias que envolvam agua, a
possibilidade de se refrescar e climas mais amenos. Essa tendéncia é notavel
no aumento de viagens voltadas para experiéncias aquaticas, com aumento
de turistas nacionais buscando destinos com praias, rios e cachoeiras. /

* Fonte: Tendéncias do Turismo 2024. Disponivel em: https:/www.gov.br/turismo/pt-br/acesso-a-informacao/acoes-e-
programas/rede-inteligencia-mercado/revista-tendencias-2024-vfinal.pdf

%9 Fonte: Tendéncias do Turismo 2024. Disponivel em: https:/www.gov.br/turismo/pt-br/acesso-a-informacao/acoes-e-
programas/rede-inteligencia-mercado/revista-tendencias-2024-vfinal.pdf

% Fonte: Tendéncias do Turismo 2024. Disponivel em: https:/www.gov.br/turismo/pt-br/acesso-a-informacao/acoes-e-
programas/rede-inteligencia-mercado/revista-tendencias-2024-vfinal.pdf

“1 Fonte: Tendéncias do Turismo 2024. Disponivel em: https:/www.gov.br/turismo/pt-br/acesso-a-informacao/acoes-e-
programas/rede-inteligencia-mercado/revista-tendencias-2024-vfinal.pdf
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/Viagens de trem”

O aumento da consciéncia ambiental entre turistas e as preocupacgdes
com as mudancas climaticas vivenciadas no dia a dia vém
incentivando viajantes a buscarem meios de transporte com boa
\eficiéncia energética e que produzam menor emissao de carbono.

Turismo do sono”

Desde a pandemia da Covid-19, tem crescido a consciéncia de
que salde é mais que a auséncia de doengca e que sua
promog¢ao envolve fatores além de exercicios fisicos e
alimentacdo adequada. No segmento do turismo de bem-estar,
destinos que promovem atividades voltadas para o descanso e
para noites reparadoras de sono despertam cada vez mais o

interesse de turistas locais.

Viagens durante a baixa estacdo”

Busca por viagens durante a baixa estacdao dos destinos.
Seja para economizar, seja para evitar aglomeracdes,
turistas tém buscado viajar fora das altas temporadas.

/Roteiros flexiveis *

Espontaneidade tem dado o tom no planejamento de viagens. Turistas cada vez
mais reduzem o detalhamento das atividades a serem feitas e buscam roteiros
flexiveis, que permitam surpresas e seguir dicas de locais, podendo fazer
adaptacdes em suas viagens a lazer. Esse tipo de tendéncia frequentemente
envolve os chamados “backpackers”, assim denominados os turistas que viajam
pelo divertimento, de modo independente, flexivel e econdmico (muitas vezes
optam por hospedagens de baixo custo, como campings, hostels e pousadas),
(uja finalidade é conhecer o maior nUmero possivel de lugares.

42 Fonte: Tendéncias do Turismo 2024. Disponivel em: https:/www.gov.br/turismo/pt-br/acesso-a-informacao/acoes-e-
programas/rede-inteligencia-mercado/revista-tendencias-2024-vfinal.pdf

43 Fonte: Tendéncias do Turismo 2024. Disponivel em: https:/www.gov.br/turismo/pt-br/acesso-a-informacao/acoes-e-
programas/rede-inteligencia-mercado/revista-tendencias-2024-vfinal.pdf

44 Fonte: Tendéncias do Turismo 2024. Disponivel em: https:/www.gov.br/turismo/pt-br/acesso-a-informacao/acoes-e-
programas/rede-inteligencia-mercado/revista-tendencias-2024-vfinal.pdf

45 Fonte: Tendéncias do Turismo 2024. Disponivel em: https:/www.gov.br/turismo/pt-br/acesso-a-informacao/acoes-e-
programas/rede-inteligencia-mercado/revista-tendencias-2024-vfinal.pdf
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(Turismo de esporte “ \

A tendéncia é que fas de esportes, que
assistiram a documentarios e programas
televisivos, busquem destinos que sediarao
eventos esportivos. E, no Brasil, nao apenas
o futebol tem se destacado. Neste ano, o
pais sera palco de grandes campeonatos

de ténis e Férmula 1. J

/ Astroturismo ”

Quanto mais a sociedade avanca no mundo virtual, mais surge a necessidade de conexdao com o

mundo real. Assim, tem crescido a tendéncia do astroturismo, também conhecido como “banho de
estrelas”. Proporcionar experiéncias com essa area milenar da ciéncia pode atrair turistas em busca
de lugares sem poluicdo, engarrafamento, onde o foco é somente o céu acima de ndés e momentos

kde contemplacdo das estrelas e dos planetas. /
Afroturismo * \

E um tipo de turismo cultural que promove a
valoriza¢do da cultura afro-brasileira ao incentivar o
turismo em regides ligadas a heranca africana. Essa
tendéncia proporciona experiéncias turisticas
envolvendo histdria, arte, gastronomia e tradi¢cdes
afro-brasileiras e da ao visitante a oportunidade de
vivenciar praticas transformadoras, por meio de
tradicOes, saberes, sabores e histérias presentes
nos territérios de descendéncia africana. J

46 Fonte: Tendéncias do Turismo 2024. Disponivel em: https://www.gov.br/turismo/pt-br/acesso-a-informacao/acoes-e-
programas/rede-inteligencia-mercado/revista-tendencias-2024-vfinal.pdf

47 Fonte: Tendéncias do Turismo 2024. Disponivel em: https:/www.gov.br/turismo/pt-br/acesso-a-informacao/acoes-e-
programas/rede-inteligencia-mercado/revista-tendencias-2024-vfinal.pdf

48 Fonte: https:/www.gov.br/turismo/pt-br/assuntos/noticias/novembro-negro-afroturismo-ajuda-a-valorizar-e-f
ortalecer-a-cultura-brasileira
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4.1. Principios

4.1.1. Cooperacao e Regionalizacao

O Sistema Nacional de Turismo, criado pela Lei n°11.771, de 17 de setembro de 2008, tem
por objetivo promover o desenvolvimento das atividades turisticas, de forma sustentavel,
pela coordenacdo e integracdao das iniciativas oficiais com as do setor produtivo, de
modo a, entre outros, promover a regionalizacao do turismo, mediante o incentivo a
criacdo de organismos autbnomos e de leis facilitadoras do desenvolvimento do setor,
descentralizando sua gestdo. A Politica Nacional de Turismo, instituida pela mesma lei,
devera obedecer aos principios constitucionais da livre iniciativa, da descentralizacao, da
regionalizacdo e do desenvolvimento econdmico-social justo e sustentavel.

Dessa forma, a regionalizacdo se torna um principio para o desenvolvimento das
atividades turisticas no Pais. A valorizacao das regides turisticas — entendidas como um
espaco geografico que apresenta caracteristicas e potencialidades similares e
complementares, capazes de serem articuladas e que definem um territdrio delimitado
para fins de planejamento e gestao, com foco na reduc¢do das desigualdades regionais e
sociais — se constitui como principal ativo para a implementacdao do Plano Nacional de
Turismo.

Ja& a cooperacao é o principio basico que permeia todas as linhas de atuacao. Garantir
que a cooperacdo e a descentralizacao sejam a propulsdo do turismo nacional é vital para
0 sucesso do plano. Cada ente publico e privado precisa ter sua parcela de colaboracao
e responsabilidade para que os resultados sejam alcancados. A sinergia de acdes entre
governos, setor privado, comunidades locais e outras partes interessadas é fundamental
para implementar o plano de forma eficaz e alcancar os objetivos desejados.

Cooperar é fundamental na execucdo do Plano 2024-2027 e enfatiza a importancia da
coordenacdo e parceria entre diferentes partes interessadas, incluindo governos, setor
privado, comunidades locais, organiza¢des internacionais, entre outros.

O sucesso do Plano depende da capacidade de trabalhar em conjunto, de compartilhar
recursos e conhecimentos e de criar solu¢cdes conjuntas que beneficiem todos os
envolvidos. Ao adotar esse principio, o Plano 2024-2027 nao apenas fortalece a eficacia
de suas estratégias, mas também promove uma cultura de cooperacao e parceria que
pode ter um impacto duradouro no setor de turismo do Brasil.

4.1.2. Desenvolvimento e insercao produtiva de pessoas

O PNT 2024-2027 traz como foco a formacdo de pessoas e sua insercao produtiva e
social no mercado de trabalho, por meio da atividade turistica e da promocdo do trabalho
decente. Profissionalizar igualmente os empresarios, estimular o empreendedorismo nas
comunidades receptoras e fomentar a formacao profissional na area de turismo e afins,
assim como seu devido aproveitamento na area de trabalho, também sdao medidas que
devem ser adotadas de forma continua.
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A Politica Nacional de Turismo®, dentre outros objetivos, visa reduzir desigualdades
sociais e econbmicas de ordem regional, promovendo a inclusdo social pelo crescimento
da oferta de trabalho decente e melhor distribuicdo de renda.

O desenvolvimento do turismo do Pais se da pelas maos das pessoas, e é por meio delas
que o Brasil devera se posicionar como um destino mundial, gerador de empregos
emancipadores e que promove bem-estar social para quem aqui mora e para oS
visitantes.

4.1.3. Sustentabilidade

O mundo vive uma crise climatica com impactos socioambientais que evidenciam a
capacidade limitada da natureza em manter padrdes de producdao e consumo
insustentaveis. A esse cenario, soma-se a expectativa de que a populacdo mundial
alcance 8,5 bilhdes de pessoas até 2030%. No contexto do turismo, o crescimento
populacional, modificard a dinamica dos deslocamentos de turistas, que devera
ultrapassar 1,8 bilhdo de viajantes nos préximos 6 anos”.

Ao mesmo tempo em que a elevacao no fluxos de turistas no mundo indica
oportunidades para o turismo brasileiro, 0 aumento expressivo desses fluxos aliado a
crise climatica, incorre na necessidade de preparacao para administrar os desafios que se
impdem, tais como: conservacao dos recursos naturais, manutencao de comunidades
saudaveis, mitigacdo das emissdes de gases de efeito estufa e adaptacdo as mudancas
climaticas, promoc¢ao do trabalho decente, garantia da soberania das comunidades locais
na gestdo de seus territdrios, preservacdo do interesse publico sobre o interesse privado,
reducao dos impactos culturais e sociais, entre outros.

Tal conjuntura coloca as atividades turisticas diante da responsabilidade de realizar uma
transicdao urgente em direcdo a sustentabilidade ecoldgica, climatica e social,
implementando processos continuos de melhoria, que avancam a medida que sao
gradualmente incorporados principios éticos e humanitarios a operacao turistica, por
meio das politicas publicas e do desenvolvimento de tecnologias mais sustentaveis.

No entanto, o desafio de estruturar o setor em novos padrdes baseados na preservacao,
construcdo e convivéncia, exige um esforco coordenado entre entidades publicas e
privadas, combinando politicas publicas para a sustentabilidade com medidas

49 Fonte: BRASIL, Lei n° 11.771, de 17 de setembro de 2008. Dispde sobre a Politica Nacional de Turismo, define as atribuicdes do
Governo Federal no planejamento, desenvolvimento e estimulo ao setor turistico; revoga a Lei no 6.505, de 13 de dezembro
de 1977, o Decreto-Lei no 2.294, de 21 de novembro de 1986, e dispositivos da Lei no 8.181, de 28 de marco de 1991; e d& outras
providéncias. Disponivel em: http:/www.planalto.gov.br/ccivil_03/_ato2007-2010/2008/lei/ 11771.htm

50 United Nations Department of Economic and Social Affairs, Population Division (2022). World Population Prospects 2022:
Summary of Results. UN DESA/POP/2022/TR/NO. 3.

51 https:/news.un.org/pt/audio/2017/12/1604972
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corporativas de estratégia ESG (sigla em inglés para Ambiental, Social e Governanca),
implementando um modelo de turismo responsavel, capaz de unir entretenimento,
experiéncia e aprendizado, enquanto se promove o desenvolvimento sustentavel do
turismo brasileiro.

Baseados nesses principios, as principais acdes de trabalho esperadas para o Ministério
até 2030 envolvem, o estimulo a descarbonizacao do setor - com o incentivo a transicao
energética e a implementacdao de uma agenda de economia circular e de gestdo de
residuos - e o fomento a resiliéncia climatica de destinos turisticos, aliado a promoc¢ao da
sociobioeconomia. Além disso, o turismo é um dos setores que podera contar com seu
plano setorial de adaptacdo, compondo uma ampla agenda de adaptacdo climatica
liderada pelo Ministério do Meio Ambiente e Mudanca do Clima (MMA).

Essas iniciativas geram oportunidades para que o Brasil se destaque no cenario mundial
como um destino-referéncia, capaz de assumir seu protagonismo em acdes climaticas, e
gue adota um modelo de desenvolvimento que associa turismo, crescimento econédmico,
distribuicdo de renda e manutencao dos ativos ambientais e culturais do pails.

I Parnaiba / PI
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4.1.4. Inovacao e transformacao digital

Desde o surgimento dos smartphones, no inicio do século XXI, e a mudanca da rede
celular analdgica para a digital, foi possivel notar que os viajantes passaram a mostrar um
novo comportamento, diretamente ligado a experiéncia, mas também transformado pela
digitalizacao de produtos, servicos e, consequentemente, destinos turisticos inteligentes.

Para atender a esse perfil de consumo, tornou-se fundamental pensar em estratégias

capazes de aliar o desenvolvimento tecnoldgico aos servicos, produtos e atrativos que

um destino turistico oferece, bem como fomentar a tecnologia de celulares — via fibra

Otica ou torres — a fim de garantir infraestrutura de comunicacdo em todos 0s municipios
Deve-se destacar, ainda, que tal evolucao na atividade turistica valoriza e facilita a

interacdo dos visitantes com o destino, incluindo suas empresas locais.

Essa transformacao ndo é apenas uma fase passageira, mas o futuro do setor. Por essa
razdo, a melhor maneira de garantir que o mundo das viagens ndo seja vitima de seu
préprio sucesso é encontrar um equilibrio entre competitividade, sustentabilidade e
bem-estar de visitantes e anfitrides, trabalhadores e trabalhadoras.

Sob tal perspectiva é que foi planejada a inclusdo do tema como um principio do PNT
2024-2027, de forma a se utilizar, por meio do Sistema Nacional de Turismo, a inovacao
e a inteligéncia competitiva no planejamento, gestdo e monitoramento da atividade
turistica.

4.1.5. Democratizacdao do acesso ao turismo

O Plano Plurianual 2024-2027, elaborado com ampla participacdo social, institui o
Programa Turismo. Esse é o Destino, que compde as “Politicas de desenvolvimento
econdmico e de sustentabilidade socioambiental e climatica”. O objetivo geral do
programa é posicionar o turismo como vetor de desenvolvimento sustentavel e aumentar
a competitividade dos destinos e dos produtos turisticos brasileiros, democratizando o
acesso e os beneficios da atividade turistica para os cidaddos brasileiros.

Promover a democratizacdo do acesso ao turismo perpassa hecessariamente pela
reflexdo sobre pelo menos dois pontos: o primeiro diz respeito ao estimulo do Turismo
Social enquanto forma de conduzir a atividade turistica. Essa pratica visa promover a
igualdade de oportunidades, sem discriminacdo, acessivel a todos, de maneira solidaria,
em condicdes de respeito e sob 0s principios da sustentabilidade e da ética. Portanto, as
premissas, estratégias e acdes definidas para o Turismo Social perpassam
transversalmente todos os segmentos ou tipos de turismo, como forma de promover a
inclusao pela atividade turistica .

A acessibilidade promove a inclusdo social e o acesso de pessoas com deficiéncia ou com
mobilidade reduzida a atividade turistica, de modo a permitir o alcance e a utilizacao de
servicos, edificacdes e equipamentos turisticos com seguranca e autonomia.
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Ressalta-se, ainda, que a Lei n° 11.771, de 2008, define que o PNT deve promover a
insercao de segmentos especiais da sociedade ao mercado interno, em especial idosos,
jovens e pessoas com deficiéncia ou com mobilidade reduzida, por meio do incentivo a
programas de descontos e facilitacao de deslocamentos, hospedagem e fruicdo dos
produtos turisticos em geral e campanhas institucionais de promocao.

Nessa perspectiva, o Plano se alinha aos eixos e objetivos do Plano Plurianual 2024-2027
e ainciativas do governo federal, que buscam defender e garantir condicdes de vida com
dignidade, a plena participacao e inclusao na sociedade e a igualdade de oportunidades
a todas as pessoas na atividade turistica.

Além disso, a democratizacdo do turismo também pode se materializar emm medidas e
acdes que permitam a todos os cidadaos — independentemente de condicao
socioecondmica, idade, género e localizacdo geografica — ter acesso ao que a atividade
pode proporcionar. As politicas publicas para o turismo devem criar condi¢cdes para que
turistas com menos recursos aquisitivos possam viajar; para que jovens e idosos possam
se sentir igualmente seguros, tanto nos trajetos como nos destinos; para que mulheres se
sintam seguras, bem como fortalecer a conectividade e a mobilidade da origem e do
destino, para que todos consigam se deslocar.
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PLANO NACIONAL DE TURISMO 2024-2027

Brasil como destino incomparavel, seguro, inclusivo, sustentavel,
inovador e referéncia em eventos e experiéncias Unicas e memoraveis.

5.1. Brasil como destino incomparavel

O Brasil mistura autenticidade e diversidade como nenhum outro
destino. Permite multiplas viagens dentro de suas fronteiras,
paisagens deslumbrantes e uma cultura totalmente diferente em
cada regidago. Com uma localizacdao privilegiada no globo e
dimensdes continentais, possui seis biomas, cada qual com seu rico
repertério de fauna e flora, além das diversas manifestacdes
culturais presentes na gastronomia, na musica, na arte, na danca e
no jeito espontdneo de ser do brasileiro. Praias mundialmente
famosas, regides montanhosas, turismo de aventura e cenarios
perfeitos para relaxar. Seja qual for seu tipo de viagem, existe um
Brasil ideal.

Quando o objetivo é encantar viajantes, o sorriso do brasileiro é
incomparavel, gracas a uma popula¢cao naturalmente hospitaleira. E
se a tendéncia € buscar cada vez mais viagens auténticas, essa é a
marca registrada do nosso pais. Simplicidade com elegancia. Um
estilo de servico que favorece o bem-estar, que inclui cuidados com
O meio ambiente, interacdo com a comunidade e valorizacdo da
cultura local .

5.2. Brasil como destino seguro e inclusivo

Conforme o e-book Turismo Responsavel no Brasil: tendéncias,
estratégias e fomento em sustentabilidade, turismo de base
comunitaria e seguranca turistica - elaborado pela Ministério do
Turismo em parceria com a Universidade Federal do Rio Grande do
Norte — a seguranca turistica, no contexto do turismo responsavel,
é compreendida de maneira ampla e plural, incorporando a
seguranca dos turistas, dos prestadores de servicos, dos
profissionais do turismo e da comunidade receptora.

Sao diversas as dimensdes que podem gerar impactos na atividade
turistica de um destino, tais como a vigilancia sanitaria e
epidemioldgica, a prevencdo a exploracdo de criangcas e
adolescentes no turismo, a seguranca publica, a infraestrutura
urbana e turistica acessivel, as relacdes de consumo no turismo, a
seguranca juridica para empreendedores, a defesa civil, o
transporte de turistas e a comunicacao eficiente a ser compartilhada
com todos os atores envolvidos nas relacdes turisticas.

Um destino seguro também é aquele que conta com acessibilidade
para pessoas com deficiéncia ou mobilidade reduzida, respeito as
diferencas de género, de geracao, de raca e de etnia, além do
respeito ao meio ambiente, a manutencdo e valorizacao das culturas
locais.

52 Fonte: Brazilian Luxury Travel Association, 2024.
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A Lei n° 11.771, de 2008, prevé como um objetivo da Politica Nacional de Turismo
democratizar e propiciar o acesso ao turismo no Pais a todos os segmentos
populacionais, contribuindo para a elevacdo do bem-estar geral. Além disso, a Lei impde
que o Plano Nacional de Turismo deve promover a incorpora¢ao de segmentos especiais
de demanda ao mercado interno.

O Brasil € um pais diverso, com uma mistura de culturas, etnias e tradicdes. Essa
diversidade contribui para uma mentalidade aberta e acolhedora em relacdo a
estrangeiros. O desenvolvimento de produtos e destinos turisticos, a partir dos pilares da
sustentabilidade e da responsabilidade, proporcionara a entrega de experiéncias e
servicos com a qualidade que o consumidor turista requer e precisa.

5.3. Brasil como destino sustentavel

O turismo sustentavel e responsavel se refere as praticas, sob 0s principios da
sustentabilidade, que envolvem todos os segmentos de mercado, empreendimentos,
equipamentos, produtos e servicos turisticos e os diversos atores sociais relacionados
com a atividade turistica, com o intuito de sanar ou mitigar os efeitos negativos e
intensificar os efeitos desejaveis gerados pelo turismo, além de identificar e mensurar os
impactos locais, com o monitoramento de seus resultados.

Para o turismo responsavel, sdao fundamentais a promocdo de acdes e O
compartilhamento de boas praticas comunitarias, de mercado e do poder publico, na
busca por solucdes efetivas, em curto e médio prazos, para os problemas existentes nos
diferentes destinos, a partir da definicdo de ferramentas, mecanismos e
responsabilidades de cada ator social envolvido na producdo de bens, produtos e
servicos, nas destinacdes turisticas do territdério nacional.

Os cinco pilares do turismo sustentavel abrangem, na realidade, quatro principios da
sustentabilidade que podem ser associados ao turismo responsavel. Sdo eles: a
sustentabilidade sociocultural, a sustentabilidade econbdmica, a sustentabilidade
ambiental e a sustentabilidade politico-institucional®.

A sustentabilidade no turismo é entendida de forma ampla, de maneira
a garantir a preservacao nao apenas dos recursos naturais, mas da
cultura e da integridade das comunidades visitadas. Esses principios
permeiam os planos nacionais de turismo e o Programa de
Regionalizacdao do Turismo.’

53 Fonte: Guia : Turismo e Sustentabilidade. Ministério do Turismo. Disponivel em: https:/conteudo.enap.gov.br/vufind/Record/
oai:the.european.library. OMEKA:0ai:exposicao.enap.gov.br:410/Description)

54 Fonte: Plano Nacional de Turismo 2018-2022: Mais Emprego e Renda para o Brasil, p.58. Ministério do Turismo. Brasilia, 2018.
Disponivel em: <https:/www.gov.br/turismo/pt-br/acesso-a-informacao/acoes-e-programas/plano-nacional-do-turismo
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5.4. Brasil como destino inovador

O Brasil mostra-se como um pais moderno e dinamico nas dimensdes econbmica e
cientifica e pode melhorar seu desempenho no cenario turistico mundial com avancos em
inovacdo. A tecnologia oferece oportunidade de aumento de valor para o setor, por meio
da melhoria da experiéncia do turista e do incremento de produtividade e eficiéncia das
instituicbes do setor.

Nesse cendrio, o pais deve se preparar para atrair consumidores cada vez mais
autbnomos no consumo de informacado online e na utilizacdo de canais de vendas digitais
e, portanto, deve oferecer solucdes tecnoldgicas rapidas e de custo reduzido.

Ja os prestadores de servicos turisticos precisam incorporar, de forma definitiva, a
inovacao tecnoldgica a oferta dos seus servicos, como adotar a Internet das Coisas (IoT)
na rotina de atendimento de seus empreendimentos™.

Artigo publicado pela MIT Tecnology Review, publicacdo especializada do Instituto de
Tecnologia de Massachusetts, intitulado “Os Impactos da Inteligéncia Artificial na
Industria do Turismo” se refere a pesquisas que apontam que “83% dos viajantes
brasileiros querem que os hotéis oferecam tecnologias que minimizem o contato com a
equipe e outros hdspedes, e 95% dos entrevistados estdo interessados em hotéis que
usam seus dados e |A para oferecer ofertas personalizadas®™

Em face dos desafios da competitividade, o Brasil tem atuado no desenvolvimento de
Destinos Turisticos Inteligentes (DTI), conceito que faz uso de infraestrutura tecnoldgica
aliada a inovacao, de forma a ampliar as experiéncias turisticas, sem deixar de lado a
preservacao da cultura e do meio ambiente, beneficiando também a qualidade de vida
dos residentes e, por conseguinte, dos visitantes.

Os destinos turisticos inteligentes sdo estruturas turisticas diferenciadas que facilitam a
interacdo e integracao entre os visitantes, antes, durante e depois da viagem, e
incrementam a qualidade de sua experiéncia com o destino, por meio do uso de
metodologias e tecnologias inovadoras.

Posicionar o Brasil como um destino inovador, no ambito do turismo, compde os desafios
deste Plano Nacional.

5.5. Brasil como destino referéncia em eventos e experiéncias Unicas
e memoraveis

No entendimento de que o turismo € uma necessidade de todos e ndo um privilégio de
poucos, o desenvolvimento dessa atividade tdo dinamica e ndo menos complexa eleva a
necessidade do comprometimento e engajamento de toda a cadeia produtiva para
disponibilizar, ao publico de interesse, servicos e produtos que perpassam o atendimento
simples de suas necessidades, mas que possam proporcionar experiéncias unicas e
memoraveis.

55 Fonte: https://www.gov.br/mcom/pt-br/noticias/2021/marco/internet-das-coisas-um-passeio-pelo-futuro-que-ja-e-
real-no-dia-a-dia-das-pessoas
56 Fonte: https:/mittechreview.com.br/os-impactos-da-inteligencia-artificial-na-industria-do-turismo/
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Esses eventos e experiéncias Unicas e memoraveis fazem parte de dois momentos de
satisfacao de turistas: o primeiro no ato da vivéncia, e o outro quando é compartilhado com
seu circulo de amigos e parentes, consolidando-se assim a memoria da experiéncia e
consequentemente do destino.

O Brasil, na compreensdao e no desejo de ser um destino turistico de exceléncia, capaz de
proporcionar experiéncias Unicas € memoraveis a turistas e visitantes, precisa — para além
de um desenvolvimento sustentavel e responsavel dos seus destinos e produtos — se
voltar também para a competitividade que ndo despreza um importante pilar do marketing:
O preco.

A hospitalidade de um destino é um diferencial competitivo de alta relevancia e o Brasil ja
€ visto no cenario internacional como tendo um povo hospitaleiro e acolhedor, conhecido
por sua amabilidade e simpatia no trato com os visitantes, frequentemente oferecendo
ajuda e disposto a compartilhar informacdes sobre a cultura, atracdes locais e tradicdes.

Além disso, os brasileiros costumam ser flexiveis e adaptaveis, o que pode tornar a
experiéncia dos visitantes mais tranquila. Além de estarem acostumados a lidar com
diferentes culturas e se mostrarem dispostos a se adaptar as necessidades de visitantes
estrangeiros.

Dai a necessidade do esforco e concentracdo de toda a cadeia produtiva para o alcance
efetivo deste e dos outros pilares, para que assim o Brasil esteja em igualdade de
condi¢cdes com seus principais concorrentes na América Latina.

No cenario de eventos, as primeiras conquistas do Brasil na retomada da promoc¢ao desse
setor ja alcancam resultados expressivos, como a conquista do 1° lugar da América Latina
no ranking de 2023 da Associacdo Internacional de Congressos e Convencdes (ICCA).
Considerando a regiao das Américas, o pais ficou em terceiro lugar e também voltou ao
Top 20 da lista global, que reldne os 50 paises que mais realizaram eventos presenciais
oficiais da ICCA”.

E é esse Brasil, dos eventos e experiéncia Unicas e memoraveis, que devera ser o grande
diferencial no processo de posicionamento do turismo nos mercados nacional e
internacional.

57 Fonte: https:/embratur.com.br/2024/05/13/brasil-conquista-l1o-lugar-da-america-latina-em-ranking-da-associacao-
internacional-de-congressos-e-convencoes/
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6.1. Alinhamento com a Lei Geral do Turismo e o Plano Plurianual 2024-2027

O Plano Nacional de Turismo (PNT) foi instituido pela Lei Geral do Turismo, a Lei n°11.771,
de 17 de setembro de 2008, com o intuito de promover:

| - a politica de crédito para o setor, nela incluidos agentes e servicos financeiros;

Il - a boa imagem do produto turistico brasileiro nos mercados nacional e internacional;
Il - a vinda de turistas estrangeiros e a movimentacdo de turistas no mercado interno;
IV - maior aporte de divisas ao balanco de pagamentos;

V - aincorporacao de segmentos especiais de demanda ao mercado interno, em especial
0s idosos, 0s jovens e as pessoas portadoras de deficiéncia ou com mobilidade reduzida,
pelo incentivo a programas de descontos e facilitacao de deslocamentos, hospedagem e
fruicdo dos produtos turisticos em geral e campanhas institucionais de promocao;

VI - a protecdo do meio ambiente, da biodiversidade e do patriménio cultural de interesse
turistico;

VIl - a atenuacao de passivos socioambientais eventualmente provocados pela atividade
turistica;

VIII - o estimulo ao turismo responsavel praticado em areas naturais protegidas ou ndo;

IX - a orientacdo as acdes do setor privado, fornecendo a agentes econémicos subsidios
para planejar e executar suas atividades; e

X - a informacdo da sociedade e do cidadao sobre a importancia econdmica e social do
turismo.

Além disso, a referida lei define que suas metas e programas deverao ser revistos a cada
quatro anos, em consonancia com o Plano Plurianual (PPA) vigente, ou quando
necessario, observado o interesse publico, tendo por objetivo ordenar as acdes do setor
publico, orientando o esforco do Estado e a utilizacdo dos recursos publicos para o
desenvolvimento do turismo.

Nesse contexto, o PPA 2024-2027 *foi organizado em trés eixos estratégicos, sendo:
Eixo 1: Desenvolvimento social e garantia de direitos; Eixo 2: Desenvolvimento
econdmico e sustentabilidade socioambiental e climatica; e Eixo 3: Defesa da democracia
e reconstrucao do Estado e da soberania.

No Eixo 1, percebe-se que a maioria dos objetivos estratégicos sao trasnversais a todas
as politicas setoriais, contudo destacam-se a seguir os que mais se alinham as politicas de
turismo:

“1.5. Fortalecer a economia criativa, a memoaria e a diversidade cultural, valorizando a arte e a cultura
popular em todas suas formas de expressao.

1.6. Promover os direitos humanos como instrumento de inclusdo social e protecdo de pessoas e
grupos vitimas de injusticas e opressodes.

(...)

1.8. Promover os direitos dos povos indigenas, quilombolas e populacdes tradicionais, assegurando
vida digna e cidadania com a valorizacdo da sua cultura, tradicdes, modos de vida e conhecimentos
1.9. Combater o racismo e promover a igualdade racial de modo estruturante e transversal.

(..

58 Plano Plurianual 2024-2027, disponivel em https:/www.gov.br/planejamento/presidencial-ppa-2024-2027.
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1.11. Incentivar a transicdo para cidades criativas e sustentaveis, com investimentos integrados em
mobilidade, habitacdo, saneamento basico, equipamentos sociais e infraestrutura.

1.12. Fortalecer a seguranca publica cidada e integrada, articulando prevencao e uso qualificado da
acdo policial.

..)”

No Eixo 2, é possivel inferir que todos os objetivos estratégicos estdo diretamente ligados
ao processo de desenvolvimento da atividade turistica, quais sejam:

2.1. Conservar, restaurar e usar de forma sustentavel o meio ambiente.

2.2. Ampliar as capacidades de prevencao, gestdo de riscos, resposta a desastres e adaptacao as
mudangcas climaticas.

2.3. Fortalecer a agricultura familiar, o agronegdcio sustentavel, a pesca e a aquicultura.

2.4. Promover a industrializacdo em novas bases tecnolégicas e a descarboniza¢cdo da economia.
2.5. Ampliar a produtividade e a competitividade da economia com o fortalecimento dos
encadeamentos produtivos e a melhoria do ambiente de negdcios.

2.6. Ampliar o desenvolvimento da ciéncia, tecnologia e inovacdo para o fortalecimento do Sistema
Nacional de CT&l, a cooperacdo Estado/institutos de pesquisa/empresas e a cooperagao
internacional para superacdo de desafios tecnoldgicos e ampliacdo da capacidade de inovacao.

2.7. Ampliar a geracao de oportunidades dignas de trabalho e emprego, com a insercdo produtiva
dos mais pobres.

2.8. Garantir a seguranca energética do pais, com expansao de fontes limpas e renovaveis e com
maior eficiéncia energética.

2.9. Promover a transformacao digital da economia, a inclusdo digital e a disseminacdo da internet de
alta velocidade.

2.10. Promover maior eficiéncia logistica com a valorizacdo dos modais aeroviario, ferroviario,
hidroviario e navegacdo de cabotagem.

2.11. Ampliar a atuacdo do Brasil no comércio internacional de bens e servicos, diversificando a pauta
e o destino das exportacdes brasileiras.

2.12. Ampliar a seguranca hidrica para garantir os usos multiplos da agua, priorizando a eficiéncia e o
uso racional.

2.13. Ampliar a qualidade e o valor agregado dos servi¢cos, com destaque para o turismo.

2.14. Reduzir as desigualdades regionais com maior equidade de oportunidades.

2.15. Promover o setor mineral com atenc¢do as oportunidades da fronteira tecnoldgica, garantindo
sustentabilidade, seguranca e permanéncia das condicdes locais de emprego e renda.

2.16. Fortalecer e ampliar o monitoramento da atividade turistica, por meio de estudos e pesquisas.

“... O setor de servicos precisa igualmente avancar para aumentar
o seu valor agregado e estar mais préoximo das cadeias de producao
presentes no Brasil, com destaque para o turismo, a industria criativa,
a biodiversidade, a tecnologia da informacao e os setores intensivos
em conhecimento aplicado.””

59 Plano Plurianual 2023-2027, p. 104, disponivel em https://www.gov.br/planejamento/presidencial-ppa-2024-2027.
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O Eixo 3, por sua vez, possui objetivos estratégicos que se relacionam, direta ou
indiretamente, com o processo de desenvolvimento de politicas publicas para o setor de
turismo. Por essa razdao estdo aqui explicitados:

3.1. Ampliar a democracia participativa, a transparéncia e o controle social.

3.2. Promover a ampliacdo e o continuo aperfeicoamento das capacidades estatais, a fim de prestar
servicos publicos de qualidade para a populacdo, com o fortalecimento da cooperacdo federativa,
para maior coesao nacional.

3.3. Intensificar a transformacdo digital nos trés niveis de governo para ampliar a agilidade e a
capacidade de entrega de resultados a populacao.

3.4. Atuar na defesa da soberania do territério nacional e dos interesses nacionais.

3.5. Promover a cooperacao internacional e o desenvolvimento regional integrado.

3.6. Assegurar um regime fiscal e tributario com credibilidade, previsibilidade e sustentabilidade, que
promova maior justica social e ampliacao de investimentos.

3.7. Aperfeicoar o sistema de justica para ampliacdo do acesso e exercicio de direitos.

3.8. Utilizar a inteligéncia mercadoldgica para o posicionamento estratégicos dos destinos turisticos.

Nesse contexto, o Plano Plurianual 2024-2027, construido com ampla participacdo social,
institui o Programa Turismo: Esse é o Destino, que compde as “Politicas de
desenvolvimento econdmico e sustentabilidade socioambiental e climatica”. O Programa
foi o quinto mais votado na plataforma Brasil Participativo®, com 15.246 votos da
populacdo, ficando atras somente dos seguintes programas: Enfrentamento da
Emergéncia Climatica (20.534); Atencdo Primaria a Saude (20.427); Atencdo
Especializada a Saude (18.786); Promocao do Trabalho Digno, Emprego e Renda (16.316).
Isso demonstra o reconhecimento social da importancia do desenvolvimento do turismo
como politica prioritaria para o governo e como vetor de desenvolvimento do Pais.

Diante disso, o Plano Nacional de Turismo 2024-2027 alinha seus objetivos ao Programa
Turismo: Esse é o Destino, construido de forma participativa pela sociedade brasileira,
dando énfase a acdes que possuam interrelacdo com as agendas transversais
destacadas pelo PPA 2024-2027: criancas e adolescentes, mulheres, igualdade racial,
povos indigenas e ambiental.

Figura 1 - Agendas Transversais do PPA 2024-2027°

IGUALDADE RACIAL

MULHERES POVOS INDIGENAS

CRIANCAS E
ADOLESCENTES

ar

AMBIENTAL

AGENDAS TRANSVERSAIS

60 A Plataforma Brasil Participativo é uma ferramenta digital do governo federal, um espac¢o para que a populagdo possa
contribuir com a criacdo e melhoria das politicas publicas. A primeira iniciativa da plataforma foi coletar propostas da
sociedade e priorizar programas para o Plano Plurianual (PPA) 2024-2027. Fonte: https:/brasilparticipativo.presidencia.gov.br/

61 Fonte: Plano Plurianual 2024-2027, p. 14, disponivel em https:/www.gov.br/planejamento/presidencial-ppa-2024-2027.
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6.2. Objetivo geral

Possibilitar que o Brasil seja o Pais que mais recebe turistas na

América do Sul até 2027, de modo que o turismo seja vetor de

desenvolvimento sustentavel e gerador de trabalho e de renda
para os cidadaos brasileiros.

O Brasil apresentou sinais de recuperacao na atividade receptiva a partir de 2022,
quando recebeu 3,6 milhdes de turistas, valor quase 5 vezes superior ao de 2021, ano em
que pouco mais de 745 mil estrangeiros estiveram aqui. A despeito disso, nos ultimos
anos, o pais tem perdido para a Argentina a lideranca no ranking de chegadas de turistas
internacionais, o que pode ser explicado pela desvalorizacdo do Peso, o que torna aquele
pais num destino de menor custo, principalmente para os proprios brasileiros, que
representam o principal mercado emissor para o pais fronteirico.

Segundo dados da ONU Turismo, o Brasil ocupou a 22 posicdo como maior mercado
receptor de turistas internacionais na América do Sul nos anos de 2011 a 2019 (periodo
anterior a pandemia da Covid-19), atras da Argentina. Com a situacdo de emergéncia
imposta pela pandemia no mundo, em 2020, ambos 0s paises tiveram nimeros préximos
dos 2,1 milhdes de turistas recebidos; cenario em que todos os paises tiveram brusca
reducdao nos numeros do turismo.

Por varios anos consecutivos, o numero de chegadas de argentinos ao Brasil foi
crescente, constituindo-se no principal emissor internacional para nosso pals,
representando aproximadamente 40% do total dessas chegadas internacionais, seja por
vias aéreas ou terrestres. No entanto, devido a crise econdmica argentina, esse niumero
tem sofrido reducdes drasticas nos ultimos 4 anos. A Argentina se mantém a frente, na
lideranca sul-americana, nao apenas pela desvalorizacao de sua moeda, mas também
pela fronteira com o0s principais emissores de viagens do continente: Brasil, Chile,
Paraguai e Uruguai.

Apesar de ndo estar na posicdao de lideranca na América do Sul (no que diz respeito ao
numero de chegadas internacionais), o Brasil ostenta posicdes superiores em rankings
econdmicos, pois, de acordo com informacdes do Forum Econémico Mundial (2021), no
cenario global (117 paises) o Brasil saiu do 52° lugar, em 2019, para 49°, em 2021, enquanto
a Argentina figura em 59° lugar atualmente. O Brasil € o terceiro no mundo em recursos
naturais e o décimo em recursos culturais, ao passo que a Argentina ocupa o 18° lugar em
recursos naturais e a 202 posicao em recursos culturais. O Barébmetro da ONU Turismo,
referente as receitas de turismo, colocou o Brasil na 412 posicao em 2021 e em 462
posicao em 2022, enquanto o mercado argentino concorrente ndo aparece entre as 50
primeiras posicdes.
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Ndo ha duvidas de que o pais tem um grande potencial para se consolidar como um dos
principais destinos turisticos do mundo, mais ainda quando comparado com os demais
concorrentes sul-americanos (Argentina, Chile, Colébmbia, Peru e Uruguai). O Brasil voltou
a integrar o top 10 no ranking de maiores economias do mundo em mar¢o de 2022,
ultrapassando Russia, Coréia do Sul, Australia e Canada e, de acordo com o Fundo
Monetéario Internacional (FMI), esta previsto que o Brasil seja a 82 economia do mundo em
2023, a frente da Italia®

Os desafios para o turismo no Brasil j4 eram numerosos antes da pandemia, em 2019,
porém, com a Covid-19 (2020-2022) e o fim da pandemia recém-decretado pela OMS
(marco de 2023), tais desafios foram potencializados. Apesar da notdria habilidade do
setor em recuperar-se, é fundamental reconhecer que a concorréncia global esta ainda
mais acirrada, sendo essencial a busca pela ampliacdo da malha aérea com outros paises,
especialmente da América do Sul. E imprescindivel saber negociar com todos os
parceiros envolvidos na cadeia de viagens do pais. O Brasil precisa ter um melhor
custo-beneficio e é 6bvio que o primeiro passo é conseguir reduzir as tarifas aéreas, bem
como promover melhorias nos meios terrestres, ferroviarios e aquaviarios.

E inegdvel a necessidade urgente de investir em planejamento, gestdo, inovacdo e
sustentabilidade, valorizando os atrativos naturais e culturais para oferecer experiéncias
Unicas e memoraveis aos visitantes. A priorizacdo no turismo precisa ser aumentada.
Cabera ao Ministério do Turismo e a Embratur atuarem de forma integrada com outras
instituicdes — publicas, privadas e do terceiro setor — para atrairem novos voos e
investimentos privados para o setor, assim como o aumento de investimentos em
promocao internacional, qualificacdo profissional, melhoria da infraestrutura e da
sensacao de seguranca publica, entre outras acdes, tudo visando o aumento da
competitividade e da atratividade do Brasil como destino turistico de destaque.

Grafico 1: Chegadas de turistas internacionais por ano nos principais paises receptores
de turistas na América do Sul - 2011-2022 (milhdoes de chegadas)®.
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62 Fonte: https:/economia.uol.com.br/noticias/redacao/2024/04/18/brasil-deve-ser-a-8-maior-economia-do-mundo-em-2024
prevefmi.htm#:~:text=Com%20esse%20crescimento%2C%200%20PIB,PIB%20de%20US%24%202%2C173%20trilh%C3%B5es

63 Fonte: ONU Turismo. Global and regional tourism performance: <https:/www.unwto.org/tourism-data/global-and-regional-
tourism-performance>
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Grafico 2: Receita turistica no mundo, por ano - 2011-2022 (US$ bilhdes)-.
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6.3. Objetivos especificos

. Promover o ordenamento, a estruturacdao e a competitividade dos destinos
turisticos brasileiros, de forma sustentavel, inclusiva e com acessibilidade;

. Promover a qualificacao de profissionais, de prestadores de servicos e de
destinos turisticos;

. Aumentar o niumero de viagens de brasileiros pelo Brasil;

. Aumentar a chegada de turistas internacionais ao Brasil; e

. Aumentar a receita gerada pelos turistas internacionais no Brasil.

64 Fonte: ONU Turismo. Global and regional tourism performance: <https:/www.unwto.org/tourism-data/global-and-
regional-tourism-performance>

Campina Gra
Bhss Pl




PLANO NACIONAL DE TURISMO 2024-2027

6.4. Metas

. Aumentar para 400 o numero de municipios
turisticos no Mapa do Turismo Brasileiro, até 2027.

Meta numeérica e Indicador Fonte
percentual

Aumentar, até 2027, de 312
para 400 o numero de

municipios turisticos no pais, Categorizacdo Mapa do Turismo
R sl dos municipios Brasileiro.
as categorias A e B do Mapa
do Turismo Brasileiro do Mapa do
' Turismo hti.‘ps://www.mapa.t
Brasileiro. urismo.gov.br/mapa

/init.html#/home

AUMENTO DE
28,2% EM 4 ANOS

METAS ANUAIS

o 2023 = 312 municipios
o 2024 = 332 municipios
o 2025 = 353 municipios
o 2026 = 376 municipios
o 2027 = 400 municipios

Atualmente o Mapa do Turismo Brasileiro é composto por 344 regides turisticas, que
contam com 2.840 municipios® sendo 61 de categoria A, 251 de categoria B, 472 de
categoria C, 1.611 de categoria D e 445 de categoria E. Vide o quadro a seguir:

Quadro 1: Mapa do Turismo Brasileiro em numeros.

RESUMO DA SELECAO

Ne de Macrorregides 5

N¢ de UF 27
Ne de Regides Turisticas 344
Ne de Municipios 2840

65 Fonte: Mapa do Turismo Brasileiro. Extracdo dos dados em 29/01/2024.
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Quadro 2: Municipios do Mapa do Turismo Brasileiros, por categoria.

RESUMO DA SELECAO

Categoria N de Casos % de Casos

A 61 2.15%
B 251 8.84%
C 472 16.6%
D 1611 56.7%
E 445 15.7%

O que se pretende, diante disso, é que com o0s Programas e Planos a serem
implementados a partir do PNT 2024-2027, haja um aumento dos municipios que hoje
sdo classificados nas categorias A e B no Mapa do Turismo Brasileiro.

. Aumentar para 3 milhdes o numero de postos de
trabalho formais no turismo, até 2027.

Meta numeérica e Indicador Fonte
percentual

Aumentar de 2 milhdes para
3 milhées o nUmero de
postos de trabalho formais

no Brasil, até 2027. NUumero de Relacado aNnuaI dg .
postos de Informacdes Sociais /
trabalho formais Ministério do

AUMEN..TO DE Trabalho e Emprego
1MILHAO EM (RAIS/MTE).

4 ANOS

A TAXA DE
CRESCIMENTO ANUAL
SERA DE 10,7% EM
RELACAO AO ANO
ANTERIOR

METAS ANUAIS

o 2023 = 2 milhdes
o 2024 = 2,2 milhdes
o 2025 = 2,5 milhées
o 2026 = 2,7 milhdes
o

2027 = 3 milhoes
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O turismo envolve e impacta 57 segmentos diretos da economia e outros tantos indiretos. Com o
aumento previsto do niUmero de viagens pelo pais, haverda uma maior demanda por empregos no
setor, contribuindo também, dessa forma, para o aumento da renda média do brasileiro.

Os numeros das ocupacdes formais no setor de turismo sdo provenientes das informacdes da
Relacdo Anual de Informacdes Sociais (RAIS/MTP) em gque, para o turismo, sdo consideradas 57
subclasses CNAE, contidas em 11 divisdes.

. Aumentar para 150 milhdes por ano o nUmero de
viagens de brasileiros no Brasil, até 2027.

Meta numerica e Indicador Fonte
percentual

Aumentar de 93 milhdes
para 150 milhées por ano,
o0 numero de viagens de

brasileiros no Brasil, até 2027. Numero de Ministériodo
viagens Trabalho e Agéncia
AUMENTO DE domeésticas no N.a<.:|onal de Aviacao
57 MILHOES EM 4 modal aéreo. Civil (ANAC)

ANOS, O QUE
SIGNIFICA UM
CRESCIMENTO DE
61,3%.

A TAXA DE
CRESCIMENTO ANUAL
SERA DE 12,7% EM

RELACAO AO ANO
ANTERIOR

METAS ANUAIS

o 2023 = 93 milhées
o 2024 = 104,8 milhoes
o 2025 = 118,1 milhdes

o 2026 = 133,1 milhdes
o 2027 =150 milhoes

No Brasil, 93% dos turistas sdo nacionais. Em 2019, os turistas brasileiros gastaram em
viagens no exterior US$ 17,6 bi, enquanto os turistas estrangeiros gastaram no Brasil
apenas US$ 5,9 bi®

66 Fonte: Ministério do Turismo, 2020. Retirado do
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Ainda que ocupem o pensamento da maior parte das pessoas,
as viagens nem sempre sao a prioridade de brasileiros que nao
possuem muitos recursos. Ac¢des e iniciativas que contribuam
para a realizacdo desse sonho (como financiamentos com juros
reduzidos) serao a prioridade da politica de turismo do pais, de
forma a contribuir para o aumento de viagens domésticas.
Outras acdes, como o aumento da oferta de voos e rotas,
também favorecerdo a diminuicdo de custos de viagens,
resultando em um mercado mais competitivo.

Nota-se que foram utilizados, na projecdo desse indicador,
dados oriundos da movimentacdo aérea de passageiros em
aeroportos do Brasil, uma vez que foi considerado o
entendimento de que, para que uma viagem aconteca, é
primordial que haja o deslocamento. Tais dados, unidos a outros
indicadores, caracterizam a viagem e ajudam na identificacdao de
turistas, sendo de suma importancia o0 monitoramento das
informacdes referentes a essa movimentacao.

Ressalta-se que o transporte é um dos aspectos mais relevantes
para a atividade do turismo, pois ndo ha viagem sem
deslocamento e isso justifica a importancia de observar esse
fluxo. Informacdes sobre esse tipo de servico se tornam
fundamentais indicadores do fluxo da atividade turistica.
Destaca-se que outros dados, como a movimentagcdo de
passageiros em rodoviarias do pais, podem ser utilizados para
aprimorar o monitoramento das metas anuais, apesar disso
serdo associados aos resultados de pesquisas pontuais de
caracterizacdo e dimensionamento do turismo doméstico
brasileiro em cada ano.

Ainda que as Ultimas pesquisas de caracterizacao e
dimensionamento do turismo doméstico brasileiro — realizadas
pelo IBGE, a pedido do MTur em 2020 e 2021 — tenham
mostrado que aproximadamente 10% das viagens dos brasileiros
foram realizadas utilizando avido como meio de transporte,
observa-se que os resultados foram marcados pela pandemia da
Covid-19. Portanto, podem refletir uma mudanca de
comportamento em decorréncia das restricdes impostas pela
crise sanitaria.

Atualmente o rol de dados do Ministério do Turismo nao dispde
de série histérica robusta que permita o calculo preciso das
projecdes de crescimento no numero de viagens dos brasileiros.
Contudo, o MTur mantém parceria firmada com o IBGE para o
monitoramento das caracteristicas de viagens dos brasileiros
para os proximos anos. Assim, os resultados das pesquisas em
cada ano, aliados a outros resultados de estudos especificos,
serao fundamentais para o aprimoramento do indicador da meta.

Portanto, fica o compromisso do Ministério do Turismo em
levantar resultados mais apurados para o indicador de viagens
domésticas dos brasileiros, nos anos abarcados por este
instrumento de planejamento.
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. Aumentar para 8,1 milhdes por ano o nUmero de
turistas internacionais que visitam o Brasil, até 2027.

Meta numeérica e

Indicador Fonte
percentual

Aumentar de 5,9 milhdes
para 8,1 milhdes por ano,
o nUmero de turistas

internacionais que visitam o Estimativas O,'O M|n'|ster|o do
Brasil, até 2027. Fluxo receptivo Turismo, Embratur e
de turistas Policia Federal.
AUMENTO DE internacionais no
2,2 MILHOES DE TURISTAS Brasil. Monitoramento:
INTERNACIONAIS EM 4 Painel de dados da
ANOS, O QUE SIGNIFICA UM EMBRATUR
CRESCIMENTO DE 37,1%. Link:
https://dados.embra
A TAXA DE tur.com.br

CRESCIMENTO ANUAL
SERA DE 8,2% EM
RELAGCAO AO ANO
ANTERIOR

METAS ANUAIS

o 2023 = 5,9 milhdes
o 2024 = 6,4 milhées
o 2025 = 6,9 milhdes
o 2026 = 7,5 milhoes
o 2027 = 8,1 milhdes

DIANTE DE UM CENABIO PROMISSOR, O DESAFIO DO MINISTERIO DO TURISMO
E CHEGAR A 10 MILHOES DE TURISTAS INTERNACIONAIS POR ANO, ATE 2027.

O reaquecimento do setor, aliado a maiores investimentos em turismo, incluindo-se ai
investimentos assertivos em promoc¢do e marketing, aliados a iniciativas voltadas a
sustentabilidade, implicara no acréscimo do niumero de voos e de assentos no e para o
Brasil, bem como no aumento da procura do pais por turistas que desejam novos
destinos e atracdes. Desta forma, o pais alcancara um numero inédito de chegadas de
turistas internacionais.

As metas anuais seguem um intervalo de confianca fixo de 8,2% em cada ano com base
nos resultados ja observados anteriormente. Assim, sdo metas anuais plenamente
possiveis de se alcancar no ambito da acdo do Ministério do Turismo, seguindo 0s
principios e os objetivos apresentados nesse PNT 2024-2027, aliados aos 12 programas
estruturados em torno dos trés eixos de atuacao fundamentais para o desenvolvimento
do turismo nas regides turisticas brasileiras (ordenar e desenvolver; formalizar, qualificar
e certificar; e promover e apoiar a comercializacao).
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Embora tal projecdo se alinhe a proposta do PPA, o Ministério do Turismo considera um
melhor cenario, no qual se unam esforcos de todos os entes envolvidos nos setores
turistico e econbdmico, com o forte objetivo de desenvolvimento substancial para a
atracdo de turistas vindos de outros paises. Espera-se, num cenario otimista, ultrapassar
a meta estabelecida e chegar a 10 milhdées de visitantes internacionais.

A estimativa do fluxo receptivo de turistas internacionais no Brasil é obtida a partir dos
dados de migracao disponibilizados pela Policia Federal e dos resultados das pesquisas
de demanda turistica internacional, realizadas pelo Ministério do Turismo.

Quadro 3: Chegadas de Turistas Internacionais ao Brasil, por més,
segundo Via de Acesso (janeiro a dezembro de 2023%).

2023

Acesso Janeiro Fevereiro Margo  Abril Maio Junho  Julho Agosto Setembro Outubro Novembro Dezembro

Total 5.908.341 971.275 755.842 577.215 408.798 292.375 274.302 375.648 365.041 352.355 409.924 504.395 621.171
Aerea 3.794.260 366.577 389.390 385.442 270.275 225811 218.281 276.493 289.649 279.190 316.430 369.489 407.233
Terrestre 1.923.243 562.798 332.415 159.070 128.246 61.736 52,458 93.285 70.315 68.538 89.535 124.243 180.604

Maritma  124.360 27.098  25.525 28.714 4.476 367 364 410 497 781 1.649 8.193 26.296
Fluvial 66.478 14.802 8.512 3.989 5.801 4.461 cLikr) 5.460 4.580 3.846 2.310 2.480 7.038

e Aumentar para US$ 8,1 bilhdoes a receita anual gerada
pelos visitantes internacionais no Brasil, até 2027.

Meta numérica e

Indicador Fonte
percentual
Aumentar a receita gerada
pelos visitantes internacionais
no Brasil de US$ 6,6 bilhdes
para USS 8,1 bilhdes, até 2027. Receita Cambial Banco Central do

AUMENTO DE Turistica Brasil

1,8 BILHAO EM 4 ANOS, O
QUE SIGNIFICA UM
CRESCIMENTO DE 28.6%.

A TAXA DE ’
CRESCIMENTO ANUAL SERA
DE 5,1% EM RELACAO AO

ANO ANTERIOR

METAS ANUAIS
2023 = 6,6 milhdes
2024 = 6,9 milhoes
2025 = 7,3 milhoes
2026 = 7,7 milhoes
2027 = 8,1 milhdes

67 Fontes: Ministério do Turismo, Embratur e Policia Federal, 2024.
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O turismo é uma atividade que depende muito do contexto econdmico. Quando a
economia vai bem, as pessoas tém mais renda para gastar com viagens e lazer. Por isso,
o Brasil quer aproveitar a recuperacdo econdmica de paises que sao importantes fontes
de turistas para o0 nosso pais, como os Estados Unidos, a Alemanha e a Franca.

O Ministério do Turismo tem investido na promoc¢do de destinos e produtos turisticos que
atendam aos interesses e as preferéncias desses visitantes, como o ecoturismo, o
turismo de aventura, o turismo cultural, o turismo de negdbcios e eventos, entre outros. O
objetivo € atrair mais turistas estrangeiros e que eles figuem mais tempo no Brasil,
conhecam mais lugares e consumam mais servicos turisticos durante sua estada.

Os dados da Receita Cambial Turistica do Brasil sdo disponibilizados pelo Banco Central
do Brasil. Os valores estdao diretamente relacionados com o gasto, em moeda estrangeira,
em bens e servicos adquiridos no Brasil.
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7.1. Descentralizacao

A descentralizacdo é um principio fundamental, que orienta a Politica Nacional de
Turismo, conforme estabelecido pela Lei n° 11.771, de 2008. Esse principio implica que a
Unido deve incentivar, apoiar e envolver estados, o Distrito Federal € municipios nas
atividades de planejamento, promocdo, fiscalizacdo e legalizacdo de atividades e
empreendimentos turisticos em seus territérios.

O objetivo é promover o desenvolvimento sustentavel e seguro dessas atividades,
garantindo a efetiva participacdo das comunidades locais. Isso visa nao apenas gerar
renda e emprego — no que ja tem sido efetivo —, mas também distribuir os beneficios
econdmicos de forma abrangente pela populacao.

Essa abordagem descentralizada ndo apenas fortalece a autonomia das regides, mas
também fomenta a participacdo ativa das comunidades locais no planejamento e
execucdo de acgdes turisticas.

Ao distribuir as decisdes e responsabilidades, a descentralizacdo contribui para um
turismo mais alinhado com as caracteristicas e potencialidades especificas de cada
destino, promovendo, assim, um desenvolvimento mais equitativo e sustentavel.

A Leireconhece a importancia da descentralizacdo ao estabelecer a cooperacdo entre os
diferentes niveis de governo, visando uma gestdo mais eficaz dos recursos turisticos e a
promocdo do turismo como atividade econémica.

No turismo, a descentralizacdo requer uma estrutura de governanca eficiente, com
capacidade técnica e administrativa para lidar com os desafios especificos de cada
localidade. A parceria entre os diferentes entes federativos, a sociedade civil e o setor
privado também se torna essencial para o sucesso desse modelo de gestdo.

O Ministério do Turismo, desde o primeiro Plano Nacional de Turismo, adota o modelo de
gestao descentralizada e compartilhada com estados, Distrito Federal, regides turisticas

€ municipios. Essa abordagem significa transferir responsabilidades para essas diferentes
instancias, permitindo uma administracao mais préxima das realidades locais.

Quadro 4: Modelo de gestdao do PNT 2024-2027

AMBITO INSTITUICAO COLEGIADO

Nacional Ministério do Turismo Conselho Nacional
o - . Conselho / Férum
Estadual Orgao Oficial de Turismo da UF Estadual
Regional Instancia de Governanca Regional
Orgéo Oficial de Turismo Conselho / Forum

Municipal do Municipio Municipal
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Ainda no contexto da descentralizacdo, as acdes de fiscalizacao e cadastramento dos
prestadores de servicos turisticos desempenham um papel significativo. A Lein°11.771, de
2008, estabelece que essas funcdes podem ser realizadas tanto diretamente pelo
Ministério do Turismo quanto, de forma descentralizada, por 6rgaos e entidades dos
poderes publicos estaduais, municipais e distrital, nos termos do art. 44 da Lei Geral do
Turismo.

A importancia da fiscalizacdao e do cadastramento estd relacionada as sinergias
resultantes da institucionalizacdao. Um setor institucionalizado implica estrutura,
organizacdo, formalizacao, planejamento e fiscalizacdo, com esforcos conjuntos de todas
as entidades publicas. O objetivo € combinar recursos e esforcos, bem como equilibrar o
desenvolvimento das atividades do setor entre diferentes regides e prestadores de
servicos.

E crucial ressaltar que as relacdes entre o Poder Publico e os prestadores de servicos
turisticos, em todos os niveis, dependem da oficializacdo da presenca desses
prestadores no setor, por meio de seu registro cadastral no Ministério do Turismo.

O processo de descentralizacdo retrata a importancia da atuacao do Sistema Nacional de
Turismo (SNT), instituido pela Lei n° 11.771, de 2008, e composto por Ministério do
Turismo, Agéncia Brasileira de Promocado Internacional do Turismo (Embratur), Conselho
Nacional de Turismo e Férum Nacional de Secretarios e Dirigentes Estaduais de Turismo
(FORNATUR).

Ainda que nao seja obrigatério, o Sistema também podera ser integrado por: féruns e
conselhos estaduais de turismo, 6érgaos estaduais de turismo e instancias de governanca
macrorregionais, regionais e municipais.

O SNT tem como propdsito impulsionar o desenvolvimento sustentavel das atividades
turisticas por meio da coordenacdo e integracao das iniciativas governamentais com
aquelas provenientes do setor produtivo.

Dentre seus principais objetivos, destaca-se a promocdo e o desenvolvimento das
atividades turisticas, de forma sustentavel, de modo a atingir as metas do Plano Nacional
de Turismo, estimular a integracdo dos diversos segmentos do setor, promover a
regionalizacdo do turismo e a qualidade dos servicos turisticos prestados em todo o Pais.
Sua estrutura busca otimizar a atuacdo conjunta, garantindo uma abordagem alinhada,
eficaz e harmbnica entre os diversos atores envolvidos, tanto em ambito publico quanto
no setor privado, tendo o objetivo central de promover um turismo que ndo apenas
contribua para o crescimento econdmico, mas que também respeite e preserve 0s
recursos naturais e culturais, assegurando, assim, o desenvolvimento e a sustentabilidade
da atividade turistica no Brasil.

O SNT é peca fundamental no planejamento e execucao de politicas voltadas para o
desenvolvimento sustentavel e integrado do turismo no Brasil. Trata-se de estrutura que
envolve diferentes esferas de governo, entidades publicas e privadas em sua
composicao, refletindo a necessidade de uma abordagem integrada e colaborativa entre
os diversos atores que atuam para o desenvolvimento da Politica Nacional do Turismo.
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Uma integracao institucional efetiva entre as entidades que compdem o Sistema Nacional
de Turismo é essencial para seu pleno funcionamento. Essa integracao visa viabilizar uma
atuacdo sinérgica entre as entidades e incentivar a participacao ativa dos agentes
produtivos em diversas instancias de governanca, fortalecendo assim a gestao
descentralizada.

Para fortalecer o SNT, € importante criar canais que facilitem a comunicacdo e conexdes
entre seus componentes, permitindo que cada entidade, em sua esfera de competéncia,
una esforcos para alcancar as metas estabelecidas no Plano Nacional de Turismo e
efetivar a Politica Nacional de Turismo, conforme estabelecido pela Lei n° 11.771, de 2008.

7.2. Regionalizacao

A regionalizacdo é um dos principios estabelecidos na Politica Nacional de Turismo,
conforme a Lei n° 11.771, de 2008. Assim como o principio da descentralizacdo, a
abordagem regionalizada no turismo busca promover o desenvolvimento enddégeno, um
conceito que destaca a importancia de aproveitar os recursos locais, sejam eles naturais,
culturais ou humanos, para impulsionar o crescimento econébmico-social de uma regiao
de maneira justa e sustentavel.

O desenvolvimento enddgeno no turismo envolve o fortalecimento das comunidades
locais, incentivando a participacdo ativa dos residentes locais no planejamento e na
gestao do turismo, garantindo que os beneficios sejam distribuidos de maneira equitativa.
Além disso, a ideia de desenvolvimento regional no turismo vai além da simples
promocao de destinos isolados. Ela busca criar redes e conectar diferentes localidades,
promovendo a complementariedade entre elas e estimulando a desconcentracao de
visitantes. Essa abordagem favorece o desenvolvimento econdmico de multiplas regides,
contribuindo para reduzir as desigualdades e para a sustentabilidade do setor.

Embasando-se em recomendacdes da ONU Turismo, o Ministério do Turismo adotou em
2004 essa politica focada no desenvolvimento regional, por meio do Programa de
Regionalizacao do Turismo. O Programa trabalha a convergéncia e a interagcdo de todas
as acdes desempenhadas pelo MTur com estados, regides e municipios brasileiros. Seu
objetivo principal é apoiar a estruturacao dos destinos, a gestao e a promoc¢ao do turismo
no Pails.

O Programa trabalha sob a perspectiva de que mesmo um municipio que ndo possui uma
clara vocacdo para o turismo — ou seja, que nao recebe turistas em seu territdério — pode
se beneficiar, caso desempenhe um papel de provedor ou fornecedor de mao de obra ou
de produtos destinados a atender turistas. O trabalho regionalizado permite, assim,
ganhos ndo s6é para 0 municipio que recebe visitantes, mas para toda a regido.

O Brasil busca alinhar suas praticas turisticas as melhores praticas internacionais,
incluindo orientacdes gerais da ONU Turismo. A promoc¢do da regionalizacdo ndo apenas
maximiza o potencial turistico de cada localidade, mas também fortalece a
competitividade do pais como um todo no cenario global.
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A regionalizacao no turismo é uma abordagem estratégica que reconhece a diversidade
do pais e busca promover o desenvolvimento regional, ao considerar as particularidades
de cada regido que contribui para a construcdo de um turismo mais sustentavel,
equitativo e integrado.

Diversos fatores contribuem para o desenvolvimento regional, incluindo investimentos
publicos e privados, politicas governamentais eficazes, educacdo, inovacao e a
valorizacdao dos recursos naturais e culturais locais. O objetivo é criar um ambiente
propicio para o crescimento sustentavel, levando em consideracdo as caracteristicas e
potencialidades especificas de cada regido.

I Cambara do Sul / Rio Grande do Sul
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7.2.1. Mapa do Turismo Brasileiro

Instituido no ambito do Programa de Regionalizacdo do Turismo, o Mapa do Turismo
Brasileiro € uma ferramenta fundamental para orientar e promover o desenvolvimento
turistico no Brasil. Criado e implementado pelo Ministério do Turismo, o instrumento
orienta a atuacdo dos gestores de todo o Pais no desenvolvimento das politicas publicas.
Um dos aspectos importantes do Mapa do Turismo é a énfase na participacao e
colaboracao entre os diferentes atores envolvidos, incluindo 6érgaos governamentais,
setor privado e comunidades locais. Em respeito ao modelo de gestdo descentralizada,
instituido pela Lei n° 11.771, de 2008, o Mapa é definido em conjunto com as unidades
federativas.

O Mapa é organizado por regides turisticas, compostas por municipios que devem
possuir caracteristicas similares e/ou complementares, tais como identidade histoérica,
cultural, econdmica e/ou geografica.

A atualizacao periddica do Mapa reflete as mudancas dinamicas no cenario turistico,
permitindo uma resposta mais agil as transformacdes e tendéncias do setor. Isso
contribui para uma gestdo mais eficiente e alinhada com as demandas e oportunidades
emergentes.

Além disso, o Mapa do Turismo Brasileiro incentiva a descentralizacao das atividades
turisticas, buscando distribuir os beneficios econbmicos e sociais de maneira mais
equitativa por todo o Pais. Destinos menos explorados podem receber maior atencao,
impulsionando o desenvolvimento local e estimulando a diversificacao da oferta turistica.
Os municipios que o compdem sdo indicados pelos 6rgdos estaduais de turismo, em
conjunto com as instancias de governanca regional, a partir do atendimento aos critérios
elaborados com o Ministério do Turismo e a Rede de Interlocutores Estaduais do
Programa de Regionalizacao do Turismo — representantes dos 6rgaos oficiais de turismo.
Vale mencionar que o Tribunal de Contas da Unido (TCU), mediante Acdérdao ne
3558/2014, considerou uma boa pratica de gestdao a definicdo do Mapa do Turismo
Brasileiro e, no Acérdao n° 144/2016, reconhece como igual boa pratica o Programa de
Regionalizacdo do Turismo, por propiciarem melhor aloca¢gdo de recursos publicos e
possuirem potencial de melhor prover a integracdo entre politicas prioritarias da area de
turismo e emendas parlamentares que direcionem recursos para essas regides.

O TCU recomenda destacar que o Mapa do Turismo Brasileiro funcione como mecanismo
de direcionamento objetivo de escolha e priorizagdo de investimentos no setor.
Percebe-se, diante disso, que é uma matéria ja discutida e que possibilita convergir
esforcos e politicas prioritarias para a area do turismo.

Diante disso, este Plano Nacional de Turismo ratifica 0 Mapa do Turismo Brasileiro como
um instrumento que define a base territorial para o desenvolvimento das politicas
publicas setoriais e locais de turismo, com foco na gestdo, estruturacdo, qualificacdo,
promocao e apoio a comercializagcdo do turismo brasileiro.
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7.2.2. Categorizacdo dos municipios do Mapa do Turismo Brasileiro

Atualmente a categorizacdo dos municipios no Mapa do Turismo Brasileiro € um
instrumento elaborado pelo Ministério do Turismo (MTur) para identificar o desempenho
da economia do setor nos municipios que constam no Mapa do Turismo Brasileiro. Esse
instrumento, previsto como uma estratégia de implementacdo do Programa de
Regionalizacdo do Turismo, permite tomar decisbdes mais acertadas e implementar
politicas que respeitem as peculiaridades dos municipios brasileiros.

A categorizacdo pode servir para: a) otimizar a distribuicdo de recursos publicos; b)
orientar a elaboracdo de politicas especificas para cada categoria de municipios; ¢)
aperfeicoar a gestdao publica, ja que fornece aos gestores do ministério e dos estados
mais um instrumento para subsidiar a tomada de decisao; d) auxiliar na atualizacao do
Mapa do Turismo Brasileiro, realizada bienalmente; e€) auxiliar na reflexdao sobre o papel
de cada municipio no processo de desenvolvimento turistico regional.

No modelo vigente, a categorizacao nao se caracteriza como o diagnéstico turistico de
um destino. Também n&o é um catalogo de informacdes turisticas de um destino. E um
recurso matematico que agrupa municipios de acordo com o desempenho de suas
economias do turismo, medida a partir de varidveis como quantidade de
estabelecimentos de hospedagem, quantidade de empregos em estabelecimentos de
hospedagem, quantidade estimada de visitantes domésticos, quantidade estimada de
visitantes internacionais e arrecadacdo de impostos federais a partir dos meios de
hospedagem.

Esse agrupamento permite enxergar cada municipio constante no Mapa do Turismo
Brasileiro de forma diferenciada. Atualmente as categorias sdo denominadas como A, B,
C,DekE.

Ndo se trata de um processo estatico. Pelo contrario, deve ser dinamico, com constantes
atualizagcdes. Isso permite que o Mapa do Turismo esteja sempre alinhado com as
mudancas no cenario turistico nacional, garantindo que as estratégias para o
desenvolvimento do turismo estejam em sintonia com as tendéncias emergentes e as
transformacdes nas demandas de turistas.

Numa nova perspectiva, este Plano Nacional propde uma revisdao nas categorias dos
municipios do Mapa do Turismo Brasileiro, de forma a considerar, também, a
concentracdo de atrativos e dos servicos turisticos existentes em cada destino,
respeitando as peculiaridades e especificidades das regides em que estao inseridos.

E importante relembrar que uma regido turistica pode contemplar um ou mais municipios,
de mesma ou de diferentes categorias, € 0s municipios de uma regiao turistica devem ser
limitrofes ou préoximos uns aos outros, com interligacdes modais fluidas.

Assim, as categorias dos municipios do Mapa do Turismo Brasileiros ganham, a partir
deste Plano, as seguintes denominacdes:
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1. Municipio turistico
E aquele que concentra o maior
fluxo de turistas e detém os

Atualmente entende-se como o0s
municipios de categorias A e B do

principais atrativos e servicos Mapa do Turismo Brasileiro.

turisticos em relacao aos municipios
circunvizinhos.

2. Municipio com oferta turistica

Qomplementar . . Atualmente entende-se como o0s
E aquele que possui atrativos e municipios de categorias C e D do
servigos turisticos que complementam Mapa do Turismo Brasileiro.

a oferta e o fluxo de turistas dos
Municipios Turisticos da regido.

3. Municipio de apoio ao
turismo

E aquele em que ndo ha fluxo de
turistas ou que possui fluxo de
turistas pouco expressivo, mas se
beneficia da atividade turistica,
fornecendo mao de obra, servicos ou
produtos associados ao turismo para
municipios turisticos e/ou municipios
com oferta turistica complementar.

Atualmente entende-se como o0s
municipios de categoria E do
Mapa do Turismo Brasileiro.

Ressalta-se que continua a cargo do Ministério do Turismo, com apoio dos érgdos oficiais
de turismo dos estados e do Distrito Federal, a definicdo dos critérios a serem utilizados
na identificacdo das regides turisticas e a metodologia de categorizacao dos municipios
gue irdo compor as regides e o Mapa do Turismo Brasileiro.
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7.3. Eixos de atuacao

O PNT 2024-2027, seguindo os principios, objetivos e metas ja apresentados, esta
estruturado em torno de trés eixos de atuacao fundamentais, que sao:

i) ordenamento e desenvolvimento;
i) formalizacao, qualificacao e certificacdo; e

iii) promocao e apoio a comercializacdo.

Esses eixos representam uma abordagem integrada e estratégica para fortalecer o setor
de turismo no pais, possibilitando que ele seja sustentavel, competitivo e atraente.

E importante ressaltar que todas as iniciativas devem ser estrategicamente monitoradas
para a avaliacao de resultados.

Nesse contexto, propde-se como formas de operacionalizacao deste Plano, orientado
pelos trés eixos estratégicos, os seguintes programas e planos, que deverao ser
elaborados com a contribuicdo do Conselho Nacional de Turismo, no ambito de suas
Camaras Tematicas, de forma a garantir a participacao ativa da sociedade civil e atender
as demandas efetivas do setor, com vistas ao alcance das metas definidas para até 2027.

7.3.1. Eixo de atuacdo 1: ordenamento e desenvolvimento

7.3.1.1. Formas de operacionalizacao

Programa de Regionalizacao do Turismo

O Programa de Regionalizagdao do Turismo tem, como objetivo geral, promover a
convergéncia e a articulacao das acées do Ministério do Turismo e do conjunto das
politicas publicas setoriais e locais, tendo como foco a gestdo, a estruturacao e a
promoc¢ado do turismo no Brasil, de forma regionalizada, descentralizada e alinhada
aos principios da Politica Nacional de Turismo, estabelecidos pela Lei n° 11.771, de
2008.

|| Programa de Inteligéncia e Competitividade no Turismo
O Programa de Inteligéncia e Competitividade no Turismo tem por objetivo
desenvolver um sistema nacional de inteligéncia turistica e apoiar a transformacao
digital em destinos turisticos brasileiros, orientado pela Rede Brasileira de
Observatérios de Turismo.

m Programa de Apoio ao Desenvolvimento de Produtos e Experiéncias Turisticas

O Programa de Apoio ao Desenvolvimento de Produtos e Experiéncias Turisticas
tem por objetivo apoiar o desenvolvimento de produtos e experiéncias turisticas dos
mais diversos segmentos, sejam de lazer ou negdcios, incorporando a producado
associada ao turismo e o turismo de base comunitaria, além de ampliar os canais de
distribuicdo e de comercializacado turistica, com o intuito de diversificar e consolidar
a oferta turistica nacional.
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Programa de Seguranca Turistica

O Programa de Seguranca Turistica tem como finalidade estimular praticas
responsaveis na atividade turistica, seja por parte de turistas, prestadores de
servicos, profissionais do turismo ou comunidade local receptora, assim como
desenvolver protocolos de seguranca para a cadeia produtiva do turismo e
fortalecer as estratégias e iniciativas de seguranca da mulher, de enfrentamento a
exploracdo sexual de criancas e adolescentes e o combate a discriminacdo no setor
de turismo.

Programa de Turismo Acessivel

O Programa de Turismo Acessivel tem por objetivo conjugar acdes para promover a
inclusdo e o acesso de pessoas com deficiéncia ou com mobilidade reduzida a
atividade turistica, com seguranca e autonomia.

Plano de Adaptacdo Climatica para o Turismo

O Plano de Adaptacao Climatica para o Turismo tem por objetivo ampliar a resiliéncia
€ a capacidade de adaptacdo climatica do setor de turismo ao novo cenario climatico
mundial.

Programa de Infraestrutura Turistica
O Programa de Infraestrutura Turistica tem por objetivo ampliar e aperfeicoar a
infraestrutura turistica dos municipios brasileiros, de forma sustentavel e acessivel.

Programa de Mobilidade e Conectividade Turistica

O Programa de Mobilidade e Conectividade Turistica visa ao aperfeicoamento da
mobilidade e conectividade turisticas no territério nacional, buscando facilitar o
acesso de turistas aos atrativos turisticos, garantindo sua seguranca e comodidade.

Programa de Facilitacao de Crédito e de Incentivo ao Turismo

O Programa de Facilitacdo de Crédito e de Incentivo ao Turismo tem por objetivo
ampliar e facilitar o acesso a crédito aos empreendimentos privados existentes e a
potenciais investidores para melhoria da estrutura e de servicos e/ou implantacdo de
novos estabelecimentos.

Programa de Atracao de Investimentos Privados para o Turismo

O Programa de Atracdo de Investimentos Privados para o turismo tem por objetivo
estimular a atracdo de investimentos privados para o setor do turismo, bem como
apoiar e acompanhar o desenvolvimento e a promocao de projetos e de
oportunidades de investimentos no Brasil.

Programa de Parcerias e Concessdes no Turismo

O Programa tem por objetivo promover parcerias e concessdes com a iniciativa
privada para o aproveitamento sustentavel de ativos naturais e culturais brasileiros,
com vistas ao aperfeicoamento a diversificacdo da oferta turistica nacional.
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m Programa de Inteligéncia Turistica
O Programa de Inteligéncia Turistica tem por objetivo desenvolver um sistema de
producado, consolidacao e comunicacao de informacdes abrangentes, consistentes e
dindmicas sobre o turismo no Brasil, oferecendo suporte a analise da oferta e
demanda turistica, ao estabelecimento de metas especificas, a tomada de decisdo
publica e privada e a avaliacdo do desempenho do pais no turismo.

7.3.2. Eixo de atuacao 2: formalizacdo, qualificacao e certificacao

7.3.2.1. Formas de operacionalizacdo

Programa Formalizacdo de Prestadores de Servicos Turisticos
O Programa Formalizacdo de Prestadores de Servicos Turisticos visa incentivar a
formalizagcdo dos prestadores de servigos turisticos.

Il Programa de Qualificacdo Profissional e Inser¢do Produtiva no Turismo
O Programa de Qualificacao Profissional e Insercdao Produtiva no Turismo tem por
objetivo promover a qualificacdo de pessoas para inclusdo no mercado de trabalho
do setor de turismo, com prioridade para jovens moradores de periferias ou de baixa
renda, mulheres, pessoas negras, pessoas LGBTQIA+, pessoas com deficiéncia,
povos indigenas, quilombolas e comunidades tradicionais, em especial das
populacdes dos campos, das florestas e das aguas.

m Programa de Certificacdo de Atividades e de Empreendimentos Turisticos
O Programa de Certificacdao de Atividades e de Empreendimentos turisticos tem por
objetivo definir critérios e implementar a certificacdo de atividades e
empreendimentos turisticos, de acordo com o segmento e especificidades de cada
atividade, com base nos principios da sustentabilidade, da ética, da seguranca e da
exceléncia na prestacdo de servicos.

m Programa de Certificacao de Destinos
Programa de Certificacdo de Destinos tem por objetivo preparar os destinos
turisticos brasileiros para a certificacdo de acordo metodologias ja existentes, tais
como Destinos Turisticos Inteligentes, Bandeira Azul, Cidades Criativas, entre outros.

7.3.3. Eixo de atuacado 3: promocdo e apoio a comercializacdo

7.3.3.1. Formas de operacionalizacdo
Programa de Incentivo a Viagens: Conheca o Brasil
O Programa de Incentivo a Viagens: Conheca o Brasil tem por objetivo principal
incentivar e facilitar as viagens de brasileiros pelo Pais, de forma a promover a
geracao de negdcios para os prestadores de servicos turisticos e a competitividade
no setor, aumentando a geracdo de emprego e renda para as comunidades
receptoras de turistas.

" Programa de Fomento, Captacao e Promoc¢ao de Eventos
O Programa de Fomento, Captacao e Promoc¢ao de Eventos visa apoiar a realizacao
de eventos que contribuam para promocao, posicionamento do destino no mercado
turistico e fomento da atividade turistica, assim como definir estratégias para
captacao e promocao de eventos internacionais para o Brasil.

73
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Plano Nacional de Marketing Turistico

O Plano Nacional de Marketing Turistico tem por objetivo ampliar e diversificar o
consumo turistico no mercado nacional e contribuir para o aumento do fluxo
doméstico de turistas, a diminuicdo da sazonalidade nos destinos e melhor
distribuicdo da renda pelos fluxos nacionais de pessoas.

Plano Internacional de Marketing Turistico

O Plano Internacional de Marketing Turistico tem por objetivo adequar as estratégias
de promoc¢ao dos destinos e experiéncias turisticas brasileiras nos mercados-alvo,
fomentando um setor que deseja consolidar sua posicdao de lideranca na América
Latina, ampliando o investimento, o fluxo turistico e a entrada de divisas
internacionais, consequentemente gerando renda e empregos, formais e informais,
para a sociedade brasileira.
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Brasil como destino incomparavel, seguro, inclusivo,

sustentavel, inovador e referéncia em eventos e
experiéncias Unicas e memoraveis.

1. Cooperagao
e regionalizagao

PRINCIPIOS

OBJETIVO
c]1:7.18

EIXOS DE

ATUAQAO OBJETIVOS ESPECIFICOS

1. Promover o
ordenamento, a
estruturacao e a

competitividade dos
destinos turisticos
brasileiros, de forma
sustentavel, inclusiva e
com acessibilidade.

1. Ordenamento e
desenvolvimento

2. Desenvolvimento
e inserc¢ao produtiva
de pessoas

3. Sustentabilidade

4. Inovagao e
transformacédo

5. Democratizacdo
do acesso ao

digital turismo

Possibilitar que o Brasil seja o Pais que mais recebe turistas na América do Sul até 2027,
de modo que o turismo seja vetor de desenvolvimento sustentavel e gerador de trabalho

e de renda para os cidaddos brasileiros.

METAS

Aumentar para 400
o numero de
municipios
turisticos no Mapa
do Turismo
Brasileiro, até 2027.

Aumentar de 312 para 400
0 numero de municipios
turisticos no pais que
atualmente compreendem
as categorias A e B do
Mapa do Turismo
Brasileiro, até 2027.

Aumento de 28,2%
em 4 anos.

METAS ANUAIS

2023 = 312 municipios

2024 = 332 municipios
2025 = 353 municipios
2026 = 376 municipios
2027 = 400 municipios

O O O O O

FORMAS DE OPERACAO

| - Programa de
Regionalizagcdo do Turismo

Il - Programa de Inteligéncia
e Competitividade no
Turismo

Ill - Programa de Apoio ao
Desenvolvimento de
Produtos e Experiéncias
Turisticas

IV - Programa de Seguranca
Turistica

V - Programa de Turismo
Acessivel

VI - Plano de Adaptacao
Climatica para o Turismo

VIl - Programa de
Infraestrutura Turistica

VIII - Programa de
Mobilidade e Conectividade
Turistica

IX - Programa de Facilitagao
de Crédito e de Incentivo
ao Turismo

X - Programa de Atracdo de
Investimentos Privados para
o Turismo

XI - Programa de Parcerias
e Concessdes no Turismo

XIl - Programa de
Inteligéncia Turistica




2. Formalizacao.
Qualificagao e
certificacdo

3. Promog¢ao
e apoio a
comercializagao
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Aumentar para 3
milhdes o niUmero
de postos de
trabalho formais no
turismo, até 2027.

2. Promover a
qualificagdo de
profissionais, de
prestadores de servicos
e de destinos turisticos.

Aumentar de 2 milhées
para 3 milhées o numero de
postos de trabalho formais

no Brasil, até 2027.

Aumento de 1 milhdo em 4
anos, o que significa um
crescimento 50%.

A taxa de crescimento
anual sera de 10,7% em
relacdo ao ano anterior.

METAS ANUAIS

2023 = 2 milhdes
2024 = 2,2 milhdes
2025 = 2,5 milhdes
2026 = 2,7 milhdes
2027 = 3 milhdes

O O O O O

Aumentar para 150
milhdes por ano o
numero de viagens
de brasileiros pelo
Brasil, até 2027.

3. Aumentar o nimero
de viagens de brasileiros
pelo Brasil.

Aumentar de 93 milhées para

150 milhées por ano o numero

de viagens de brasileiros pelo
Brasil, até 2027.

Aumento de 57 milhdes em
4 anos, o que significa um
crescimento de 61,3%.

A taxa de crescimento anual
serd de 12,7% em relagdo ao
ano anterior.

METAS ANUAIS

2023 = 93 milhdes
2024 =104,8 milhdes
2025 = 118,1 milhdes
2026 = 133,1 milhdes
2027 = 150 milhdes

O OO 0O

| - Programa de
Formalizagdo de
Prestadores de Servicos
Turisticos

Il - Programa de
Qualificagao Profissional e
de Insercao Produtiva no
Turismo

Ill - Programa de
Certificacdo de Atividades e
de Empreendimentos
Turisticos

IV - Programa de
Certificacdo de Destinos

| - Programa de Incentivo
a Viagens: Conheca o Brasil

Il - Programa de Fomento,
Captacdo e Promogao
de Eventos

Ill - Plano Nacional de
Marketing Turistico
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Aumentar para 8,1
4. Aur.nentar a cheg?da milhées pOF:‘ ano 2, | - Plano Internacional
de turistas estrangeiros namero de turistas de Marketing Turistico

internacionais que
visitam o Brasil,
até 2027.

Aumentar de 5,9 milhbées para
8,1 milhées por ano o niumero
de turistas internacionais que

visitam o Brasil, até 2027.

Aumento de 2,2 milhdes de
turistas internacionais em 4
anos, o que significa um
crescimento de 37,1%.

A taxa de crescimento
anual serd de 8,2% em
relacdo ao ano anterior

METAS ANUAIS

2023 = 5,9 milhdes
2024 = 6,4 milhdes
2025 = 6,9 milhdes
2026 = 7,6 milhdes
2027 = 8,1 milhdes

O O0O0O0O0

DIANTE DE UM CENABIO PROMISSOR, O DESAFIO DO MINISTERIO DO TURISMO
E CHEGAR A 10 MILHOES DE TURISTAS INTERNACIONAIS POR ANO, ATE 2027.

5. Aumentar a receita 8A‘="I;1'Iel‘:‘3ar para US$
internacionais no Brasil. o
por visitantes
internacionais no
Brasil, até 2027.
Aumentar a receita anual
gerada por visitantes
internacionais no Brasil, de
USS$ 6,6 bilhées para US$
8,1 bilhées, até 2027.
Aumento de 1,8 bilhdo em
4 anos, o que significa um
crescimento de 28,6%.

| — Plano Internacional
de Marketing Turistico

A taxa de crescimento
anual sera de 5,1% em
relacdo ao ano anterior.

METAS ANUAIS

2023 = 6,6 milhdes
2024 = 6,9 milhées
2025 = 7,3 milhdes
2026 = 7,7 milhdes
2027 = 8,1 milhdes

OO00O0O0

MODELO DE GESTAO: _
DESCENTRALIZACAO E REGIONALIZAGAO
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PROCESSO N°:  416094/17

ASSUNTO: CONSULTA

ENTIDADE: PARANA TURISMO

INTERESSADO:  MANOEL JACO GARCIA GIMENES

RELATOR: CONSELHEIRO ARTAGAO DE MATTOS LEAO

ACORDAO N° 1102/19 - Tribunal Pleno

Consulta. Instdncias de Governanca Regionais.
Municipios. Participacao. Possibilidade.
Necessidade de previsao legal. Repasse de
valores. Legislagdo orgcamentaria. Prestagdo de
Contas. Resolucao n.° 28/11-TCE-PR.

| - RELATORIO

Trata-se de Consulta apresentada por MANOEL JACO
GARCIA GIMENES, Diretor-Presidente da PARANA TURISMO, que
questiona “(...) a possibilidade dos Municipios por meio de Lei, manterem
cooperagcdo técnica, administrativa e financeiras com as IGRs,
fundamentando-se no carater associativo de natureza unica para este servigo

de Regionalizagdo do Turismo”.

A assessoria juridica da Entidade emitiu o Parecer n.° 058/18

(peca n.° 12), no sentido de que, em suma:

“(...) havendo Lei especifica e regulamentagcdo dos
critérios para a concessdo de recursos publicos as
atividades turisticas, contendo, a previsdo de entrega e
de andlise de projetos, a finalidade, os objetivos a serem
alcancados, a destinagdo dos recursos, a forma, prazo e
responsabilidades na prestagcdo de contas, dentre outras
disposi¢bes, entende-se que ndo haja proibicdo na
contribuigdo com entidades ndo governamentais, desde
que (...) haja regulamentagdo dos objetivos e que haja

analisar quanto a finalidade publica do projeto, para
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permitir o controle da contribuigdo publica e garantir a
observédncia do principio da impessoalidade nessa

participagcdo”

Admitida a consulta (pecas n.° 07), a Supervisao de
Jurisprudéncia e Biblioteca informa a inexisténcia de consultas ou
precedentes que tratem especificamente do tema, embora indique os
acordaos n.° 4588/15 e 1158/07, ambos do Tribunal Pleno, que tangenciam a

matéria.

A Coordenadoria de Gestdao Municipal, mediante a Instrugao
n.° 4961/18 (peca n.° 15), responde as indagagdes do Consulente, concluindo
pela “possibilidade de que o municipio efetue contribuicbes para as
Instédncias de Governanga Regionais, desde que exista autorizagdo em lei

especifica, bem como previsdo nos instrumentos orcamentarios”.

Por sua vez, o Ministério Publico junto ao Tribunal de
Contas, por meio do Parecer n.° 62/19 (pec¢a n.° 16), manifesta-se no mesmo

sentido da Unidade Técnica.
E o relatério.

Il -VOTO

Em analise aos requisitos de admissibilidade previstos no
artigo 38 da Lei Complementar Estadual n°® 113/2005, verifica-se que: (a) a
autoridade consulente é legitimada para formular consultas; (b) ha quesitos
objetivos, indicando precisamente as duvidas; (c) a observancia do diploma
regulamentar se insere na competéncia fiscalizatéria do Tribunal de Contas;
(d) o parecer juridico local aborda conclusivamente o tema; e (e) ndo ha

vinculagdo a caso concreto.

Limitam-se os questionamentos do Consulente a possibilidade

de manutengcdo de cooperagdo técnica, administrativa e financeira pelos
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Municipios em sede de Instancias de Governangas Regionais — IGR, voltadas

a politicas de publicas de turismo.

Segundo dispbe o art. 180 da Constituicdo Federal, “A Uniéo,
os Estados, o Distrito Federal e os Municipios promoverdo e incentivarédo o

turismo como fator de desenvolvimento social e econébmico”.

Complementando, o art. 5°, VI, da Lei n.° 11.771/08" prevé

que a Politica Nacional de Turismo objetiva, dentre outros aspectos:

“(...) promover, descentralizar e regionalizar o turismo,
estimulando Estados, Distrito Federal e Municipios a
planejar, em seus territérios, as atividades turisticas de
forma sustentavel e segura, inclusive entre si, com o
envolvimento e a efetiva participagcdo das comunidades
receptoras nos beneficios advindos da atividade

econbmica; (...)"

Seguindo, por meio da Portaria n.° 185/18, o Ministério do
Turismo validou o Plano Nacional de Turismo 2018-2022, prevendo em seu
art. 1° que referido plano “devera ser executado em regime de cooperagéo

entre a Unido, os Estados, o Distrito Federal e os Municipios”

No ambito no Estado do Parana, a Lei Estadual n.° 15.973/08,
no que é pertinente a matéria consultada, os artigos 3°, §1°, Il, e 6°, IV e VI,

bem como seu §°, dispdem que:

“Art. 3°. A Politica de Turismo do Parana esta estruturada
nas areas estratégicas de Gestdo e Fomento ao Turismo
Estadual; Desenvolvimento de Destinos Turisticos; e

Promocgéo e Apoio & Comercializagéo.

§ 1°. Na area estratégica de Gestdo e Fomento ao

Turismo Estadual, pretende-se:

! Dispbe sobre a Politica Nacional de Turismo, define as atribuicdes do Governo Federal no planejamento, desenvolvimento e
estimulo ao setor turistico e da outras providéncias.

DOCUMENTO E ASSINATURA(S) DIGITAIS
AUTENTICIDADE E ORIGINAL DISPONIVEIS NO ENDERECO WWW.TCE.PR.GOV.BR, MEDIANTE IDENTIFICADOR X6NO.4DJV.26XS.AT5G.X



TRIBUNAL DE CONTAS DO ESTADO DO PARANA

(...)

Il - articular e incorporar o turismo as politicas dos varios
setores interdependentes, em uma visdo de integragdo
horizontal e vinculagcdo vertical, compatibilizando as
questbes federais, macrorregionais, estaduais e

municipais;

(...)

Art. 6°. Compete a Secretaria de Estado do Turismo a
definicdo de diretrizes, a proposicdo e a implementacao
da politica de governo na area do turismo, em todas as
suas modalidades de promogcédo, e a normalizagcdo, a
fiscalizagcdo, a divulgagdo e o incentivo ao turismo, como
fator de desenvolvimento econbmico e  social,

compelindo-lhe para a realizagdo dos seus objetivos:

()

IV - a articulagéo institucional entre suas vinculadas e 0s
atores da atividade turistica, no ambito municipal,

estadual, nacional e internacional;

()

VI - a celebragcdo de contratos, convénios e outros
instrumentos legais, com entidades publicas e privadas,
objetivando a perfeita execugdo dos programas e projetos
que decorram do Plano de Desenvolvimento do Turismo

do Parana;

(...)

§ 3°. As atividades e agbes da Secretaria de Estado do
Turismo deverdo estar em consondncia com a
normatizacdo existente nas esferas federal, estadual e

municipal.”
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Em paralelo, depreende-se a partir do sitio da Secretaria

Nacional de Estruturacdo do Turismo, do Ministério do Turismo, que:

“A Instancia de Governanca Regional é uma organiza¢cdo
com participagdo do poder publico, do setor privado e de
outras entidades representativas do turismo dos
municipios componentes das regibes turisticas, com o
papel de coordenar o Programa em ambito regional. Elas
passam a ser responsaveis pela definicdo de prioridades,
pela coordenacdo das decisbes a serem tomadas, pelo
planejamento e execugao do processo de
desenvolvimento do turismo na regido turistica. Essa
instancia pode, dentre outros formatos, ser um conselho,

um férum, um consoércio regional de municipios.”?

Em termos legais, dispée o art. 8° Ill, da Lei n.° 11.771/08,
que as instancias de governanca macrorregionais, regionais e municipais

consistem em 6rgaos que compdem o Sistema Nacional de Turismo.

Neste contexto, denota-se que o sistema normativo
constitucional e infraconstitucional que trata da implementacao de politicas
de desenvolvimento do setor de turismo, ndo s6 autorizam, como incentivam
a cooperacao entre entidades publicas e privadas visando o desenvolvimento
da atividade, em especial, em nome dos principios da descentralizacado e

regionalizagéo3.

Considerando que as Instancias de Governanga Regional
possam se dar por meio de conselho, férum, comité, consércios ou
associacdo®, deve-se observar as especificidades de cada figura juridica,
observando-se, em todo caso, que a formalizacdo do vinculo devera ser

prescindida de lei, a fim de se observar o principio da legalidade.

2 Disponivel em: <http://www.regionalizacao.turismo.gov.br/index.php?option=com_content&view=article&id=91 &ltemid=273>.
Acessado em 08/03/19.

% Nos termos do art. 4°, V e VI, da Lei Estadual n.° 15.973/08.

* Neste sentido, destaca-se o teor da cartilha Roteiros do Brasil — Programa de Regionalizagdo do Turismo — Maddulo
Operacional 3 — Institucionalizagdo da Instancia de Governanga Regional, disponivel no sitio da Secretaria Nacional de
Estruturacédo do Turismo, do Ministério do Turismo:
<http://www.regionalizacao.turismo.gov.br/images/roteiros brasil/institucionalizacao da_instancia_de governanca regional.pdf
> . Acessado em 08/03/19.

DOCUMENTO E ASSINATURA(S) DIGITAIS
AUTENTICIDADE E ORIGINAL DISPONIVEIS NO ENDERECO WWW.TCE.PR.GOV.BR, MEDIANTE IDENTIFICADOR X6NO.4DJV.26XS.AT5G.X


http://www.regionalizacao.turismo.gov.br/index.php?option=com_content&view=article&id=91%20&Itemid=273
http://www.regionalizacao.turismo.gov.br/images/roteiros_brasil/institucionalizacao_da_instancia_de_governanca_regional.pdf
http://www.regionalizacao.turismo.gov.br/images/roteiros_brasil/institucionalizacao_da_instancia_de_governanca_regional.pdf

TRIBUNAL DE CONTAS DO ESTADO DO PARANA

Igualmente, existindo repasse de recursos a pessoa juridica de
direito privado, imperiosa a observancia do disposto no art. 26 da Lei n.°
101/00, rogando, portanto, de lei especifica assim autorizando, além de
previsdo nos instrumentos or¢camentarios, sendo necessaria a fiscalizagédo

sobre o emprego de tais recursos.

Igualmente, como bem ponderado pelo Ministério Publico junto
ao Tribunal de Contas, em existindo repasses para projetos especificos, deve

ser observado o regramento da Resolugdo n.° 28/11 desta Corte de Contas.
Il - CONCLUSAO

Diante do exposto, VOTO pelo CONHECIMENTO da presente
Consulta e, no mérito, pela RESPOSTA dos questionamentos, diante das
uniformes manifestacdes da Coordenadoria de Gestao Municipal e do
Ministério Publico junto ao Tribunal de Contas, no sentido de que € possivel
“a filiacdo de Municipios as Instancias de Governanga Regionais, até mesmo
quando estiverem constituidas sob a forma de associacdo de direito privado,
exigindo-se, para tanto, previsdo legal autorizativa, bem como previsdo na
legislagdo orgamentaria, caso envolvido o repasse ordinario de recursos
financeiros para a manuten¢cdo do ente. Repasses de recursos financeiros
para projetos especificos, vinculados a politica de turismo, deverdo ser
formalizados por convénios especificos, seqgundo as regras deste Tribunal de

Contas (Resolugéao n° 28/2011), e com a devida prestagdo de contas”

VISTOS, relatados e discutidos,

ACORDAM

0OS MEMBROS DO TRIBUNAL PLENO do TRIBUNAL DE CONTAS
DO ESTADO DO PARANA, nos termos do voto do Relator, Conselheiro ARTAGAO
DE MATTOS LEAO, por unanimidade, em:
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TRIBUNAL DE CONTAS DO ESTADO DO PARANA

CONHECER a Consulta formulada por MANOEL JACO
GARCIA GIMENES, Diretor-Presidente da PARANA TURISMO, uma vez
presentes os pressupostos de admissibilidade, e, no mérito, RESPONDER os
guestionamentos, diante das uniformes manifestacdes da Coordenadoria de
Gestdo Municipal e do Ministério Publico junto ao Tribunal de Contas, no
sentido de que é possivel “a filiacdo de Municipios as Instancias de
Governanga Regionais, até mesmo quando estiverem constituidas sob a
forma de associacdo de direito privado, exigindo-se, para tanto, previsao
legal autorizativa, bem como previsdo na legislagdo orgamentaria, caso
envolvido o repasse ordinario de recursos financeiros para a manutencao do
ente. Repasses de recursos financeiros para projetos especificos, vinculados
a politica de turismo, deverao ser formalizados por convénios especificos,
segundo as regras deste Tribunal de Contas (Resolugado n°® 28/2011), e com a

devida prestacao de contas”

Votaram, nos termos acima, os Conselheiros ARTAGAO DE
MATTOS LEAO, FERNANDO AUGUSTO MELLO GUIMARAES, IVAN LELIS
BONILHA, JOSE DURVAL MATTOS DO AMARAL, FABIO DE SOUZA CAMARGO e
IVENS ZSCHOERPER LINHARES.

Presente o Procurador-Geral do Ministério Publico junto ao Tribunal
de Contas, FLAVIO DE AZAMBUJA BERTI.

Sala das Sessoes, 24 de abril de 2019 - Sessao n° 13.

ARTAGAO DE MATTOS LEAO
Conselheiro Relator

NESTOR BAPTISTA
Presidente
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Paragrafo primeiro. Ndo havendo "qudérum" para a abertura da reunido, podera
ser convocada uma nova reunido, a pedido de qualquer das bancadas, com antecedéncia
minima de dez dias.

Paragrafo segundo. Ndo havendo a reunido agendada, os presentes poderdo
discutir os assuntos que lhes interessar, sem, contudo, ser considerada essa atividade
como reunido da CEBz/PR, portanto, sem deliberacdes e sem inclusdo desse debate na
ata.

Art. 182. As propostas referentes a pauta das reunides da CEPBz/PR, deverdo
ser encaminhadas a secretaria executiva com antecedéncia minima de 20 (vinte) dias, e o
seu repasse a todos os membros titulares e suplentes acontecera até 10 (dez) dias da data
da reunido.

Art.
representagdes.

Paragrafo primeiro. As minutas das atas devem ser submetidas para as trés
representagdes antes da divulgagdo publica.

Paragrafo segundo. Sera permitido
encaminhamentos ndo aprovados, respondendo
solicitarem.

Paragrafo terceiro. As atas devem ser submetidas para aprovagdo no inicio da
reunido seguinte pelas trés representagoes.

Paragrafo quarto. Cada bancada e instituicio componente podera divulgar as
atas aprovadas em sitios respectivos.

Capitulo VII

DAS DISPOSICOES GERAIS

Art. 202. Em caso de duvidas, as mesmas deverdo ser encaminhadas a

192 As atas deverdo ser aprovadas por consenso pelas trés

as bancadas
pelos

registrar eventuais
termos e registros que

CNPBz.

Art. 219, Este Regimento Interno somente poderd ser alterado em reunides
ordindrias, desde que conste como item especifico na pauta.

Paragrafo uUnico. As solicitagbes de alteragdes no Regimento Interno da
CEBz/PR deverdo ser encaminhadas a secretaria executiva, com antecedéncia minima de
30 (trinta) dias, a fim de que sejam repassadas aos demais membros.

Art. 222, A CEBz/PR podera constituir grupos de trabalhos sempre que se fizer
necessario.

Paragrafo primeiro. Os grupos de trabalhos serdo formados de forma tripartite
paritdria, por membros da comissdo, e poderdo ser incluidos assessores convidados pelas
bancadas.

Paragrafo segundo. Os grupos de trabalho elaborardo relatério das suas
atividades e apresentardo em reunido da CEBz/PR.

Art. 232. A CEBz/PR sera composta de dois foruns, a reunido das Bancadas e
a reunido Ordinaria ou extraordinaria.

Paragrafo Unico. A reunido das bancadas podera ser realizada uma hora antes
do inicio da reunido ordindria ou extraordindria.

Art. 249, Este Regimento entrard em vigor na data de sua aprovagdo pela
CEBz/PR.

ANEXO | do Regimento Interno da Comissdo Estadual do Benzeno do Parana
(CEBz/PR)

Protocolo de VISITAS - CNPBz

1.Negociar a visita com pelo menos 1 (uma) reunido de antecedéncia, sendo
definidos os objetivos e d4reas a serem visitadas, observadas as particularidades do
caso.

2.A confirmagdo da visita ficara sujeita a consulta ao 6rgdo / empresa a ser
visitado. Esta consulta deverd ser feita pelo representante da respectiva bancada;

3.0 representante da bancada do 6rgdo ou empresa cuja visita foi solicitada,
devera informar ao Coordenador da CNPBz sobre a disponibilidade do érgdo / empresa
para receber a visita da CNPBz e sobre regras internas que deverdo ser observadas;

4.A visita devera ocorrer em Unico dia;

5.0 Coordenador da CNPBz devera delegar representante da Bancada de
Governo na CNPBz, que ficara responsdvel pelos ajustes das visitas, centralizando as
informagdes e encaminhamentos a todos;

6.Para atendimento ao item acima, o Coordenador devera disponibilizar correio
eletrénico da pessoa indicada as demais representagdes das bancadas (patronal e de
trabalhadores) visando a fluéncia das informagdes;

7.Para efetivagdo da visita deverdo as bancadas apresentar a empresa a ser
visitada, num prazo de até 15 dias antes da visita, lista com a relagdo dos visitantes com
nome completo, N2 de RG e CPF de cada participante.

8.A fim de manter a melhor organizagdo e minimizar a possibilidade de
exposi¢cdo a riscos laborais, cada bancada podera ser representada por até 10 (dez)
pessoas, limitado a 30 (trinta) representantes na visita. Havendo vacdncia as vagas
poderdo ser ocupadas por representantes de outra bancada. Além deste, fica assegurada
a comunicagdo da visita a CIPA e a participagdo do GTB da respectiva empresa.

9.Para atendimento a visita, o Representante da Bancada deverd disponibilizar
correio eletrénico da pessoa indicada pela empresa a ser o responsavel pela organizagao
da visita as demais representa¢des das bancadas (patronal e de trabalhadores) visando a
fluéncia das informacgGes;

10.0s interessados e relacionados na lista de visitantes deverdo confirmar a
presenga até 5 (cinco) dias antes da visita via representante delegado pelo Coordenador
da comissdo;

11.0 representante devera, imediatamente, repassar as confirmagdes ao
representante da bancada e, diretamente, ao responsavel pelo recebimento da comissdo
na empresa a ser visitada;

12.Todos que confirmarem a presenga deverdo se apresentar para a visita
devidamente vestidos para acessar areas industrias com pelo menos: calgas e camisa de
brim (com mangas compridas) e sapatos de couro fechado com solado de borracha. A
entrada na empresa ficara condicionada a vestimenta apropriada, e a empresa ndo estard
obrigada a fornecer complementos para a vestimenta.

13.Cabera a empresa visitada disponibilizar EPI's (capacetes, protetores
auriculares, oculos de protecdo, luvas e outros) que julgar necessarios em fungdo das suas
particularidades e dos riscos existentes;

14.Ficara a critério de a empresa visitada acatar pedidos de inclusdo de
visitantes fora do prazo de inscri¢des;

15.Devera ser negociada forma de transporte e deslocamento com a empresa
visitada - a principio ndo existe a obrigatoriedade de a empresa visitada prover meio(s) de
transporte para visitantes;

16.A empresa a ser visitada devera encaminhar ao coordenador da comissdo,
com copia ao coordenador de bancada patronal, um cronograma da visita, com pelo
menos 10 (dez) dias de antecedéncia da visita, dando tempo para que todas as
representacdes (empresa / Sindicato e Trabalhadores - GTB) possam se preparar para
usarem os tempos disponibilizados (é boa pratica disponibilizar tempo para os
representantes de Governo e dos Trabalhadores);

EXEMPLO DE CRONOGRAMA DE VISITA - Programagdo:

- Chegada a empresa: local e horario;

- Entrada para visita: horario com tolerancia de 10 minutos;

- Programagdo de recepgdo: a cargo da empresa (deve incluir Reunido de
Abertura, - Objetivos da visita, além de outros topicos que forem ajustados);

- Visita as dreas:hordrio e roteiro;

- Apresentacdo do Servico de Saude e Medicina Ocupacional e do PPEOB;

- Reunido de fechamento.

17.A Comissdo (representantes das trés bancadas juntos) deverd preparar um
relato que constara na ata da reunido da CNPBz.

18.As visitas ndo terdo cunho fiscalizatério.

19.Durante a visita fotos e solicitagdo de cépia de documentos ou informagdes
somente serdo atendidas caso a empresa visitada o permita e nas condigdes por ela fixadas.

Este documento pode ser verificado no enderego eletrénico
http://www.in.gov.br/autenticidade.html, pelo cédigo 05152018122800528
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Anexo Il

Membros da CEBz-PR:

1. Bancada de Governo
Debora Cordeiro Machado
Elver Andrade Moronte
Irinéia Solovy

José Margal Jackson Filho
June Maria Passos Rezende
Luana Francesca Badalotti De Geroni
Maria Carolina Lobo da Silva
Rubens Patruni Filho

Vanise Cleto Murta

2. Bancada de Trabalhadores
Alan Martins Frangullys
Alberto Henrique Dluhosch Filho
Alexandro Guilherme Jorge
Faissal Bark

José de Souza

Luciano Zanetti

Cristiano Matheus Sabchuk
Karoline Ferreira Prestes
Rodrigo Scherr Vieira

Vilmar Felchak

3. Bancada Patronal

Juliano Moreira da Silveira
Patricia Elisa Baume Merlin
Rejane Rattmann

Ministério do Turismo

GABINETE DO MINISTRO
PORTARIA N¢ 192, DE 27 DE DEZEMBRO DE 2018

Estabelece critérios para a atualizagdo do Mapa do
Turismo Brasileiro, instituido pela Portaria MTur n2
313, de 3 de dezembro de 2013, e da outras
providéncias.

O MINISTRO DE ESTADO DO TURISMO, no uso das atribuicdes que lhe
confere o art. 87, paragrafo unico, inciso Il, da Constituicdo, e

CONSIDERANDO o disposto no art. 59, inciso VI, da Lei n? 11.771, de 17 de
setembro de 2008;

CONSIDERANDO que o mapeamento das regides turisticas brasileiras se
constitui em uma das estratégias para a implementag¢do do Programa de Regionalizagdo
do Turismo, consoante dispée o art. 52 da Portaria MTur n2 105, de 16 de maio de
2013; e

CONSIDERANDO que o Mapa do Turismo Brasileiro é um instrumento de
orientacdo para a atuac¢do do Ministério do Turismo no desenvolvimento das politicas
publicas setoriais e locais, nos territérios nele identificados, tendo como foco a gestdo,
estruturagdo e promogdo do turismo, de forma regionalizada e descentralizada,
conforme definido pela Portaria MTur n2 313, de 3 de dezembro de 2013, resolve:

Art. 12 Para integrar o Mapa do Turismo Brasileiro, instituido pela Portaria
MTur n2 313, de 3 de dezembro de 2013, as regides turisticas deverdo observar os
seguintes critérios:

| - os municipios que a compdem devem possuir caracteristicas similares
e/ou complementares e aspectos que os identifiquem enquanto Regido, ou seja, que
tenham uma identidade histdrica, cultural, econémica e/ou geografica em comum;

Il - os municipios que a compdem devem ser limitrofes e/ou préximos uns
aos outros;

Il - a regido devera comprovar a existéncia de uma Instdncia de Governanga
Regional (conselho, férum, comité, associagdo) responsavel por sua gestdo, por meio de
ata da reunido de sua instalagdo; e

IV - o Orgdo Oficial de Turismo das Unidades da Federacio deverd
apresentar ata de reunido com o Forum ou Conselho Estadual de Turismo, registrando
a apresentacdo das Regides Turisticas definidas ao referido colegiado.

Art. 22 Para integrar uma Regido Turistica do Mapa do Turismo Brasileiro,
cada municipio devera atender aos seguintes critérios:

| - comprovar a existéncia de d6rgdo ou entidade responsavel pela Pasta de
turismo, por meio da apresentagdo de legislacdo referente a estrutura administrativa
da Prefeitura Municipal;

Il - comprovar a existéncia de dotagdo orgamentaria destinada ao turismo,
por meio da apresentagdo da Lei Orgamentdria Anual - LOA e do Quadro de
Detalhamento de Despesa - QDD vigentes;

Il - comprovar a existéncia de Conselho Municipal de Turismo ativo,
mediante a apresentacdo da legislagdo que o institui, da ata de posse da atual
diretoria e das atas das duas ultimas reunibes realizadas;

IV - possuir prestador(es) de servigos turisticos de atividades obrigatdrias
registrados, na Base de Dados do Sistema de Cadastro dos Prestadores de Servigos
Turisticos - CADASTUR, até 30 (trinta) dias antes da data de fechamento do Sistema
de Informagdes do Programa de Regionalizagdo do Turismo - SISPRT; e

V - apresentar Termo de Compromisso assinado pelo Prefeito Municipal e
pelo dirigente responsavel pela pasta de turismo, conforme modelo disponibilizado pelo
Ministério do Turismo, aderindo de forma espontanea e formal ao Programa de
Regionalizacdo do Turismo e a Regido Turistica.

Paragrafo Unico. Em relagdo ao disposto no inciso Ill, nos casos em que o
Conselho Municipal de Turismo tiver sido instituido nos ultimos trés meses antes do
fechamento do Sistema de InformagBes do Programa de Regionalizagdo do Turismo -
SISPRT, faculta-se a apresentagdo das atas das duas ultimas reunides.

Art. 32 Todos os documentos comprobatérios deverdo ser anexados ao
Sistema de InformagGes do Programa de Regionalizagdo do Turismo - SISPRT, conforme
cronograma a ser definido e divulgado pelo Ministério do Turismo, por meio dos sitios
eletrénicos www.turismo.gov.br e www.regionalizacao.turismo.gov.br.

Art. 42 As instrugbes para condugdo do processo de mapeamento das
regides turisticas do Mapa do Turismo Brasileiro estdo contidas no documento
"Orientagdo para Atualizagdo do Mapa do Turismo Brasileiro", disponivel no enderego
eletrénico: www.regionalizacao.turismo.gov.br.

Art. 52 O Ministro de Estado do Turismo, em carater excepcional, poderd
decidir acerca dos casos ndo previstos nesta Portaria, desde que justificado o interesse
da Administragdo Federal ou Estadual e respeitado o principio da razoabilidade,
mediante andlise do caso concreto.

Art. 62 Fica revogada a Portaria n? 205, de 9 de dezembro de 2015,
publicada no Diario Oficial da Unido no dia subsequente.

Art. 72 Esta Portaria entra em vigor na data de sua publicagdo.

VINICIUS LUMMERTZ

Documento assinado digitalmente conforme MP n2 2.200-2 de 24/08/2001,
que institui a Infraestrutura de Chaves Publicas Brasileira - ICP-Brasil.
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Orgao: Ministério do Turismo/Gabinete do Ministro
PORTARIA MTUR N° 9, DE 24 DE ABRIL DE 2025

Dispoe sobre as normas do Programa de Regionalizagao do
Turismo, do Mapa do Turismo Brasileiro e da Categorizacao dos
Municipios do Mapa do Turismo Brasileiro.

A MINISTRA DE ESTADO DO TURISMO SUBSTITUTA, no uso de suas atribuicoes, conforme
Decreto n° 8.851, de 20 de setembro de 2016 e tendo em vista o disposto na Lei n° 11.771, de 17 de
setembro de 2008, arts. 3° e 13-A, § 8° e no Decreto n°® 12.136, de 9 de agosto de 2024,

resolve:

Art. 1° Esta portaria dispoe sobre o Programa de Regionalizacao do Turismo, a Categorizagcao
dos Municipios do Mapa do Turismo Brasileiro e o Mapa do Turismo Brasileiro, além de estabelecer os
critérios, as orientagoes, os compromissos e os procedimentos para sua composicao.

CAPITULO |
DO PROGRAMA DE REGIONALIZACAO DO TURISMO

Art. 2° O Programa de Regionalizacao do Turismo tem por objetivo promover a convergéncia e a
articulagcao das acoes do Ministério do Turismo e do conjunto das politicas publicas setoriais e locais,
tendo como foco a gestao, a estruturagao e a promogao do turismo no Brasil, de forma regionalizada e
descentralizada, alinhadas aos principios da Politica Nacional de Turismo, estabelecidos pela Lei n° 11.771,
de 17 de setembro de 2008.

Art. 3° Sao objetivos do Programa de Regionalizacao do Turismo:

| - mobilizar e articular os programas e agoes no ambito do Ministéerio do Turismo, de outros
orgaos publicos e das agéncias de fomento nacionais e multilaterais, para a abordagem territorial e a
gestao descentralizada do turismo;

Il - estabelecer critérios e parametros para a categorizagcao dos Municipios, de modo a gerar
indicadores de desempenho para a tomada de decisao técnica e politica;

[l - promover a integracao e o fortalecimento das instancias colegiadas nas regidoes, nos
Estados, no Distrito Federal e Municipios;

IV - incentivar e apoiar a formulagao e a gestao de planos turisticos estaduais, regionais e
municipais, com o protagonismo da cadeia produtiva, adotando visao integradora de espacos, agentes,
mercados e politicas publicas;

V - prover os meios para qualificar os profissionais e servicos, bem como incrementar a
producao associada nas Regides e Municipios turisticos;

VI - fomentar o empreendedorismo nos Estados, regides e Municipios turisticos;

VIl - fomentar a captacao e promogao de investimentos no ambito dos Estados, regides e
Municipios turisticos, capacitando os gestores para estas finalidades;

VIl - identificar as necessidades de infraestrutura dos Estados, regidoes e Municipios e articular
sua priorizagao com areas setoriais;

IX - apoiar a promog¢ao e comercializagao dos produtos turisticos;

X - transferir conhecimento técnico visando a eficiéncia e eficacia da gestao publica de turismo
no Pais;

XI - definir critérios, parametros e métodos capazes de estimular e disseminar as melhores
praticas e iniciativas em turismo no Pais; e




Xl - estabelecer critérios para a ampliagcao do uso de editais de selecao publica, na escolha de
projetos para a destinagao de recursos publicos do orcamento.

Art. 4° O Programa de Regionalizacao do Turismo esta alicercado na gestao compartilhada,
descentralizada, coordenada e integrada, proporcionando a participagao, a democratizagao, os consensos
e acordos, envolvendo a multiplicidade e diversidade de entes institucionais, agentes econémicos e
sociedade civil organizada.

§ 1° Para os fins desta portaria, a gestao compartilhada do Programa de Regionalizacao do
Turismo estrutura-se nos seguintes niveis de atuacao:

AMBITO INSTITUICAO COLEGIADO

Nacional Ministério do Turismo Conselho Nacional
Estadual/Distrital | Orgao Oficial de Turismo da UF Conselho / Forum Estadual
Regional Instancia de Governanga Regional

Municipal Orgao Oficial de Turismo do Municipio | Conselho / Forum Municipal

Art. 5° Sao eixos de atuacao do Programa de Regionalizacao do Turismo:

| - a gestao descentralizada do turismo;

Il - o planejamento e o posicionamento de mercado;

lll - a qualificacao profissional, dos servigos e da producao associada ao turismo;

IV - o empreendedorismo, a captacao e a promocgao de investimentos;

V - ainfraestrutura turistica;

VI - ainformacao ao turista;

VIl - a promogao e o0 apoio a comercializagao; e

VIl - o monitoramento.

Art. 6° Sao estratégias de implementacao do Programa de Regionalizagao do Turismo:

| - mapeamento: processo de identificagao das regides turisticas e dos Municipios beneficiados
pelo turismo, para orientar a atuagcao do Sistema Nacional do Turismo no desenvolvimento das politicas
publicas;

Il - diagnostico: resultado da analise de dados e informacgodes, baseada nos eixos de atuagao do

Programa de Regionalizacdo do Turismo, capaz de identificar o estagio de desenvolvimento turistico das
regides turisticas e dos Municipios nelas contidos;

lll - categorizagao: instrumento para identificacao do desempenho da economia do turismo dos
Municipios das regides turisticas que compdéem o Mapa do Turismo Brasileiro, de modo a orientar a
elaboracao e a implementacao de politicas para cada categoria de Municipios;

IV - formacao: processo de capacitagao realizado, preferencialmente, em articulacao com
entidades do Sistema Nacional de Turismo e com instituicoes de ensino superior e técnico, considerando
os eixos de atuagcao do Programa de Regionalizagao do Turismo;

V - fomento: apoio financeiro para o desenvolvimento turistico das regides turisticas e dos
Municipios nelas contidos, preferencialmente realizado por meio de chamadas publicas de projetos,
orientadas pelos eixos de atuagao do Programa de Regionalizacao do Turismo e por critérios técnicos
especificos, que deverao considerar a categoria de cada Municipio;

VI - comunicagao: producao e disponibilizagao de instrumentos e ferramentas de informagao e
de comunicagao, necessarios para promoverem o programa aos varios segmentos da sociedade, como
instrumento politico e para a consolidacao dos destinos; e

VII - monitoramento: o monitoramento e a avaliacao do Programa de Regionalizacao do Turismo
sera fundamentado em seus Eixos de Atuacao e devera alimentar o Sistema de Informacdes Gerenciais do
Programa.




Art. 7° Cabe a Coordenagao-Geral de Definicdo de Areas Estratégicas para o Desenvolvimento
do Turismo realizar o levantamento e o monitoramento das transferéncias voluntarias de recursos, por
parte do Ministério do Turismo e de outras instituicdes publicas federais, aos Municipios do Mapa do
Turismo Brasileiro, como uma das formas de avaliar a efetividade do Programa de Regionalizacao do
Turismo.

Paragrafo unico. Para cumprimento do disposto no caput devera ser apresentado ao Ministro de
Estado do Turismo relatorios semestrais com a descricao dos projetos apoiados, seus objetos e valores.

CAPITULO Il
DO MAPA DO TURISMO BRASILEIRO

Art. 8° O Mapa do Turismo Brasileiro tem por objetivo orientar a atuagcao do Sistema Nacional do
Turismo, nos termos do art. 13-A da Lei n° 11771, de 17 de setembro de 2008, e do art. 6° do Decreto n°
7.381, de 2 de dezembro de 2010, no desenvolvimento, regionalizado e descentralizado, das politicas
publicas nos territorios nele identificados.

Art. 9° O Mapa do Turismo Brasileiro sera disponibilizado para consulta no sitio eletrénico
www.mapa.turismo.gov.br.

Secao |
Critérios para a composicao do Mapa do Turismo Brasileiro

Art. 10. Sao critérios obrigatorios para que um Municipio integre uma regiao turistica do Mapa do
Turismo Brasileiro:

| - comprovar a existéncia de orgao ou entidade municipal responsavel pela pasta de Turismo,
por meio da apresentacao de normativo referente a estrutura administrativa da Prefeitura Municipal,

I - comprovar a existéncia de dotacao orcamentaria destinada ao turismo, por meio da
apresentacao da Lei Orcamentaria Anual - LOA e do Quadro de Detalhamento de Despesa - QDD vigentes;

[l - possuir, no minimo, um prestador de servicos turisticos, de cadastro obrigatorio no Ministerio
do Turismo, conforme disposto no caput do art. 21 da Lei n° 11771, de 17 de setembro de 2008, e em
situacao regular no Sistema de Cadastro dos Prestadores de Servigcos Turisticos;

IV - comprovar a existéncia de conselho ou forum municipal de Turismo ativo, mediante a
apresentacao:

a) do ato normativo que o instituiu;
b) da ata de posse de sua atual diretoria; e

c) das atas assinadas das duas ultimas reunioes realizadas durante a vigéncia do Municipio no
Mapa do Turismo, comprovando a discussao de temas e propostas relacionadas ao turismo local.

V - apresentar termo de compromisso, conforme modelo disponibilizado pelo Ministério do
Turismo, assinado pelo prefeito (a) e pelo dirigente responsavel pela pasta de Turismo, aderindo, de forma
espontanea e formal, ao Programa de Regionalizagao do Turismo.

Paragrafo unico. Em relagao ao disposto no inciso IV do caput deste artigo, nos casos em que o
conselho ou forum municipal de Turismo tiver sido instituido no mesmo més da realizagao do cadastro no
sistema eletrénico do Mapa do Turismo Brasileiro, faculta-se a apresentagcao das atas das duas ultimas
reunioes realizadas.

Art. 11. S3o critérios obrigatdrios para que uma regiao turistica integre o Mapa do Turismo
Brasileiro:

| - comprovar a existéncia de uma instancia de governanga regional, como um conselho, forum,
comité ou associagao, responsavel por sua gestao, por meio de ata da reuniao de sua instituicao; e

Il - ser composta apenas por municipios:
a) limitrofes ou proximos uns aos outros; e

b) que possuam caracteristicas ou aspectos similares ou complementares que os identifiquem
enquanto regido turistica, tais como identidade histoérica, cultural, econdmica e/ou geografica.




Art. 12. O Mapa do Turismo Brasileiro podera ser cadastrado e realizado a qualquer tempo,
desde que atendidos os seguintes critérios, orientacdes, compromissos e procedimentos:

| - inclusao de Municipios brasileiros em uma regiao turistica do Mapa do Turismo Brasileiro;
Il - criagao de uma nova regiao turistica; e
[l - alteracao de composicao de uma regiao turistica ja existente no Mapa do Turismo Brasileiro.

§ 1° As eventuais atualizacoes em relacao aos nomes e as composicoes das regides turisticas
existentes na data de publicagcao desta portaria deverao ser realizadas pelo orgao estadual ou distrital de
turismo.

§ 2° O orgao estadual ou distrital de turismo € o responsavel pela homologagao das solicitagoes
de inclusdes de Municipios em determinada regiao turistica e pela admissao de criagao de novas.

Secao ll
Orientacdes e compromissos para a composi¢ao do Mapa do Turismo Brasileiro

Art. 13. Para a composicao do Mapa do Turismo Brasileiro o orgao estadual ou distrital de
turismo:

| - podera definir critérios complementares aos definidos nos arts. 11 e 12 desta portaria, por
meio de ato normativo a ser publicado pelo dirigente maximo do 6rgao;

Il - devera realizar oficinas ou reunides de mobilizacdo, com atores governamentais e nao
governamentais de cada uma de suas regioes turisticas, para orientar os Municipios previamente ao
processo de mapeamento;

[ll - devera evitar o excesso de Municipios em uma mesma regiao turistica, de modo a facilitar a
articulacao;

IV - devera evitar regides turisticas compostas por um unico Municipio, excecao permitida para
capitais; e

V - buscara adotar para a regiao turistica um nome que transmita e valorize sua identidade.

Art. 14. Sao compromissos a serem assumidos pelos Municipios ao integrarem o Mapa do
Turismo Brasileiro:

| - indicar ao Ministério do Turismo, por meio do sistema eletronico do Mapa do Turismo
Brasileiro, um representante responsavel pela interlocugao do Programa de Regionalizagao do Turismo no
Municipio;

Il - participar ativamente da instancia de governanca regional;

[l - destinar, anualmente, recursos orcamentarios para o turismo;

IV - manter ativo o colegiado - conselho, comité - de turismo do Municipio;

V - apoiar o desenvolvimento do turismo regional, de forma cooperada;

VI - elaborar um planejamento estratégico municipal do turismo, caso ainda nao o possua ou for
atualiza-lo, bem como um plano de trabalho anual; e

VII - manter atualizadas as informagdes disponibilizadas no cadastro do Municipio no sistema do
Mapa do Turismo Brasileiro.

Art. 15. Sao compromissos a serem assumidos pelas regioes turisticas ao integrarem o Mapa do
Turismo Brasileiro, por meio da sua respectiva instancia de governancga regional:

| - exigir dos Municipios que componham a regiao turistica o compromisso de participarem
ativamente da instancia de governanca regional;

Il - indicar ao Ministério do Turismo, por meio do sistema eletronico do Mapa do Turismo
Brasileiro, um representante responsavel pela interlocucao do Programa de Regionalizacao do Turismo na
regiao turistica;

lll - formalizar, caso ainda nao seja formalizada, e manter ativa a instancia de governanca
regional;




IV - elaborar um planejamento estrategico regional do turismo e um plano de trabalho anual; e

V - manter atualizadas as informagdes disponibilizadas no cadastro do sistema do Mapa do
Turismo Brasileiro.

Secao lll
Procedimentos para a composicao do Mapa do Turismo Brasileiro

Art. 16. Para um Municipio solicitar sua integragao em uma regiao turistica do Mapa do Turismo
Brasileiro, o seu orgao municipal de Turismo devera preencher corretamente um cadastro por meio do
sistema eletronico do Mapa do Turismo Brasileiro, disponivel em www.sistema.mapa.turismo.gov.br e
anexar os documentos necessarios ao atendimento dos critérios estabelecidos arts. 10 e 12 desta portaria
e dos critérios complementares definidos pelo 6érgao estadual ou distrital de Turismo, quando houver.

Paragrafo unico. Os responsaveis pelo cadastro a que se refere o caput, bem como o érgao que
representam, responderao pela veracidade das informacoes prestadas e autenticidade da documentacao
apresentada.

Art. 17. O cadastro a que se refere o art. 16 sera submetido ao érgao de Turismo do respectivo
Estado ou Distrito Federal, para homologacao.

§ 1° No caso do Distrito Federal, cabe ao seu érgao oficial de turismo o preenchimento e
homologacao do cadastro.

§ 2° Fica o orgao estadual ou distrital de turismo responsavel por conferir o cumprimento dos
critérios definidos nesta portaria e dos critérios complementares editados pelo Unidade Federada que
representa, antes do envio para aprovacao do Ministério do Turismo.

§ 3° O drgao estadual de turismo, respeitados os prazos estabelecidos nesta portaria, podera
restituir o cadastro ao Municipio solicitante para adequacao ou revisao das informagodes prestadas antes da
homologacao ou reprova-lo, deixando registradas as solicitacoes de ajustes ou os motivos da reprovagao
no campo "consideragcoes UF" contido no sistema eletrénico do Mapa do Turismo Brasileiro.

§ 4° Apods homologacao do cadastro do Municipio, o 6rgao estadual ou distrital de turismo
devera envia-lo ao Ministério do Turismo para aprovacgao e efetiva inclusao do Municipio no Mapa do
Turismo Brasileiro.

§ 5° O orgao estadual ou distrital de turismo fica responsavel por dar ciéncia da homologacao
do cadastro do Municipio ao respectivo conselho ou féorum estadual ou distrital de turismo e anexar a ata
ou memoria da reuniao no sistema eletréonico do Mapa do Turismo Brasileiro.

§ 6° A ata ou memoadria da reuniao a que se refere o § 5° do caput podera ser anexada em
momento posterior no sistema eletronico do Mapa do Turismo Brasileiro.

Art. 18. Os cadastros do Municipio e das regides turisticas deverao ser renovados anualmente,
juntamente com a documentacao comprobatodria dos critérios estabelecidos nesta portaria, homologados
pelo 6rgao estadual ou distrital de turismo e aprovados pelo Ministério do Turismo.

Paragrafo unico. Os cadastros nao renovados no prazo estipulado no caput serao
automaticamente excluidos do Mapa do Turismo Brasileiro pelo Ministério do Turismo.

Art. 19. O Ministeério do Turismo disponibilizara aos Municipios e as regioes turisticas, por meio do
sistema eletronico do Mapa do Turismo Brasileiro, o certificado de cadastro, especificando o periodo de
sua validade.

Art. 20. O Ministério do Turismo podera, a qualquer tempo, alterar os critérios e as orientagcoes
para a composicao do Mapa do Turismo Brasileiro, que valerao para novos cadastros ou para renovagoes, a
partir da entrada em vigor do ato normativo especifico.

Art. 21. Em carater excepcional, o Ministério do Turismo, por meio de ato do Ministro de Estado
do Turismo, podera homologar e aprovar cadastros de Municipios e regioes turisticas, mediante analise do
caso concreto, desde que:

| - o Municipio e a regiao turistica atendam os critérios definidos nesta portaria;

Il - justifique a motivacgao e o interesse publico, por meio de nota técnica; e




[l - comunique o 6rgao estadual e distrital de turismo.
Secao IV
Prazos para a composicao do Mapa do Turismo Brasileiro

Art. 22. O Sistema de Informagdes do Mapa do Turismo Brasileiro - SISMAPA ficara disponivel
para renovagao e novos cadastros, respeitados os seguintes prazos:

| - o0 érgao estadual de Turismo do Estado ou do Distrito Federal tera até 30 (trinta) dias corridos
para revisar e homologar o cadastro do Municipio/Regiao Administrativa (RA) solicitante;

Il - o Ministério do Turismo tera até 15 (quinze) dias corridos para aprovar os cadastros de
Municipios e regioes turisticas homologadas pelos 6rgaos estadual ou distrital de turismo e disponibilizar
no site do Mapa do Turismo Brasileiro; e

lIl - as solicitacoes de renovacao de cadastros deverao ocorrer com antecedéncia minima de 60
(sessenta) dias antes do seu vencimento.

Art. 23. Os orgaos estaduais ou distrital de turismo e o Ministério do Turismo analisarao os
cadastros dos Municipios por ordem de apresentagao.

CAPITULO IlI
DA CATEGORIZACAO DOS MUNICIPIOS DO MAPA DO TURISMO BRASILEIRO

Art. 24. Para os fins desta portaria, considera-se categorizacao o instrumento destinado a
identificagcao do desempenho da economia do turismo dos Municipios integrantes das regides turisticas do
Mapa do Turismo Brasileiro, que tem por objetivos:

| - subsidiar as tomadas de decisdes estratégicas da gestao publica e orientar a elaboracao e
implementacao de politicas especificas para cada categoria de Municipios, de modo a atender suas
especificidades; e

[l - auxiliar na atualizacao do Mapa do Turismo Brasileiro e nas reflexdes sobre o papel de cada
Municipio ho processo de regionalizacao do turismo.

Art. 25. Os Municipios das regioes turisticas do Mapa do Turismo Brasileiro serao categorizados
pelo Ministério do Turismo, de acordo com o que dispoe o art. 13-A, § 3°, da Lei n° 11.771, de 17 de setembro
de 2008, sendo:

| - Municipio turistico: aquele que da identidade a regido, concentra o maior fluxo de turistas e
detém os principais atrativos e servicos turisticos em relacao aos Municipios circunvizinhos;

Il - Municipio com oferta turistica complementar. aquele que possui atrativos e servicos
turisticos que complementam a oferta e o fluxo de turistas dos Municipios turisticos da regiao; e

[ll - Municipio de apoio ao turismo: aquele em que nao ha fluxo de turistas ou que possui fluxo
de turistas pouco expressivo, mas que se beneficia da atividade turistica, fornecendo mao de obra,
servigcos e produtos associados ao turismo aos Municipios turisticos e/ou aos Municipios com oferta
turistica complementar.

Paragrafo unico. As categorias dos Municipios do Mapa do Turismo Brasileiro de que trata este
artigo sera divulgada no sitio eletronico www.mapa.turismo.gov.br.

Art. 26. O processo de atualizacao da categorizacao dos Municipios das regioes turisticas do
Mapa do Turismo Brasileiro, devera ocorrer a partir da analise da necessidade, por parte do Ministério do
Turismo.

Paragrafo unico. No momento da atualizacao, as variaveis e a metodologia utilizadas serdao
divulgadas pelo Ministério do Turismo em seu sitio eletrdnico.

Art. 27. Em busca de maior eficiéncia na alocacao de recursos publicos, a categorizagao devera
ser considerada quando do estabelecimento, pelo Ministério do Turismo, de regras e critérios para a
formalizacao de instrumentos de transferéncias voluntaria de recursos para apoio a programas, projetos e
agoes que visem ao desenvolvimento do turismo.




Art. 28. Fica a cargo do Ministério do Turismo, com apoio dos 6rgaos oficiais de turismo dos
Estados e do Distrito Federal, a definicdao dos critérios a serem utilizados na identificagao das regides
turisticas e a metodologia de categorizacao dos Municipios que irao compor as regidoes e o Mapa do
Turismo Brasileiro.

Art. 29. Os casos omissos nesta portaria serao decididos pelo Ministério do Turismo.
Art. 30. Fica revogada a Portaria MTur n° 41, de 24 de novembro de 2021.

Art. 31. Esta portaria entra em vigor na data de sua publicacao.

ANA CARLA M LOPES
ANEXO

TERMO DE COMPROMISSO AO PROGRAMA DE REGIONALIZACAO DO TURISMO

O municipio de (home do municipio), integrante da regiao turistica (home da regiao turistica), por meio de
seu (a) Prefeito (a) (nome completo do prefeito (a)), CPF n° (CPF do prefeito (a)), de seu dirigente
responsavel pela pasta de turismo (home do dirigente responsavel da pasta de turismo), CPF n° (CPF do
dirigente responsavel pela pasta de turismo), e de seu Presidente do Conselho Municipal de Turismo
(nome completo do Presidente do Conselho Municipal de Turismo), e CPF n° (CPF do presidente do
Conselho), adere formalmente ao Programa de Regionalizacao do Turismo, comprometendo-se a:

1). Fazer parte e participar ativamente da Instancia de Governanca Regional.

2). Indicar um Interlocutor municipal titular e um suplente responsavel pela interlocucao do Programa de
Regionalizacao do Turismo.

3). Manter o Conselho Municipal de Turismo ativo.

4). Elaborar, caso nao exista, ou atualizar o planejamento estratégico municipal do turismo, integrando-o
ao da regiao turistica.

5). Apoiar o desenvolvimento do turismo regional, em cooperagao com os demais municipios da regiao
turistica

6). Manter as informagdes atualizadas junto a Instancia de Governanga Regional - IGR e ao Orgao Estadual
de Turismo

(Data, local e ano)
Prefeito (a) Dirigente responsavel pela pasta de turismo Presidente do COMTUR
(inserir o cargo)

Este conteudo nado substitui o publicado na versao certificada.




GOVERNO DO ESTADO
SECRETARIA DO TURISMO

DECLARACAO DE EXCLUSIVIDADE

A SECRETARIA DE ESTADO DO TURISMO - com sede em Curitiba, estado do
Parana, no endereco Alameda Julia da Costa - Sao Francisco, inscrita no CNPJ
05.478.133/0001-91, neste ato representado por seu secretario, LEONALDO
PARANHOS, que, com base na Portaria MTur n° 09, de 24 de abril de 2025 e na
Resolucdo SETU n° 054/2024, de 16 de outubro de 2024, declara que a AGENCIA DE
DESENVOLVIMENTO REGIONAL DO SUDOESTE, inscrita no CNPJ 04.016.559/0001-
60 e neste ato representada pelo seu presidente ROGERIO BORGES SIDRAL, é a Unica
instituicdo legalmente constituida para atuar na gestdo do Territorio Turistico VALES DO
IGUACU, que integra o Mapa do Turismo Brasileiro do Governo Federal, tendo
exclusividade na coordenacéo regional do Programa de Regionaliza¢cdo do Turismo como
Instancia de Governanca Regional (IGR) e, por ser expressdo da verdade, firmamos a
presente declaracéo.

Curitiba, 03 de junho de 2025

Leonaldo aranhos
Secretario de Estado do Turismo
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Guarapuava, 10 de outubro de 2024.

Publique-se
119963/2024

TERCEIRO TERMO DE APOSTILAMENTO AO CONTRATO
ADMINISTRATIVO N° 5057/2023

PROTOCOLO N° 22.085.899-5

Objeto: Terceiro Termo de Apostilamento ao Contrato Administrativo n°
5057/2023, sob protocolado n°® 20.870.753-1, em razdo do reajuste dos
'valores no presente Contrato, o qual fora formalizado entre a SECRETARIA
DE ESTADO DO TRABALHO QUALIFICACAO E RENDA - SETR ¢ a
empresa  ESSENCIAL SISTEMA DE SEGURANCA, cujo objeto ¢ a
contratagdo de servigos continuados de Vigilancia Armada, conforme descrito
no Termo de Referéncia, consoante o disposto na Clausula Quarta do contrato
originario e seus aditivos, com aplica¢do de indice no percentual de 5,01%,
referente a data base 2024, para os postos de servigos, com efeitos a partir de
11/10/2024, de acordo ao Aviso n.° 05/2024 da SEAP/DOS.

|Assim, com a aplicagdo do reajuste referente ao ano de 2024, o valor mensal
passa a ser de R$ 40.024,17 (quarenta mil e vinte e quatro reais e dezessete
centavos).

Tais despesas correrdo por conta das seguintes Dotagdes Orgamentarias:
06360.6360.11.333.36.8049 — Ac¢des do Fundo Estadual do Trabalho, Natureza
de Despesa 3390.3700 — Locagdo de Mao de Obra, Subelemento 3702 —
Guarda e Vigilancia — Fonte 700.

Autorizado através de Despacho Secretarial n® 874/2024 em 02/10/2024.

Curitiba, 15 outubro de 2024

Mauro Moraes
Secretario de Estado do Trabalho, Qualificagdo e Renda

119968/2024

TERCEIRA PRORROGACAO AO CONTRATO ADMINISTRATIVO
N° 5017/2021 DE LOCACAO DE IMOVEL QUE ABRIGA O
ALMOXARIFADO DA SETR.

PROTOCOLO 22.415.723-1

Locatario: Secretaria de Estado do Trabalho, Qualificagdo ¢ Renda — SETR
Locador: SINFRONIO REIS PARTICIPACOES EIRELI

Objeto: Locagdo de imovel para a instalagao do almoxarifado da SETR.
Vigéncia: a partir de 08/11/2024 até 07/11/2025.

Valor mensal de R$ 18.930,56 (dezoito mil, novecentos e trinta reais e
cinquenta e seis centavos).

Dotagao Orcamentaria:

—06300.6302.11.122.36.8233 — Gestao Administrativa — SETR, Natureza de
Despesa 3390.3900 — OST — Pessoa Juridica, Subelemento 3910 — Locagao de
Imoveis — Fonte 500.000000.

Autorizado através do Despacho de Autorizo n° 907/2024, em 10 de outubro
de 2024.

Mauro Moraes
Secretario
Secretaria de Estado do Trabalho, Qualificagdo e Renda

119664/2024

I Secretaria do Turismo

RESOLUCAO SETU N° 054/2024

O SECRETARIO DE ESTADO DO TURISMO, nomeado pelo Decreto
Estadual n. © 643, de 28 de fevereiro de 2023, no uso das atribui¢des que lhe sdo
conferidas através do paragrafo tnico do art. 90 da Constitui¢do do Estado e art.
4° da Lei Estadual 21.352, de 01 de janeiro de 2023;

Considerando as competéncias atribuidas ao Orgio Oficial de Turismo do
Estado, na estrutura e coordenagdo estadual do Programa de Regionalizagdo do
Turismo do Ministério do Turismo;

Considerando o Decreto n° 5925 de 17/09/2012, do Governo do Estado, o qual
estabelece critérios necessarios para emissdo do Certificado de Reconhecimento
das Instancias de Governanga Regional de Turismo do Parand e atribui a

Secretaria de Estado de
RESOLVE:

Turismo (SETU-PR) criar e expedir o certificado.

Art. 1° O Estado do Parana reconhece e certifica como Instincias de

Governanga Regionais,

as seguintes organizagdes:

REGIAO
TURISTICA

INSTANCIA DE GOVERNANCA REGIONAL

Aguas do Arenito
Caiua

ADETUR AGUAS DO ARENITO CAIUA

Campos Gerais

ADETUR CAMPOS GERAIS - AGENCIA DE
DESENVOLVIMENTO  TURISTICO E
CULTURAL DA ROTA DOS TROPEIROS DO
PARANA

Cataratas do
Iguacu e Caminhos
do Lago
de Itaipu

ADETUR CATARATAS E CAMINHOS -
AGENCIA DE DESENVOLVIMENTO
CULTURAL E TURISTICO DA REGIAO
CATARATAS DO IGUACU E CAMINHOS AO
LAGO DE ITAIPU

Caminho das Aguas

AGENCIA DO DESENVOLVIMENTO
CULTURAL E DO TURISMO
SUSTENTAVEL DO NOROESTE DO

PARANA

Cinturio Verde

INSTANCIA DE GOVERNANCA REGIONAL
CINTURAO VERDE

Encantos dos Ipés

ADETUR ENCANTOS DOS IPES - AGENCIA
DE DESENVOLVIMENTO CULTURAL E DO
TURISMO SUSTENTAVEL DO
SETENTRIAO PARANAENSE

e Biomas

Entre Matas, | ADETUR ENTRE MATAS MORROS E RIOS -

Morros e Rios ASSOCIACAO DE DESENVOLVIMENTO DE
TURISMO

Ecoaventuras, ADETURS - ECOAVENTURAS HISTORIAS E

Historias e Sabores SABORES - AGENCIA DE
DESENVOLVIMENTO DE TURISMO
SUSTENTAVEL

Encontro das Aguas AGENCIA DE DESENVOLVIMENTO

CULTURAL E TURISTICO DA REGIAO
ENCONTRO DAS AGUAS E BIOMAS

Litoral do Parana

ADETUR LITORAL - AGENCIA DE
DESENVOLVIMENTO DO  TURISMO
SUSTENTAVEL DO LITORAL DO PARANA

Norte do Parana

AGENCIA  DE
TURISTICO DO

ADETUNORP -
DESENVOLVIMENTO
NORTE DO PARANA

Norte Pioneiro

ATUNORPI - ASSOCIACAO TURISTICA DO
NORTE PIONEIRO DO PARANA

Riquezas do Oeste

ADETUROESTE - AG]E"'.NCIA DE
DESENVOLVIMENTO  TURISTICO DA
REGIAO OESTE DO PARANA

Rotas do Pinhio

ADETUR ROTAS DO PINHAO - AGENCIA
DE DESENVOLVIMENTO TURISTICO DA
REGIAO ROTAS DO PINHAO - CURITIBA E
REGIAO METROPOLITANA

Sul do Parana

ATEMA - ASSOCIACAO DE TURISMO E
MEIO AMBIENTE DO VALE DO IGUACU

Terra dos
Pinheirais

ADECSUL - AGENCIA DE
DESENVOLVIMENTO DAS REGIOES SUL E
CENTRO SUL DO ESTADO DO PARANA
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Vale do Ivai AMUVITUR - ASSOCIACAO DOS

MUNICIPIOS DO VALE DO IVAI TURISMO

AGENCIA DE DESENVOLVIMENTO
REGIONAL DO SUDOESTE DO PARANA

Vales do Iguacu

Paragrafo tnico: O Certificado de Reconhecimento tera validade de 2 (dois)
anos, a partir da publica¢do desta Resolugao.

Art. 2° As Instancias de Governanga Regionais, reconhecidas e certificadas
nesta resolug@o, ficam responsaveis pela Coordenag¢do Regional do Programa de

Regionalizag¢do do Turismo, seguindo suas diretrizes e orientagdes.

Art. 3° A renovagdo do Certificado de Reconhecimento, sera autorizada pelo
Secretario de Estado do Turismo, mediante manifestagdo técnica e juridica das
unidades competentes da Secretaria de Estado do Turismo.

Art4°A Secretaria de Estado do Turismo editara resolug@o estabelecendo os
prazos e documentos para os pedidos de renovagao.

Art. 5° Esta Resolugdo entrard em vigor na data de sua publicagdo.

Curitiba, 15 de Outubro de 2024.

MARCIO FERNANDO NUNES

Secretario de Estado do Turismo

120069/2024

I Receita Estadual do Parand

PORTARIA N° 244
O(A) DIRETOR (A)

ORGAO - RECEITA ESTADUAL DO PARANA

DA RECEITA ESTADUAL DO PARANA, NO USO DE SUAS ATRIBUICOES LEGAIS,

LICENCA SEM VENCIMENTOS

RESOLVE:

RETIFICAR A PORTARIA N° 168 DE 15/08/2022, DE LICENCA SEM VENCIMENTOS, DE PEDRO DE OLIVEIRA CRONEMBERGER, R.G.
138094928, LF 1,PARA QUE PASSE A CONSTAR OS SEGUINTES VALORES:
INICIO FIM DIAS PROTOCOLO
01/10/2022 26/09/2024 727 22.839.090-9
CURITIBA, 14 / 10 / 2024
SUZANE APARECIDA GAMBETTA DOBJENSKI
DIRETOR (A) DA REPR
120218/2024
EXTRATO DE ATOS EMITIDOS

O DIRETOR DO (A) RECEITA ESTADUAL DO PARANA,
NO USO DE SUAS ATRIBUICOES LEGAIS, RESOLVE CONCEDER DE ACORDO COM O ARTIGO 247, DA LEI N° 6174,
DE 16 DE NOVEMBRO DE 1970, LICENCA ESPECIAL AOS SERVIDORES ABAIXO RELACIONADOS

PORTARIA N. 243 DE 14/10/2024

ORGAO - RECEITA ESTADUAL DO PARANA

NOME/RG LF CARGO PROTOCOLO DIAS PERIODO AQUISITIVO FRUICAO

OSCAR ZAIAS COSECHEN 30 05/07/2000 04/07/2005 04/11/2024 03/12/2024
39580284 1 NAAF-I 227952644

MAGALI ZAMBALDI 30 08/11/2009 07/11/2014 21/11/2024 20/12/2024
40256458 1 NAXIV 228343471

ED WILSON BITENCOURT 30 21/12/2002 20/12/2007 21/11/2024 20/12/2024
40313516 1 NAXVIII 228343838

119423/2024

I Autarquias

I IDR - PARANA

Instituto de Desenvolvimento Rural do Parana — lapar-Emater

PORTARIA N° 280/2024 — IDR-Parana

A Diretora Presidente Substituta do Instituto de Desenvolvimento
Rural do Parand — IAPAR-EMATER, no uso de suas atribuigcbes
considerando a DENUNCIA ANONIMA apresentada @ OUVIDORIA
em 26/09/2024,

DECIDE:

Art.1° INSTAURAR Processo de Sindicancia com o fim de apurar,
detalhadamente, a pertinéncia das dendncias acerca de
comportamento  inadequado de alguns  servidores  que,
presumivelmente, violaram os artigos 279, incisos Ill, VI, VIIl e 285
inciso XXI, da Lei n°® 6.175/1970, Regime Juridico dos Funcionarios
Civis do Estado, apontando o grau de responsabilidade de cada qual.

Art.2° DESIGNAR os servidores abaixo
comporem a Comissao de Sindicancia:

relacionados, para

I. Roger Daniel de Souza Milléo, RG 3.954.430-0/PR - Presidente;
Il. Josiane Burkner Santos, RG 3.757.205-5/PR - Membro
11l. Tiago Luan Hachmannn, RG 10.191.601-4/PR — Membro.

Art.3° DETERMINAR que os trabalhos da Comiss&o sejam iniciados
no prazo de até trés (3) dias uteis, contados da publicagdo da
presente Portaria no Diario Oficial do Estado do Parana e concluido
em quinze (15) dias, a fluir de seu inicio.

Registre-se e Publique-se.
Curitiba, 15 de outubro de 2024.

Solange Maria da Rosa Coelho
Diretora Presidente Substituta

PORTARIA N° 281/2024 — IDR-Parana

A Diretora Presidente Substituta do Instituto de Desenvolvimento
Rural do Parana — IAPAR-EMATER, no uso de suas atribuicdes, em
decorréncia do constante no processo protocolado sob n°
22.157.267-0,

RESOLVE:

Art.1° ANULAR em sua totalidade, por ocorréncia de erro insanavel,

o Processo Administrativo Disciplinar constante no processo

22.157.267-0, instaurado pela Portaria n° 101/2024, publicada no

DIOE edigéo n°® 11656, de 09 de maio de 2024.

I. Comunique-se a deciséo aos interessados.

Art.2° DETERMINAR que os setores responsaveis avaliem e

estabelegcam a melhor forma de prosseguimento de investigagdo das

infragdes supostamente cometidas pelo servidor L. A. Z. J.
Registre-se e Publique-se.

Curitiba, 15 de outubro de 2024.

Solange Maria da Rosa Coelho
Diretora Presidente Substituta

PORTARIA N° 282/2024 - IDR-Parana

A Diretora Presidente Substituta do Instituto de Desenvolvimento
Rural do Parand — IAPAR-EMATER, no uso de suas atribuigcbes
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ASSEMBLEIA
LEGISLATIVA

DO PARANA

A Assembleia Legislativa do Estado do Parana,
por proposi¢io da Deputada Flavia Francischini,
concede Voto de Congratulagdo a

Instancia de Governanca Regional Vales do Iguacu
Gestdo mai/2025 a mai/2028

em reconhecimento pela dedicagdo, compromisso e inestimavel contribuicéo
para o desenvolvimento e fortalecimento do turismo

sustentavel no Estado do Parana.

Curitiba, 3 de novembro de 2025.

S,
Fg%ig[;rancischim

Deputada Estadual
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